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RESUMO

A Raga Brasil, revista dirigida ao leitor afro-descendente, objetiva-se a proporcionar
auto-estima e visibilidade ao negro, a partir de uma representacdo baseada em valores
considerados positivos. Lancada em setembro de 1996, a revista ¢ a mais importante
publicacdo comercial etnicamente segmentada, em virtude da expressiva circulagdo que ja
apresentou em seu tempo de existéncia. Esta dissertagdo busca identificar quem € o negro
representado na revista Raga Brasil. Para isso, estuda a forma como os meios de comunicacao
se posicionam frente a questdo racial, considerando o poder simbolico que possuem. Além
disso, aborda a teoria da identidade e a constru¢cdo da identidade brasileira, o que embasa o
estudo dos valores partilhados na cultura nacional sobre os afro-descendentes e fundamenta a
analise da revista Raga Brasil. Junto a andlise, ¢ apresentado um panorama geral da
publicagdo através da descri¢do da revista. O estudo da publicagdo permite afirmar que o
negro representado na revista Raca Brasil corresponde, entre outros aspectos, a uma pequena
parcela dos afro-descendentes que conseguiram alcangar uma condi¢do melhor de vida. Ou
seja, para se dirigir a esses provaveis consumidores, que compdem a classe média formada
por afro-descendentes, os produtores da revista Raca Brasil constroem uma representacao
com o propdsito de que o leitor se identifique com exemplos de ascensdo social do negro,
auto-estima e a assun¢do de mesticos como negros. Sendo assim, a revista pode ser

compreendida como uma estratégia de identidade da parte dos seus produtores.



ABSTRACT

Raga Brasil is a magazine addressed to the afro-descendent readers. It is aimed to
provide self-esteem and visibility to black people through the representation of values
considered positive. Launched in September 1996, the magazine is the most important
commercial publication ethnically segmented due to the expressive distribution it has
presented in its existence. This dissertation tries to identify the black people who are
represented at Raga Brasil magazine. Therefore it studies where the means of communication
stand on the racial subject considering the symbolic value they represent. Moreover it
approaches the theory and construction of the Brazilian identity, which provides basis to the
study of values shared by the national culture about the Afro descendents and provides
foundations to the analysis of the magazine Raga Brazil. Together with the analysis, a general
overview of the publication is presented through the description of the magazine. The study of
the publication makes it possible to state that the black people represented at the magazine
Raca Brasil correspond, among other aspects, to a small part of Afro descendents, which
could reach better life conditions. That means, to address to these probable consumers, that
constitute the middle class formed by afro-descendents, the producers of Raca Brasil
magazine make a representation aiming the identification of the reader with examples of
social ascension, self esteem and the assumption of mestizos as black people. Therefore, the

magazine can be understood as a strategy of identity from its producers.
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INTRODUCAO

No mundo moderno, a natureza da producao e das trocas simbolicas foi alterada pelo
desenvolvimento dos meios de comunicagdo, que fez surgir novos modos de agdo e interagao
e novas formas de relacionamento social que até entdo inexistiam. A comunicacdo de massa
estabelece uma separagao entre a producdo e a recepgao de bens simbolicos, pois os bens sdao
produzidos para individuos que comumente se encontram distantes do local de produgdo e
difusdo das formas simbolicas. Nesse sentido, os meios de comunicacdo tornam-nas
acessiveis espacial e temporalmente. Além disso, as relagdes sociais que se instituem através
dos meios de comunicagdo estdo relacionadas com a producao de formas simbolicas para
varios receptores potenciais.

Na interagdo através dos meios de comunicagdo, certos individuos estdo voltados a
producdo de formas simbolicas para outros que, em geral, ndo tém como responder
diretamente aos produtores. A resposta as a¢des dos produtores ¢ o processo de elaboragdo
discursiva que acontece como contribuigdo a outros modos de interacdo nos quais os
receptores tomam parte, como a interagdo face a face. Assim, as mensagens dos meios de
comunicagdo passam por um processo de elaboracdo discursiva, pois sdo comentadas e
criticadas pelos receptores que se apropriam das mensagens para suprir as discussdes ou 0s
debates do cotidiano. Dessa forma, as mensagens da midia alcangam uma audiéncia adicional

de receptores secundarios que ndo tomaram contato direto com as mensagens dos meios.
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A importancia da interacdo através dos meios de comunicagdo e do poder simbolico
destes fundamenta a relevancia do seu estudo, no que tange a capacidade desses meios em
construirem representagdes que, em parte, estabelecem significados. Os significados tém
papel relevante nas relacdes de poder e sdo capazes de definir muito sobre a vida de um
individuo, dependendo de quais significados sejam associados, por exemplo, ao “termo
negro”. Assim, as representacdes influenciam nos conceitos que as pessoas formam sobre os
mais diversos assuntos, entre os quais as nog¢des sobre os diferentes grupos étnicos, sendo o
interesse de estudo desta dissertagdo o grupo formado pelos afro-descendentes.

Os meios de comunicacdo nacionais reforcam a identidade racial negativa do negro,
alimentando simbolicamente o ideal de branqueamento, sendo uma de suas conseqiiéncias o
desejo de euro-norte-americanizacdo que faz com que, mesmo apds cem anos do comeco do
movimento eugenista, que iniciou no final do século X1X, negros e indios permanecam com
as mesmas compulsdes desagregadoras de uma auto-imagem depreciativa. Isso veio a gerar a
dificuldade de muitos afro-descendentes em desenvolver sua auto-estima. O pensamento
eugenista contava com o apoio da imprensa da época, a qual lhe era favoravel, bem como
abria espaco para seu debate e disseminagao.

Atualmente, os meios de comunicagdo no Brasil apresentam um panorama
preponderante de representagdes dos valores e modelos estabelecidos pelo grupo branco da
populacdo, o que demonstra as diferengas raciais concretas entres os grupos étnicos na
sociedade.

A partir da descoberta dos consumidores negros pelas empresas, interesses comerciais
levaram a que os meios de comunicacdo no Brasil passassem, entdo, a apresentar um maior
numero de imagens de afro-descendentes nos comerciais. Houve também inclusdo de um
maior numero de negros em outros produtos culturais, como telejornalismo, programas de

auditorio, telenovelas e outros. E em fun¢do desses consumidores que surge a revista Raga
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Brasil, destinada ao publico negro. A revista trata de assuntos variados, mas ¢ também voltada
para questdes de moda e beleza.

A revista Raca Brasil pode ser definida como a mais importante publicacdo comercial
etnicamente segmentada dirigida aos afro-descendentes no pais. Isso se da em funcdo do seu
tempo de existéncia e do expressivo numero de leitores. A revista completou sete anos em
2003, o que demonstra a durabilidade da proposta, além de ter tido periodos de expressiva
circulagdo, o que comprova o interesse do leitor pela revista.

A revista Raca Brasil tem seu discurso voltado para questdes relacionadas aos negros,
de cuja imagem faz ampla exposi¢do. Nesse sentido, considerando-se a identidade social do
afro-descendente, que o vincula a uma determinada classe social e sexual entre outras, e sua
identidade cultural, que o vincula a um grupo étnico, quem ¢é o negro representado na revista
Raca Brasil?

A revista Raga Brasil, nesta dissertacdo, sera analisada pela perspectiva dos estudos de
representacdo e de identidade, com o objetivo de compreender quem € o negro representado
na publicag@o cujos objetivos especificos sdo: mapear a revista Raga, descrevendo suas varias
sec¢des; verificar quem sdo os individuos que aparecem na revista e os valores atribuidos a eles
e qual a sua ligagdo com o grupo étnico negro; verificar como a revista se posiciona em
relacdo aos mesticos; estudar as mudangas que ocorrem na revista durante o periodo de
publicagdo.

Assim, no primeiro capitulo, Meios de comunica¢do e as forma simbdlicas, serd
apresentado um panorama sobre a representagdo do negro nos meios de comunicagdo no
Brasil, com o intuito de contextualizar a revista Raca Brasil em relagdo aos demais produtos
da industria cultural brasileira.

No segundo capitulo, intitulado Representacdo e Identidade, sera abordada

primeiramente a teoria sobre representacdao, que, conforme Stuart Hall (1997), ¢ uma das
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praticas centrais que geram cultura e ¢, entre outras, uma chave fundamental no circuito da
cultura. O estudo da representacdo do negro na revista Raga Brasil permite relacionar os
significados partilhados sobre os afro-descendentes na cultura com os significados que sao
construidos pela revista, levando, assim, ao entendimento da representacdo que ocorre na
publicagdo. Quanto a questdo da identidade, Stuart Hall (2001) esclarece que ela se liga a
representacdo, porque ¢ construida dentro dela. Assim, a abordagem sobre a identidade ¢ a
identidade nacional procura entender como o afro-descendente foi representado na cultura
nacional.

O capitulo trés, em que ¢ descrita a revista, visa mostrar as transformagdes por que a
publicagdo passou, de forma a tragar um panorama abrangente das diferengas entre a primeira
e a segunda fase. A publicacdo é considerada em duas fases distintas de producdo: a primeira
vai da revista n° 1, de setembro de 1996, até a n° 48, de agosto de 2000; a segunda comeca na
edi¢dao n°® 49, de setembro de 2000 e vai até a revista n° 7, de novembro de 2003. A descri¢ao
abrange o total de 34 revistas, sendo 23 da primeira fase e 11 da segunda, selecionadas de
forma aleatoria.

No capitulo 4, ¢ apresentada a andlise da revista, com base nos pressupostos tedricos
estudados, com o objetivo de compreender quem ¢ o negro representado na revista. Raga
Brasil ¢ analisada quanto a chamada principal e a foto de capa, além do editorial e da matéria
principal de cada edi¢do, sendo que a amostra para o estudo ¢ constituida de dez revistas de
cada fase, escolhidas aleatoriamente. Além do estudo de cada uma das fases, sera feita a

comparagdo entre as duas, para detectar as diferencas existentes entre elas.
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1 MEIOS DE COMUNICACAO E AS FORMAS SIMBOLICAS

John B. Thompson, em A midia e a modernidade (2002), observa que o ser humano se
incumbe de produzir e de intercambiar informagdes e conteudo simbdlico. Seja com as
antigas formas de comunicacdo gestual e de uso da linguagem seja com os avangados
computadores atuais, “a produgdo, o armazenamento e a circula¢ao de informacao e conteudo
simbolico tem sido um dos aspectos centrais da vida social” (THOMPSON, 2002, p. 19). Mas
com a criacdo e o avang¢o de varias institui¢oes de comunicagdo desde o século XV aos dias
de hoje, os processos de produgdo, armazenamento e circulagdo passaram por consideraveis
transformagdes. Com esse desenvolvimento, as formas simbolicas ou representagdo conforme
Stuart Hall (1997) foram produzidas e reproduzidas em quantidades cada vez maiores e
viraram mercadorias passiveis de serem vendidas e compradas no mercado, passaram a ser de
facil acesso aos individuos amplamente dispersos espacial e temporalmente.

As formas simbolicas, segundo Thompson, em Ideologia e cultura moderna (2000),
sdo “um amplo espectro de agdes e falas, imagens e textos, que sdo produzidos por sujeitos e
reconhecidos por eles e outros como construtos significativos” (THOMPSON, 2000, p. 79). O
desenvolvimento dos meios de comunicagdo alterou a natureza da produgdo e das trocas
simbolicas no mundo moderno. Thompson (2002) afirma que os meios de comunicagdo

possuem uma dimensdo simbodlica que ndo pode lhes ser subtraida, pois eles estdo ligados a
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constru¢do, ao armazenamento e a circulacdo de produtos que tém significado para os

produtores e para os receptores desses produtos.

O desenvolvimento dos meios de comunicacdo €, em sentido fundamental, uma
reelaboracdo do carater simbolico da vida social, uma reorganizacdo dos meios pelos
quais a informagdo e o conteudo simbdlico sdo produzidos e intercambiados no
mundo social ¢ uma reestruturagdo dos meios pelos quais os individuos se
relacionam entre si (THOMPSON, 2002, p. 19).

A comunicac¢ao mediada se caracteriza por estar sempre inserida em contextos sociais
organizados de diversos modos, os quais, por sua vez, influenciam a prépria comunicagao,
sendo, portanto, um fendmeno social contextualizado. Nesse sentido, as relacdes entre os
diferentes grupos étnicos na sociedade brasileira sdo representadas pelos meios de
comunicagio. E necessario considerar o conteudo simbolico das mensagens dos meios de
comunicagdo, mas € preciso levar em conta também a complexa mobiliza¢do das condigdes
sociais que estdo por tras da construgdo e da circulagdo dessas mesmas mensagens.

Thompson (2002) observa que, baseado nos estudos de Austin, o qual concluiu que
pronunciar uma expressdo ¢ realizar uma acdo, chegou-se ao entendimento comum de que a
comunicagdo ¢ um modo de acdo. A partir disso, Thompson argumenta que, se a comunicacao
¢ um modo de acdo, seu estudo necessita de se fundamentar em alguns aspectos no estudo da
acdo, levando-se em conta a perspectiva de sua contextualizagcdo social. Varios estudiosos,
inclusive Austin, ndo consideraram essas questdes, chegando, assim, a um entendimento
formal e abstrato do ato da fala, distante do cotidiano do uso da linguagem. Assim, é preciso
criar uma teoria social substantiva da acdo e das formas de poder, bem como dos recursos e
instituicdes nos quais o poder se fundamenta. Esse pensamento ¢ baseado no entendimento de
que os acontecimentos sociais podem ser compreendidos como agdes intencionais executadas
em contextos sociais organizados. A vida social €, pois, construida por individuos que buscam
alcangar propdsitos e objetivos diversos. Dessa forma, tomam atitudes no interior de um
conjunto de circunstancias previamente dadas, as quais proporcionam a individuos distintas

tendéncias e possibilidades. Campos de interagdo é a conceituagdo desse conjunto de
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circunstancias. Os individuos assumem diferentes posi¢des no interior desses campos em
funcao do tipo e da quantidade de recursos que tém a disposi¢do. Quando institucionalizadas,
essas posicdes obtém determinada estabilidade. Pode-se entender as institui¢des como certos
conjuntos de regras, recursos e relagdes com determinado grau de durabilidade temporal e
certa extensdo espacial, que permanecem unidas com o intento de conquistar certos objetivos.
A configuragdo dos campos de interagdo ja existentes sdo determinadas pelas instituicdes, as
quais, paralelamente desenvolvem novas posi¢des no interior deles, além de novos conjunto
de trajetorias de vida para quem as ocupa. O poder de que um individuo dispde estd
relacionado com sua posi¢ao no interior de um campo ou institui¢do. “No sentido mais geral,
poder ¢é a capacidade de agir para alcangar os proprios objetivos ou interesses, a capacidade de
intervir no curso dos acontecimentos e em suas conseqiiéncias” (THOMPSON, 2002, p. 21).
Ao exercer o poder, os individuos utilizam os recursos que tém a disposi¢do, que sio os
meios que tornam possivel o alcance dos objetivos.

Thompson (2002) apresenta quatro formas de poder, entre as quais a que ¢ central para
esta discussdo ¢ o poder simbdlico, enquanto o poder econdmico, politico e coercitivo nao
serdo aprofundados aqui. Sinteticamente, podemos dizer que o poder econdmico faz uso de
recursos materiais € financeiros € tem como instituigdo paradigmatica as instituigoes
econdmicas, ou seja, empresas da area de comércio, por exemplo. Quanto ao poder politico,
seu recurso ¢ a autoridade e sua institui¢do paradigmatica sdo as institui¢des politicas, como o
Estado. O poder coercitivo, com especial destaque para o poder militar, tem como recurso a
forca fisica e armada, e as instituicdes paradigmaticas sdo as coercitivas, entre quais se
destaca a policial. J& o poder simbolico tem como recurso os meios de informagdo e
comunicagdo, e suas institui¢des paradigmaticas sdo as culturais, como a igreja, a escola, as

empresas de comunicacdo e outros.
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As instituigdes religiosas tém por objetivo a producdo e a difusdo de formas
simbolicas referentes a salvagdo, aos valores espirituais e as crengas transcendentais. As
instituicdes educacionais tém por fungdo transmitir contetidos simbdlicos adquiridos, ou seja,
conhecimento, e o treinamento de habilidades e competéncias. E, por ultimo, as instituigdes
da midia, que trabalham orientadas para a produgdo numa escala ampla e para a difusdo
generalizada de formas simbdlicas no espaco e no tempo. S3o vdrias as instituigdes que se
encarregaram da fun¢ao historicamente importante de acumular os meios de informagao e de
comunicagao.

O poder cultural ou simbolico surge

na atividade de producdo, transmissdo e recep¢do do significado das formas
simbolicas. A atividade simbolica é caracteristica fundamental da vida social, em
igualdade de condi¢es com a atividade produtiva, a coordenag@o dos individuos e a
atividade coerciva (THOMPSON, 2002, p. 24).

Os individuos incumbem-se continuamente de atividades que expressam a si proprios
em formas simbolicas ou que interpretam as expressdes utilizadas pelos outros. Sao
permanentemente envolvidos na comunicagdo que se d& entre eles e no intercambio de
informagdes de conteudo simbdlico. Para realizar tudo isso, as pessoas fazem uso de véarios
recursos que sdo os meios de informagdo e comunicacdo. Desses recursos, fazem parte os
meios técnicos de fixacdo e transmissdo, as habilidades, competéncias e os modos de
conhecimento utilizados “na producado, transmissao e recep¢ao da informacdo e do conteudo
simbolico (que Bourdieu chama de ‘capital cultural’); e o prestigio acumulado, o
reconhecimento e o respeito tributados a alguns produtores ou instituicdes (‘capital
simbolico’)” (idem, ibidem).

Os individuos utilizam as formas simbolicas, bem como outras fontes, para efetuar
acoes que tenham a possibilidade de interveng@o no curso dos acontecimentos com resultados
variados. As agdes simbolicas tém a capacidade de gerar reacdes, dirigir respostas de
determinado teor, propor caminhos e decisdes, induzir a crenca ou ao descrédito, dar apoio

aos negocios do Estado ou incitar revoltas coletivas. Thompson (2002) faz uso do termo poder
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simbolico para abordar a capacidade de intervencao no curso dos acontecimentos, para expor
a capacidade de exercer influéncia acerca das agdes dos outros e desenvolver eventos através
da produgdo e da transmissao de formas simbolicas.

Thompson (2000) define, de maneira ampla, a comunicagdo de massa como producao
institucionalizada e propagacao, de modo geral, de bens simbolicos por meio da transmissao e
do armazenamento da informacao/comunicac¢do. Assim concebendo a comunicacdo de massa,
o autor destaca a necessidade de entendé-la relacionada as instituicdes com interesse na
mercantilizagdo das formas simbodlicas. A comunicacdo de massa ¢é, portanto, um conjunto de
fendmenos e processos que surgiram historicamente, por meio do desenvolvimento de
instituicdes que buscam explorar novas oportunidades de fixacdo e reproducdo das formas
simbolicas. Caracteriza-se pela producao e difusdo institucionalizada de bens simbdlicos; pela
ruptura basica entre a produgdo e a recepcao desses bens simbolicos; pelo crescimento do
acesso as formas simbolicas temporal e espacialmente e, por fim, tem como conseqiiéncia a
circulagdo publica das formas simbolicas.

Na producao de formas simbolicas e sua transmissao, ¢ empregado um meio técnico,
que ¢ o elemento material através do qual a informacdo ou o conteudo simbolico ¢ fixado e
transmitido do produtor para o receptor. Os meios técnicos possuem varios atributos e
aspectos gerais. Um desses atributos ¢ o que lhe possibilita determinado grau de fixagdo da
forma simbolica, ou seja, isso se refere a preservacdo da forma simbdlica em um meio que
apresenta varios graus de durabilidade. Além das informagdes ou do contetido simbolico neles
guardados, os meios técnicos podem ser usados como fonte para que se exercam distintas
formas de poder.

Outro atributo dos meios técnicos € o que lhes possibilita determinado grau de
reproducdo, que ¢ a capacidade de produzir multiplas copias de uma forma simbdlica. Essa

reprodutibilidade estd entre as caracteristicas que se encontram na base da exploracao
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comercial dos meios de comunicacdo. As formas simbolicas sdo passiveis de serem
mercantilizadas, ou seja, podem virar mercadorias vendidas e compradas no mercado. Os
meios mais importantes de mercantilizacdo das formas simbolicas se encontram precisamente
no crescimento e no controle da capacidade de sua reprodugao.

O tltimo atributo dos meios técnicos ¢ que eles possibilitam determinado grau de
distanciamento espaco-temporal. O processo de intercambio simbdlico normalmente faz supor
que haja uma distancia da forma simbdlica em relagdo a seu contexto de produgdo. A forma
simbolica passa por um distanciamento em relagdo a seu contexto quanto ao espago € ao
tempo e acaba por ser reimplantada em outros contextos que, muitas vezes, se situam em
tempos e lugares distintos. A dimensao desse deslocamento tem grande variagdo e depende
das circunstancias de comunicacdo e do tipo de meio técnico utilizado.

A questao do contexto ¢ algo que leva a refletir acerca dos meios de comunicagdo em
relacdo aos contextos sociais praticos, em que os individuos produzem e recebem as formas
simbolicas mediadas. Thompson (2002), nesse sentido, destaca a importancia de se considerar
o carater mundano da atividade receptiva, o que se refere ao entendimento de que a recepgao
dos produtos da midia é uma rotina, algo pratico que as pessoas integram como parte de suas
vidas cotidianas. Vdrias pesquisas ja apontaram que a recep¢ao dos produtos dos meios de
comunicagdo ¢ muito mais um processo ativo e criativo do que o mito que se fazia do receptor
passivo. Também se percebe que o sentido dado aos varios produtos da midia tem variagdo
conforme a formagao e as condig¢des sociais de cada individuo, o que leva a conclusdo de que
uma mesma mensagem pode ter vdrias interpretacdes dependendo do contexto em que ¢
recebida.

A recepcao € uma atividade situada, pois os produtos dos meios de comunicagdo siao
recebidos por individuos que estdo permanentemente inseridos em determinados contextos

socio-historicos. Contextos esses que sdo caracterizados por relagdes de poder relativamente
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estaveis e pelo acesso distinto aos varios recursos acumulados. A atividade de recepgao
acontece, portanto, no interior de contextos estruturados que tém dependéncia do poder e dos
recursos que estdo a disposi¢ao dos receptores em potencial.

Thompson (2002) entende também que a recepcdo dos produtos da midia ¢
essencialmente um processo interpretativo, em que as pessoas conferem sentido a esses
produtos. A recep¢do de um produto dos meios de comunicagdo exige que se lhe dé
determinado grau de ateng¢do e que ocorra um trabalho interpretativo por parte do receptor:
“ele se ocupa inteiramente numa atividade de entendimento do conteido simbdlico
transmitido pelo produto” (THOMPSON, 2002, p. 44). Além disso, os diferentes produtos
exigem distintos niveis de atenc¢do, concentragdo e esforgo.

Como ocorre com todas as formas simbdlicas, o significado de uma mensagem
transmitida pelos meios de comunicacdo ndo ¢ um fendmeno estatico permanente, parado e
transparente a todos. O significado ou sentido de uma mensagem deve ser entendido como um
fenomeno complexo e mutavel, permanentemente renovado e, até determinado ponto,
transformado por meio do processo de recepgdo, interpretacdo e reinterpretacdo. O significado
de uma mensagem depende, em determinada medida, da estrutura que o receptor possui para
sustenta-lo. Mas esse processo tem algumas delimitagdes, pois a mensagem nao pode vir a
significar qualquer coisa, e um individuo deve conhecer um pouco das regras e convengdes
que fundamentam a mensagem produzida. Mas existem muitas possibilidades de que uma
mensagem transmitida pelos meios de comunicacdo possa ser compreendida de modo
diferente de um individuo a outro, ou conjunto de individuos ou em contextos socio-historicos
distintos.

Thompson (2002) observa que

ao interpretar as formas simbolicas, os individuos as incorporam na propria
compreensdo que t€ém de si mesmos e dos outros. Eles as usam como veiculos para
reflexdo e auto-reflexdo, como base para refletirem sobre si mesmos, 0s outros € o
mundo a que pertencem. Usarei o termo “apropriagdo” para me referir a este extenso
processo de conhecimento e de auto-conhecimento. Apropriar-se de uma mensagem
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¢ apoderar-se de um conteudo significativo e torna-lo proprio. E assimilar a
mensagem e incorpora-la a propria vida — um processo que algumas vezes acontece
sem muito esfor¢o, e outras vezes requer deliberada aplicagdo. E adaptar a
mensagem a nossa propria vida e aos contextos e circunstancias em que a vivemos;
contextos e circunstancias que normalmente sdo bem diferentes daqueles em que a
mensagem foi produzida. (THOMPSON, 2002, p. 45).

A apropriacdo das formas simbolicas, em especial das mensagens difundidas pelos
produtos dos meios de comunicacdo, ¢ um processo que pode avangar além do contexto em
que comeca a atividade de recep¢do. As mensagens dos meios de comunicacdo sao
habitualmente discutidas por individuos no momento de sua recepcdo e apds. Essas
mensagens sdo, em vista disso, organizadas discursivamente e compartilhadas com o grupo
maior de individuos que pode ter ou ndo tomado parte do processo inicial de recepc¢do. Por
esse ou outro modo, ¢ possivel retransmitir as mensagens para outros contextos de recepcao,
de modo que elas passardo por transformagdes por meio de um processo permanente de
repeti¢do, reinterpretacdo, comentario, riso e critica.

Com esse processo de elaboracdo discursivo, o entendimento que um individuo possui
das mensagens transmitidas pelos produtos dos meios de comunicagdo pode ser transformado,
pois as mensagens vistas de uma perspectiva diferente sdo sujeitadas as observagdes dos
outros e progressivamente “impressas no tecido simbolico da vida cotidiana” (THOMPSON,
2002, p. 45).

Durante a recep¢do e a apropriagdo das mensagens dos meios de comunicagdo, os
individuos se envolvem em um processo de formagado pessoal e de autocompreensdo, embora
seja algo nem sempre evidente ou considerado enquanto tal. Ao se apropriar das mensagens e,
de forma rotineira, fazer sua incorpora¢do a vida, o individuo, de modo implicito, estd
construindo uma compreensao de si proprio, uma consciéncia do que ¢ e de que forma estéd
localizado espacial e temporalmente. De forma ativa, transforma-se através de mensagens e
de conteudo significativo proporcionado pelos meios de comunicagdo, além de outras

instituigdes. O processo de transformagao pessoal ndo ¢ algo que acontece de forma repentina
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e singular, pois ocorre de modo imperceptivel, no decorrer do tempo. Nesse processo,
algumas mensagens s30 memorizadas e outras sdo esquecidas ou, ainda, certas mensagens
passam a ser base de agdo e reflexdo ou tema de conversas entre conhecidos.

O poder simbolico dos meios de comunicacdo, conforme destacado por Thompson
(2000, 2002), vem a definir o papel que eles desempenham na sociedade moderna,
contribuindo na formacao da cultura. Em vérias sociedades industriais, atualmente, as pessoas
empregam varias horas por semana vendo televisdo, ouvindo radio, lendo jornais, revistas e
livros, ou seja, consumindo produtos das industrias culturais. O que se procura entender, aqui,
¢ como os discursos que compdem as formas simbolicas e, conseqiientemente, os produtos
dos meios de comunicagdo, mais especificamente a revista Racga Brasil, representam o afro-
descendente e, por conseguinte, participam do processo de construgdo e reconstrugdo de sua

identidade.

1.1 O NEGRO E OS MEIOS DE COMUNICACAO NO BRASIL

A industria cultural brasileira sempre reforgou a identidade racial negativa em relagao
ao afro-descendente, insistindo no ideal de branqueamento, que tem como conseqiiéncia o
anseio pela euro-norte-americanizagdo. O quadro hegemonico de representagdes dos valores e
modelos instituidos pela parcela branca da populacdo, na televisao brasileira, exprime a
desigualdade racial solidamente estabelecida no Brasil. A resisténcia cultural e politica dos
afro-descendentes ndo conseguiu, até hoje, levar a producdo na televisdo brasileira uma
quantidade significativa de imagens e programas que apresentem seus valores, experiéncias e

a importancia do grupo para o pais.
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A militancia negra sempre teve suas atencdes voltadas para os meios de comunicagao.
No fim da década de 70, momento em que ¢ retomada a a¢do da militdncia negra, apds a
ditadura militar, o Programa de A¢do do Movimento Negro Unificado de julho de 1978 fez
propostas em relagdo aos meios de comunicagdo. Joel Zito Araujo (2000) observa que agdes
relevantes devem ter ocorrido anteriormente, ainda que ndo se conhegam as pressdes sociais
que levaram a criagdo da lei n°® 4117, de 27 de agosto de 1962, que institui o Cddigo
Brasileiro de Telecomunicagdes, que, no artigo 53, coibe a pratica de racismo nos meios de
comunicagdo e prev€, como pena para os infratores, a cassacdo do alvard de funcionamento da
empresa.

Conforme o autor, importante produto da industria cultural brasileira, a telenovela,
desde que surgiu, sempre apresentou varias classes sociais, mas o centro de suas tramas foi
sempre a classe média branca em suas relagdes com os ricos. A participagdo do negro no
mundo da classe média e dos ricos sempre aconteceu pela visdo do branco. Se o contexto
Zona Sul foi destacado e glamourizado nas telenovelas, a vivéncia dos negros em nossa
sociedade também foi idealizada. A experiéncia dos afro-descendentes foi mostrada sob o
ponto de vista dos valores e das crengas caracteristicos da classe média Zona Sul. A maioria
dos personagens e figurantes afro-descendentes foi incorporada aos bairros nobres
desempenhando papéis de “empregados fiéis e anjos da guarda dos protagonistas e
personagens mais relevantes do horario nobre” (ARAUJO, 2000, p. 229). Mesmo a classe
média negra, quando representada em alguma novela, foi tornada tdo normal e assimilada,
sem ligagcdes com a cultura afro-brasileira, que poderia ser representada por atores brancos.

Aratijo (2000) destaca que as imagens do total das telenovelas que foram exibidas de
1963 a 1997 mostram a cumplicidade da televisio na manutencdo da aspiragdo ao
branqueamento. Embora tenha havido um periodo de ascensdo dos afro-descendentes na

teledramaturgia, nos anos 80 e 90, em 98 novelas produzidas pela Rede Globo, nao
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considerando as que tiveram como temadtica a escravidao, nao havia nenhum personagem
afro-descendente em 28 delas. Em apenas 29 novelas, o nimero de atores negros foi maior do
que dez por cento do total do elenco, em um pais onde cinqilienta por cento da populagdo ¢
formada por afro-descendentes. A telenovela, ao ndo proporcionar visibilidade a real
formagao racial do pais, concilia-se de modo conservador com a negagao da diversidade racial
do pais. Assim, o autor entende que a telenovela pouco ajudou na construgdo de uma
identidade racial positiva para os afro-descendentes. As imagens dominantes no conjunto das
telenovelas trazem como subtexto “o elogio dos tragos brancos como ideal de beleza para
todos os brasileiros” (ARAUJO, 2000, p. 306).

Entendendo a telenovela como o produto cultural que provavelmente mais recorre a
experiéncias sociais e culturais brasileiras e mais intensamente tenta dialogar com o
imagindrio popular, os elementos da cultura africana, que fazem parte da cultura nacional ou
historias que apresentam questdes especificas da experiéncia atual dos afro-descendentes,
dificilmente aparecem no horario nobre, tendo espaco somente em algumas minisséries. Além
disso, os atores mestigos ou morenos nao alcangaram nenhuma vantagem sobre os negros, o
que comprova uma das caracteristicas do racismo brasileiro: a telenovela ndo defende a
mesticagem.

Partindo da teledramaturgia para a publicidade, podem-se observar questdes
semelhantes nos dois campos em relagdo a representagdo dos afro-descendentes. Em 1986,
um encontro entre liderancas dos movimentos sociais negros e publicitarios renomados do
mercado paulista, observou-se que, naquele momento, os motivos comuns que os publicitarios
alegavam para a pouca presenga de negros em situagdes positivas na publicidade ou pela

apresentacao de afro-descendentes s6 em situagdes subalternas eram os seguintes:

a) a propaganda trabalha com um modelo de familia média brasileira, no qual quase
ndo existem negros;

b) o negro ndo ¢ consumidor;

¢) os clientes ndo aceitam a inclus@o do negro no seu produto;
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d) a publicidade é um reflexo da sociedade preconceituosa e racista” (ARAUJO,
2000, p. 66).

Estudiosos da questdo racial entendem a publicidade dos anos 80-90 como voltada
para a inten¢do da ndo-exposicao de negros nos comerciais. Aratijo (2000) aponta para o dado
de que ha negros em apenas 3% dos comerciais de televisao.

A pesquisadora Solange Couceiro de Lima, segundo Aratjo (2000), caracterizou o

modelo ideal da estética publicitaria da seguinte forma:

o homem ¢ retratado como branco, magro, bonito e elegante, enquanto a mulher &
sempre linda, magra, charmosa e, muitas vezes, sem cérebro. Contrapondo-se a esse
ideal, o deficiente (“até miope 1€ out-door”, lembra-se?), o feio, o negro sdo
“defeitos” de uma minoria desprezada (LIMA apud ARAUJO, 2000, p. 67).

No geral, as agéncias de publicidade, seus clientes e produtores de televisdo
comumente fazem a escolha de individuos pertencentes ao grupo racial branco na defini¢dao
do modelo publicitario, na estética da propaganda e até mesmo no patrocinio de eventos
culturais. As empresas brasileiras, com raras exce¢des, ndo t€ém visdo sobre a for¢a econdmica
do negro. Araujo afirma que “na logica dessa maioria, preto ¢ igual a pobre, que ¢ igual a
consumo de subsisténcia” (2000, p. 39).

Pesquisa efetuada em agosto de 1995 pelo Datafolha também chegou a conclusdes
semelhantes. Ao observar 115 horas de programagdo dos mais importantes canais de sinal
aberto em Sao Paulo, o DataFolha conferiu que a presenca do negro nos comerciais de
televisdo das proprias emissoras era menor do que ocorria na publicidade de anunciantes
externos. A exemplo, a Bandeirantes apresentava negros em somente 2,9% dos comerciais
proprios. J4 nos anunciantes externos, esse indice chegava a 10,1%. Aragjo (2000) afirma que
1SS0 serve para comprovar que a ndo-existéncia de negros na programacao das empresas de
televisdo ndo pode ser explicada somente como conseqiiéncia da imposicdo e preconceitos
externos ao veiculo, originados por anunciantes que operacionalizariam os preconceitos
vigentes na sociedade. Isso também seria efeito de um pretenso realismo e modernidade da

parte dos produtores de televisdo que procuram satisfazer as exigéncias do mercado. O que se
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percebe € que a televisdo esta inclinada a ser um meio de “refor¢co simbdlico da politica de
invisibilidade da desigualdade e da discriminagdo racial, o principal meio de comunicagdo na
imposi¢cdo de um modelo cultural e estético euro-americano e de continuidade da politica do
branqueamento” (ARAUJO, 2000, p. 68). Continuidade no sentido do que também propde
Thompson (2002) ao comentar que, quando interpretam formas simbolicas, as pessoas
acabam por assimila-las em sua compreensao acerca de si proprios e das outras pessoas.

Possivelmente sob o mito da democracia racial, publicitarios e produtores de televisao
ndo pensem a questdo racial como algo importante. Mesmo que isso seja incoerente, elimina a
preocupagdo em relacdo a pluralidade étnica na representagdo do desejo de parte dos
consumidores. Assim, é provavel que essa questdo ndo tenha a minima relevancia para os que
decidem acerca das imagens e representagdes na televisao.

Entretanto, Araujo (2000) apresenta também dados que demonstram algumas
mudangas nesse quadro, pelo fato de algumas empresas, ao buscarem atender a seus interesses
comerciais, estarem passando a considerar dados como os apresentados por uma amostragem
do DataFolha de que, do grupo de brasileiros com renda acima de vinte salarios minimos,
28% sdo negros, o que forma um grupo de 4 milhdes de pessoas. E uma nova situagio, mas
com resultados bastante acanhados, que tiveram como conseqiiéncias agdes como esta:
“somente em margo de 1997, a industria de chocolates Lacta colocou no ar, em rede nacional,
um comercial de ovos de Pascoa com uma familia de negros, ‘a familia do senhor Natalino F.
Coelho’” (ARAUIJO, 2000, p. 69).

Muniz Sodré (1999) reconhece que realmente aconteceu a descoberta pelos
publicitarios de um novo segmento de mercado, o que foi comemorado tanto por estes quanto
pelos virtuais consumidores, os afro-descendentes. Publicitarios e especialistas em marketing,
observa o autor, comumente apresentam uma percep¢ao exageradamente otimista da realidade

historica e consumidores virtualmente emergentes em um contexto social em que cor ¢ classe
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em parte se sobrepdem, ¢ somado a isso, mesmo que esses consumidores ndo tenham parte
nos grupos de poder, podem perceber mudangas superficiais, como profundas mudangas nas
suas vidas. “Auto-imagem, auto-estima sdo mobilizadores poderosos do ego — alvo pratico da
visdo publicitaria das coisas, sustentada pela ideologia do mercado perfeito e sujeito ao
equilibrio ‘natural’” (SODRE, 1999, p. 252).

De meados dos anos 90 em diante, através de acdes judiciais encaminhadas pelo
movimento negro, os afro-descendentes passaram a influenciar na programagao da televisdo.
Conforme Aratjo,

um numero crescente de liderangas sociais e de operadores do direito comegou a
buscar tipificar o racismo ndo s6 como violéncia, mas como bloqueio ou privagao do
acesso a bens e servigos, passando a usar a lei do consumidor e caracterizando o
racismo como um dano moral ¢ um veto ao consumidor negro nas relagdes de
consumo (ARAUIJO, 2000, p. 72).

Por esse caminho, o que se busca € conseguir reparagdes para a vitima de racismo.

Dessa forma, tem havido lugar até mesmo para ag¢des inovadoras, conforme Araijo
(2000), como a da senadora Benedita da Silva, que, em 1995, apresentou um Projeto de Lei
que dispde acerca da participacdo de afro-descendentes nas produgdes das emissoras de
televisdo, bem como na propaganda e no cinema. Esse projeto gerou grande polémica, em
razdo de que propunha que, na propaganda governamental e em novelas e minisséries, 40%
dos atores e modelos deveriam ser negros. J& em 1996, trés deputados negros de Brasilia
expuseram o Projeto de Lei n° 2.419, que sugere a representacdo étnica proporcional do
brasileiro na propaganda seja publica ou privada. No mesmo sentido, o governo Lula, em
marc¢o de 2003, criou a Secretaria Especial de Politicas de Promocdo da Igualdade Social,
chefiada por Matilde Ribeiro, responsavel pela questdo racial nos projetos do atual governo.
Também indicou Joaquim Benedito Barbosa Gomes, 48 anos, defensor das ac¢des afirmativas,
como o primeiro negro na historia do pais a ocupar uma vaga no Supremo Tribunal Federal,

em 174 anos de historia da instituicao.
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Os meios de comunica¢ao muito lentamente comecam a proporcionar um espago mais
nobre ao negro, como também, em alguns momentos, apresentam uma imagem positiva e que
valoriza os afro-descendentes. Pode-se observar isso, por exemplo, com o surgimento de
apresentadores negros na televisdo, como ¢ o caso de Netinho de Paula, com o programa
Domingo da Gente, na televisdao Record; Robson Caetano, que chegou a apresentar um
programa de esportes na Rede Bandeirantes, no domingo a tarde, ou, ainda, o primeiro
apresentador negro do Jornal Nacional, da Rede Globo, Heraldo Nascimento, que, no

primeiro semestre de 2003, estreou no telejornal.

Algumas empresas perceberam o consumidor negro €, com isso, passaram a produzir
produtos segmentados etnicamente, como ¢ o caso do sabonete Lux, pele morena ou negra,
que traz estampada na sua embalagem a foto da atriz Isabel Fillardis. Sdo varios os produtos
de beleza étnicos, que estdo nas prateleiras dos supermercados e farmacias. Na publicidade,
principalmente da parte dos grandes anunciantes, o que se observa ¢ sempre a participacao de
pelo menos um afro-descendente junto a um grupo de pessoas brancas, seguindo a idéia do
politicamente correto, mas isso ¢ pouco considerando-se o grande numero de afro-

descendentes que compde a populagao brasileira.

E em fungio desse consumidor, mas especificamente a classe média, que aconteceu o
langamento de Raga Brasil, revista dirigida ao publico negro, que se propde a tratar de beleza,
moda e abordar questdes gerais de interesse do leitor afro-descendente. A Editora Simbolo, ao
perceber, por meio de pesquisas, a existéncia de uma classe média negra, desenvolveu essa
publicagdo segmentada para esse publico.

Muniz Sodré, em Claros e Escuros, identidade, povo e midia no Brasil, afirma que

essa inovacao no ambito dos meios de comunicagdo se realiza ao se verificar a existéncia de
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um mercado para leitores de revista', os quais sdo definidos, em certos momentos, como
negros, termo que denomina a cor da pele e a identidade, em outros momentos, como afro-
descendente, determinagdo politicamente correta no Brasil e nos EUA.

Entretanto, a imprensa negra nasce muito antes no Brasil, ou seja, em 1915, com a
publicagdo do jornal O Menelick, que vem seguido de outros, como O Clarim da Alvorada, O
Getulino, A Princesa do Norte. Essa imprensa, até o inicio da Nova Republica, tem como
caracteristica o fato de trabalhar pela integragdo do negro na sociedade global (SODRE,
1999). Os textos tinham uma forma rebuscada e literaria, eram noticiados casamentos,
aniversarios, acontecimentos sociais, publicavam-se protestos contrarios ao preconceito racial,
incentivava-se a educagdo como meio para ascensdo social e reprovava-se o alcoolismo ¢ a
boemia. A predominancia nesses veiculos ¢ da moral puritana, valorizada como forma de
alcangar o respeito e a igualdade aos padrdes brancos.

O segundo momento da historia da imprensa negra acontece a0 mesmo tempo em que
¢ estabelecida a Nova Republica pela Revolucao de 30. A educagdo, que foi anteriormente
entendida como caminho para ascensdo, passa, entdo, a ser, no contexto de uma politica
educacional gratuita estimulada pelo Governo Federal, foro amplo de estratégia coletiva para
afro-descendentes. A reivindicacdo politica estimulada pela conquista do direito de voto
assume propor¢des no movimento denominado como Frente Negra Brasileira instituida em
1931. Assim, o jornal 4 voz da Raga se manifesta contra o preconceito de cor.

Ap6s o periodo ditatorial do Estado Novo, a imprensa negra reaparece com 0s jornais
Senzala e Alvorada. As reivindicagdes que caracterizavam a Frente Negra cessam e essa
entidade acaba virando um partido politico. Surge, apos 45, a Associacdo de Negros

Brasileiros, que conquista pouca credibilidade. Nesse periodo, hd um jornalismo mais voltado

" “Em termos especificamente mercadoldgicos, sdo mais de setenta milhdes de cidaddos com cabelo crespo”
(SODRE, 1999, p. 236).
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para a conjuntura politica do Brasil e preocupado com a posi¢do diferenciada do negro na
sociedade.

Com o golpe militar, a imprensa negra deixa de se manifestar. Sodré (1999) observa
que, mesmo com publicagdes de baixa tiragem e curto tempo de vida, essa imprensa foi
importante na construcdo “de uma consciéncia diferenciante, atenta a problemas de
socializagio e especificos do negro brasileiro” (SODRE, 1999, p. 241). Sdo Paulo foi o local
onde se desenvolveu grande parte da imprensa negra até essa €época.

Com a década de 80, jornais negros surgiram em varios lugares, refletindo comumente
as linhas ideolégicas do Movimento Negro Unificado contra a Discrimina¢dao Racial (MNU),
tendo como estratégia o desmonte do mito da democracia racial brasileira e a constru¢ao de
estratégias anti-racistas.

Sodré destaca que a existéncia da imprensa negra ¢ fundamental quando percebemos
que os discursos sociais, originados de diversas fontes, como escola, meios de comunicacao,
familia, politica, e outros, cumprem func¢do relevante “tanto na producdo quanto na
reprodugdio do preconceito ¢ do racismo” (SODRE, 1999, p. 242). Segundo o autor, os
discursos sociais sdo a base da formagdo dos “modelos cognitivos e as atitudes” (idem, p.
243) que dizem respeito a convivéncia junto a todas as minorias, com especial destaque aos
“negros na sociedade ‘clara’ do ocidente” (idem, p. 243).

Nesse sentido é relevante destacar que, segundo Teun A. van Dijk, em Racismo y
analisis critico de los medios, h4d um conjunto de crengas normalmente compartilhadas, em
que se baseiam as atitudes discriminatorias e que contribuem para a legitimagao silenciosa do
poder da elite dominante. Apesar disso, este sistema de prejuizos étnicos construido de modo
ideologico da mesma forma que suas fungdes sociais necessita de aprendizado por parte da
sociedade, que tem como referéncia para tal “la observacion, imitacion y participacion en la

interaccion social y en una estructura de inferencia que contenga racionalizaciones del tipo
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'todo el mundo lo hace" (DIJK, 1997, p. 77). Segundo o autor, somente essas situacoes
vividas pelos sujeitos ndo sdo capazes de levar a execucdo de atos racistas.

Van Dijk destaca que, nas modernas sociedades contemporaneas e complexas, o
processo de informacgdo social se sustenta fundamentalmente por meio do discurso e da
comunicagdo. A populagdo desenvolve dedugdes fundamentais baseadas nesse discurso e
engendra padroes mentais das situagdes étnicas tornando-os, em geral, formas de
comportamentos negativos e prejulgamentos que fazem parte da opinido acerca dos grupos
minoritarios.

De forma a esclarecer melhor tal nogdo, van Dijk propde que os meios informativos
ndo descrevem inocentemente os sucessos que podem virar noticia, mas que agilizam a
construcdo/reconstrucao de varios discursos de origens diversas. "Los intereses corporativos,
los valores de la informacion, las rutinas institucionales, las ideologias profesionales y los
formatos esquemadticos de las noticias desempefian un papel importante en esta
transformacion" (DIJK, 1997, p. 78). Esses fatores proporcionam o ingresso,
preferencialmente ao meio de comunicacdo de massa, de sujeitos que detém maior poder, ou
seja, instituicdes e nacdes; facilitam uma quantidade maior de artigos sobre essas elites de
poder e um tratamento diferenciado relativo aos insucessos € aos momentos criticos e
comumente abrem generosos espacgos aos sucessos informativos de pessoas, que, via de regra,
sdo brancas, ocidentais, do sexo masculino e de classe média. Segundo van Dijk, esses
componentes "del procesado de noticias tienden a la reproduccion y legitimizacion de la
ideologia de las ¢lites politicas, socioeconomicas y culturales" (idem, p. 78). Os meios de
comunicagdo acabam desenvolvendo um discurso que cria um consenso social acerca de
determinado assunto. Por meio desse poder simbolico, segundo o autor os meios de
comunicagdo tém uma responsabilidade muito grande na manutengdo e na reprodugdo do

racismo.
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Sodré explica que, segundo van Dijk, o discurso tem a¢do “nos niveis micro € macro,
assim como nos registros da interagdo e da cogni¢io” (SODRE, 1999, p. 243). No nivel
macro, a midia assume o papel de género discursivo que pode estimular expressdes politicas e
institucionais acerca das relagdes inter-raciais, normalmente construidas através de uma
tradi¢ao “intelectual e elitista que, de uma maneira ou de outra, legitima a desigualdade social
pela cor da pele” (idem, ibidem). O termo elitista se baseia na influéncia mutua entre elites,
sejam elas pessoas que compdem segmentos com grande renda, setores importantes que
compdem o governo, intelectuais ou a midia, através dos quais sdo gerados os modelos
cognitivos e politicos que regem “os componentes da ag¢do social ¢ do julgamento ético”
(idem, ibidem), que fazem parte do comportamento racista. De acordo com o autor, a elite ¢
entendida como os setores sociais e instituigdes com possibilidades de alcancar os
mecanismos geradores de poder através de formas distintas de ingresso, que podem ser
através da "renda, emprego, educacdo e forga repressiva" (idem, ibidem).

Sodré afirma que a influéncia desses grupos privilegiados, que nos varios Estados do
pais det€ém o comando sobre as empresas de comunicagdo, pode se dar de forma direta através
do gerenciamento de tais empresas ou, entdo, por meio de sua capacidade de dar forma ao
discurso midiatico. No Brasil, o setor de, em comunica¢do de massa foi construido como um
bem patrimonial, sendo que os canais de transmissdo reproduzem conjunto com o
patrimonialismo, "o imaginario e as ideologias" (SODRE, 1999, p. 243) dos grupos
dominantes estrangeiros e brasileiros que alcangaram um poder ainda mais amplo, do governo
de Getulio Vargas até os dias atuais. Esses grupos, nessa sociedade, que vive sob a hegemonia
do capital financeiro, fazem com que a perda das conquistas da populagdo pare¢a honesta e
normal.

A midia é o intelectual coletivo do poder das elites nacionais e internacionais, que

trabalha de forma a concretizar a concep¢ao de povo como publico, mas sem se envolver em



32

questdes realmente publicas e, da mesma forma, nao se envolvendo com ‘“a afirmacao da
diversidade da populagio brasileira” (SODRE, 1999, p. 244). De acordo com Sodré, de vérias
formas, o racismo se amplia sob o "difusionismo -culturalista euroamericano e do
entretenimento rebarbativo" (idem, ibidem) levado a populagdo através dos meios de
comunicagao.

Conforme o autor, o imaginario é categoria fundamental para se ter compreensao de
varias das representacdes negativas do cidaddo negro, levando-se em conta que desde o século
XIX “o africano e seus descendentes eram conotados" (SODRE, 1999, p. 244), nos setores
dominantes da sociedade, “como seres fora da imagem ideal do trabalhador livre, por motivos
eurocentrados" (idem, p. 245). Em nossos dias, esse imaginario racista tem a possibilidade de
ser reproduzido logotecnicamente de maneira indireta, mas eficiente através do "discurso
mediatico-popularesco” (idem, ibidem).

O autor afirma que o racismo estd acomodado em novas modalidades institucionais,
conforme o sentido concedido por Mauss ao termo “instituicao”, significando o "modo de
fazer ou de pensar independente do individuo" (SODRE, 1999, p. 245). O racismo mediatico
¢, dessa forma, produzido por diferentes fatores.

1) A negacdo. As elites logotécnicas ndo aceitam o racismo doutrinario, € a midia nao
admite que haja racismo a nao ser quando ele ¢ noticia. Essas elites, em geral, consideram o
racismo como questdo ja ultrapassada por essa sociedade, assim ndo levam em consideracao
"as formas mutantes" (SODRE, 1999, p. 245), acabando por contribuir para a reprodugio
desse racismo de modo mais amplo.

2) O recalcamento. O jornalismo e a industria cultural comumente "recalca aspectos
identitarios positivos das manifestagdes simbolicas de origem negra" (SODRE, 1999, p. 245),
chegando ao ponto de muitos profissionais importantes da comunica¢do de massa nao terem

nenhum conhecimento sobre a histéria do negro no pais ou no continente americano.
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3) A estigmatizacao. Segundo Sodré¢, que cita Goffman, existe a identidade social real
(comparada por tragos reais) e a identidade virtual (aquela que é conferida ao outro). E em
meio a essas identidades que nasce o estigma, o sinal da "desqualificacdo da diferenca"
(SODRE, 1999, p. 246), a base para qualquer forma de discriminagfo, em uma nagdo que vive
sob a dominagdo branca: a pele escura acaba por ser um estigma. Conforme o autor, os meios
de comunicacdo engendram identidades virtuais, tendo como base ndo somente a negacao e o
recalcamento, como também fazendo uso do senso comum que estd amparado na "tradi¢ao
ocidental de preconceitos e rejeicdes" (idem, ibidem). Afirma Sodré que a partir da identidade
virtual sdo produzidos "os estereotipos e as folclorizagdes em torno do individuo de pele
escura" (idem, ibidem).

4) A indiferenca profissional. As empresas de comunicacdo atualmente trabalham
quase exclusivamente sob a perspectiva do mercado, de acordo com Sodré, distinta da
imprensa tradicional que apresentava maior sensibilidade quanto as questdes publicas ou
politicas como o racismo. Dentro dessa ldgica, o profissional dessas empresas também acaba
por tomar um distanciamento desses problemas. Soma-se a isso 0 pequeno nimero de negros
nas empresas de comunicagao.

Sodré expde que uma verdadeira politica anti-racista ndo conseguiria se estabelecer
“num sistema discursivo como o dessa grande midia” (SODRE, 1999, p. 247). O
entendimento disso leva em alguns contextos, a criagdo da denominada “midia indigena”, no
Brasil e nos EUA, que sdo estratégias discursivas de enfrentamento ao rebaixamento dos
niveis de existéncia em termos econdmicos, ecoldgicos e culturais. Esses sdo projetos de
comunidades onde ndo existem grandes investimentos € que apresentam objetivamente
interesse politico e ideologico.

A velha imprensa negra, observa Sodré (1999), tinha carater politico, ndo partidario.

Tinha por objetivo expressar os desejos de ascensdo ou de integracdo de um grupo social que



34

carrega estigmas pela cor e a origem escrava. Era uma imprensa estimulada pela luta anti-
racista.

Ja a nova imprensa negra se sustenta em argumentos mercadologicos. O contexto
social do seu surgimento se d4 a partir do final dos anos 60, com o movimento chamado
Black Soul, que iniciou a discussdo, em termos politicos, da identidade racial brasileira. A
partir dai, o Movimento Negro emergente, formado por jovens alguns com formagao
universitaria ou, entdo, com um discurso influenciado pelas areas académicas da Historia,
Sociologia e Antropologia, ao lado da propaganda dos movimentos negros dos Estados
Unidos, comegou a ser caracterizado por assumir posi¢cdes agressivas. “Pari passu ao
fortalecimento de uma consciéncia etnicista (afirmativa de identificagdes positivas com a pele
negra) junto a jovens, desenvolveram-se em algumas universidades ou a margem delas,
grupos de estudos de assuntos negros” (SODRE, 1999, p. 247). Além disso, desde o comego
dos anos 90, quando alguns governadores e prefeitos comecaram a estabelecer secretarias de
assuntos negros, surgiu, na esfera do Governo Federal, a Fundagdo Palmares, que tem como
meta promover a cultura afro-brasileira. Alguns negros que entraram para a politica se
elegeram para cargos de prefeito, governador, e outros. Grupos musicais negros passaram a
aparecer em espagos publicos, realizando discursos de politizagdo da identidade racial.

Desenvolveu-se, dessa forma, a base social, clara e escura, da imprensa que veio se
estabelecer nos anos noventa, sendo que essa surge amparada por argumentos
mercadoldgicos, como os da pesquisa denominada Qual ¢ o pente que te penteia — o perfil do
consumidor negro brasileiro, efetuada em vinte dois Estados. Essa pesquisa mostra que os
negros integram 1,7 milhdo de familias com elevado nivel de escolaridade, 45% de colegial e
34% de curso superior concluido, e com renda familiar de aproximadamente dois mil ddlares

mensais. Percebeu-se que esse grupo poderia atrair varios negocios.
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Essa imprensa dos anos 90 é formada por revistas como Raga Brasil, Ebony, Ebano ¢
Black People, que se propdem a reconstruir, a partir do final da década de 90, em um pais em
que a maioria da populacao ¢ afro-descendente, “a identidade do sujeito negro com valores
afins aos da sociedade clara hegemonica, isto é, com uma ética baseada em valores estéticos
tidos como racialmente positivos” (SODRE, 1999, p. 236).

Provavelmente, o mais importante veiculo da nova imprensa negra seja a revista Raca
Brasil dado o seu tempo de existéncia - sete anos - ¢ por ter alcangado uma circulacao
relevante, pois foram vendidos mais de 250 mil exemplares em apenas dois dias, no seu
primeiro numero de lancamento. Podem-se verificar as bases do surgimento do nome da
revista Raca Brasil através da exposi¢ao de Sodré, o qual afirma que, no periodo apds a
Segunda Guerra Mundial, o termo raca reaparece com a possibilidade de resgatar

simbolicamente a subjetividade negra:

o termo raga emerge como significante investido de um potencial de revitalizagdo
simbdlica da subjetividade negra, como algo capaz de levar a superacdo do estigma
étnico. Semioticamente, invertem-se os sinais: o que ¢ conotado como negativo pela
consciéncia discriminadora transvalora-se positivamente pela consciéncia
discriminada. Por isso, em tom exaltativo, os negros referem-se a si proprios, ao que
desejam valorizar, como “da raga”. Mas esta “raca” ¢é semiotizada como
essencialmente brasileira € com valores ocidentais — as origens africanas sdo
recalcadas (SODRE, 1999, p. 241).

Sodré vé de forma negativa o papel do que chama nova imprensa negra e critica a
revista Raga Brasil, afirmando que esta ¢ uma publicacdo cujas matérias e anuncios sao
voltados de forma exclusiva para os individuos de pele escura, tendo como objetivo a
valorizacao fenotipica e social. Esse novo discurso medidtico acerca do afro-descendente ¢
mais estético do que politico, doutrinario ou ético, enquanto na velha imprensa negra, os

modelos que tinham a funcao de reconstruir miticamente a identidade eram idedlogos, entre
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os quais estavam André de Rebougas, José do Patrocinio e outros. Atualmente, quem assume
essa funcio sdo atores, modelos e outras personalidades de sucesso profissional®.

Sodré (1999) observa que reproduz-se ai a forma de subjetivagdo fundamentada no
individualismo americano que separa a sociedade entre vencedores e perdedores e faz do
sucesso pessoal o modelo de reconhecimento identitario. Reedita-se, dessa forma, a exclusao
da maioria que sdo os perdedores. No passado, no Brasil, havia o enfrentamento entre o
Mesmo dominante, os claros, e o Qutro subalterno, os escuros. No contexto do mercado e dos
meios de comunicagdo, a questdo ¢ a constru¢do signo-imagistica do Outro, “o ‘negro’, um
diferente ja4 ndo mais singular, mas idéntico a si mesmo na base de tracos idealizados de
negritude, onde se minimiza a dimensao politica em favor da promog¢do de uma auto-estima
individual, estético-mercadolégica” (SODRE, 1999, p. 255).

Nao ¢ mais singular, explica o autor, porque a unicidade, a incomparabilidade, ou seja,
uma verdadeira alteridade produzida por meio da comunidade e do segredo afro-brasileiros
cede lugar a modelos identificatorios que induzem a apropriacdo individual do corpo negro.
Isso estd relacionado aos desejos pequeno-burgueses ¢ de ascensdo de segmentos sociais de
fenotipo escuro que alcangaram melhores niveis de renda e de informacdo e que entendem
que reconstruir a identidade ¢ algo que necessita ser feito, para descolonizar a sensibilidade
que sofreu opressoes. Isso estd relacionado da mesma forma a légica liberal-assimilacionista
da sociedade hegemonica, ou seja, os claros, o que torna artificial “a diferenga negra: nariz
afilado, cabelos normalizados, rostos moldados por um padrio idealizado (egipcio, grego)”

(SODRE, 1999, p. 256).

? Contudo, Sodré argumenta que, fora do ambito mercadolégico — mediético, permanece preocupante a condigio
social do negro, a qual apresenta desigualdades salariais e baixo acesso a educagdo, saude e habitagdo. A
Comissao Intrer-Americana de Direitos Humanos da OEA — Organizagdo dos Estados Americanos - apresentava,
em 1997, um cendrio pouco otimista para os afro-descendentes no Brasil, demonstrando a pouca presenga de
negros nas universidades de referéncia, representacdo minima no Congresso e o fato de que os individuos de pele
clara tinham ganhos duas vezes e meia superiores aos de pele escura, além de menor expectativa de vida de
criangas e de suas maes.
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Produz-se, dessa forma, através de uma identificacdo projetiva, uma identidade negra
por meio de materiais fantasisticos, originados do culto individualista da aparéncia do homem
branco. Definindo o mercado e os meios de comunicagdo enquanto espelho neoliberal, o autor
afirma que nele o afro-descendente tem acesso “a uma espécie de ‘semiurgia’ identitaria, que
o transforma num branco diferente — fenotipicamente degradé (ja que o paradigma é sempre o
da pele clara)” (SODRE, 1999, p. 256).

Essa operagdo ndo faz imposi¢des pelo uso da forga, apenas proporciona a base para
uma serviddo voluntaria. O sujeito escuro alia-se de modo feitichista ao modelo de corpo
posto a disposi¢ao pelos meios de comunicagao.

A encenagdo mercadolédgica da diferenca, em que acontece a reduplicagdo do Mesmo
hegemonico por meio do Outro subalterno, ¢ racista. A moral do mercado, que constréi um
nivel diferente, mas sem formar uma relagdo com a alteridade real, ndo produz a continuidade
ético-politica do ser, ou seja, uma concreta parceria social, produtora de respeito ¢ nao de
tolerancia, “entre o afro-descendente e os descendentes privilegiados do patrimonialismo
europeu” (SODRE, 1999, p. 257).

Uma analise mais ampla da revista Raga Brasil precisa se fundamentar no estudo
teorico da representagdo e da identidade para, entdo, verificar quem ¢é o negro representado na

revista.
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2 REPRESENTACAO E IDENTIDADE: instrumental de anlise

A andlise da revista Raga Brasil se baseara na teoria da representacdo, com a inten¢ao
de por em pratica uma leitura analitica e interpretativa da revista, considerando-se os
significados partilhados na cultura sobre o afro-descendente. Além do referencial tedrico da
teoria da representacdo, sera empregada a teoria da identidade relacionada a estudos acerca da
identidade brasileira, sendo que essa ultima sera discutida neste trabalho no que se refere a
aspectos que expdem a sua construgdo, considerando-se a perspectiva da questdo racial

apontada por alguns estudiosos.

2.1 REPRESENTACAO

Conforme Stuart Hall, em Representation — cultural representations and signifying
practices (1997), a representacdo ¢ uma pratica central que gera cultura e atualmente ¢
entendida como um momento chave no que ¢ denominado circuito da cultura. Esse circuito
liga representagdo, identidade, producdo, consumo e regulagdo. A cultura ¢ articulada por
todos esses elementos e esta relacionada com significados partilhados, enquanto a linguagem
¢ o meio pelo qual as pessoas atribuem sentido as coisas, ¢ por meio da qual o significado ¢
criado e intercambiado. O significado s6 ¢é passivel de ser partilhado através do acesso comum

a linguagem. Dessa forma, a linguagem ¢ fundamental para o significado e a cultura, sendo
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entendida como o ponto central por ser o modo de reposicao dos valores e significados
culturais.

A linguagem constréi significados, porque funciona como um sistema de
representacdes, empregando sinais e simbolos, que significam ou representam para outras
pessoas nossas idéias, como também nossos sentimentos. A representacdo € um componente
fundamental do processo pelo qual o significado ¢ gerado e trocado entre os membros que
formam uma cultura, o que inclui o uso da linguagem, de signos ¢ imagens, que significam ou
representam algo. E a construgio do significado e dos conceitos na mente por meio da
linguagem, ou seja, € a conexao entre conceitos e linguagem que nos habilita a nos referirmos
ao mundo real dos objetos, pessoas e acontecimentos, como também ao mundo imagindrio e
ficcional com seus objetos, pessoas e acontecimentos.

No centro do processo de significagdo na cultura, existem dois sistemas de
representacdo relacionados. O primeiro sistema ¢ aquele através do qual todos os tipos de
objetos, pessoas e eventos apresentam correlagdo a um grupo de representacdes mentais que
sdo carregadas na mente. Elas sdo necessarias para que haja a interpretacao significativa do
mundo. O significado depende dos sistemas de conceitos e imagens construidos no
pensamento que significam ou representam o mundo, o que torna possivel a referéncia tanto
ao que estad no interior quanto no exterior da mente. O segundo sistema de representacdo ¢ a
linguagem e faz parte do processo de construgdo do significado. O mapa conceitual partilhado
necessita ser traduzido para uma linguagem comum para que seja possivel estabelecer
correlagdo entre os conceitos e as idéias com determinadas palavras escritas, imagens visuais
e outros que carregam o significado e sdo denominados signos. Estes significam ou
representam os conceitos e as relagcdes conceituais que carregamos em nossas mentes € que

juntos formam os sistemas de significacdo da nossa cultura.
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Emprega-se a denominagdo sistemas de representacdo em funcdo destes serem
formados ndo de conceitos individuais, mas de distintos modos de organizagdo, agrupamento,
ordenagdo e classificagdo de conceitos e do estabelecimento de relagdes complexas entre eles.
De acordo com Hall (1997), fazemos uso, por exemplo, dos principios de semelhanga e
diferenca, para instaurar relagcdes entre conceitos ou diferencia-los uns aos outros. Nossa
capacidade de comunicagdo se origina do fato de compartilhamos, num sentido geral, dos
mesmos mapas conceituais, de modo que entendemos ou interpretamos o mundo de forma
aproximadamente parecida. E a isso que se refere quando se diz que se pertence a mesma
cultura. A interpretacdo do mundo de modo semelhante faz com que as pessoas sejam capazes
de formar uma cultura partilhada de significados, produzindo o universo social que ¢
coabitado. Hall enfatiza que ¢ em funcdo disso que a cultura é “as vezes definida em termos
de significados partilhados ou mapas conceituais partilhados” (HALL, 1997, p. 18). No
entanto, deve ser observado que um mapa conceitual partilhado ndo é o suficiente. Nos
devemos ser habeis para representar ou trocar significados e conceitos, mas isso s6 pode ser
realizado quando se tem acesso a uma linguagem partilhada.

Os signos s3o organizados no interior da linguagem, e ¢ a existéncia de linguagens em
comum que nos capacita a traduzir conceitos em palavras, sons ou imagens e, a partir disso,
fazer uso desses signos, trabalhando como uma linguagem®, de forma a expressar significados
e transmitir pensamentos a outras pessoas. Qualquer som, palavra, imagem ou objeto que
trabalhe como signo e seja organizado com outros signos, no interior de um sistema, que ¢
apto para carregar e expressar significados é, nessa perspectiva, uma linguagem. E dessa

forma que o modelo de significado analisado até aqui é continuamente descrito como

3 Hall destaca que o termo linguagem, nessa perspectiva, estd sendo abordado de maneira ampla. Os sistemas de
escrita e de fala de uma lingua s@o linguagens, mas € necessario considerar que existem imagens visuais criadas
tanto manual, mecanica, eletronica ou digitalmente, quanto por outro meio, utilizadas para exprimir significados.
Além disso, existem outras coisas que ndo sdo lingiiisticas no sentido comum, como, por exemplo, “a linguagem
das expressdes faciais ou dos gestos, ou a linguagem da moda, das roupas ou das sinaleiras” (HALL, 1997, p.
19). Da mesma forma, a musica é uma linguagem, com relagdes complexas entre distintos sons e acordes.
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(13

lingiiistico e todas as teorias do significado que se guiam por esse modelo basico “sdao
descritas como pertencentes a virada lingiiistica nas ciéncias sociais € nos estudos culturais”
(HALL, 1997, p. 19).

Como as pessoas pertencentes a mesma cultura necessitam partilhar um mapa
conceitual semelhante, elas precisam também partilhar o mesmo modo de interpretar os
signos da linguagem, pois somente dessa forma os significados podem ser efetivamente
trocados entre as pessoas. Mas nos precisamos saber que conceitos estdo para que coisa, ou,
ainda, qual palavra representa efetivamente qual conceito. Hall questiona: como podemos
saber qual som ou imagem levard, por meio da linguagem, o significado dos conceitos e para
que estes serviriam? No que se refere aos signos visuais, denominados icones, essa questao
parece ser simples em fun¢do de que a imagem desenhada, pintada ou a imagem da camara ou
da TV de um determinado objeto apresenta semelhangas com ele. Mas ¢é preciso ter em mente
que essa imagem nao ¢ exatamente igual ao objeto real. Os signos e as imagens visuais, por
mais semelhanga que tenham com as coisas as quais fazem referéncia, permanecem sendo
sinais; carregam a significacao e, em razio disso, tém de ser interpretados. Para interpreta-los,
¢ preciso ter acesso aos dois sistemas de representagao apresentados anteriormente.

Ja os signos escritos ou falados, denominados indexicais, ndo apresentam nenhuma
relacdo com as coisas a que fazem referéncia. No caso desses sistemas de representacdo, a
relacdo do signo com o conceito e o objeto ao qual faz referéncia ¢é totalmente arbitraria, o que
quer dizer que a principio qualquer agrupamento de letras ou diferentes sons em qualquer
ordem apresentaria igual efeito, se assim fosse convencionado.

Entretanto, a tradutibilidade ndo ¢ algo natural, pois se origina de um grupo de
convengdes sociais, ou seja, ¢ instituida socialmente na cultura. Falantes dos mais diversos
paises, com o tempo, inconscientemente acordaram, baseados nos costumes, uma forma de

pacto cultural oral segundo o qual, em suas muitas linguas, determinados signos representam
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determinados conceitos. O aprendizado das criangas se da dessa forma, e esse ¢ 0 modo como
se transformam em sujeitos culturais. “Elas aprendem o sistema ¢ as convengdes da
representacdo, os codigos de sua linguagem e cultura, que as aparelham de ‘know-how’
cultural habilitando-as a funcionarem como sujeitos culturalmente competentes” (HALL,
1997, p. 22). Esse conhecimento ndo estd em seus genes, pois as criancas aprendem as
convengdes e progressivamente transformam-se em pessoas cultas, “membros de sua cultura”
(idem, ibidem). Os cddigos sdo internalizados inconscientemente por elas, possibilitando-lhes
comunicar determinados conceitos e idéias por meio de seus sistemas de representagdo, ou
seja, pela escrita, fala, gestos, visualizacdo e outros, e, assim, interpretar idéias que sao
expressas por meio dos mesmos sistemas. Fazer parte de uma cultura é pertencer em certa
medida ao mesmo universo conceitual e lingiiistico, compreender como o0s conceitos e idéias
sdo traduzidos para distintas linguagens e também entender “como a linguagem pode ser
interpretada para se referir ou fazer referéncia ao mundo. Partilhar estas coisas ¢ ver o mundo
de dentro do mesmo mapa conceitual e criar sentido através do mesmo sistema de linguagem”

(idem, ibidem).

2.1.1 Teorias da representacio

Conforme Hall (1997) expde, basicamente existem trés abordagens que explicam o
funcionamento da representagdo por meio da linguagem, quais sejam: as abordagens
reflexiva, intencional e construcionista. De acordo com o autor, ¢ a abordagem construcionista
que assume maior importancia para os estudos culturais. Dentro dela, as duas importantes
perspectivas sdo a semidtica®, que sofreu grande influéncia do lingiiista sui¢co Ferdinand de

Saussure, € a discursiva, associada a Michel Foucault.

* Reconheco a diferenca entre a semidtica e a semiologia, mas sera mantido o enfoque de que o autor base faz
uso.
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Na abordagem reflexiva, considera-se que o significado esta no objeto, pessoa, idéia
ou acontecimento do mundo real e que a linguagem exerce a fungdo de um espelho, refletindo
o real significado pelo fato de que este ja existe no mundo.

A abordagem intencional, por sua vez, argumenta que € o falante, ou seja, o autor que
determina ao mundo, por meio da linguagem, seu significado unico. A davida levantada
quanto a essa abordagem ¢ relativa ao fato de que ndo somos a Unica origem de significados
da linguagem, porque isso significaria a capacidade de nos exprimirmos em linguagens
totalmente particulares. A questdo central da lingua e da linguagem ¢ a comunicagdo, sendo
que essa ¢ dependente de convengdes lingiiisticas partilhadas, bem como de codigos
partilhados. A linguagem nunca pode ser um jogo particular. O significado privado pretendido
de uma linguagem, por mais pessoal que venha a ser, necessita de se inserir nas regras,
codigos e convengdes da linguagem para ser partilhado e compreendido. A linguagem ¢, do
principio ao fim, um sistema social, o que significa que nossos pensamentos particulares
precisam negociar com o conjunto de significados das palavras ou imagens que foram
armazenados na linguagem e que o uso do sistema de linguagem certamente pde em agao.

A abordagem construcionista ou construtivista entende o carater publico e social da
linguagem e considera que nem as coisas por si mesmas nem os “usudrios individuais da
linguagem podem fixar o significado na linguagem” (HALL, 1997, p. 25). Por si, as coisas
ndo significam, pois nds construimos o significado, fazendo uso de sistemas de representagao,
ou seja, conceitos e signos. “De acordo com esta abordagem, nds ndo devemos confundir o
mundo material, onde as coisas e pessoas existem, e as praticas simbolicas e processos através
dos quais a representagdo, o significado e a linguagem operam” (idem, ibidem). Os
construtivistas consideram que ¢ o sistema lingiiistico ou outro sistema que venhamos a usar
para representar nossos conceitos, € ndo o mundo material que faz a transmissdo do

significado. Os atores sociais fazem uso dos sistemas conceituais de sua cultura, do sistema
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lingiiistico e de outros, para produzir o significado, para tornar o mundo significativo e para
comunicar acerca desse mundo as outras pessoas.

Certamente, os signos também podem ter uma dimensdo material. Os sistemas de
representacdo compdem-se dos “verdadeiros sons que nés fazemos com nossas cordas vocais,
as imagens que nos fazemos sobre os papéis sensiveis a luz com as camaras, as marcas que
n6és fazemos com tinta sobre a tela, os impulsos digitais que nods transmitimos
eletronicamente” (HALL, 1997, p. 25). A representagdo ¢ uma pratica, uma forma de trabalho
que faz uso de objetos materiais e efeitos. Porém, o significado tem dependéncia da fungao
simbolica do signo, independente da sua qualidade material. Isso se deve ao fato de que certos
sons ou palavras estdo para significar um conceito que pode, na linguagem, funcionar como
um signo e transportar o significado, ou, conforme os construcionistas afirmam, pode
significar.

Hall (1997) afirma que Saussure prenunciava uma ciéncia que estudaria a vida dos
signos na sociedade e a denominou semiologia. “Esta abordagem geral do estudo dos signos
da cultura e da cultura como uma espécie de ‘lingua’, que Saussure prenunciou, ¢ hoje
geralmente conhecida pelo termo semiotica” (HALL, 1997, p. 36). A abordagem semidtica

sustenta que:

como todos os objetos culturais transmitem significados, e todas as praticas culturais
dependem do significado, tem de se fazer uso dos signos; e, na medida em que assim
procedem, devem funcionar da mesma forma que a lingua, e ser receptivos a uma
analise que basicamente faz uso dos conceitos lingiiisticos de Saussure (HALL,
1997, p. 36).

Na perspectiva semiotica, a representacdo ¢ considerada fundamentada no modo como
as palavras trabalham como signos internos da lingua, mas ¢ necessario considerar que
comumente o significado tem dependéncia de unidades mais amplas de andlise, ou seja,
narrativas, declaragdes, grupos de imagens, discursos que, para serem completos, funcionam
por meio de varios textos, além de campos do conhecimento sobre certos assuntos que

alcangaram grande importancia. A semiotica, segundo Hall (1997), da a impressao de limitar
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0 processo de representagdo a linguagem e de considera-la um sistema fechado um tanto
estatico. Estudos posteriores voltaram-se mais para a representacdo como origem de produgao
do conhecimento social, ou seja, um sistema mais aberto relacionado de modo mais intimo as
praticas sociais e as questdes de poder.

Ja Michel Foucault, conforme Hall (1997), estava interessado ndo s6 na produgdo do
significado, mas também na constru¢do do conhecimento por meio do discurso. Focault tinha
como objeto de estudos o discurso enquanto sistema de representagdo. Discurso, para ele, era
um conjunto de declaragdes que prové uma lingua para se falar, um modo de representar o
conhecimento sobre certa questdo, em determinado periodo historico. O discurso esta
relacionado a producdo de conhecimento por meio da lingua, mas considerando que o total
das praticas sociais transmite significados e estes dao forma e influenciam nossas agdes, todas
as praticas apresentam um aspecto discursivo.

Hall (1997) observa que o conceito de discurso ¢ mais do que um conceito lingiiistico,
pois esté relacionado a lingua e a pratica, tentando ir além da diferenciagdo comum que define
o que se diz (lingua) e o que se faz (pratica). O autor argumenta que o discurso constrdi o
topico, definindo e produzindo os objetos de nosso conhecimento. Além disso, o discurso
regula 0 modo como se pode falar e raciocinar sobre determinado topico, como também
influencia o modo como as idéias sdo colocadas em pratica e empregadas para controlar a

conduta alheia.

2.2 A QUESTAO DA IDENTIDADE

A identidade ¢ definida por Manuel Castells, em O poder da identidade (2001), como

a fonte de significado e experiéncia de um povo. A identidade é o processo de construcao de



46

significado sustentado em um atributo cultural ou varios relacionados entre si, sendo que
esses predominam em detrimento de outras fontes de significado.

Identidade e cultura sdo termos, conforme Denys Cuche, em A no¢do de cultura nas
ciéncias sociais (1999), comumente associados. O autor observa que grande parte do interesse
atual pelas identidades ¢ indiferente ao andamento dos estudos cientificos. Hoje em dia, as
questdes importantes acerca da identidade levam comumente a cultura. Por isso, ha o interesse
em se focar a cultura em tudo e em descobrir identidade para todos. Além disso, as crises
culturais sdo entendidas como crises de identidade. Cuche define a questdo de forma mais
objetiva, expondo que

a recente moda da identidade € o prolongamento do fendmeno da exaltacdo da
diferenga que surgiu nos anos setenta e que levou tendéncias ideologicas muito
diversas ¢ até opostas a fazer a apologia da sociedade multicultural, por um lado, ou,
por outro lado, a exaltagdo da idéia de ‘cada um por si para manter a sua identidade’
(1999, p. 175).

O autor afirma, ainda, que ¢ necessario evitar confusdes entre a no¢ao de cultura e de
identidade cultural, embora elas estejam interligadas. E preciso considerar que a cultura pode
existir mesmo ndo havendo a idéia da identidade, ¢ as estratégias de identidade tém a
capacidade de dar forma e transformar a cultura, deixando-a muito diferente do que era. A
cultura estd muito ligada a processos inconscientes, ja a identidade leva a uma norma de
vinculagdo que precisa ser consciente, fundamentada em oposi¢des simbdlicas, mas
anteriormente a identidade cultural se situa o ponto mais amplo que ¢ a identidade social, da
qual ela faz parte.

Conforme Cuche (1999), a psicologia social considera que a identidade ¢ um
instrumento que possibilita refletir sobre a ligagdo do psicologico e do social no homem. Ela
expressa a resultante das varias interagdes entre o sujeito e seu ambiente social, seja proximo
ou afastado. “A identidade social de um individuo se caracteriza pelo conjunto de suas
vincula¢des em um sistema social: vinculagdo a uma classe sexual, a uma classe de idade, a

uma classe social, a uma nacao, etc.” (CUCHE, 1999, p. 177). Um individuo se situa e ¢
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situado socialmente em um sistema social em fun¢do da identidade, embora a identidade
social ndo se refira somente aos individuos, pois todo grupo possui uma identidade que tem
correspondéncia com a sua defini¢do social, sendo que essa possibilita designar o seu lugar no
conjunto social. A identidade social ¢ simultaneamente inclusdo e exclusdo, “ela identifica o
grupo (sdo membros do grupo os que sdao idénticos sob um certo ponto de vista) e o distingue
dos outros grupos (cujos membros sdo diferentes dos primeiros sob o mesmo ponto de vista)”
(idem, ibidem). Nesse sentido, a identidade cultural ¢ entendida como um tipo de

categorizacdo da diferenciagdo nos/eles, sustentada na distingdo cultural.

2.2.1 Linha objetivista

Cuche (1999) destaca que, segundo a perspectiva objetivista, existe muita proximidade
entre o entendimento de cultura e o de identidade cultural. A cultura ¢ entendida como
incorporada a uma segunda natureza que foi recebida como heranga, da qual nido ha
possibilidade de se desvincular. A identidade, nessa perspectiva, ¢ compreendida como um
dado que marca permanentemente o individuo ¢ o conduz a seu grupo de origem. Para o senso
comum, a origem seria o fundamento da identidade cultural, o que definiria o individuo de
modo auténtico. A origem aplicada a identidade cultural pode levar a racializagdo dos
individuos e dos grupos, pois no entendimento de certas teorias radicais, a identidade esta
impressa na heranca genética. Nesse ponto de vista, o patriménio biologico definiria as
caracteristicas formadoras da identidade étnica e cultural do individuo, entre as quais se
destacam os caracteres fenotipicos e as qualidades psicoldgicas que sdo subordinadas a
mentalidade e ao génio caracteristico do povo do qual faz parte. Esse entendimento segue a
mesma perspectiva que os tedricos do final do século XIX, como Silvio Romero, Euclides da
Cunha, Nina Rodrigues seguiram em suas teorias acerca da defini¢do do brasileiro enquanto

povo, conforme Kabengele Munanga (1999).
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Na perspectiva culturalista, a questdo central ndo ¢ a heranca bioldgica, mas a heranga
cultural, embora a conseqiiéncia seja praticamente a mesma, pois nessa perspectiva o
individuo ¢ levado a assimilar os modelos culturais impostos até se identificar com seu grupo
de origem.

Ja a perspectiva primordialista entende a identidade etnocultural como sendo
primordial, sustentada no fato de que a vinculagdo ao grupo étnico ¢ o primeiro € o0 mais
basico dos vinculos sociais.

As perspectivas culturalista e primordialista s3o entendimentos objetivistas da
identidade. A concepgdo objetivista da identidade cultural define e descreve a identidade,
tendo como ponto de partida um determinado nimero de critérios definidores entendidos

como objetivos, entre 0s quais estdo a origem comum, a lingua, a cultura, a religido.

2.2.2 Linha subjetivista

Para os subjetivistas, ndo se deve reduzir a identidade cultural a um sentido atributivo,
pois ela ndo ¢ uma identidade definitiva. A identidade para os subjetivistas ¢ somente um
sentimento de vinculagdo ou identificagdo com uma comunidade imaginaria. A perspectiva
subjetivista, segundo Cuche (1999), pode conduzir a reducdo da identidade a idéia de que
cada individuo poderia escolher as suas identificagdes. Nessa perspectiva, a identidade
poderia ainda ser entendida como uma construgdo fantasiosa desenvolvida na imaginagdo de
certos idedlogos com capacidade de manipular grupos de individuos. A perspectiva
subjetivista leva em consideragdo o aspecto variavel da identidade.

Para Cuche, as perspectivas objetivista e subjetivista da identidade conduzem a erros
em razao de que ¢ desenvolvido um entendimento que ndo considera o contexto relacional, o
qual possibilita a compreensdo do porqué, em certo periodo, uma identidade passa a ser

afirmada ou reprimida. O autor argumenta que, mesmo entendendo que a identidade seja uma
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construgdo social e ndo um dado e que ela seja do ambito da representacao, nao quer dizer que
ela ¢ uma ilusdo baseada na subjetividade dos agentes sociais. A constru¢do da identidade
ocorre no interior de contextos sociais que determinam a posicdo dos agentes e,
conseqiientemente, conduzem suas representagdes ¢ escolhas. Deve ser observado também
que a constru¢do da identidade ndo ¢ uma ilusdo, pois apresenta eficiéncia social, porque

resulta em fatos sociais reais.

2.2.3 Linhas relacional e situacional

Conforme Cuche, “a identidade ¢ uma construgdo que se elabora em uma relagdo que
opde um grupo aos outros grupos com os quais estd em contato” (CUCHE, 1999, p. 182).
Essa perspectiva possibilita que se va além do objetivismo e do subjetivismo. Cuche entende
que a compreensdo do fendmeno da identidade deve se dar por meio “da ordem das relagdes
entre os grupos sociais” (idem, ibidem) e que ela ¢ uma forma de categorizagdo usada pelos
grupos, com o objetivo de organizar suas trocas. Além disso, para determinar a identidade de
um grupo, o fundamental ndo ¢ catalogar os tracos culturais que o diferenciam, mas encontrar
os que sdo usados pelos componentes do grupo para afirmar e conservar uma diferencia¢ao
cultural.

Uma cultura especifica ndo gera por si s6 uma identidade distinta, pois esta identidade
¢ conseqiiéncia “das interagdes entre os grupos ¢ os procedimentos de diferenciagdo que eles
utilizam em suas relagdes” (CUCHE, 1999, p. 182). Cuche destaca que, em razdo disso, os
componentes de um grupo nao sdo definidos como permanentemente determinados por seu
vinculo etnocultural, pelo fato de que eles “sdo os proprios atores que atribuem uma
significagdo a esta vinculagdo, em fun¢do da situagdo relacional em que eles se encontram”
(idem, p. 183). E preciso, contudo, levar em conta o processo de construgio/reconstrugdo que

¢ permanente nas trocas sociais.
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Esse ponto de vista dinamico vai contra o entendimento da identidade enquanto
atributo original e permanente que ndo se desenvolve. A pesquisa da relacdo € que passa a ser
central, tomando o lugar do estudo de uma hipotética esséncia que determinaria a identidade.
Nao existe uma identidade em si ou exclusivamente para si. A existéncia da identidade so
ocorre “em relacdo a uma outra” (CUCHE, 1999, p. 183), o que significa que identidade e
alteridade s3o vinculadas e mantém “uma relacdo dialética” (idem, ibidem), ou seja, a
identificagdo anda lado a lado com a diferenciagao.

Stuart Hall (2001) também argumenta que a identidade nao ¢é algo cristalizado, mas
algo que se transforma, que ¢ compartilhado permanentemente e estd continuamente em
processo de formagao. Nesse entendimento, a identidade nunca seria vista como acabada, por
isso o mais adequado seria entendé-la enquanto identificacdo e, assim, ter a no¢do de um
processo em andamento.

Cuche (1999) segue nesse mesmo sentido dizendo que a identidade é conseqiiéncia de
um processo de identificacdo, em uma situacdo relacional. A identidade também ¢ relativa
pelo fato de que € possivel que se desenvolva no caso de a situacdo relacional se alterar.
Dessa forma seria talvez mais adequado tomar como conceito operatorio o de identificacdo ao
invés de identidade. A identificacdo poderia exercer a fungdo enquanto afirmagdo ou, ainda,
“como imposicdo de identidade” (CUCHE, 1999, p. 183). Deve-se considerar que a
identidade serd sempre uma concessdo € uma negociagdo entre uma auto-identidade
determinada pelos proprios individuos que a possuem e uma hetero-identidade ou exo-
identidade determinada por meio de outros. A hetero-identidade tem a possibilidade de
encaminhar a identificagdes contraditorias, como no exemplo citado pelo autor, em que
imigrantes sirio-libaneses que chegaram a América Latina foram e continuam sendo
denominados turcos, em funcdo de terem passaportes turcos, embora seu desejo fosse

exatamente o contrario, isto €, ndo serem identificados como turcos.
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Destaca Cuche (1999) que a auto-identidade possuird mais ou menos legitimidade em
relacdo a hetero-identidade, “dependendo da situagdo relacional” (CUCHE, 1999, p. 184), ou
seja, mais especificamente sobre “a relagdo de forga entre os grupos de contato” (idem,
ibidem), o que € possivel que seja uma relagdo de forgas simbolicas. No caso de uma situagao
de dominagdo definida, a hetero-identidade se apresenta através da estigmatizacdo de grupos
minoritarios, cuja conseqiiéncia é definida como identidade negativa. Vistos enquanto
diferentes em comparacdo com a referéncia formada pelos majoritarios, esses minoritarios
reconhecem para seu grupo unicamente uma diferenca negativa. E possivel observar também
“fenomenos de desprezo por si mesmo” (idem, ibidem). Entre o grupo dominado, tais
fendmenos seriam comuns e estdo relacionados a assimilacdo de uma imagem propria
formada pelos outros. Conforme Cuche (1999), a identidade negativa se apresenta como uma
identidade que gera o sentimento de vergonha. Essa identidade pode vir a ser tratada com
rejeicdo com diferentes intensidades, o que por vezes tera como conseqliéncia atos com o
intento de acabar, na medida do possivel, com as caracteristicas externas da diferenga
negativa. Em certos aspectos, a relagdo da auto-identidade e da hetero-identidade apontada
por Cuche descreve as relagdes vividas entre brancos e negros na sociedade brasileira, onde a
identificagdo com a origem negra ¢ pouco valorizada em relagdo a branca.

Nesse sentido, observa Muniz Sodré, em Claros e escuros, no caso brasileiro, por ser
esta uma sociedade que ndo apresenta um projeto de igualdade democratica e por estar
direcionada para o engendramento “de elites muito poderosas e de ‘diferentes’ muito
inferiorizados, ¢ facil entender o empenho pequeno burgués em manter-se o mais distante
possivel da identificagdo africana” (SODRE, 1999, p. 83). A heranga ibérica oferecia a
possibilidade ao apagamento da origem escrava. Assim, pesquisas genealdogicas demonstram
o caso de familias em que um filho negro acabou por ser identificado como branco no registro

de nascimento.
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E necessario considerar, conforme Cuche (1999), que a alteragdo das relagdes inter-
étnicas tem a possibilidade de produzir uma grande transformacgdo na imagem negativa de um
grupo. O centro das lutas sociais ¢ a identidade, sendo que os diferentes grupos ndo possuem
igual poder de identificacdo em razdo de que “esse poder depende da posi¢do que se ocupa no
sistema de relagdes que liga os grupos” (CUCHE, 1999, p. 186). Cuche observa que “o poder
de nomear e de se nomear” (idem, ibidem) ndo pertence a todos os grupos ¢ que, conforme
Bourdieu, citado pelo autor em seu artigo 4 identidade e a representag¢do, s6 o0 grupo ou
grupos que possuem autoridade legitima, o que significa autoridade concedida por meio do
poder, podem determinar as proprias definicdes acerca de seu grupo e de outros. As posi¢des
dos grupos sdo determinadas através do conjunto de definicdes de identidade que trabalham
conforme um sistema de classificagdo. Assim, a autoridade legitima possui o poder simbdlico
“de fazer reconhecer como fundamentadas” (idem, ibidem) suas classes de representagdo da
realidade, além de seus principios de divisao do mundo social. Por essa razao, essa autoridade
tem a capacidade de fazer e desfazer grupos.

Como exemplo, Cuche (1999) cita o caso americano em que o grupo dominante
WASP (White Anglo-Saxon Protestant) desenvolve uma classificagdo para os demais
americanos, definindo-os como “grupos étnicos” ou, ainda, enquanto grupos raciais. Em
primeiro lugar, estd o grupo do qual fazem parte os que sdo descendentes de europeus, mas
ndo sdo brancos anglo-saxdes e protestantes. Na segunda posi¢do, estdo os americanos
definidos como de “cor”, grupo do qual fazem parte Chineses, Negros, Mexicanos e
Japoneses, distantes, de alguma forma, “da referéncia de identidade americana” (CUCHE,
1999, p. 186). Nesse caso, os WASP ndo entram em nenhuma forma de identificacdo étnica e
racial, ndo entram em nenhuma forma de classificagdo por se situarem ‘acima’ dos
classificados. E a classificagdo que conduz a etniza¢do dos individuos subalternos, que sdo

identificados com base em caracteristicas culturais externas, entendidas como ‘sendo
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consubstanciais a eles e, logo, quase imutaveis” (idem, p. 187). A razdo para a marginalizagao
desses grupos ou, ainda, da sua passagem a condi¢do de minoria se origina da questdo de que
essas pessoas sdao bastante diferentes para serem completamente agregadas a dire¢do da
sociedade.

De acordo com Cuche, impor essas diferencas exprime “mais a afirmacdo da unica
identidade legitima, a do grupo dominante do que o reconhecimento das especificidades
culturais” (CUCHE, 1999, p. 187). Numa perspectiva mais ampla, isso pode resultar em uma
politica de segregagdo dos individuos pertencentes aos grupos minoritarios que seriam como

que forcados a ocupar determinado lugar, reservado a eles em razao de sua classificagao.

2.2.4 Estratégias de identidade

Existe dificuldade na delimitagdo e¢ na definicdo exata da identidade devido ao seu
aspecto multidimensional e dinamico, sendo que ¢ isto que lhe concede a complexidade e a
flexibilidade. “A identidade conhece variacdes, presta-se a reformulagdes e até a
manipulagdes” (CUCHE, 1999, p. 196). Destacando essa dimensao mutavel da identidade que
nunca se define, alguns autores, conforme Cuche (1999), fazem uso do conceito de estratégia
de identidade. “Nesta perspectiva, a identidade ¢ vista como um meio para atingir um
objetivo. Logo, a identidade ndo ¢ absoluta, mas relativa” (CUCHE, 1999, p. 196). A idéia de
estratégia aponta que o individuo como ator social possui alguma margem de manobra.
Analisando sua situacdo, ele faz uso dos seus recursos de identidade de forma estratégica.
Enquanto razdo de lutas sociais de classificagdo que procuram reproduzir ou transformar as
relacdes de dominagdo, a identidade se desenvolve por meio das estratégias dos atores sociais.
O conceito de estratégia ndo deve fazer parecer que os atores sociais tém total liberdade para

determinar sua identidade, pois as estratégias precisam considerar a situacdo social além da



54

relagdo de forgas existente entre os grupos e suas acdes. A identidade se origina da
identificagdo imposta pelos outros e a afirmada pelos proprios individuos.

O aspecto estratégico da identidade ndo exige obrigatoriamente uma clara consciéncia
dos objetivos almejados, e apresenta “a vantagem de dar conta dos fendomenos de eclipse ou
de despertar de identidade” (CUCHE, 1999, p. 198). Os fenémenos de eclipse ou de despertar
da identidade sdo a “reinvencdo estratégica de uma identidade coletiva em contexto
completamente novo” (idem, ibidem). O conceito de estratégia de identidade pode ainda
elucidar as alteragdes de identidade que podem ser denominadas de deslocamentos de
identidade. O conceito de estratégia faz vir a tona a relatividade dos fendmenos de
identificagdo, ou seja, “a identidade se constrdi, se desconstroi e se reconstroi segundo as
situacdes” (idem, ibidem).

Toda identificagdo ¢ simultaneamente diferenciagdo no processo de identificagdo.
Nesse sentido, o mais importante nesse processo ¢ a intengdo de destacar os limites entre
“eles” e “nods” e instituir e sustentar o que ¢ determinado “fronteira”. A etnicidade que resulta
do processo de identificagdo ¢ passivel de ser definida como organizagdo social da distingao

cultural.

2.2.5 A identidade como questiao do Estado

Conforme Cuche (1999), a identidade passa a ser uma questao relevante para o Estado,
com o surgimento dos Estados-Nagdes modernos. O Estado passa a ser o administrador da
identidade e, em fungdo disso sdo estabelecidos regulamentos e controles, de modo que a
rigidez em relacdo a identidade ¢é crescente.

Hall (2001) afirma que o termo “nacdo” remete ao moderno Estado-Nagdo da mesma
forma que, no passado, a natio, ou seja, “uma comunidade local, um domicilio, uma condi¢ao

de pertencimento” (HALL, 2001, p. 58). Conforme o autor, por mais distintas que possam ser
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as pessoas em classe, género ou raga, uma cultura nacional tentara uni-los numa unica
identidade cultural, representando-as como parte da nagdo. Isso pode ser verificado nos dois
momentos de defini¢do da identidade brasileira, no final do século XIX e na década de 30
com Freyre, quando a diversidade ndo ¢ valorizada em relacdo ao interesse de unificar a todos
sob a mesma identidade.

A identidade nacional pode ser uma identidade que vai contra a diferenga cultural e
pode procurar invalida-la. Por isso, o autor afirma que “uma cultura nacional nunca foi um
simples ponto de lealdade, unido e identificacdo simbolica. Ela é também uma estrutura de
poder cultural” (HALL, 2001, p. 59).

E preciso observar trés aspectos importantes. Primeiro, grande parte das nagdes é
composta de culturas distintas que vieram a ser unificadas através de um “longo processo de
conquista violenta” (HALL, 2001, p. 59), ou seja, a diferenga cultural ¢ impedida de se
manifestar através da forca.

Hall destaca o pensamento de Ernest Renan quanto ao nascimento das nagdes
modernas, segundo o qual seu surgimento violento precisa ser primeiramente esquecido,
como um passo anterior ao surgimento da “lealdade com uma identidade nacional mais
unificada, mais homogénea” (HALL, 2001, p. 60). Povos e suas respectivas culturas,
costumes, linguas e tradicdes foram subjugados por outros, € nesse processo ocorreu a
tentativa de “impor uma hegemonia cultural mais unificada” (idem, ibidem).

Em segundo lugar, a formagdo de uma nacdo sempre se da por meio de distintas
classes sociais, grupos étnicos e grupos de género. As diferentes classes sociais podem se unir
por meio de uma forma alternativa de identificacdo, como o fato de serem todos individuos

formadores de uma mesma nacao.
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Em terceiro, ¢ preciso considerar também que as nacdes ocidentais modernas
formaram impérios e dareas de novos impérios que acabaram sendo hegemonicas
culturalmente em relacao as culturas colonizadas.

Cuche (1999) expde que, buscando determinar uma identidade nacional ou de
referéncia, ou mesmo considerada legitima, o Estado moderno tenta estabelecer a mono-
identificagdo, considerando uma unica identidade cultural, ainda que considere um relativo
pluralismo cultural no pais. Nesse sentido, a ideologia nacionalista procura excluir as
diferengas culturais e, em um sentido mais profundo, sua logica € a purificagdo étnica.

Hall diz que devemos considerar as culturas nacionais ndo como unificadas, mas como
formando “um dispositivo discursivo que representa a diferenca como unidade ou identidade”
(HALL, 2001, p. 62). As culturas nacionais apresentam grandes divisdes ¢ diferengas em seu
interior e sdo unificadas somente por meio “do exercicio de diferentes formas de poder
cultural. Entretanto, — como nas fantasias do eu ‘interno’ de que fala a psicanalise lacaniana,
as identidades nacionais continuam a ser representadas como unificadas” (idem, ibidem).

Hall observa que uma das maneiras de unificé-las ¢ a representacdo das identidades
nacionais como sendo “a expressao da cultura subjacente de ‘um tnico povo’” (HALL, 2001,
p. 62). A etnia é o que define as caracteristicas culturais comuns a um povo, como lingua,
religido, costume, sentimento de lugar. E comum o uso da etnia dessa forma fundacional,
embora na realidade essa crenga seja um mito no mundo moderno, pois as “na¢des modernas
sdo, todas, hibridos culturais” (idem, ibidem).

E mais complicado ainda, segundo o autor, seria a unificagdo da identidade de uma
nacdo, tendo como centro a questdo da raca, pois “a raga ndo ¢ uma categoria biologica ou
genética que tenha qualquer validade cientifica” (HALL, 2001, p. 62).

Os diferentes tipos e variedades humanos estdo bastante dispersos dentro daquilo que ¢é

denominado de racgas, da mesma forma que nas fronteiras entre uma raga e outra, ou seja, na
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area em que elas se tangem e se entrecruzam. A diferenga genética nao pode ser aplicada para
diferenciar os povos. “A raca é uma categoria discursiva ¢ ndo uma categoria biologica”
(HALL, 2001, p. 63). Pode-se entender a raca como categoria organizadora de determinadas
formas de falar, de determinados sistemas de representacdo e praticas sociais (discursos) que
usam “um conjunto frouxo, freqiientemente pouco especifico, de diferencas em termos de
caracteristicas fisicas — cor da pele, textura do cabelo, caracteristicas fisicas e corporais, etc.
como marcas simbolicas a fim de diferenciar socialmente um grupo de outro” (idem, ibidem).

Embora ndo tenha embasamento cientifico, isso ndo altera a forma “como a légica
racial e os quadros de referéncia raciais sdo articulados e acionados, assim como ndo anula as
suas conseqiiéncias” (HALL, 2001, p. 63). As nogdes biologicas acerca da raga,
compreendida como formada de espécies diferentes, vém dando lugar a defini¢des culturais,
tornando possivel, assim, que a raga assuma importante fungdo nos discursos que tratam sobre
nacdo e identidade nacional. Conforme Paul Gilroy, citado por Hall, ¢ crescente o racismo que
procura ndo ser reconhecido como tal, pois este consegue “alinhar ‘raga’ com nacionalidade,
patriotismo e nacionalismo” (idem, p. 64).

Esse ¢ um racismo que se distanciou das rudimentares idéias de inferioridade e
superioridade bioldgica e que procura atualmente oferecer um conceito imaginario da nagao
como sendo uma comunidade cultural unificada. Além disso, cria e sustenta uma nog¢ao de
cultura “nacional — homogénea na sua branqiiidade” (HALL, 2001, p. 64). Esse racismo ¢ a
resposta aos problemas sociais e politicos da crise ¢ também a administracdo da crise por
meio do restabelecimento “da grandeza nacional na imaginacao” (idem, ibidem).

O autor enfatiza que, embora o conceito de raca seja posto em pratica de modo
discursivo amplo, as nagdes modernas se negam a ser definidas por ele, pois esta abordagem
desfaz a concepcao de nagdo enquanto “uma identidade cultural unificada” (HALL, 2001, p.

65). As identidades nacionais ndo conseguem submeter ao seu poder todas as formas de
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diferencas e se mantém passiveis de se submeterem ao jogo do poder e de reacdes internas
contrarias.

Cuche (1999) observa que, numa comparagao entre o Estado moderno e as sociedades
tradicionais, a rigidez do primeiro ¢ muito maior na concep¢ao e no controle das identidades.
Nas sociedades tradicionais, as identidades etno-culturais ndo eram permanentemente
determinadas, o que leva o autor, citando Amselle, a defini-las como sociedades com
identidade flexivel, pois estas sociedades davam muito mais oportunidade para a introdugao
do novo, sendo que tanto o cruzamento ou a separagdo étnica eram fendmenos comuns € nao
levavam, em geral, a grandes conflitos.

Cuche explica que o crescente numero de reivindicagdes de identidade em varios
Estados resulta da “centraliza¢do e da burocratizagdo do poder. A exaltacdo da identidade
nacional pode levar somente a uma tentativa de subversdo simbolica contra a afirmagdo da
identidade” (CUCHE, 1999, p. 190).

Os esfor¢o das minorias ¢ pela busca da retomada dos meios que determinam sua
identidade conforme os critérios do proprio grupo, ndo aceitando a reapropriagdo de uma
identidade “concedida pelo grupo dominante” (CUCHE, 1999, p. 190). O que acontece ¢ a
transformagdo da hetero-identidade, que ¢ muitas vezes negativa, em uma identidade positiva.
Surge inicialmente a revolta contraria a estigmatizagdo que se apresentard através da
“reviravolta do estigma”, como representado em “black is beautilful”. Numa segunda fase, o
esfor¢o serd composto pela determinagdo da imposicdo de uma “definicdo tdo autdonoma
quanto possivel de identidade” (CUCHE, 2001, p. 190). Cuche cita o exemplo dos negros

3

americanos que reivindicam “uma identidade “afro-americana” ou de Black Muslims ou,
ainda, de Black Hebrews” (idem, p. 191).

Numa comparagdo que revela algumas semelhangas, considerando as grandes

diferencas entre a sociedade norte-americana e a brasileira, Kabengele Munanga, em
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Rediscutindo a mesticagem no Brasil, observa que na mesma linha dos movimentos negros
americanos, o movimento negro brasileiro busca alcancar uma “redefinicdo do negro e do

conteudo da negritude” (CUCHE, 2001, p. 124).

2.3 IDENTIDADE BRASILEIRA E CONSTRUCAO DA IDENTIDADE NEGRA

Observa Stuart Hall, em A4 identidade cultural na pos-modernidade, que a identidade
nacional ndo vem gravada em nossos genes, mas ¢ gerada e transformada dentro da
representacao. Assim, compreende-se o que significa ser brasileiro, por exemplo, em razao de
como a brasilidade acabou por ser representada, como um conjunto de significados pela
cultura nacional brasileira. A nac¢do ¢ mais do que uma entidade politica, pois ¢ algo que gera
sentidos e também um sistema de representacdo cultural. O brasileiro, além de cidadao do
pais, toma parte da idéia da nacdo, da forma como esta é representada na cultura nacional. A
nacdo ¢ uma comunidade simbolica, em razao disso, tem poder para produzir um sentimento
de identidade e lealdade. Conforme Hall (2001), as culturas nacionais sdo formadas por
instituicdes culturais e também por simbolos e representagdes. “Uma cultura nacional ¢ um
discurso — um modo de construir sentidos que influenciam e organizam tanto nossas agdes
quanto a concepgao que temos de nos mesmos” (HALL, 2001, p. 50). A cultura nacional, ao
construir sentidos acerca da nac¢do, com os quais temos a possibilidade de nos identificar,
constroi identidades. Esses sentidos aparecem nas historias que sdo narradas sobre a nagao,
memorias que ligam o presente ao passado, e imagens que dela sdo produzidas. Nesse sentido,
o autor cita o argumento de Benedict Anderson, o qual afirma que “a identidade nacional ¢
uma ‘comunidade imaginada’” (idem, p. 51).

As culturas nacionais, de acordo com Hall (2001), formam uma das mais importantes

origens de identidade cultural. As distingdes €tnicas e de regides acabaram por se sujeitar ao
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Estado-Nacao, que se transformou na origem de significados para a identidade cultural
moderna.

Nesse sentido, segundo Munanga (1999), as sociedades geradas pela colonizagdo,
como a brasileira, criaram um pluralismo étnico-cultural e bioldgico engendrado pelo proprio
processo colonial. Isso levou as sociedades indigenas e alienigenas de varias origens
geograficas, étnicas, histdricas e genéticas a conviver em um espago comum definido por esse
mesmo processo. Mesmo com a clara diferenga entre os grupos que conviveram com as
pluralidades, a historia da humanidade mostra que em ¢épocas muito distantes ja havia o
cruzamento entre povos distintos, o que resultou no surgimento de grupos humanos mesticos.

O autor afirma, ainda, que a questdo da identidade do Brasil tomou relevancia a partir
do fim da coloniza¢do e no momento em que o pais tomava forma enquanto nag¢do, quando a
elite intelectual e politica procurava a base de uma identidade. A partir dai, a diversidade foi
vista como uma barreira para a construcao da nagdo e do cidadao brasileiro. O pluralismo para
a elite da época era um grande dilema nacional, ¢ a forma de resolver tal questdo se
apresentaria na idéia eugenista, que tinha por objetivo o branqueamento da populacdo ¢ a
criacdo de uma cultura sincrética.

Ao abordar a identidade brasileira sob o prisma racial, no entanto, ¢ necessario,
inicialmente, esclarecer a questdo raga/classe social abordada por alguns estudiosos.
Conforme Kabengele Munanga, em Negritude usos e sentidos, “a redugdo de raca a classe ¢
um modo de negar gritante constatagdo social. Segundo alguns estudos, verificou-se que a
agressao aos negros ndo ¢ apenas socio-econOmica, mas também racial, donde a grande
diferenga entre oprimidos negros e outros” (MUNANGA, 1988, p. 52). A perspectiva
classista, nesse sentido, estaria ocultando ideologicamente um mecanismo especifico de

opressao. A discrimina¢do em func¢do da cor faz com que os negros tenham que enfrentar uma
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condicao distinta. Isso leva a discussao acerca da identidade brasileira, considerando a
situagdo especifica dos afro-descendentes nesse contexto.

Segundo Munanga (1999), no final do século XIX, as idéias sobre a mesticagem no
Brasil surgem baseadas nas teorias de estudiosos ocidentais europeus € americanos, muito
embora os pensadores brasileiros tenham desenvolvido propostas originais que se
diferenciavam das concebidas nos Estados Unidos, na América Espanhola, nas Antilhas
Francesas ¢ no Caribe. Varios intelectuais, a partir da primeira Republica, passaram a ter
como meta o encontro de uma identidade étnica unica para o pais. Entre eles estavam Silvio
Romero, Euclides da Cunha, Alberto Torres, Manuel Bonfim, Nina Rodrigues, Jodo Batista
Lacerda, Edgar Roquete Pinto, Oliveira Viana, Gilberto Freyre e outros. O autor diz que
“todos estavam interessados na formulagao de uma teoria do tipo étnico brasileiro, ou seja, na
questdo da definicdo do brasileiro enquanto povo e do Brasil enquanto nacao” (MUNANGA,
1999, p. 52). O autor observa que grande parte desses pensadores era influenciada pelo
determinismo bioldgico, tinha a conviccdo de que as ragas ndo brancas eram inferiores,
principalmente a raga negra, e acreditavam na degenerescéncia do mesti¢o. A exemplo disso,
Silvio Romero expressa sua divida quanto a capacidade de uma populacdo originada do
cruzamento de trés ragas (branca, negra e india) dar ao pais um aspecto original.

Nessa mesma perspectiva, Renato Ortiz (1985) afirma que a questdo racial, como foi
abordada por Silvio Romero, Nina Rodrigues e Euclides da Cunha, precursores das Ciéncias
Sociais no Brasil, assume uma linha racista, tendo como aspecto principal a questdo da
identidade brasileira, embora como observe Hall (2001) a diferenca genética ndo deva ser
usada para distinguir os povos, pois a raga ¢ uma categoria discursiva e nao bioldgica. Entre
as teorias que influenciaram esses pensadores, destacam-se o Positivismo de Comte, o
Darwinismo social e o Evolucionismo de Spencer. Sdo teorias originadas na Europa da

metade do século XIX e t€ém em comum a reflex@o sobre a evolugao historica dos povos.
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O evolucionismo tinha como objetivo achar uma ligacao entre as distintas sociedades
humanas na historia, tendo como base que os simples, entendidos como povos primitivos, se
desenvolvem naturalmente em dire¢do ao mais complexo, ou seja, as sociedades ocidentais.
Tentava-se, assim, determinar as leis que regem o progresso das civilizagdes. O
evolucionismo, que levou a elite européia a ter nocdo do seu poderio, resultou também na
expansao mundial do capitalismo. Conforme Ortiz, por esse entendimento, “a ‘superioridade’
da civilizacdo européia torna-se decorrente das leis naturais que orientariam a histéria dos
povos” (ORTIZ, 1985, p. 15).

Concordar com teorias evolucionistas implicava o estudo da evolu¢ao do pais, baseado
nas interpretagdes “de uma histdria natural da humanidade; o estagio civilizatorio do pais se
encontrava assim de imediato definido como ‘inferior’ em relagdo a etapa alcancada pelos
paises europeus” (ORTIZ, 1985, p. 15). O evolucionismo proporciona aos intelectuais
brasileiros as nogdes para o entendimento do atraso do Brasil, mas considerando as diferencas
entre o Brasil e a Europa, a especificidade brasileira, para ser entendida, foi ainda relacionada
a outros argumentos. Ortiz observa que os intelectuais da época fizeram uso de duas outras
nogodes: meio e raga. A historia do pais é assim assimilada em sentido determinista, ou seja,
“clima e raga explicando a natureza indolente do brasileiro, as manifestagdes tibias e
inseguras da elite intelectual, o lirismo quente dos poetas da terra, o nervosismo ¢ a
sexualidade desenfreada do mulato” (idem, p. 16). Para Silvio Romero, o meio e a raca
definem a realidade brasileira.

Ortiz (1985) observa que, com a aboli¢do da escravatura, inicia uma nova ordem em
que o negro passa da posicdo de escravo para a de trabalhador livre, sendo considerado pela
sociedade um cidaddo de segunda categoria. Mas a questdo central, para os cientistas da
época, era como considerar a identidade nacional frente as diferencas raciais que se

apresentavam.



63

E nesse contexto que o mestico ganha destaque como ponto de equilibrio entre as trés
racas. Observa Ortiz que o mesti¢o, para os intelectuais do século XIX, “representa uma
categoria através da qual se exprime uma necessidade social — a elaboragdo de uma identidade
nacional. A mestigagem moral e étnica, possibilita a ‘aclimatagdo’ da civilizagao européia nos
tropicos” (ORTIZ, 1985, p. 21). A questdo da mestigagem nessa perspectiva ¢ real e
simbolica, pois de fato faz referéncia as condi¢des sociais e histéricas da mistura étnica que
acontece no Brasil e simbolicamente estd relacionada as aspiracdes nacionalistas que se
vinculam a constru¢do de uma nagdo. Ortiz observa que a problematica da miscigenagao ¢
vista pelos intelectuais da época como um dilema, pois num sentido busca-se ansiosamente a
constru¢do de uma cultura brasileira, mas em outro sentido entende-se que esta se apresenta
inconsciente. A convicgdo no determinismo gerado pelo meio ambiente leva a uma
perspectiva pessimista relativa a capacidade brasileira. Somadas a isso, as idéias embasadas
nas teorias raciais tornam ainda mais complicada essa questdo. “O mesti¢o, enquanto produto
do cruzamento entre trés racas desiguais, encerra, para os autores da época, os defeitos e taras
transmitidos pela heranga biologica” (idem, ibidem). A mesticagem simbolica representa a
realidade inferiorizada do mestigo concreto.

A partir disso, a miscigenagdo moral, intelectual e racial do brasileiro s6 se realiza
como algo possivel. Esse ideal é, na realidade, uma utopia que terd lugar no futuro, o que
significa o processo de branqueamento do povo brasileiro. E com a evolugdo social que pode
ocorrer a eliminagdo dos estigmas das ragas inferiores, o que, numa perspectiva politica,
coloca a construgdo do Estado enquanto projeto e ndo como realidade naquele momento.

Conforme Munanga (1999), a mesticagem imaginada por Silvio Romero levaria ao
fim da diversidade racial e cultural com a homogeneizacao da sociedade brasileira, e o Brasil
ndo seria uma nac¢ao de mulatos, pois na mestigagem a sele¢do natural leva a predominancia,

depois de algumas geragdes, do elemento racial em maior abundancia. No Brasil, esse
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elemento era o branco devido ao grande movimento migratorio de origem européia, a
extingdo do trafico negreiro e a diminuicao da populacdo negra com o fim da escravidio e,
ainda, a matanc¢a de indios. Munanga (1999) afirma que “fica claro para nés que a mesticagem
no pensamento de Romero, representa apenas uma fase transitéria e intermediaria no
pavimento da estrada que levaria a uma nagdo brasileira presumidamente branca”
(MUNANGA, 1999, p. 53).

Esse projeto foi deixado de lado por volta da década de cinqiienta, mas a ideologia que
o inspirou foi assimilada por grande parte do povo e se mantém mesmo em nossos dias, o que
vai contra o desenvolvimento de uma identidade politica mobilizadora em favor da plena
cidadania, que, por sua vez, se oporia a exclusdo dos grupos €tnicos ndo brancos dos espagos
de maior relevéancia da vida nacional.’

A nog¢do do homem brasileiro como raga decadente ou inferior, conforme observa
Muniz Sodré (1999), ja no Segundo Reinado, podia ser percebida no discurso oficial acerca
da imigracdo estrangeira. Visconde de Taunay tinha muitas esperangas numa espécie de
resgate antropoldgico do Brasil por parte do imigrante europeu e, conforme destaca o autor,
“com tal apuro racial que s6 os povos da Europa do Norte (alemaes, escandinavos) deveriam
ser aqui admitidos” (SODRE, 1999, p. 86). Visio parecida era partilhada por Monteiro
Lobato, que afirmava: “sé a imigracdo e a conseqiiente fusdo de sangue superior trard uma

aptidao congénita para o progresso” (idem, ibidem).

Hélio Santos (2001), apds examinar as primeiras pesquisas demograficas realizadas no pais, esclarece como se
deu a definicdo de quem é branco no Brasil. Além da imigracdo, a questdo do censo teria colaborado bastante
para o embranquecimento da populagdo nos dados oficiais. Segundo o primeiro censo, realizado em 1872, 38%
da populacdo era branca (3.853.500); 20%, preta (1.996.300); 42%, parda (4.262.300), perfazendo 10.112.100
habitantes. Ja em 1940, o total de habitantes era de 41.252.900, segundo o censo do IBGE daquele ano, mas a
diferenca na formagdo da populacdo ja era grande em relagdo ao primeiro censo, pois os brancos eram 63%
(26.206.600); os pretos, 15% (6.043.500); os pardos, 21% (8.759.600); os amarelos, 1% (243.200). Em 50 anos,
a populagdo teria quase triplicado e, ao contrario dos primeiros censos, passou em sua maioria a ser branca
(63%). No entanto, a quantidade de imigrantes ndo bastaria para tal aumento do grupo branco, e o mais curioso ¢
que os pardos, que no segundo censo, em 1890, representavam 41% da populagdo, em 1940, passaram a 21%,
reduzindo, assim, em 50 anos, em 20%. O autor conclui que, para o censo, os pardos se transformaram em
brancos, pois o indice aumentou sua participagdo em 19% - praticamente o mesmo que reduziu o niimero de
pardos. Ou seja, o conceito de branco no Brasil considera so6 algumas caracteristicas fisicas, diferentemente dos
Estados Unidos, onde uma pessoa so é considerada branca “se até a sua 16" geracdo passada for constituida
exclusivamente por brancos” (SANTOS, 2001, p. 46).
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Ortiz (1985) amplia mais essa discussdao ao afirmar que a politica migratdria tinha
como meta também solucionar a questdo da constru¢do de uma economia capitalista, ou seja,
essa politica tinha um significado econdmico, e por outro lado, uma dimensao ideoldgica que
¢ o branqueamento do povo brasileiro. Sodré (1999) observa que essa ideologia esté ligada a
passagem do racismo de dominag¢do para o de exclusdo, assim o negro € o mestigo sao
considerados como problema de ciéncia. Nina Rodrigues, médico responsavel pelo
estabelecimento da antropologia afro-brasileira, define-os como temas de patologia. Negros e
mesti¢os também eram considerados como a face negativa da positivacdo educacional.

Sodré (1999) observa que a ideologia do branqueamento pode ser entendida como um
pacto simbolico, no qual era recalcada a procedéncia miscigenada do povo, a aparéncia pouco
européia ou pouco branca era penalizada. A pretensao ao embranquecimento, “materializada
em discursos doutrindrios que perpassavam a medicina, a antropologia, a educacdo era no
fundo uma tentativa de preservar-se a discriminagdo contra eventuais efeitos colaterais da
Aboli¢io da Escravatura” (SODRE, 1999, p. 87). Enquanto ideologia, sustentou os dogmas da
superioridade racial, do determinismo climatico, da geopolitica e da filosofia eugenista que
resultaram em institui¢des como a Liga de Higiene Mental ou em idéias como as de Silvio
Romero, Euclides da Cunha e Oliveira Viana. A oposi¢do a autores como Romero aparecem
em obras como América Latina: males de origem (1905), do sergipano Manuel Bonfim, que
fazia forte critica ao pensamento racista das elites, no ponto de vista de um nacionalismo
apaixonado. Contrario a idéia de um problema de origem em razdo da ma composi¢do racial
do povo, Bonfim era critico dos males da colonizagdo e contrario ao “parasitismo colonial”
(BONFIM apud SODRE, 1999, p. 88).

Ja em sua obra, Gilberto Freyre via positivamente a questdo da mesticagem, conforme
argumenta Sodré (1999). Ele era contrario a teoria da degeneracdo que procurava se

consolidar desde o fim do século dezenove através dos discursos eugenistas como também por
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meio de um racismo que procurava assumir um carater cientifico. Freyre, em Casa Grande
Senzala, defende a idéia de que a base da formacao social brasileira ¢ singular por sustentar-se
em modo especifico de miscigenacdo que teria acontecido na ordem agrario-patriarcal. Freyre
entendia que a histdria social da casa-grande corresponde a toda Historia do Brasil, pois ali ¢
o lugar “onde melhor se exprimiu o carater brasileiro” (FREYRE apud SODRE, 1999, p. 99).
A perspectiva modernista da obra de Freyre residiria no fato de ele considerar positivo o
relacionamento racial que conduz a mestigagem. Sodré (1999) observa que, mesmo indo
nessa direcdo, a virtude dessa perspectiva estaria na ruptura com a guetizacao étnica, levando
a sustentacdo da ideologia da demanda racial que buscava a aproximagao das diferencas. O
autor afirma que alguns estudiosos, entre eles Skidmore, consideram que o processo inter-
étnico defendido por Freyre ndo conduziria a um igualitarismo entre negros e brancos, pois no
sentido oposto os brancos viriam a ser superiores devido a aproximagdo com negros ¢ indios
pois a elite branca adquiriria caracteristicas culturais valiosas na aproximag¢ao com africanos e
indios. Portanto, Freyre estaria sustentando o ideal de embranquecimento.

Ortiz (1985) também vé um carater pouco progressista nas teorias de Freyre. No
contexto da revolucdo de 30 e no momento em que o Estado buscava a consolida¢ao do
desenvolvimento social, as teorias racioldgicas sdo deixadas de lado em fungdo de que a
realidade social exigia outra interpretagdo do pais. Nesse sentido, para o autor, ¢ ai que os
estudos de Gilberto Freyre vém responder a essa demanda social. Freyre mantém a mesma
perspectiva de Silvio Romero por meio de uma reinterpretagao e reedita a questdo racial na
intencdo de compreender o Brasil, mas ndo a considera em termos raciais como faziam os
intelectuais do século XIX, pois as teorias antropologicas com carater cientifico, em sua
época, ja ndo sdo as mesmas do final do século X1X, de modo que adota o culturalismo de
Boas. Do conceito de raga, Freyre passa para o de cultura e, com isso, d4 fim a varios

problemas relativos a questdo da heranga atdvica do mestico. Assim, foi possivel desenvolver
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uma distancia mais ampla entre o biologico e o social, o que leva a uma melhor analise da
sociedade.

Gilberto Freyre converte os aspectos negativos do mestigo em positivos, possibilitando
definir o projeto de uma identidade que ha tempos vinha sendo desenvolvido. Ortiz observa
que, com as novas condi¢gdes sociais do Brasil, com os caminhos do desenvolvimento
definidos € um novo Estado que buscava dirigir as mudangas, “o mito das trés ragas torna-se
entdo plausivel e pode se atualizar como ritual” (ORTIZ, 1985, p. 41). Assim, a ideologia da
mesticagem que estava presa as incertezas das idéias racistas, ao ser redefinida, possibilitou a
sua difusdo social e, com isso, virou senso comum ritualmente comemorado nas relagdes do
dia-a-dia ou nos grandes acontecimentos, como o carnaval, por exemplo.

Sodré, no entanto, observa que “a nogdo de ‘mesticagem’ (a palavra vem do latim
mixticius, derivada de mixtus, misturado), aplicada a seres humanos, s6 tem sentido numa
enunciagdo racialista: mestico é o cruzamento de duas ragas” (SODRE, 1999, p. 196). A
espécie humana, que ¢ basicamente ndmade e receptiva ao conhecimento, se origina de
misturas. Nesse sentido, corroborando as idéias de Munanga (1999), Sodré também afirma
que a miscigenagdo ¢ um fendmeno que habitualmente se pratica desde a origem dos povos,
“h4 sempre povos intermediarios entre outros com aparéncias muito distintas. A espécie
humana ¢ a resultante de uma vasta pluralidade fenotipica” (SODRE, 1999, p. 196).

A partir desse entendimento, ndo haveria fundamentos para definir o mestigo como
uma espécie diferente. A questdo dessa diferenciagdo ¢ a idéia de uma hierarquizagao racial
entre um modelo hegemonico ¢ os varios fendtipos da humanidade. Nesse paradigma, existem
os brancos ¢ os outros, sendo que os brancos sdo representados com a idéia de pureza e nao
como raga. Embora a no¢do de raca apareca em discursos extremistas, a raca sera sempre o

outro. Essa ¢ a mesma perspectiva comentada por Cuche (1999) ao abordar o caso americano



68

em que o grupo dominante WASP (White Anglo-Saxon Protestant) classifica os outros grupos
de americanos.

Em razdo disso, a denominacdo “mestico” ndo ¢ usada para um filho de polonés e
grego, mas sim entre um africano e uma italiana. A denominag@o mestico comumente nomeia
“um individuo ‘de segunda classe’” (SODRE, 1999, p. 196), havendo a possibilidade de ser
conotada distintamente, conforme a diversidade das estratégias identitarias.

Outro termo usado na América Latina é “moreno (do latim maurus, mouro)” (SODRE,
1999, p. 197) em substitui¢do a mesti¢co, com o objetivo de identificar “individuos de grupos
étnicos socialmente ascendentes” (idem, ibidem). No Brasil, os termos “mesti¢o”, “mulato” e,
as vezes, “moreno” produzem uma identificagdo em meio a nog¢des da biologia e da cultura, a
pretexto de se provar a mestigagem como aspecto civilizatorio unico do Brasil. Considerando
as restri¢des tedricas ou filosoficas a esse entendimento ético-identitario, ¢ preciso também
refletir sobre os argumentos que expdem que o entendimento positivo da mesticagem ou da
bi-racialidade pode ter resultados positivos no conjunto das estratégias sociais anti-racistas. A
assimilagdo da idéia da mesticagem, em certos contextos sociais, “enfraquece os pressupostos
de “pureza” da cor branca” (idem, p. 198).

Ortiz (1985) observa que o mito das trés racas possibilitou, aos individuos de distintas
classes sociais ¢ dos varios grupos de cor, interpretar, no interior do modelo proposto, as
relacdes sociais vividas por eles mesmos. Com a apropriagdo, por parte da sociedade, das
manifestagdes de cor, integrando-as ao discurso nacional entende-se que elas deixam de ter
sua especificidade. O engendramento de uma identidade mestica dificulta a distingdo entre os
limites da cor. O samba, entendido como musica nacional, perde sua especificidade de origem
como musica negra. A dificuldade que se pde aos movimentos negros ¢ de que forma reaver

as varias manifestagdes culturais negras que aparecem definidas pelo aspecto da brasilidade.

Além disso, com a definicdo dos negros como brasileiros, o processo de ressignificacao
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cultural se torna dificil. O mito das trés racas oculta os conflitos raciais e torna possivel que
todos na sociedade se identifiquem como brasileiros.

Sodré observa que, a partir de 1930, o Estado, em razao da criagdo de uma hegemonia,
passa a ser um agente na elaboragdo da questdo identitaria. Com isso, as elites estamentais se
dedicam ainda mais no desenvolvimento de “formas particulares de compromisso com o0s
aspectos humanos da diversidade territorial” (SODRE, 1999, p. 102). A preocupagdo era com
a vida do escravo e seus descendentes em razao de sua proximidade, ao contrario dos indios,
“com os individuos de cor clara ou os aspirantes ao ‘embranquecimento’” (idem, ibidem). O
autor argumenta que estudiosos brasileiros e estrangeiros, como Skidmore, fazem uso de
argumentos que destacam as estratégias de sustentacdo sub-repticia do poder, ou seja, mesmo
nao havendo uma fronteira racial definida, a hierarquizagdo em nossa sociedade construiu-se
sustentada “na ‘superioridade’ branca e ndo na ‘supremacia’” (idem, p. 103).

Distinto do segregacionismo americano, no Brasil nunca se implantou “uma
endogamia racial” (SODRE, 1999, p. 103), o que pode ser verificado na questio da
miscigenagio. As posi¢des de poder ndo sdo acessiveis aos negros®, mas observa o autor que
paulatinamente ocorria a negociagdo com mulatos em razdo de que a segregagao sustentada na
supremacia branca, mesmo com o racismo cientifico do fim do século XIX, ndo conseguia
uma justificativa ética e nem mesmo legitimidade social. O acordo sobre a questdo racial se
daria com a racionalizagdo sob responsabilidade das elites “de uma realidade miscigenada”
(idem, ibidem).

Embora tivessem convicgdo da superioridade branca, os setores dirigentes da
sociedade desenvolveram um discurso de transigéncia, ou seja, acerca da mesticagem

bioldgica e cultural que produziu ao mesmo tempo a ideologia do embranquecimento e da

SConforme matéria na revista Istoé de janeiro de 2004, segundo o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada
(IPEA), o salario médio do negro aumentou somente R$ 4,00 de 1995 a 2001, indo de R$ 201 para R$ 205.0s
brancos recebem em média o dobro do salario do negro. Quanto a participacdo do negro na universidade, os
negros foram apenas 4% dos alunos que realizaram o Provao em 2003.
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democracia racial. A cor ndo era fundamental no Brasil em razdo de que a diferenca racial
acabaria juntamente com o andamento da modernizacdo e do progresso. Estes eram os
objetivos dos movimentos higienistas e eugenistas nas primeiras décadas do século XX. Havia
a estimativa do antropologo Jodo Batista Lacerda de que o embranquecimento do pais
ocorreria em um século.

Munanga (1999) defende a idéia de que os movimentos negros brasileiros atuais, que
surgiram apds 1970, retomaram os ideais dos movimentos passados que tiveram na vanguarda
a Frente Negra, deixando de lado o anti-racismo universalista e dando lugar ao anti-racismo
diferencialista. O anti-racismo universalista, contrario ao racismo universalista, procura
alcangar a integra¢dao na sociedade nacional, tendo como fundamento os “valores universais
do respeito a natureza humana, sem discriminagdo de cor, raca, sexo, cultura, religido, classe
social etc.” (MUNANGA, 1999, p. 115). Denominado como integracionismo e baseado no
individuo universal, esse anti-racismo, posto em congruéncia com a identidade nacional na
qual seriam integradas as minorias, favorece a desconstru¢do da identidade étnica. Ja o anti-
racismo diferencialista, contrario ao racismo diferencialista, objetiva a constru¢do de uma
sociedade igualitaria, fundamentada no respeito das diferencgas. Ele defende a existéncia de
sociedades pluri-raciais e pluriculturais, sendo favoravel a coexisténcia de culturas diversas
Nno mesmo espago.

As transformacdes nas lutas negras no Brasil sdo observadas por Florestan Fernandes,

em Significado do protesto negro. O autor afirma que:

Houve um progresso muito grande no Brasil... tudo como conseqiiéncia das
reviravoltas que ocorreram por causa das revolugdes africanas, dos movimentos
negros dos EUA e Africa do Sul - quer dizer, o orgulho de ser negro acabou se
redefinindo e se disseminando pelo mundo (FERNANDES, 1989, p. 67).

Além disso, Munanga observa que na mesma perspectiva dos movimentos negros
americanos, 0 movimento negro brasileiro procura conseguir uma “redefinicdo do negro ¢ do

conteudo da negritude” (MUNANGA, 1999, p. 124), com o objetivo de que dele fizessem



71

parte os fenotipicamente negros, mas com prioridade para os mesticos descendentes de
negros, até mesmo os que ja vivessem sob a ideologia do branqueamento.

Munanga expde que ¢ necessario considerar que a classificacao bi-racial negro/branco
ndo corresponde a “classificacdo cromatica popular” (MUNANGA, 1999, p. 125), em que o
censo de 1980 apontou aproximadamente 136 cores. Fernandes (1989), nesse mesmo sentido,
corrobora as observagdes de Munanga quando observa a ambigiiidade existente pelo fato de
negros ¢ mulatos ndo aceitarem ser definidos enquanto tais. Nesse sentido, a observagdo de
Sodré (1999) vem responder a essa questdo quando o autor argumenta que “mais do que
branco e negro, claro e escuro sdo termos de amplo transito no modo de identificacdo popular
das diferencas fenotipicas, isto ¢, da cor da pele” (SODRE, 1999, p. 9). Munanga observa que
essa falta de concordancia acerca da “autodefinicdo” existente entre os afro-descendentes
politicamente mobilizados por meio dos movimentos negros e das bases negras que formam a
maioria sem mobilizagdo alguma é o problema central na constru¢do de uma identidade
coletiva dos afro-descendentes.

A questdo ¢ como compor uma identidade sob o prisma da cor, negritude e cultura nao
assumidas por grande parte dos negros, cuja perspectiva ainda ¢ a fantasia do branqueamento.
Conforme Munanga (1999), o movimento negro tem o entendimento de que mesmo com
tantas barreiras a serem vencidas, sem a consolidagao dessa defini¢do e sem o apoio de negros
e mesticos, ndo existe forma de pdr em acdo o processo de mobilizacdo politica. Numa
perspectiva de longo prazo, o que resultard disso ¢ dificil de ser previsto, mas existem ja
alguns “sinais positivos, no campo da semantica utilizada pelos politicos e jornalistas sobre o
conceito de negro” (MUNANGA, 1999, p. 124), como o caso dos poucos politicos negros
eleitos, a exemplo os governadores Collares, no Rio Grande do Sul, e Celso Pitta, em Sao
Paulo. Mesmo possuindo tragos de mesticos, ambos foram considerados negros. Stuart Hall,

em Da Diaspora Identidades e Media¢oes Culturais, argumenta que termos como “preto” e
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“negro” pde o afro-descendente no lugar da rede de significantes que engendra identidades
por meio de grupos de cor, etnia e raca. (HALL, 2003, p. 187). Nesse sentido acerca da
construcdo da identidade, Ortiz (1985) comenta que a idéia de construcio nos leva a idéia de
mediagdo. Quando a identidade assume a posicdo de um elemento de segunda ordem,
passamos entdo a nos referir aos agentes que a constroem. No caso da identidade brasileira,
ocorre a existéncia de duas ordens de fendmenos diferentes, “o popular (plural) e o nacional, ¢
necessario um elemento exterior a essas duas dimensdes que atue como agente intermediario.
Sao os intelectuais que desempenham esta tarefa de mediadores simbolicos” (ORTIZ, 1985, p.
139). Esses intelectuais sdo mediadores que se apropriam das manifestacdes culturais de seu
ambito particular, articulando-as “a uma totalidade que as transcende” (idem, p. 141). Uma
articulagdo desse tipo se apresenta na elaboragdo da identidade étnica. Nessa situacdo, a
totalidade ¢ relativa a etnia e ndo a nagdo. Ortiz destaca que as manifestagdes de cultura negra
sempre ocorreram como expressoes culturais, as quais se apresentam particularizadas nos atos
dos africanos, como na atividade religiosa ou na musica, a exemplo dos negros americanos.
Mas o movimento da negritude s6 veio a nascer na ocasido em que alguns intelectuais
passaram a refletir sobre a condi¢do do negro em relagdo ao branco. Em certo sentido, € o que
Cuche (1999) define como a luta das minorias para retomar os meios que definem a sua
identidade de acordo com os principios do proprio grupo.

Ortiz traz os nomes de Aimé Césaire, Senghor, Alioune Diop, que sdo intelectuais que
foram buscar na Africa uma identidade negra, mas esta seria, conforme o autor, algo virtual.
Esses intelectuais usam “como substrato de reflexdo as expressdes culturais negras e
constroem uma identidade étnica que se contrapde a dominac¢do do senhor branco” (ORTIZ,
1985, p. 141). Os movimentos negros agem de forma similar em certo sentido procurando
formas de expressodes culturais, com o objetivo de vir a integrar e reinterpreta-las no interior

de um panorama mais abrangente. Nessa perspectiva, relativo ao movimento negro brasileiro,
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a cultura afro-brasileira ndo ¢ meramente “vivenciada na sua particularidade, mas o singular
passa a definir uma instancia mais generalizada de conhecimento” (idem, ibidem).

Com a integragdo em um conjunto coerente das partes dispersas da historia africana
como religides, danca, lutas e outros, os intelectuais engendram uma identidade negra que
consegue unificar os atores os quais até entdo estavam dispersos. Dessa forma, a identidade ¢
um elemento que unifica as partes, como também ¢é a base para uma agao politica. Os agentes
do movimento negro, nesse sentido, interpretam o passado e a cultura negra, dirigindo-os a
um movimento social.

Algumas questdes que os movimentos sociais almejam tais como a redefini¢do do
negro ¢ apropriada pela revista Racga Brasil em sua linha editorial, nesse sentido a descri¢ao
da revista contribui de modo a mapear a publicagdo dando uma melhor nog¢ao de seu conteudo

para posterior analise.
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3 REVISTA RACA BRASIL: UMA DESCRICAO

A revista Racga Brasil circula mensalmente desde setembro de 1996 e ¢ publicada pela
Editora Simbolo. A revista, no primeiro numero, teve uma tiragem de 250 mil exemplares,
que foram vendidos em dois dias, sendo, entdo, impressos mais 100 mil exemplares, conforme
a matéria New magazine targets black Brazilians (MIRABELLA , 1997). Em 1998, segundo
o Grupo de Midia, circulavam 57 mil exemplares; em 1999, 35,2 mil; em 2000, 28,1 mil, e,
em 2001, 23,5 mil exemplares. O leitor pode comprar a revista em banca ou assina-la por um

ano.

3.1 ENTREVISTAS COM AROLDO MACEDO

Aroldo Macedo, primeiro editor-chefe da revista Raca Brasil, em entrevista ao
Portalafro, na matéria Aroldo Macedo - Energia e audacia para realizar grandes sonhos
(NICOLAU; RABACAL, 2001), vé dois momentos distintos nos meios de comunicacio, o
antes ¢ o depois da Raga Brasil, pois apds o surgimento da revista, ocorreu uma grande

mudanca na publicidade. Diz Macedo que “até entdo, vocé ndo via negro em lugar nenhum e
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1ss0 eu posso afirmar, porque fui o primeiro modelo negro no Brasil. De cinco anos para ca,
fica dificil vocé ligar a televisdo e ndo ver um negro em comerciais”. Além disso, explica que
seu objetivo em relacdo a Raca Brasil foi criar uma revista que ajudasse “no processo de
inser¢ao do negro na sociedade. Esse era meu grande objetivo”.

Macedo afirma que foi convidado a desenvolver uma revista voltada para os negros,
por Joana Woo, diretora da Editora Simbolo. O nome “Raca” foi sugerido por ele pelo fato de
ter duplo sentido, pois “significa energia e, quando um negro quer se referir a outro, ele diz ¢
da raca’ e ai a gente entende de quem se esta falando”.

O entrevistado afirma que as agéncias de publicidade, ao tomarem conhecimento do
lancamento da revista, argumentavam que esta ndo teria €xito por ndo haver anunciantes
interessados, uma vez que no entendimento dessas agéncias “negro ndo gosta de ser negro,
ndo tem orgulho de ser negro e ndo possui poder de compra”. Macedo explica que havia a
dificuldade em convencer empresas ¢ agéncias de publicidade da existéncia do segmento
recém-descoberto, formado por afro-descendentes que compdem a classe média. Macedo
afirmou que o departamento comercial, no inicio da publicacdo da revista, estava
apresentando resultados baixos nas vendas, mas depois de algum tempo os anunciantes e
publicitarios perceberam a existéncia dessa classe média’ negra e passaram a anunciar na
revista. Tinha-se o conhecimento de que os negros desejam produtos especificos, por ser uma
necessidade em fungdo da diferenga de cabelo, pele e maquiagem.

Na dissertagdao de Ellis Regina Neves Pereira, Raca Brasil: A importdncia social de

sua produgdo, € apresentada também uma entrevista com Aroldo Macedo. Ele observa que a

7 Para entender as questdes relativas a descoberta do consumidor negro, a revista Istoé de janeiro de 2004 em
matéria intitulada Cheios de Raga afirma que de 1999 até inicio de 2004 a Unilever desenvolveu quatro produtos
dirigidos unicamente ao consumidor negro o hidratante Vasenol pele morena e negra, a linha para cabelos Seda
Keraforce, o sabonete Lux Beleza Negra e o desodorante Rexona Ebony lancado com investimento de R$ 8
milhdes. Dos R$ 25 bilhdes faturados em 2003 pela Industria de Higiene Pesssoal ¢ Cosméticos R$ 1,3 bilhdo
sdo sobre produtos étnicos.
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revista foi criada sem a utilizagdo de nenhuma pesquisa para verificar a possibilidade de sua
aceitacao pelo publico.

Ele destaca que seu interesse era desenvolver uma revista especifica para o publico
brasileiro, sem levar muito em consideracdo as similares norte-americanas. Nao havia idéia,
no andamento do projeto da revista, da potencialidade do mercado com o qual trabalhariam.
Foi através de uma pesquisa do DataFolha, que analisava a auto-classificacdo, que se chegou
ao indice de 59% de negros e mesti¢os na populagdo brasileira. Macedo enfatiza que havia a
necessidade de saber a renda dessas pessoas e que tais pesquisas s6 foram realizadas apos o
langamento da revista, a partir das quais o mercado conheceu o potencial dos consumidores
negros: eram seis milhdes de negros com renda acima de vinte saldrios minimos em relagdo a
sete milhdes e meio de brancos. Macedo observa que entre a classe média e a miséria fizeram
a opc¢do pela classe média, que seria exemplo e incentivo para a ascensao dos negros mais
pobres. Muito embora houvesse essa defini¢do, a revista ndo veio a ser totalmente alinhada
com a classe média, pois, enfim, resolveu fazer uma revista que alcangasse a todos e cuja
questdo central seria a auto-estima das pessoas. Macedo observa que a revista foi muito bem
recebida pelos leitores, que se manifestaram logo no langamento do primeiro nimero,
mostrando-se muito comovidos por haver uma publicacdo voltada para eles.

O sucesso comercial da revista Raca Brasil fez com que os mitos sobre o consumidor
negro apontados anteriormente fossem questionados. Macedo afirma que o periddico foi
entendido como a tdbua de salvagdo para todos os problemas do negro. O editor-chefe define
a revista Raga Brasil como de variedades, que aborda assuntos relacionados a beleza, moda,
comportamento, servi¢os, denuncias, mas argumenta que ela é apenas uma revista € ndo um
palanque. Macedo afirma que ja o questionaram sobre o fato da revista ser voltada para o

consumo, mas ele diz que o negro sempre quis se ver como consumidor na publicidade.



77

O editor explica que a escolha de sua equipe de trabalho tem como critério a
competéncia, mas acabou-se optando por uma redacdo formada na maioria por negros. A
razdo disso foi esclarecida por uma ex-funcionaria da revista que afirmou que as
personalidades negras preferiam ser entrevistadas por um jornalista negro e que o editor
concordara com isso em razao de garantir melhores resultados para a revista.

Macedo observa que um problema que prejudica muito a revista Raca Brasil é o fato
de a editora ndo possuir departamento de marketing ou de promocgdo. Ele afirma ter interesse
de sair do meio editorial para trabalhar na promoc¢ao da revista, pois entende que a revista
deveria participar de eventos voltados para o publico negro e¢ deveria ter publicidade para a
publicagdo.

Sobre o possivel papel social da revista, Macedo diz que, na sua opinido, a revista nao
forma ninguém, mas informa. Em razio da pobreza e da pouca visibilidade do negro, a revista
assumiu um papel que nao deveria ser seu, de modo que sdo feitas cobrangas quanto a
questdes que nao competem a revista resolver. Macedo diz que as pessoas deram ao periodico
o papel de exercer a educagdo informal, e essa ndo ¢ a sua fungao.

Acerca das pessoas que aparecem na revista Raga Brasil, o editor afirma serem
seguidos determinados padrdes que estabelecem o tipo fisico mais adequado, conforme
critérios que avaliam a beleza. Ja houve manifestagdes que questionavam por que pessoas
comuns ou pobres ndo apareciam na capa da revista, mas o editor afirma que o que o publico
quer ver ¢ o padrao de beleza que a revista expoe.

Macedo diz que, embora a Raga Brasil ndo seja a primeira revista do género, existe
muita dificuldade na sua produ¢do em razdo da falta de parametros. Na época do seu
surgimento, a Editora Simbolo s6 tinha dois titulos de revista - Corpo a corpo e Atrevida -

foi a partir da revista Raca Brasil que a empresa comegou a se desenvolver, surgindo outros
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titulos. O editor observa que a propria editora tinha dificuldades em fazer uma revista para
negros, em fun¢do da falta de experiéncia com esse segmento de publico.

Sobre a promogao criada pela revista que gerou a moda da camiseta com a frase /100%
Negro, Macedo diz que a idéia foi trazida da Bahia. Embora divulgada pela revista, a editora
ndo soube aproveitar a oportunidade e, por isso, ndo registrou a idéia, acabando por nao
aproveita-la devidamente.

Acerca da qualidade da revista, o editor observa que, em suas negociagdes com a
editora, esse foi um aspecto importante que ele sempre procurou garantir, pois, no seu
entender, a publicacdo precisava ter o melhor papel, tanto internamente quanto na capa, ser
colorida, contar com bons fotografos, possuir bons repérteres. O editor afirma que tudo isso

visava dar dignidade e respeito ao negro.

3.2 FASES DA REVISTA RACA BRASIL

A vida da revista Raca Brasil pode ser dividida em duas fases distintas quanto ao
conteudo da publicagdo. A primeira fase inicia no ano de 1996, com o langamento da revista,
e vai até o ano de 2001, quando se da uma profunda mudanga na linha editorial. S3o quase
sete anos de existéncia, que se completam em setembro de 2003.

A descricdo da revista nessas duas fases visa demonstrar como era Raga Brasil € como
era até 2003, proporcionando também o entendimento geral de como se constitui a publicagao
comercial de maior sucesso de vendas dirigida ao leitor negro no Brasil. E necessério observar
que o extenso numero de segdes existentes na primeira fase € resultado das mudangas pelas

quais passou a publicacdo nos seus primeiros anos de existéncia. A apresentagdo da revista,
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dessa forma, nessa fase do estudo, procura tragar a anatomia de Racga Brasil, apresentando
suas principais se¢oes, verificadas em 34 revistas, sendo 23 da primeira fase e 11 da segunda,
escolhidas aleatoriamente, mas que constituem referencial de todas as edigdes. A revista
apresentava aproximadamente 116 paginas impressas em papel Inpacel no formato de 21 x

27,5 cm.

3.2.1 Primeira fase

Na primeira fase, a revista apresentava matérias em que a cultura, a auto-estima do
negro e as relagdes €tnicas e raciais no pais eram abordadas em todas as edigdes e em varias
matérias. Em cada numero, a revista tratava do racismo, da historia do negro e de sua cultura,
apresentando muitos exemplares individuais de luta por direitos e de ascensdo social de
pessoas que alcangaram sucesso pessoal e profissional, além de ter um discurso que
trabalhava a questao da auto-valorizagao.

A moda, os entrevistados, os produtos e os modelos que apareciam na publicidade e
nas matérias sempre tinham relacdo com o leitor negro. As personalidades eram em geral
negras ¢ modelos da afirmagdo positiva da etnia, com um discurso de valorizagdo do negro.
Artistas estrangeiros em destaque comumente eram negros. Observa-se também que grande
parte das matérias discutiam a situagdo dos afro-descendentes na pais e apresentavam
denuncias de racismo, bem como, por vezes, até avaliavam as relagdes inter-étnicas por meio
de pesquisas.

Em alguns niimeros da revista, eram abordados os personagens negros que marcaram a
historia brasileira, numa espécie de resgate, no sentido de informar e dar exemplos, aos afro-
descendentes, de pessoas de sua etnia que se destacaram no cenario nacional e internacional.
Além disso, em varias edi¢des, foram apresentados ao leitor os profissionais da revista, sendo

que varios deles eram negros.
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A revista Raga Brasil também teve um periodo de associacdo com a televisao, por
meio de um quadro no programa Novo Comando da Madrugada, de Goulart de Andrade, que
apresentava entrevistas e assuntos de interesse do leitor.

Embora tratasse também de assuntos como moda, beleza, musica, cultura, turismo,
culinaria, consumo, saude e outros, a perspectiva editorial da revista se caracterizava por um
certo envolvimento em questdes pertinentes a populagdo negra.

3.2.1.1 Capa e contracapa

A capa da revista Raga Brasil trazia sempre em destaque o seguinte slogan: A revista
dos negros brasileiros. Essa frase acompanhou as edi¢des por aproximadamente quatro anos.
O termo “raga” vinha em letras maiusculas e a palavra “Brasil” em tamanho menor.
Geralmente, sob o nome Raga, aparecia o prego da revista, que por varios nameros foi de R$
3,50. Por vezes, a revista era vendida, com desconto, a R$ 2,90 ou, outras vezes, o valor de
R$ 3,90 vinha marcado com um xis vermelho, e logo abaixo aparecia em destaque o valor
menor: R$ 3,50. Isso dava ao leitor a idéia do desconto naquela edigao.

A hierarquia dos assuntos destacados na capa nao se da pela posi¢ao do titulo, no alto
ou embaixo, e, sim, pelo tamanho dos tipos, cores e componentes graficos. Dessa forma, era
bastante comum a chamada da matéria principal estar situada na parte inferior da capa, mas
pelo tamanho e cor dos tipos, os olhos do leitor se dirigiam primeiro para a foto, em segundo,
para o nome da revista e, em terceiro, para a chamada principal.

Os modelos, atores e personalidades negros que apareciam na capa ocupavam sempre
a area central, ¢ a palavra “Raga” sempre aparecia sobre a foto da pessoa em destaque. Além
disso, algumas vezes eram apresentadas frases de teor afirmativo em relagdo a auto-estima do

grupo étnico.
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Em seu quarto ano de edicdo, a revista Racga Brasil ainda trazia o slogan A4 revista dos
negros brasileiros somente em algumas edi¢des, pois na n° 37, quando comemora o terceiro
aniversario, ja nao o apresenta.

A contracapa foi ocupada em quase todas as edigdes desta fase pelos antincios da
empresa de malhas Malwee, sendo que a maioria trazia modelos negros em destaque,
protagonizando vérias situagoes.

3.2.1.2 Segdes

1) Linha de frente: ¢ o editorial da revista na primeira fase, posicionado, na maioria
das vezes, na quarta pagina da revista e, em poucas oportunidades, na terceira. Essa se¢ao
trazia sempre uma pequena foto de Aroldo Macedo, primeiro editor-chefe, junto ao texto,
cujos titulos eram quase sempre assertivos.

Em algumas edigdes, a se¢do trazia fotos de matérias que eram abordadas no interior
da revista. O quadro Quem é quem em Raga, que foi publicado em algumas edigdes na pagina
do editorial, informava ao leitor quem eram os profissionais envolvidos na producdo da
revista, entre os quais estavam jornalistas e publicitarios. Destaca-se que a maioria deles era
negra.

A revista apresentou junto ao editorial um pequeno quadro com o titulo Fale coma
Raga Brasil, em que eram oferecidas as possibilidades do leitor se comunicar por carta,
apresentando o endereco para tanto. No respectivo site, no portal UOL, o leitor deveria
acessar o item “revistas”, em que o item “atendimento ao leitor” oferecia o e-mail, além das
possibilidades de telefone e fax.

Bastante critico, Aroldo Macedo abordava a questio racial de forma direta, cobrando
atitudes diante da desigualdade social e econOmica entre brancos e negros e, por vezes,
comentava certas reivindicagdes dos movimentos sociais. O editorial se propunha a

proporcionar visibilidade, auto-estima e incentivar agdes por parte dos afro-descendentes, na
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luta pela cidadania. Aroldo Macedo, nessa fase, procurava destacar o papel e a importancia do
negro, de sua cultura e de seu trabalho para a sociedade brasileira. Muitas vezes, eram
cobrados posicionamentos dos leitores, para que eles se assumissem como negros €
aprendessem a ter orgulho disso. Ao final do texto, havia sempre a assinatura do Aroldo
Macedo e, abaixo, seu cargo na revista: editor-chefe.

Aroldo Macedo se despede dos leitores na revista n® 43, no quinto ano, quando a
publicagdo passa a ter, como editora-chefe, Amélia Nascimento.

2) Memdria: essa se¢do, que normalmente ocupava duas paginas da revista, trazia
materiais sobre personalidades negras do passado que se destacaram na histéria ou em
determinada area de atuacdo, observando a importancia do seu trabalho para o pais.

A historia, nesse sentido, era revista com o objetivo de revelar a importancia do negro
no desenvolvimento do Brasil, bem como de trazer ao conhecimento do leitor os negros que
se destacaram na sociedade brasileira e que, muitas vezes, ndo sdo lembrados pela historia
oficial e ndo sdo conhecidos pela maioria da populagao.

3) Beleza e Moda: essa se¢do trazia varias subsecdes, cuja maioria nio se repetia em
todas as edig¢des, com excecao para as subsecdes Antes e Depois e Beleza Pura, que aparecem
em varios numeros da revista Raga Brasil. S3o alguns exemplos de questdes tratadas:
maquiagem, penteados, moda, sugestdes para mudar a aparéncia. Beleza e Moda chegava a
ocupar, com suas varias matérias, muitas paginas da revista, como, por exemplo, na edi¢ao n°
9: sdo 28 paginas dedicadas a moda e a beleza, em uma revista de 114 paginas, o que
corresponde a 24,56% do total da revista.

A se¢do contava com fotos de modelos negras, sendo que havia poucos homens que
ilustravam os diversos temas abordados. Muitas vezes, eram apresentadas sugestdes de
empresas ou profissionais da area de tratamento de beleza, com seus respectivos telefones e

enderegos.
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Algumas vezes, em matérias sobre moda, apareciam personalidades negras, artistas ou
cantores e outros, posando para fotos. As subse¢des da secdo Beleza e Moda sdo os espagos
que normalmente se repetiam na revista, mas ndo de forma continua, pois em alguns numeros
ocorriam mudangas.

Antes e depois: ocupando uma pagina, a subse¢do trazia um modelo masculino ou
feminino que passava por uma transformacdo de visual, mudando o penteado. As solucdes
para a mudanga de penteados traziam um modelo, apresentado primeiramente com seu corte
original e, depois, com trés ou quatro fotos com o novo penteado sendo desenvolvido e, apds,
uma foto grande que tomava mais da metade do espaco da pagina fazia a exposi¢ao do
modelo com o novo penteado. E necessario destacar que a subse¢do Antes e Depois acaba
virando uma sec¢ao destacada no sumario, sob o titulo Sempre em Racga.

Beleza pura: essa subse¢do, com uma ou duas paginas, dava dicas de beleza ¢
apresentava pequenas matérias com produtos para esse fim. A maioria das informagdes
estava relacionada aos produtos ali apresentados. Havia alguns textos sem apelo comercial,
que davam dicas de beleza, como, por exemplo, formas de limpar a pele ou orientagdes de
profissionais. Também havia pequenas fotos de modelos usando os produtos.

Moda e estilo: em uma ou duas paginas, apresentava sugestoes ¢ langcamentos de moda
em roupas, calcados e outros objetos, como reldgios, dculos, sacolas e bijuterias e também
abordava alguns desfiles de moda. Na subse¢@o, havia fotos de modelos, em sua maioria
mulheres, usando os artigos apresentados nas pequenas matérias de moda que acompanhavam
as fotos. Também chegou a apresentar matérias sobre desfiles, tratando de modelos negras,
fazendo uma avalia¢do das mudangas que haviam ocorrido em fun¢ao de um maior nimero de
negros nos desfiles, os quais conquistaram uma melhor situa¢ao de trabalho.

4) Cultura e lazer: trazia matérias sobre exposi¢des, apresentando obras do artista,

bem como reportagens com cantores, atores € outros que comentavam suas carreiras. As
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subsecdes que permaneceram por varias edigdes dentro da secdo sdo Radar e Controle
Remoto.

Radar: esta subsec¢ao de Cultura e lazer normalmente ocupava duas paginas da revista
Raga Brasil, apresentando locais de lazer, como parques, bares, danceterias de todo o pais, em
cidades como Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Salvador e outras. Os leitores eram informados
do perfil dos lugares, ou seja, do tipo de musica e ambiente dos bares e danceterias, além de
sua localizacdo, horario de funcionamento, bem como o custo de ingressos. Apareciam
também fotos dos lugares comentados.

Controle remoto: composta por seis ou oito paginas e apresentando, em varias edigoes,
uma caracterizacdo grafica que remetia a cultura africana, essa subsecdo trazia matérias sobre
musica, cinema, videos, livros, além de pequenas entrevistas. Tudo o que era apresentado
tinha a participacdo de atores, musicos, diretores ou escritores negros. Os livros sempre
abordavam, sob diferentes perspectivas, a questdo étnica e racial. Os langamentos para o
cinema, em sua maioria, tinham o elenco totalmente ou parcialmente formado por negros, o
que acontecia também com os videos. Os discos também eram de musicos negros em sua
maioria. Além disso, era exposta uma lista dos dez discos de varios géneros mais vendidos
nas lojas, como Reggae, Black Music e outros.

Na parte de musica, havia o quadro Fofoca black, que trazia aproximadamente seis
notas que tratavam de assuntos relacionados geralmente com personalidades artisticas. No
alto do quadro, havia a ilustragdo de uma mulher entre dois homens, os quais pareciam estar
contando algo a ela. Eram abordados acontecimentos cujo centro era a vida de personalidades
da area musical, além de outros assuntos ligados a musica. Em algumas edigdes, a subse¢ao
trazia pequenas matérias sobre musicos e lancamentos musicais, além de eventos, promogoes
e matérias sobre meios de comunicacdo, como a Internet. Os livros contavam com uma

descri¢ao do assunto abordado. Havia ainda um espaco com a seguinte pergunta: O que vocé



&5

esta lendo?, em que eram destacadas as opinides de pessoas comuns, como professores,
poetas, psicélogos e outros profissionais. Era informado o nome do entrevistado com sua foto
e profissdo. Em algumas matérias sobre livros, aparecia um espaco com a chamada Ndo deixe
de ler, que destacava uma obra importante para os afro-brasileiros.

Algumas edig¢des traziam a matéria Gangorra da Raga, na qual eram destacadas
matérias sob o titulo Sobe e desce. Se o conteudo da matéria era positivo em relacdo as
questdes étnicas e raciais, seu titulo era Sobe, mas se era negativo, seu titulo era Desce. Além
disso, aparecia uma seta laranja para cima e uma verde para baixo, indicando a valoragao.
Fatos considerados inéditos na histéria e que tivessem alguma relagdo com os afro-
descendentes também eram destacados.

5) Misica por ai: essa se¢do € resultado da divisdo da secdo Controle remoto, a partir
da edig¢do de n° 38, no quarto ano da revista. Em duas paginas, eram destacados langamentos
musicais, noticias sobre varios assuntos relativos a musica. As fotos dos cantores, grupos e
capas de CDs vinham acompanhadas de pequenas matérias. Existiu também o espago Ndo da
para ndo ter, em que eram apresentados cinco ou seis artistas ou bandas. Em numeros
posteriores, esse espaco deu lugar ao Som da hora!, em que eram apresentados alguns
langamentos musicais, havia pequenas fotos com as capas dos discos e uma nota que
comentava o disco.

6) Literatura: essa se¢do também foi resultado da transformagdo pela qual a revista
passou no seu quarto ano, pois, até entdo, estava incluida na se¢ao Controle remoto. Ela trazia
de quatro a cinco matérias sobre livros e escritores, apresentando fotos de ambos. Havia
dentro da se¢do o espago Escritor do més, com foto da pessoa apresentada, que destacava um
autor e abordava sua vida e suas obras.

7) Comportamento: essa secao tratava de questdes sociais atuais que em grande parte

envolviam os afro-descendentes ou que eram de interesse geral da sociedade, como as
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doencgas. Os assuntos variavam sobre relacionamento homem/mulher, doengas sexualmente
transmissiveis, testes em publico que tentavam verificar as rea¢des de pessoas brancas em
relacdo ao negro, por exemplo, em compras numa loja ou indo a um restaurante dirigido ao
publico de alto poder aquisitivo, ou, entdo, sobre a iniciativa dos afro-descendentes, no
sentido de gerar desenvolvimento econdmico e social para a comunidade negra. Havia
também matérias sobre determinados profissionais, abordando seu trabalho e sua relagdo com
as pessoas para as quais prestavam servigos; o negro na midia, ou seja, como atores € modelos
eram vistos e tratados pelos meios de comunicagdo, no sentido de abordar se havia mudancas
sobre as oportunidades oferecidas a eles, além do fato de a televisdo ndo proporcionar espagos
para atores negros nas novelas e nos programas, deixando varios desempregados. As matérias
tratavam, ainda, da vida do negro em diferentes Estados brasileiros; a atuagdo do movimento
negro nesses lugares e mesticos que assumiam a negritude. Essas matérias sempre traziam
varias fotos dos entrevistados, ¢ algumas chegavam a ocupar o espaco de até cinco paginas.
Em matérias sobre mesticos, eram apresentadas fotos com destaque para os diferentes
fenotipos dos afro-descendentes.

8) Atitude: essa se¢do se propunha a oferecer conselhos de um psicologo ou psiquiatra
a respeito de questdes que envolvessem a auto-estima do leitor. Como titulo, eram usadas
frases de teor afirmativo sobre a auto-estima, relacionadas ao teor da carta do leitor. Era
apresentado um resumo da carta enviada pelo leitor, seu nome, bem como idade, cidade e
Estado. O relato do leitor ocupava poucas linhas, pois a maior parte da pagina era usada para
os aconselhamentos do profissional. Cartas eram enviadas pelos leitores que abordavam a
forma como se viam enquanto negros ou no relacionamento com outras pessoas. Os
psicologos e terapeutas explicavam, abordando a questdo social e historica, procurando
encaminhar o leitor ao auto-reconhecimento como negro ¢ relatando os beneficios pessoais da

elevagdo de sua auto-estima. Esse espaco era uma espécie de diva para os leitores abordarem
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questodes acerca de sua auto-estima. Essa se¢do nao apareceu em todos os nimeros da revista
na primeira fase.

9) Gente: essa se¢do trouxe, em algumas edi¢des, exclusivamente uma matéria com
alguma personalidade — musicos, atores, politicos e outros, em outras, era um titulo no
sumario sob o qual se apresentavam varias matérias. Nas edi¢des com uma matéria sobre uma
personalidade, ocupava em média de quatro a seis paginas da revista e narrava a trajetoria da
personalidade, com fotos. As vezes, eram apresentadas as opinides de outros artistas ou
musicos sobre os entrevistados. Em algumas matérias, a questdo racial era abordada com o
entrevistado, em outras ndo. A se¢do Gente passou a agrupar, no sumario, algumas secoes:
Nossa gente, Negro gato € Negra gata.

Nossa gente: em muitas edigdes, essa subsecdo ocupava duas paginas, em que eram
destacados exemplos de pessoas negras comuns bem sucedidas em suas profissdes. Os titulos
das matérias sempre faziam referéncia ao trabalho desenvolvido por quem era apresentado,
sendo publicada sua foto. Algumas vezes, no sumadrio, destacava os “Negros que chegaram
18” (n° 4, ano 1, p. 7) ou “Negros que se destacam em sua area” (n° 7, ano 2, p. 5). Em média,
seis pessoas tinham suas vidas relatadas nessa subse¢do, entre as quais havia médicos,
empresarios, artistas, fundadores de ONGs, uma reitora, advogados, maestro, professores,
piloto e outros profissionais.

Negra gata: apresentava o perfil de uma artista, cantora ou modelo. No espago de uma
pagina, havia a foto que ocupava grande parte da sua area. Da personalidade, eram
informados: o nome, que aparecia destacado logo abaixo do titulo Negra gata, idade, altura,
profissdo, local de moradia, historia, namorados, caché, palavra de fé, signo, cor dos olhos,
conquistas profissionais e pessoais, trabalhos mais recentes e dicas de personalidade para

homens e mulheres.
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Negro gato: seguia a perspectiva da secdo Negra gata, apresentando, em uma pagina,
uma foto da pessoa destacada e os seguintes dados: idade, signo, profissdo, local onde mora —
nome da cidade e do Estado -, hobbies, idolos, virtudes, crengas, palavra de fé, o que canta no
banheiro, o que rola em seu CD player, qual é seu som. E necessério levar em conta que certas
perguntas eram adaptadas as atividades desempenhadas pelo entrevistado.

10) Trabalho: essa se¢do ocupava duas paginas e trazia matérias sobre profissoes
exercidas pelos afro-descendentes, campos de atuagdo e historias de experiéncias
profissionais. Composta por pequenas matérias, apresentava dicas sobre como gerir seu
negocio, pesquisas sobre microempresas e possibilidades de novos negocios. Havia também
matérias e entrevistas com empreendedores, que contavam sobre sua trajetéria na
consolida¢ao do seu nego6cio. Também era sempre considerada a questdo racial. Ou seja,
como era para um negro gerir determinada empresa ¢ como se dava seu relacionamento com
clientes. Outras matérias tratavam da desigualdade nas oportunidades de trabalho, como
também das atividades exercidas por entidades que procuram reverter essa situagdo. Eram
destacadas também as oportunidades surgidas junto a entidades estrangeiras, que buscam
promover a aproximagao junto a empresarios brasileiros negros, com o objetivo de aproxima-
los de grandes empresas americanas, por exemplo, como forma de criar possibilidades de
negocios que promovam o desenvolvimento econdomico do empresario negro.

11) Ponto de vista: essa secdo normalmente ocupava o espago de uma pagina e
passou a figurar nas paginas da Raga Brasil a partir do quarto ano de publicacdo. Os textos
publicados nessa se¢do eram de autoria dos proprios entrevistados e tratavam de questdes
raciais, tais como educacdo e preconceito, formas de os universitarios negros alcancarem a
formagao, académicos que desenvolveram pesquisas relativas a questdo racial. A secdo trazia
a foto do autor do texto, abaixo do qual constava seu nome, sua formagao profissional, além

das atividades exercidas por ele.
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12) Corpo e mente: se¢ao de uma pagina, que trazia matérias relativas a terapias
alternativas, como tratamentos com ervas medicinais, além de dicas sobre a capacidade
curativa e preventiva de alguns alimentos. Também eram abordadas questdes sobre formas de
mudar ou controlar o comportamento através de técnicas terapéuticas. Havia também dicas
sobre livros que tratam de terapias de auto-ajuda, visando a transformac¢ao do comportamento.
Em algumas edi¢des, era apresentado um quadro que destacava cartas enviadas pelos leitores
que procuravam tirar diividas sobre terapias alternativas ou, ainda, sobre relacionamentos. Em
algumas matérias sobre medicamentos, era apresentada a marca do fabricante.

13) Esporte: a se¢do ocupava uma pagina ¢ trazia notas sobre assuntos relativos a
atividades esportivas, como também destacavam atletas brasileiros e alguns estrangeiros. Em
algumas edi¢des, havia um quadro, que ocupava o espago de uma coluna da revista em cor
diferente do restante da pagina, que trazia uma ou varias pequenas matérias com fotos sobre
esportes ou atletas.

14) Intimidade: para essa se¢do, foi dado o espaco de uma pagina, destinado a cartas
dos leitores sobre assuntos pessoais. Os assuntos abordados eram relativos a questdes
amorosas como brigas entre casais, traicdo em relacionamentos, duvidas sobre sexualidade,
além de declaragdes de amor. A secdo trazia normalmente uma foto do autor da carta.

15) Galeria: essa secdo de uma pagina ficava no final da revista e abordava a historia
e a trajetoria de vida de personalidades ja falecidas. Diferentes personalidades como cantores,
escritores, compositores € outros apareciam nessa se¢do. Os textos sobre as personalidades
negras s3o da autoria de jornalistas e intelectuais. O nome da personalidade tratada na se¢ao
aparece em destaque no alto da pagina e logo abaixo, entre parénteses, sua data de nascimento
e de morte. Sob o titulo Galeria, vinha o nome do autor do texto e na parte inferior da pagina
constavam informagdes sobre ele. Junto ao texto, aparecia a foto da pessoa destacada pela

secao.
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16) Destaques da capa: apresentava uma reproducao da capa, em tamanho menor, a
partir da qual partiam linhas até o nimero da pagina de cada assunto em destaque. Eram ainda
expostas as informagdes sobre a foto de capa, ou seja, o fotdgrafo responsavel, produtor e
maquiagem.

17) Outras palavras/cartas: esse espaco de uma pagina era destinado as cartas
enviadas pelos leitores, cujo planejamento grafico trazia selos decorativos de Mogambique,
Angola e outros paises da Africa. As cartas eram de leitores de varios Estados do Brasil, além
de algumas cartas de Portugal. Também eram destacados o site da Raca Brasil, sob o titulo
Revista Raca Brasil na Internet, ¢ o enderego eletronico de atendimento ao leitor. Nessa fase,
praticamente todos os contatos dos leitores com a publicacao eram feitos por carta. Essa se¢do
passou a existir apos as mudangas no quarto ano de existéncia da revista. A secdo Qutras
palavras, que era o espago para as cartas enviadas pelos leitores, da lugar a secdo Cartas, a
qual ja ndo apresentava mais os selos de paises africanos e continha poucos dos elementos
graficos coloridos de antes. O texto da carta de cada leitor trazia sempre um titulo em
destaque, que era originado de alguma frase ou palavra do texto do préprio leitor. Quando
alguma matéria da revista resultava em um expressivo numero de cartas, uma foto da referida
matéria aparecia junto a um quadro que agrupava essas cartas. A se¢do Cartas ocupava duas
paginas em cada edigdo.

Essa secdo, no quarto ano, passou a contar com o espago Leifor do més: um pequeno
quadro com o trecho da carta de um leitor e uma matéria da propria revista em relagdo a essa
correspondéncia. No quadro, aparecia a foto colorida do leitor em destaque, seu nome ¢ um
breve comentério da revista sobre ele.

18) Conexao black: essa secdo apareceu poucas vezes e trazia e-mails dos leitores que
faziam referéncias a matérias publicadas em edi¢des anteriores da revista, polemizando,

algumas vezes, posi¢des e pensamentos de pessoas que foram entrevistadas pela revista ou
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mesmo matérias da revista. Outras vezes, os leitores se manifestavam, fazendo elogios ao
trabalho da Raga Brasil, aos assuntos tratados sem suas matérias. Havia espago também para
manifestagdo de leitores acerca de personalidades que eles gostariam de ver apresentadas na
revista. Nesse caso, a revista publicava as manifestagdes de seus leitores e colocava a foto da
personalidade.

19) O que rolou por ai: em uma ou duas paginas, eram expostos alguns eventos
musicais, premiagdes, desfiles com inspiragdo afro, festas populares ligadas as religides afro e
outros eventos que sempre contavam cm uma grande participacao de afro-descendentes. Essa
secdo apresentava varias fotos dos acontecimentos, acompanhadas de legendas que
apresentavam detalhes, informando o nome da pessoa em destaque, que atividades realizava
ou, entdo, no caso dos desfiles, informagdes sobre as roupas. As imagens tomavam um espago
muito maior do que os textos.

20) Cabelo bom: o espaco dessa se¢do era de uma pagina, na qual eram destacadas
dicas para o tratamento dos cabelos. Abaixo do titulo Langcamentos, havia pequenas matérias
que divulgavam produtos com suas respectivas fotos. Eram proporcionadas ao leitor
informagdes acerca de como executar a aplicagcdo do produto e o resultado que seria obtido,
além do telefone de algum servigo de atendimento ao consumidor ou, entdo, um telefone
comum.

21) Olho vivo: essa secdo, que ocupava uma pagina da revista, relatava casos de
racismo ocorridos com pessoas que enviavam correspondéncias para a redacdo da Raga
Brasil. Em grande parte das matérias, além do texto, havia também uma foto do remetente ou
pessoas relacionadas. Em muitos casos, além do relato da situagdo em que ocorrera o crime de
racismo, havia também a posi¢do da justiga sobre o fato, pois praticamente todos os casos
foram levados ao conhecimento da policia. Em pequeno quadro, que ficava abaixo do texto da

matéria, havia a esfera que fica no centro da bandeira nacional, na qual, ao invés de estar
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escrito “Ordem e Progresso”, vinha o nome Raga Brasil e, ao redor da esfera, havia duas
vezes a frase “Escreva para Raca”, sendo que cada uma acompanhava metade da forma da
esfera.

22) Negros em movimento: normalmente ocupando o espago de uma pagina, essa
secdo destacava as iniciativas dos afro-descendentes, no sentido de desenvolver solucdes para
melhorar a condi¢do social e econdmica do negro, bem como a auto-estima. A maioria das
matérias tratava do trabalho social desenvolvido por ONGs e associagdes. Havia entidades de
luta pelo direito das mulheres negras, que prestavam ajuda no sentido de proporcionar
formagdo, além de oferecerem também assessoria juridica. Eram também expostas algumas
atividades de grupos do Movimento Negro. As matérias sempre traziam fotos com as pessoas
envolvidas nas iniciativas destacadas, como também, por vezes, havia imagens dos trabalhos
desenvolvidos com os afro-descendentes. Geralmente, ao final da matéria, era destacado, em
pequeno quadro, o nome da associagdo apresentada na reportagem, seu endereco e sua home
page. Muitas vezes, ap6s o ponto final, dentro desse quadro de enderecos, aparecia o desenho
do mapa brasileiro em preto.

23) Jogo rapido: no espaco de uma pagina, a se¢do dava espago a matérias com
cantores, bandas e atores, que eram, em grande parte das edigdes, entrevistados acerca de sua
carreira ¢ de sua vida. A secdo apresentava fotos dos entrevistados. Eram destacados
langamentos de discos e o surgimento de bandas. Também ganhavam espaco nessa se¢do 0s
promotores de festas e seus eventos, com fotos das festas promovidas. Alguns politicos negros
também tinham seu trabalho destacado nessa se¢do, que eram comumente entrevistados. Ao
final de todas as matérias, geralmente, apos o ponto final, aparecia o mapa do Brasil em preto.

24) A pergunta é: a proposta dessa secdo de uma pagina era destacar uma pergunta
feita a varias pessoas comuns. O titulo em destaque na pagina era uma pergunta, abaixo da

qual havia uma observagdo sobre a polémica do assunto. Entdo, em varios quadros com a
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respectiva resposta, aparecia a foto do entrevistado, com sua resposta, seu nome, profissao e
idade, em letras menores logo abaixo. Os temas das perguntas normalmente eram
relacionados a questdes raciais. A se¢do foi publicada em poucas edigdes, de modo que ndo ¢
observada sua presen¢a na maioria das revistas.

25) Enderecos: essa se¢dao destacava o nome e o endereco do fabricante dos produtos
que apareciam nas se¢des Moda e beleza. A se¢do ocupava uma pagina no final de cada
revista e apresentava uma lista com nome, endereco ¢ telefone de empresas, lojas de roupas,
cosméticos e outros. Os nomes das empresas eram dispostos em ordem alfabética e, em
alguns numeros da revista, os anunciantes eram destacados de acordo com a matéria junto a
qual apareciam, ou seja, havia o titulo da matéria ¢ embaixo o nome do anunciante. Em
algumas edic¢des, aparecia a foto de alguma personalidade vestindo uma roupa de marca
famosa, destacando justamente a marca e o tipo de tecido ou modelo da roupa usado. Junto a
foto, apareciam os créditos relativos a ela. Nessa pagina, em algumas edi¢des, eram
publicados pequenos aniincios somente com texto e em preto e branco.

26) Negras palavras: ocupando uma pagina, essa secdo apresentava cronicas de
diversos autores, sendo que algumas eram fic¢ao e outras, criticas a situagdes sociais. O nome
do autor aparecia no alto da pagina, no canto direito. Em muitas edi¢cdes, havia a foto e
informagdes mais detalhadas sobre o autor, como nome ¢ profissdo. Outras realizagdes
pessoais constavam de uma apresentacao que se localizava no canto direito, embaixo do texto.
As cronicas, assim como os textos que abordavam a realidade da questdo social. Eram sempre
relacionados as relagdes inter-étnicas na sociedade. Diversos temas eram tratados, tais como
datas significativas para os afro-descendentes, preconceito racial e negros de outros paises.

27) Ultima pagina: essa se¢dio, uma espécie de coluna social, se localizava sempre
entre as ultimas paginas da revista, ocupando uma ou duas. Temas variados eram abordados

nesse espaco, onde personalidades, como musicos, empresarios, religiosos afro-descendentes
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e figuras do meio politico apareciam. Nessas paginas, eram apresentadas fotos e expostos
detalhes em notas sobre as personalidades ou sobre o acontecimento evidenciado. Eventos
também tinham espago nessa se¢do, como concursos de beleza, com diversas fotos do evento
e comentarios resumidos.

28) Humor: essa secdo apresentava charges em, normalmente, uma pagina,
aparecendo em poucas edi¢cdes. As charges ficavam a cargo de varios cartunistas, nao
havendo um profissional fixo responsavel. O humor abordava questdes variadas, ndo sendo
dirigido somente as raciais. Em cada edi¢ao, havia somente uma charge.

29) Culinaria: a se¢do era, normalmente, formada por quatro paginas. Os titulos em
letras grandes destacavam os pratos de cada edicdo ou o periodo de festas, para os quais as
receitas se dirigiam, como, por exemplo, pratos para o Natal ¢ o Ano Novo. Essa se¢do trazia,
sempre e em todas as paginas, o subtitulo: Batuque na cozinha. As matérias traziam os mais
diversos pratos e receitas, tais como sopas, churrasco, pratos da cozinha afro-brasileira,
comidas de boteco e outros. A introducao das matérias, em algumas edigdes, fazia um breve
passeio pela histdria relacionada aos pratos. Sempre que possivel, a heranca africana para a
culindria brasileira era destacada. Fotos em abundancia mostravam os pratos e apresentavam,
passo a passo, sua elaboragdo, informando os ingredientes € o modo de preparo — para alguns
pratos, eram destacadas receitas distintas. Muitas vezes, era apresentada também a foto de um
cozinheiro, que orientava as receitas.

30) Nossa comida: secdo de uma pagina, dedicada a pratos de origem afro-brasileira.
A foto dos pratos ficava em destaque no alto da pagina e o responsavel pela cozinha tinha seu
nome e sua foto publicados junto ao texto que apresentava o prato. Esse texto, muitas vezes,
fazia uma pequena abordagem acerca da origem do prato, ou seja, oS povos que o trouxeram
para o Brasil. Nesse sentido, a contribui¢do dos afro-descendentes para a culindria era sempre

destacada, como também a de outros grupos étnicos que tiveram alguma relacdo com a
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receita. Em um quadro ao lado do texto de apresentagdo do prato, havia uma relagdo com os
ingredientes e suas respectivas quantidades.

31) Negro mundo: essa secao de uma pagina esteve presente em um pequeno nimero
de edi¢des. Os assuntos abordados eram noticias internacionais variadas, como determinadas
acoes do governo norte-americano voltadas para a comunidade negra, campanhas mundiais
contra o racismo, noticias sobre lideres politicos de paises estrangeiros, além de
personalidades negras que se destacaram no mundo. Quase todos os assuntos tratados vinham
acompanhados de fotos.

32) Horo6scopo: essa secdo se propunha a apresentar um horoscopo alternativo,
conforme foi destacado em algumas edigdes, que avisavam que a Raga traria um novo
horoscopo: “De raga. De brasilidade. Integrando pique e identidade nacional. Confira seu

"’

novo astral!” (1997, n° 4, p. 110). No espaco de uma pagina, essa se¢cdo apresentava os signos
gregos e os correspondentes dos orixas africanos. No centro, no alto da pagina ou no alto do
canto direito, em algumas edi¢des, o orixa africano tinha seu nome destacado e a data
correspondente era colocada ao lado, por exemplo: Xang6 (22/09 a 21/10). Em algumas
edi¢des, havia a ilustragcdo do orixa correspondente ao periodo do més, no alto da pagina, e,
logo abaixo, a previsdo. Toda lista principal era formada pelos nomes dos orixas africanos, os
elementos graficos que os simbolizavam, a data a que correspondiam os hordscopos ¢ as
devidas previsdes. A partir de uma edi¢do nao determinada, ao invés da ilustra¢do da entidade
do més, a pagina trazia uma foto de uma personalidade, mas com o nome do orixa
correspondente ao lado, em destaque, € um quadro no canto esquerdo que explicava quem era
o orixa do més e o que ele representava. Embaixo da lista de orixas, havia o subtitulo: Veja o

orixa correspondente ao seu signo. Abaixo, seguia o signo do hordscopo tradicional e, ao

lado, o orixa correspondente.
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As mudancas feitas no quarto ano da publicagdo acarretaram profundas alteragdes
nessa se¢do. Ainda em uma pagina, a se¢ao passou a dar destaque para o signo grego. O signo
do periodo do ano aparece em um quadro no alto da pagina, junto ao titulo, onde antes era
feita a previsdo. Todos os outros signos passaram a vir respectivamente abaixo, com o nome
dentro de um retangulo vermelho, em letras em amarelo, com um simbolo correspondente a
cada signo. Na parte inferior da pagina, um quadro, com uma espessa margem vermelha e o
centro em amarelo, passou a trazer a relacdo dos orixds com os signos gregos, como, por
exemplo: Aries/Ogum, com a respectiva caracteristica de cada orix4.

33) Sai na Raca: essa se¢do de uma pagina, que foi publicada em poucas revistas,
trazia aproximadamente dez fotos de afro-descendentes, enviadas pelos leitores, sendo a
maioria mulheres, havendo homens e criangas também. Embaixo de cada uma, aparecia o
nome, a cidade e o Estado de origem. As fotos eram de tamanhos diferentes e coloridas. Na
parte inferior da pagina, havia um pequeno quadro com a ilustragdo de um negro, em que se
pedia aos leitores enviarem suas fotos com nome e cidade, para o enderego destacado ali.
Embaixo, em um retangulo menor, havia o aviso de que as fotos ndo seriam devolvidas.

34) Blackbuster: secdo de uma pagina que abordava os langamentos de cinema e
video, resultado da alterag¢ao pela qual a Raca Brasil passou no seu quarto ano, pois a parte de
cinema ¢ video era anteriormente tratada dentro da se¢do Controle remoto. Blackbuster trazia
pequenas matérias sobre filmes para o cinema, video e DVD. Junto a cada matéria, havia uma
foto do filme. No canto direito da pagina, havia o quadro com o titulo Rag¢a, indicando dois ou
trés filmes. Os titulos das pequenas matérias eram os nomes dos filmes apresentados na secgao.

35) Duvidas: essa foi uma nova se¢do que também surgiu com as mudang¢as do quarto
ano, ocupava o espago de uma pagina e tinha o objetivo de receber perguntas dos leitores
sobre o assunto. Em vérias edi¢des, havia o aviso de que aquele espago era destinado ao

recebimento e ao esclarecimento de quaisquer dividas e que, caso fosse necessario, a revista
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procuraria especialistas para esclarecé-las. Em cada edi¢do, determinada pergunta ocupava
um quadro, no lado direito da pagina, em destaque na edi¢do. Junto a pergunta, s6 havia a
sigla. do nome do leitor, a cidade e o Estado. Abaixo das perguntas, aparecia o titulo
Consultoria e, ao lado, o nome de profissionais ou empresas consultadas pela revista. Ao final
da pagina, na parte inferior, um quadro com o titulo Fale com a Ra¢a Brasil fornecia
enderecos por carta, site na Internet, e-mail da revista e telefone e fax, para seus leitores
entrarem em contato.

36) Notas e davidas: essa secdo destacava, em pequenas matérias, noticias sobre
diversos acontecimentos de interesse dos afro-descendentes, como noticias sobre teatro,
personalidades negras em destaque — politicos, artistas -, questoes relativas ao mercado de
trabalho para negros, racismo, trabalho de ONGs, eventos ligados a questao racial e outros.
Essa se¢do apresentava fotos de pessoas ou acontecimentos, que eram destacados pelas
matérias, e trazia entre quatro e seis assuntos diferentes em cada edigao.

37) Mapa do Brasil no final dos textos: entre as mudangas que tiveram lugar a partir
do quarto ano, na edigdo n° 38, o mapa do Brasil em preto, que aparecia no final de varios
textos, foi retirado, dando lugar a sigla RB, que aparecia na cor branca, dentro de um circulo
vermelho.

38) Publicidade: o espago da publicidade, na revista Raca Brasil, pode ser observado,
como exemplo, na revista n® 7: de um total de 116 paginas, aproximadamente 24 eram
ocupadas por anuncios, sendo quinze antncios de pagina, um de pagina dupla, um de 2/3
vertical, um de meia pagina (tamanho 20,2 com X 13,1cm), dois aniincios em formato 1/3 na
vertical e trés paginas e antincios em moédulos. O item Grandes Dicas, que apresentava espaco
para seis anuncios por pagina, no caso da revista n® 7, apresentava 18 anuincios. Ja na revista
n°® 23, de 108 paginas, 22 traziam publicidade, sendo 14 antincios de pagina, dois de pagina

dupla e trés paginas de anuncios em modulos, com 16 paginas dentro desse formato ¢ um
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anuncio que ocupava 1/3 de pagina na vertical. Na edi¢do n® 25, de 116 paginas, 32 eram
tomadas por anuncios: 23 de pagina, trés de pagina dupla, um antincio de 1/3 de pagina e duas
paginas de moddulos. Nesses exemplos, o percentual de paginas ocupadas por anuncios
chegava a aproximadamente 28% do total da revista. Os antincios publicados na Raga Brasil
traziam produtos de limpeza, como esponjas de ago, produtos de beleza e higiene, como
xampus, condicionadores, perfumes, cremes para a pele e o cabelo, tinturas para o cabelo,
absorventes femininos, barbeadores, além de outros, como moveis, langamentos de discos,
automoveis, bancos, calgados, roupas, joias, vassouras, bebidas lacteas como café em lata,
iogurtes, festivais de musica, campanhas sociais de doacdes e contra o uso de drogas. Os
modelos que apareciam nos aniincios eram em sua maioria negros, alguns poucos anuncios
tinham somente modelos brancos e outros, poucos modelos negros ¢ brancos. Na se¢do de
anuncios agrupados, que ¢ ocupada por pequenos anuncios, destacava-se a publicidade de
saloes de beleza, cabeleireiros, empresas de venda de cabelos, lentes de contato coloridas.

39) Anunciantes: Bom Bril: esponjas de ago; Embeleze: xampus, condicionadores e
cremes para tratamento dos cabelos; Seda: xampus, condicionadores e cremes para o cabelo;
Intimus Days: absorvente feminino; Gillette: depilador; Niely: cosméticos; Futura Bontemo:
moveis; Laura Santini: cosméticos para a pele; Miss Anne: creme para cabelo; Sphere:
produtos para tratamento dos cabelos; Flash Book: agéncia de modelos; Tracta: produtos para
maquiagem; Amacihair: produto para tratamento dos cabelos; Malwee: malhas; Ponds:
produtos para tratamento da pele; Oxen: calgados; Tchocco: calgados; Kadilo: calgados e
bolsas; Calvin Klein: perfumes; Mercedez Benz: automdveis; Yves Saint Laurent: perfumes;
Itat: banco; Ramarim: calgados, Mr. Brown: café¢ gelado; MTV: televisdo; O Boticario:
produtos de beleza; Vasenol: logao hidratante; Maybelline: produtos para maquiagem; Etnic:
feira; L’Oreal: produtos de beleza; Banespa: banco; Pantene: xampus e condicionadores;

Molico-Nestlé: iogurte; Paul Mitchell: produto para tratamento dos cabelos; Wella: xampu,
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cremes € condicionadores para cabelos; Via Marte: calgcados; Bettanun: vassouras; Mon
Bijou: amaciantes; Bradesco: banco; Diet Shake Nutrilatina: bebida dietética, Havaianas:

sandalias; Real: banco; Credicard: cartdes de crédito; Mille Smart — Fiat: automoveis.

3.2.2 Etapa intermediaria entre primeira e segunda fases

Amélia Nascimento assume como editora-chefe a partir da edicdo n°® 44 da revista, em
abril de 2000, sendo a responsavel pelo momento que intermedia as duas fases. Ela fica na
revista até 2001. Nessa etapa, a revista se mantém como estava sob a direcdo de Aroldo

Macedo.

3.2.3 Segunda Fase

A revista Raga Brasil, em sua segunda fase, apresenta geralmente 84 paginas, formato
de 20,2cm X 26,6cm, cuja periodicidade ¢ bimestral. A editora define a revista como a
primeira publicacdo segmentada para negros e que traz matérias sobre comportamento,
maquiagem, moda, beleza, cultura e atualidades. Também diz que a leitora da revista ¢é
orgulhosa quanto a sua cultura e cor e possui elevado poder de consumo. Nesse sentido, ¢
importante observar que as mulheres formam 63% dos leitores da revista, o que é uma
questdo fundamental na defini¢do da linha editorial da revista. O contetido editorial da revista
¢ apresentado no site da Editora Simbolo da seguinte forma: “Primeira revista voltada aos
negros brasileiros traz matérias de Comportamento, Maquiagem, Moda, Beleza, Cultura,
Tratamento de Cabelos e Atualidades”. A circulagdo média era 20.000 exemplares, conforme
dados do IVC, de 2003, ¢ Marplan, o nimero de leitores da revista era projetado em 305.000
pessoas. O perfil dos leitores apresentado pela editora, que tem como fonte a Marplan 9
Mercados (1° semestre 2002), é o seguinte: 63% sao mulheres, 79% pertencem as classes

ABC; 47% estao na faixa de idade que vai dos 20 aos 34 anos; 65% dos leitores trabalham;
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91% se interessam por beleza e 78% por moda; 52% tém interesse em regimes, dietas e
nutricdo e, por ultimo, 43% tém cartdo de crédito.

Nessa fase, as mudancas em Raca Brasil sdo bastante profundas. A Editora Simbolo
muda o padrao visual e estético da revista, seu conteudo, bem como o editor-chefe, que passa
a ser Fran Oliveira. As questdes étnicas e raciais passam a ter pouco espago na publica¢dao. A
revista se voltou para a moda e a beleza e para as entrevistas com personalidades: artistas,
musicos, politicos e outros, cujas historias de vida e dificuldades enfrentadas na carreira sao
enfocadas e apresentadas como exemplo de sucesso de sucesso, como ja ocorria na primeira
fase.

Assim, ocorreu uma mudanca de perspectiva editorial. Embora ainda traga algumas
matérias sobre questdes como racismo, cotas para negros, negros na midia e outras com
conteudo ainda dirigido aos afro-descendentes, a publicagdo passa a ser muito mais uma
revista de beleza e moda. Foram suprimidos os elementos graficos que caracterizavam a
cultura africana na primeira fase. Sua aparéncia estética ¢ mais clean, semelhante a outras
revistas de moda e beleza. O padrao das imagens também segue essa tendéncia com
fotografias de modelos com elevada defini¢dao e qualidade técnica. Os simbolos religiosos e
de entidades que remetiam a cultura africana desapareceram da revista, o que ja vinha
ocorrendo desde as mudangas executadas a partir do quarto ano.

Capa: passou a ter um novo logotipo, no sexto ano, mas as personalidades negras
ainda aparecem em destaque. O logotipo Ra¢a vem escrito com letras minusculas, e a palavra
Brasil vem inserida na letra “r”, na vertical. A capa ndo apresenta mais as frases de teor
afirmativo, como “Somos negros sim!”, pois as chamadas sd3o mais voltadas para a beleza e a
moda, como “Pele linda ja!” e “Verao!”.

Contracapa: ¢ sempre ocupada por publicidade, cujos anunciantes sdo das areas de

produtos de beleza, como cosméticos: Pierre Alexander; perfumes: O Boticario; vitaminas:
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Cebion; Yakult Cosmetics, Nivea Visage entre outros. Nas fotos dos antincios de contracapa,
a maioria dos modelos ¢ de negros e mulheres, ocorrendo, em algumas edi¢des, a presenga de
modelos brancos sozinhos ou, em outros casos, sdo feitas composi¢des em que aparecem um
modelo negro ¢ um branco. Aparecem também, mas em poucos casos, anuncios com modelos
masculinos, com adultos ¢ criangas.

3.2.3.1 Segoes

1) Toque Direto: geralmente localizado entre a 4* e a 6 paginas, Toque direto é o
editorial de Fran Oliveira, que ocupa uma pagina. Comumente, no alto do canto direito,
aparece a foto do editor-chefe. O restante do espacgo ¢ dividido entre o texto do editorial e
algumas fotos com as respectivas legendas relativas as matérias. Ao final de cada texto,
podem se observar a assinatura e o e-mail do editor-chefe, o qual apresenta a edigdo,
comentando brevemente algumas matérias e abordando rapidamente algum fato relevante.
Seu posicionamento parece ser mais otimista em relacdo as questdes raciais, mas que, na
segunda fase, tém espaco de abordagem menor.

2) Beleza e moda: a se¢do ocupa varias paginas de cada edi¢cdo, por exemplo, na
edicdo n° 67, trinta paginas foram dedicadas a ela; na edicdo n°® 61, quarenta paginas, e, na
edi¢dao n® 66, trinta e duas paginas. Sdo apresentadas varias matérias sobre tratamento da pele
e dos cabelos, maquiagem, roupas, calgados, acessorios e aderegos.

3) Cabelos: as matérias que tratam sobre esse assunto se repetem em praticamente
todas as edigdes. As fotos dos modelos apresentando penteados e pinturas para os cabelos
ocupam paginas inteiras, fazendo com que o rosto e penteados fiquem em evidéncia nas fotos
em close-up. Nas imagens dessa fase, aparecem, na grande maioria, modelos femininos. Junto
a foto, um pequeno texto descreve o tipo de penteado e seu nome, descreve as caracteristicas,

como cores ¢ possibilidades de misturas entre elas. Sob o texto, em algumas edigdes, aparece
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o item Produtos, em que sdo apresentadas marcas de condicionadores, cremes, xampus,
pomadas e outros produtos usados no tratamento sugerido na foto.

4) Roupas e calcados: cada modelo ocupa normalmente uma pagina, sendo que, junto
as fotos, existem pequenas notas que comentam os nomes das pecgas de roupas, marcas e, em
algumas edigdes, aparecem o0s pregos, o que também ocorre com os cal¢ados. Existem
matérias com sugestdes de moda somente em calgados ou somente com acessorios e adornos,
as quais, em algumas edi¢des, chegam a ocupar até seis paginas seqiienciais, mostrando, as
vezes, somente os produtos, com pequeno texto comentando tendéncias da moda. Nesse caso,
a marca do fabricante e o preco do produto também constam.

5) Beleza: em matérias sobre beleza, espaco dedicado a promogdo de produtos: até
seis paginas traziam fotos de xampus, condicionadores, sabonetes e lo¢des. Junto a essas
imagens, ha pequenas notas explicativas sobre o uso e as fungdes dos produtos. Os pregos
freqlientemente sdo relativos ao conjunto de produtos e, outras vezes, aos itens. Em textos
breves era enfatizada a necessidade de cuidar dos cabelos e da pele.

6) Maquiagem: as matérias sobre maquiagem trazem textos curtos abordando a
estagdo, formas de embelezamento e o langamento de novos produtos, com explicacdes sobre
seu uso ¢ efeito. As modelos tém seus rostos apresentados em close-up e suas fotos vém
acompanhadas de notas explicativas sobre a maquiagem feita e os efeitos conseguidos.
Algumas matérias sobre maquiagem vém acompanhadas das marcas dos produtos e dos
precos, além de fotos que chegam a ocupar quase a totalidade da pagina. H4 também matérias
que ensinam a fazer a maquiagem, sem apresentar marcas de produtos ou pregos.

7) Mix cultural: apresenta filmes lancados para o cinema, video, DVD e destaca
exposicdes de arte e, na parte de literatura, expde alguns livros, ocupando de trés a quatro
paginas. No caso dos filmes, sdo apresentadas fotos de divulgagdo, acompanhadas de

pequenos textos que fazem um rapido resumo do enredo, além de apontar os atores principais
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e, algumas vezes, comentar a data de langamento. Parece ser dada uma atencao maior aos
filmes que contam com a participagdo de atores negros. Grande parte dos filmes sdo
langamentos do cinema americano, como também langamentos do cinema nacional, europeu e
de outros continentes. Sdo separados por titulos, como Sofd e pipoca, os langamentos para
video; O que vem por ai destaca futuros langamentos para o cinema e video e No escurinho do
cinema expoe filmes ja langados. Sob o titulo Na prateleira, estdo destacados langamentos de
livros, com a foto, de cada obra. Grande parte dessas obras trata da questdo racial, mas
também ha livros que abordam outras questdes, como biografias, historia, sociologia, filosofia
e outros assuntos. E sempre apresentado algum comentério sobre os livros, que resume o
assunto tratado. Sob o titulo O que vocé esta lendo, uma personalidade — artista, musico ou
outro -, a qual aparece em uma foto, dd um depoimento breve sobre uma obra que esta lendo.
Diversdo e arte destaca exposi¢gdes de obras de arte, algumas campanhas sociais, pecas de
teatro, restaurantes com culinaria diferenciada, lancamento do setor de HQs, como também
comentarios sobre cinema relativos a producdo de filmes. As pequenas matérias desse espago
vém acompanhadas de fotos.

8) Som da hora: nessa secdo, tém lugar matérias sobre grupos musicais, cantores,
langamento de discos e noticias sobre assuntos relacionados a musica, em trés ou quatro
paginas. Muitas das fotos sdo capas de CDs, bem como imagens dos proprios artistas,
principalmente quando o assunto e os langcamentos musicais relativos a diversos tipos de
musica como samba, rap, rock, pagode jazz, blues, MPB, pop music e outros, ¢ artistas
estrangeiros e nacionais, cuja qualidade musical e caracteristicas técnicas sdo comentadas.
Também sdo apresentadas matérias sobre as musicas e a carreira dos cantores. Em algumas
edi¢des, sdo realizadas promogdes em parceria com alguma gravadora, as quais sdo oferecidas
a um numero limitado de leitores que redigiram a frase mais criativa sobre algum assunto

ligado a musica.
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9) Gente: observa-se que até 21 paginas foram destinadas a essa secdo, que traz
entrevistas com personalidades — artistas, musicos, politicos e outros - brasileiras ou
estrangeiras. Os assuntos abordados vao desde a historia, a carreira profissional, questdes
politicas e sociais, de modo que as relagdes raciais estdo presentes em quase todas as matérias.
Dependendo do entrevistado, o tema ocupa maior ou menor espago na entrevista. Em algumas
edi¢des, aparecem somente matérias, em outras, ha matéria e entrevista. Varias fotos com a
personalidade destacada sdo distribuidas no espaco da matéria.

10) Atualidades: essa se¢do trata de assuntos variados como drogas, profissoes, arte e
artesanato, trabalho social desenvolvido com grupos excluidos, a Iuta de pessoas comuns para
alcangarem seus objetivos pessoais e profissionais ¢ também aborda o trabalho de
profissionais negros, que ascenderam em suas carreiras, a forma como a televisdo trata a
questdo racial, bem como um guia astrolégico anual. Normalmente, h4, no méaximo, duas
matérias sobre assuntos distintos, em diferentes areas da revista, de modo que as matérias nao
sdo dispostas lado a lado. De quatro a dez paginas sdo dedicadas ao conjunto de matérias.
Aparecem tanto personalidades do meio artistico, como também pessoas comuns, dependendo
do teor do assunto abordado. Comumente ha varias fotos ilustrando as matérias.

11) Conexao: essa se¢do publica cartas dos leitores — no maximo oito por edicao,
grande parte das quais ¢é referente a revista. Muitos leitores elogiam e agradecem a existéncia
da revista, mas, também, reclamam das mudangas na publicagdo que a levaram a dedicar-se
mais 4 moda e a beleza. E comum observar que algumas matérias recebem mais atengdo dos
leitores e, nesse caso, a revista cria um quadro em destaque, com uma foto da pagina principal
da matéria, e apresenta até trés cartas sobre o assunto. Em algumas edig¢des, observa-se
somente a publicagdo de mensagens enviadas por e-mails; ja em outras, ocorre a mistura de e-
mails e cartas. Sempre aparece, na parte inferior da se¢do, em pequeno quadro, sob o titulo

Participe, o convite para que o leitor se manifeste sobre a revista ou suas reportagens, e, logo
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abaixo, constam as formas de contato e os respectivos e-mails, endereco, telefone e fax. Nessa
secdo, poucas fotos apareciam relacionadas ao contetido das cartas.

12) Beleza pura: em duas paginas, sdo apresentadas até doze fotos de produtos,
individuais ou em grupos, como cremes para a pele, xampus, condicionadores e cremes para
tratamento dos cabelos, perfumes, linha de produtos para maquiagem, perfumes, sabonetes,
desodorantes e outros. As fotos dos produtos chegam a ocupar até ¥4 de pagina, junto as quais
sempre vem uma nota, abordando as qualidades do produto e os resultados do tratamento.

13) Nossa gente: a se¢do com duas paginas traz pequenas matérias com
personalidades e pessoas comuns que obtiveram €xito nas atividades desenvolvidas, entre as
quais hd modelos com contratos com importantes agéncias; atores que sao promissores em
suas carreiras; profissionais, como executivos negros de sucesso, pequenos empresarios que
alcancaram sucesso em seus empreendimentos; pessoas comuns que desenvolvem trabalho
social exitoso. Sao destacadas, geralmente, seis pessoas, cujas fotos sdo publicadas junto a
uma nota, que resumidamente narra sua vida e sua trajetoria profissional. Essa se¢do ¢ um
espaco que exibe as iniciativas pessoais que deram certo.

14) Horo6scopo: essa secdo, na segunda fase, raramente foi publicada. Nas edi¢des em
que apareceu, ela ocupava o espago de uma pagina, em que sdo apresentados os signos do
hor6scopo grego ilustrados com seus simbolos, seguidos da previsdo em texto curto. Para
ilustrar o signo do més, ¢ apresentada a fotografia de uma personalidade — atriz, cantor ou
outro -, que seja desse signo. Na previsao, junto a foto da personalidade, ¢ feito referéncia a
entidades africanas como Exu, o que ndo ocorre com o restante dos signos.

15) Enderegos: em uma pagina, na forma de lista, sdo destacados os telefones e alguns
enderecos de empresas, cujos produtos foram expostos nas secdes de moda e beleza.

16) Publicidade: grande parte dos antincios ¢ de produtos de beleza, cuja publicidade

ocupa os seguintes espagos: em um total de 84 paginas da revista n° 60, 11 e meia sdo de
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publicidade, sendo seis antiincios de uma pagina, dois de pagina dupla e uma de pagina e meia,
ocupada por antincios em modulos. A revista n® 61 apresenta também um total de 84 paginas,
das quais nove e meia sdo tomadas por publicidade, sendo seis anuncios de uma pagina, um
anuncio de pagina dupla e uma pagina e meia de anuncios em modulos. Na edi¢do n° 68, das
84 paginas, quinze e meia t€ém anuncios, sendo que oito ocupam uma pagina, trés de pagina
dupla e uma pagina e meia para anuncios, sendo que oito ocupam uma pagina, trés de pagina
dupla e uma pagina e meia para anuncios em moédulos. Na edicdo n°® 69, 18,5 paginas
apresentam anuncios, sendo sete de uma pagina, cinco de pagina dupla e uma pagina e meia
de antncios em moddulos. Os anuncios em modulos sdo publicados com o titulo Grandes
Dicas, distribuidas em espago para seis anuncios por pagina. O percentual de paginas
ocupadas por publicidade chega a aproximadamente 22% do total da revista.

Nessa fase, entre os produtos anunciados em Raga Brasil, destacam-se roupas
masculinas e femininas, como calgas, saias, camisetas e lingeries. H4 também produtos de
beleza e higiene, como xampus, condicionadores, perfumes, cremes para a pele e o cabelo,
corantes para o cabelo e sabonetes. H4 também antncios de bancos, cal¢ados, suco de fruta,
campanhas sociais sobre saude e prevengdo de doencas, exposi¢des, agéncias de modelos,
saldoes de beleza, apliques para o cabelo, prancha para alisamento de cabelo. Como na
primeira fase, o espago de anuncios agrupados ¢ a se¢do Grandes Dicas, em que ha pequenos
anuncios de saldes de beleza, cabeleireiros, empresas de venda de cabelos, lentes de contato
coloridas. Abaixo, estdo as informagdes obtidas no site da Editora Simbolo sobre os precos e
formatos de antincios que podem ser publicados na revista Raga Brasil.

Os principais anunciantes da revista, na segunda fase, sdo: O Boticario, Wella, Seda
xampus, cremes e condicionadores, Sopas Qualimax, Athetic aparelhos para atividade fisica,
Tetra Pak embalagens, Memphis sabonetes, Folha de Sao Paulo, Wow sucos de fruta, Sufresh

sucos, Sbonetes Lux, Pierre Alexander, Shizen, Capi Vida produtos de beleza, Garnier
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produtos de beleza, Pantene ¢ Banco Real, Banco Bradesco, Merck — Cebion vitaminas,

Pernambucanas, Athletic, Tricofort produtos de beleza e outros.

3.3 PRIMEIRA E SEGUNDA FASES: CONVERGENCIAS E DIVERGENCIAS

As secdes da revista Raga Brasil, principalmente na primeira fase, passaram por
muitas alteracdes quanto ao nome e ao conteudo. Ja4 na segunda fase, ocorre maior
estabilidade, repetindo-se por varias edi¢cdes as mesmas segdes da revista.

A primeira fase ¢ um misto de uma abordagem voltada para a questao estética, somada
a matérias que tratam de fatos da atualidade e questdes sociais que afligem o negro, na
sociedade brasileira, mas com uma perspectiva de solugdes, que opta pela via da superagdo
individual dos problemas. Ja na segunda fase, a revista se caracteriza por ser mais voltada
para questdes estéticas como beleza e moda, destaque de personalidades e pela pouca
abordagem de assuntos sociais, centrando-se na visibilidade e na imagem positiva do negro.

E importante enfatizar que a publicagdo diminuiu de tamanho de uma fase para outra:
sdo cerca de trinta paginas a menos, de modo que muita coisa foi suprimida. Nessa mudanga,
as imagens tém primazia na publicacdo, que ¢ mais visual, com muito menos texto, em
relacdo ao primeiro momento.

O que ha de comum entre as duas fases parece ser a idéia de dar visibilidade ao negro
sempre através de imagens positivas muito bem produzidas, pois a preocupagdo estética ¢ um

dos aspectos centrais nos dois momentos, mas ¢ ainda mais forte na segunda fase.
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Os aspectos que diferenciam as das fases de Raga Brasil sdo: o enfoque mais estético e
visual na segunda fase; supressdo de secdes na segunda fase em relacdo a primeira;
diminui¢ao do numero de paginas na segunda fase; mudancas no projeto grafico.

As secdes que permanecem na segunda fase sdo: editorial; se¢@o de cartas; secao sobre
cinema, literatura, video e exposigdes; se¢ao sobre musica; se¢des sobre moda e beleza; se¢ao
sobre fatos da atualidade diretamente ligados ao negro ou ndo; se¢do com entrevistas com
personalidades; secdo com enderecos e telefones de fabricantes de produtos que aparecem nas
matérias; secdo com entrevistas com profissionais liberais, atores, modelos e outros.

Secdes mais importantes da primeira fase que nao aparecem na segunda s3o: Memoria,
Comportamento, Atitude, Trabalho, Ponto de vista, Olho vivo, Negros em movimento, Negras
palavras, Nossa comida, Negros no mundo.

Este levantamento ¢ importante, porque ajuda a dar uma visao geral da publicacdo, o
que completa a andlise centrada na Capa, Editorial ¢ Matéria principal, a ser realizada no

proximo capitulo.
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3.4 QUADRO COMPARATIVO ENTRE AS SECOES DA PRIMEIRA E DA

SEGUNDA FASE

1? Fase

2? Fase

Capa: apresentava o slogan: A revista dos
negros brasileiros. Além disso, muitas vezes
eram apresentadas frases de teor afirmativo
em relacdo a auto-estima do grupo étnico.

Capa: passou a ter um novo logotipo, no
sexto ano, as personalidades negras ainda
aparecem em destaque. A capa ndo apresenta
mais o slogan nem as frases de teor afirmativo

e sim chamadas sobre beleza e moda, na
maioria das edigoes.
Contracapa: em quase todas as edicOes,|Contracapa: ¢ sempre ocupada por

apresenta anuncios da empresa de malhas
Malwee, sendo que a maioria trazia modelos
negros em destaque.

publicidade; nas fotos dos anuincios a maioria
dos modelos sdo mulheres negras, ocorrendo,
em algumas edigdes, a presenga de modelos
brancos sozinhos ou acompanhados por um
negro.

1)Editorial: Linha de frente ¢ o titulo do
editorial de Aroldo Macedo. Apresentava
varios textos com titulos  assertivos.
Abordagem da questdo racial ¢ feita de forma
direta, cobrando atitudes diante da
desigualdade social e econdmica entre
brancos e negros.

Objetivos destacados pelo editorial sdo:
proporcionar visibilidade, auto-estima e
incentivar agdes por parte dos afro-
descendentes, na luta pela cidadania e a
assuncao de mesti¢cos como negros.

1) Editorial: Toque Direto ¢ o editorial de
Fran Oliveira o qual apresenta a edigao,
comentando brevemente algumas matérias e
abordando rapidamente algum fato relevante.
Seu posicionamento parece ser mais otimista
em relacdo as questdes raciais, que, na
segunda fase, tém espaco de abordagem
menor.

Objetivo destacado pelo texto: proporcionar
visibilidade.

2) Memoria: trazia materiais sobre
personalidades negras do passado que se
destacaram na histoéria ou em determinada
area de atuagdo, observando a importancia do
seu trabalho para o pais.

3) Beleza e Moda: exemplos de questdes
tratadas: maquiagem, penteados, moda,
sugestoes para mudar a aparéncia. Subsegoes:
Beleza pura, Antes e depois, Moda e estilo

2)Beleza e moda: sdo apresentadas varias
matérias sobre tratamento da pele e dos
cabelos, maquiagem, roupas, calcados,
acessorios e aderecos.

5)Beleza: espago dedicado a promogao de
produtos:  traz  fotos de  xampus,
condicionadores, sabonetes e lo¢des. Junto a
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essas imagens, aparecem pequenas notas
explicativas sobre o uso e as fungdes dos
produtos.

6)Maquiagem: as matérias sobre maquiagem
trazem fotos e textos curtos, abordando
formas de embelezamento e o lancamento de
novos produtos, com explicacdes sobre seu
uso e efeito.

12)Beleza pura: sio apresentadas varias fotos
de produtos, individuais ou em grupos, como
cremes para a pele, xampus, condicionadores
e outros. Junto as fotos ha uma nota,
abordando as qualidades do produto e os
resultados do tratamento.

4)Cultura e lazer: trazia matérias sobre
exposigodes, reportagens com cantores, atores
e outros. As subse¢des que permaneceram por
varias edi¢des dentro da se¢do sdo Radar ¢
Controle Remoto.

7) Mix cultural: apresenta filmes langados
para o cinema, video, DVD e destaca
exposicdes de arte e, na parte de literatura,
expde alguns livros.

5) Musica por ai: destacava lancamentos
musicais, noticias sobre varios assuntos
relativos a musica. ou bandas.

8)Som da hora: nessa secdo, tém lugar
matérias sobre grupos musicais, cantores,
langamento de discos e noticias sobre
assuntos relacionados & musica.

6) Literatura: trazia de quatro a cinco
matérias  sobre  livros e  escritores,
apresentando fotos de ambos.

7) Comportamento: entre outros assuntos,
essa se¢do tratava de relacionamentos,
doengas, testes em publico que tentavam
verificar o racismo. As matérias abordavam
também, a atuacdo do movimento negro e
mestigos que se assumiam como negros.

8) Atitude: essa se¢do se propunha a oferecer
conselhos de um psicologo ou psiquiatra a
respeito de questdes que envolvessem a auto-
estima do leitor.

9) Gente: trazia, matérias sobre
personalidades — musicos, atores, politicos e
outros.

A sec@o Gente passou a agrupar, as seguintes
secoes: Nossa gente, Negro gato € Negra
gata.

Nossa gente: destacava exemplos de pessoas
negras comuns bem sucedidas em suas
profissoes.

Negra gata: apresentava em topicos curtos
informagdes sobre uma artista, cantora ou
modelo tais como idade, signo, hobbie,
crengas € outros.

Negro gato: seguia a perspectiva da se¢ao

9) Gente: essa secdo traz entrevistas com
personalidades — artistas, musicos, politicos e
outros - brasileiras ou estrangeiras.

13) Nossa gente: a secdo traz pequenas
matérias com personalidades e pessoas
comuns que obtiveram éxito nas atividades
desenvolvidas.
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Negra gata, apresentando, também em uma
pagina, uma foto da pessoa destacada e
informacodes sobre ela tragando seu perfil
pessoal.

10) Trabalho: essa secdo trazia matérias
sobre profissdes exercidas por afro-
descendentes, campos de atuagdo e historias
de experiéncias profissionais. Apresentava
também dicas sobre como gerir um negocio,
pesquisas sobre microempresas e
possibilidades de novos empreendimentos.

11) Ponto de vista: com textos de autoria dos
proprios entrevistados essa secao tratava de
questdes raciais, tais como educagdo e
preconceito, formas de os universitarios
negros alcangarem a formagdo, académicos
que desenvolveram pesquisas relativas a
questdo racial.

12) Corpo e mente: trazia matérias relativas a
terapias alternativas, como tratamentos com ervas
medicinais, terapias de auto-ajuda, além de dicas sobre
a capacidade curativa e preventiva de alguns alimentos.

13) Esporte: trazia notas sobre assuntos
relativos ao esporte.

14) Intimidade: destinada a cartas dos
leitores que tratavam sobre assuntos pessoais,
como relacionamentos, dividas sobre
sexualidade, além de declaragdes de amor.

15) Galeria: essa secdo abordava a historia e
a trajetoria de vida de personalidades ja
falecidas, como cantores, escritores,
compositores € outros.

16) Destaques da capa: apresentava uma
reproducdo da capa, a partir da qual partiam
linhas até o numero da pagina de cada assunto
em destaque.
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17) Outras palavras/cartas: esse espaco era
destinado as cartas enviadas pelos leitores,
cujo planejamento grafico trazia selos
decorativos de alguns paises da Africa. No
quarto ano, a se¢ao Qutras palavras, da lugar
a se¢do Cartas, a qual ja ndo apresentava mais
os selos de paises africanos.

11) Conexio: essa se¢do publica cartas e e-
mails dos leitores. Em algumas edigdes,
observa-se somente a publicagdo de
mensagens enviadas por e-mails; ja em outras,
ocorre a mistura de e-mails e cartas.

18) Conexio black: essa secao apareceu
poucas vezes e trazia e-mails dos leitores.

19) O que rolou por ai: apresentava eventos
musicais, premiagdes, desfiles com inspiracao
afro, festas populares ligadas as religides afro
€ outros eventos que sempre contavam com
uma grande participacao de afro-
descendentes.

20) Cabelo bom: destacava dicas sobre
tratamento dos cabelos. Havia pequenas
matérias que divulgavam produtos com suas
respectivas fotos.

3)Cabelos: trazia fotos de modelos
apresentando penteados e pinturas para os
cabelos. A grande maioria sdo modelos
femininos. Sob o texto, em algumas edigdes,
aparece o item Produtos, abaixo do qual sdo
apresentadas marcas de condicionadores,
cremes, xampus, pomadas e outros.

21) Olho vivo: essa secdo relatava casos de
racismo ocorridos com pessoas que enviavam
correspondéncias para a reda¢ao da Raga
Brasil.

22) Negros em movimento: essa secao
apresentava as iniciativas dos afro-
descendentes, que buscavam desenvolver
solugdes para melhorar a condi¢do social e
econdmica do negro, bem como a auto-
estima.

23) Jogo rapido: a se¢ao dava espago a
matérias com cantores, bandas e atores, que
eram entrevistados acerca de sua carreira e de
sua vida, apareciam também promotores de
festas e alguns politicos.

24) A pergunta é: essa secdo destacava uma
pergunta feita a varias pessoas comuns. Os
temas das perguntas normalmente eram
relacionados a questodes raciais.

25) Enderecos: essa secdo destacava o nome
e o endereco do fabricante dos produtos que
apareciam nas se¢des Moda e beleza.

15) Enderegos: aqui s3o destacados os
telefones e alguns enderegos de empresas,
cujos produtos foram expostos nas segdes de
Moda e beleza.

26) Negras palavras: ocupando uma pagina,
essa se¢do apresentava cronicas de diversos
autores, sendo que algumas eram fic¢ao e
outras, criticas a situagdes sociais.
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27) Ultima pagina: essa secdo era uma
espécie de coluna social, em que eram
apresentadas fotos e expostos detalhes em
notas sobre personalidades ou sobre o
acontecimento abordado nesse espago.

28) Humor: essa secao apresentava charges
sobre questdes variadas, ndo sendo dirigida
somente as raciais.

29) Culinaria: essa se¢do trazia, sempre € em
todas as paginas, o subtitulo: Batuque na
cozinha. As matérias traziam os mais diversos
pratos e receitas, tais como sopas, churrasco,
pratos da cozinha afro-brasileira, comidas de
boteco e outros.

30) Nossa comida: se¢do de uma pagina,
dedicada a pratos de origem afro-brasileira.

31) Negro mundo: nessa se¢do eram
abordadas noticias internacionais variadas,
como agdes do governo norte-americano
voltadas para a comunidade negra, além de
personalidades negras que se destacaram no
mundo e outros assuntos.

32) Hordscopo: essa se¢ao se propunha a
apresentar um horéscopo alternativo,
apresentava os signos gregos € 0s
correspondentes dos orixas africanos. Toda
lista principal era formada pelos nomes dos
orixas africanos.

14) Horéscopo: essa secdo, nas edi¢cdes em
que apareceu, apresentava os signos do
horéscopo grego ilustrados com seus
simbolos, seguidos da previsao.

33) Sai na Raca: essa secdo trazia fotos de
afro-descendentes enviadas pelos leitores,
sendo a maioria mulheres, havendo homens e
criangas também.

34) Blackbuster: secdo de uma pagina que
abordava os lancamentos de cinema ¢ video.

35) Duavidas: essa se¢do tinha o objetivo de
receber perguntas dos leitores sobre varios
assuntos.

36) Notas e davidas: essa se¢ao destacava
noticias sobre teatro, personalidades negras
em destaque — politicos, artistas -, questdes
relativas ao mercado de trabalho para negros,
racismo, trabalho de ONGs, eventos ligados a
questdo racial e outros.

37) Mapa do Brasil no final dos textos: o
mapa do Brasil em preto, que aparecia no
final de varios textos, a partir do quarto ano
foi retirado, dando lugar a sigla RB.
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38) Publicidade: o espaco da publicidade, na
revista Raca Brasil, pode ser observado, como
exemplo, na revista n® 7: de um total de 116
paginas, aproximadamente 24 eram ocupadas
por anuncios. Os anuncios publicados na Raca
Brasil traziam produtos variados.

16) Publicidade: a publicidade ocupa os
seguintes espagos, por exemplo, em um total
de 84 paginas da revista n° 60: 11 e meia sao
de publicidade.

4) Roupas e calcados: apresenta modelos
vestindo roupas e cal¢ados, sendo que cada
modelo ocupa, muitas vezes, uma pagina;
junto as fotos, existem pequenas notas que
comentam os nomes das pegas de roupas,
marcas e, em algumas edi¢des, aparecem 0s
pregos, o que também ocorre com 0s
calgados.

10) Atualidades: essa secao aborda temas
variados, como: drogas, profissdes, arte e
artesanato, trabalho social desenvolvido com
grupos excluidos, a luta de pessoas comuns
para alcancarem seus objetivos pessoais e
profissionais entre outros assuntos.
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4 A CONSTRUCAO DOS SENTIDOS DA REVISTA RACA BRASIL

4.1 PRIMEIRA FASE: AFIRMACOES POSITIVAS CONTUNDENTES

A partir da descri¢ao da revista, percebeu-se a necessidade de estudar a revista Raga
Brasil considerando-se dois momentos em sua publicagdo, sendo que primeiro vai da revista
n°® 1 de setembro de 1996 até a n° 48 de agosto de 2000. Desse periodo foram escolhidas 10
revistas onde se procurou contemplar edigdes que apresentavam na capa chamadas de teor
afirmativo e as que ndo traziam nenhum contetido nesse sentido.

O titulo da revista merece reflexdo, em virtude de que remete a uma forma de
categorizacdo humana muito difundida na cultura, com especial referéncia aos afro-
descendentes. O termo “raga”, enquanto categoria bioldgica ou genética, ja foi aceito pela
ciéncia, mas deixou de sé-lo. Ainda que a raga seja somente uma categoria discursiva, isso
nao altera o modo como os quadros de referéncia raciais sao relacionados e postos em pratica,
na sociedade. Em outras palavras, os significados partilhados na cultura acerca desse termo
permanecem fundamentados em questdes bioldgicas, levando a uma categorizagdo dos
individuos em fun¢do de uma origem racial imaginada (HALL, 2001). Esse entendimento
acerca da nogdo de raca considera o modelo de hierarquizacdo racial, em que o branco ¢ visto

como modelo hegemoénico em relagdo aos muitos outros fendtipos. Nessa perspectiva, todos
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os fendtipos, exceto o branco, sdo entendidos como raga. A excecao a isso ¢ quando o branco
¢ definido como raga em discursos da extrema direita (SODRE, 1999).

Ao longo da histéria do Brasil, o termo “raga” relaciona o negro conotativamente a
valores negativos, entretanto, a Revista emprega-o em nova acepg¢do, buscando reverter esse
discurso criado para classificar todos os individuos, preferencialmente os sujeitos nao
pertencentes ao grupo branco. O termo ressurge, entdo, como significante com capacidade de
revitalizagdo simbdlica da subjetividade negra, enquanto algo que poderia conduzir a
superagdo do estigma étnico (SODRE, 1999), ou seja, o termo “Raga”, nesse contexto que o
ressignificou, passa a ser valorizado positivamente. Além disso, o titulo “Raca”, como
observou Aroldo Macedo (PEREIRA, 2001), primeiro editor-chefe da revista, vem da idéia de
duplo sentido da palavra, pois remeteria a nogdes relativas a energia e a forma como os negros
se denominam, referindo-se aos individuos do mesmo grupo étnico da seguinte forma: ‘¢ da
raca’. O titulo “Raga”, associado ao nome do pais “Brasil”, também remete a idéia de uma
definicdo do povo brasileiro como negro. Assim, o nome Raga Brasil, associado as imagens
de afro-descendentes que aparecem na capa da revista, parece querer dizer que essa ¢ a raga

do Brasil, endossando o fato de que o negro é a maioria populacional.

4.1.1 “A revista do negro brasileiro” - o slogan

O slogan foi veiculado até a edigdo n°® 37 de setembro de 99, no topo da capa, sobre o
titulo “Raga Brasil”. Sobre esse slogan pode-se afirmar que o termo “negro” também remete
aos significados partilhados na cultura nacional sobre o afro-descendente. Embora
ressignificado na revista, esse termo, durante muito tempo esteve ligado basicamente as
seguintes questdes: escravatura, situagdo social dificil vivida pelos afro-descendentes,
preconceito, discriminag¢do racial e a idéia de inferioridade. O signo lingiiistico “negro”

determina a cor da pele ¢ a identidade (SODRE, 1999), colocando as pessoas assim definidas
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no lugar da rede de significantes que engendra identidades por meio de grupos de cor, etnia e
raca (HALL, 2003, p. 187).

No entanto, muitos afro-descendentes procuram evitar identificagdes com a origem
africana. Essa realidade é corroborada pela existéncia, em nossa sociedade, da historica
aspirac¢ao ao branqueamento ¢ a ideais euro-norte-americanos de identificacdo, de modo que o
desejo de eliminar a heranca africana se faz presente (ARAUJO, 2000). Essa idéia ¢é
respaldada pelo fato de que a flexibilidade da forma social ibérica possibilitava a
desvinculagao dos afro-descendentes de seus antepassados escravos, levando familias negras a
registrarem os filhos como brancos (SODRE, 1999).

Nesse sentido, a populagdo criou uma ampla variagdo cromdtica com a qual se
identifica, pois sdo mais de 130 cores distintas, de modo que a classificacdo negro/branco nao
corresponde ao entendimento da maioria. A auto-identificacdo com as raizes africanas e o
engendramento de uma identidade fundamentada na cor, negritude e cultura encontram
barreiras por parte de muitos afro-descendentes que ainda aspiram ao branqueamento
(MUNANGA, 1999).

Fundamentada nas teorias sobre identidade, a identidade negativa de grande parte dos
afro-descendentes brasileiros pode ser entendida da seguinte forma: a identidade é uma
concessdo € uma negociacdo entre uma auto-identidade autodeterminada e uma hetero-
identidade, a qual ndo ¢ definida pelo préprio grupo que a tem. No caso brasileiro, a auto-
identidade ¢ estabelecida pelo grupo branco da populagdo para si mesmo, enquanto a hetero-
identidade ¢ determinada pelos brancos para os outros grupos. As relagdes de forga, que
podem ser simbdlicas, entre os grupos, que compdem a sociedade, ¢ que definirdo como a
hetero-identidade se apresentara, podendo, assim, ocorrer a estigmatizagdo do grupo

minoritario, cujo resultado ¢ a identidade negativa (CUCHE, 1999).
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Contudo, ¢ preciso observar a transformacao introduzida pelo movimento Black Soul,
que, no final dos anos sessenta, teve papel importante na formac¢ao de uma consciéncia negra
etnicista, enfatizando uma identificagio positiva com o negro (SODRE, 1999). Esse
movimento constitui a luta das minorias, para reassumir os meios que definem sua identidade
conforme seus proprios critérios. E a tentativa de transformagio da hetero-identidade, que
comumente é negativa, em uma identidade positiva (CUCHE, 1999).

De forma semelhante a0 movimento negro americano, o brasileiro tenta conquistar
uma redefini¢do do negro e do contetido da negritude (MUNANGA, 1999). Se apropriando de
algumas questdes que esses movimentos expoe, a revista Raca Brasil objetiva, através da
esfera da comunicagdo, reconstruir a identidade do sujeito negro. Assim, o termo “negro”, no
slogan A4 revista dos negros brasileiros, vem carregado de significados positivos definidos
pela publicagdo. Esses significados apresentados na capa pelas fotos e afirmacgdes de auto-
estima remetem a qualidades como beleza, aceitagio e orgulho.

O slogan remete também a identificacdo direta da revista com o publico leitor a que se
dirige, segmentando-o de forma étnica e racial. Além disso, essa frase também busca
responder aos anseios dos afro-descendentes e dos movimentos negros que reivindicam
representacdo nos meios de comunicagdo, como pode ser observado nos argumentos de Joel
Zito de Arajo (2000), o qual afirma que a resisténcia cultural e politica dos afro-
descendentes ndo havia conseguido, até entdo, que os meios de comunicagao expusessem uma
quantidade significativa de imagens sobre o negro, bem como a abordagem de questdes
especificas do grupo. A revista Raca Brasil, nesse sentido, vai ao encontro dessas aspiragdes.

A expressdo Revista dos negros brasileiros estabelece um contrato com os que se
dispdem a 1é-la, uma vez que € preciso, antes de mais nada, que se assumam como negros ou
afro-descendentes, porque, como claramente argumenta, a publicacdo se dirige a esses

leitores. Isso € contrario a l6gica dominante sustentada pelo mito das trés ragas, que busca
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eliminar as especificidades dos grupos e fazer com que todos se identifiquem unicamente
como brasileiros (ORTIZ, 1985). A revista, assim, procura dar nova orientacdo a essa
situacdo, no sentido de fazer com que os negros se identifiquem como tais.

Além do nome e do slogan, o sentido da publicagdo também aparece no editorial da
revista, como no da edi¢do n° 2, que ¢ intitulado O Brasil nunca mais sera o mesmo!, uma
frase exclamativa, que estd na cor vermelha. A assercdo procura enfatizar a grande
transformagao realizada pela revista, que ¢ considerada um divisor de 4guas na forma como os
meios de comunicagdo agem em relagdo a diversidade étnica do pais. Esse titulo também vem
destacar o sucesso alcangado pela revista Raca Brasil no seu lancamento, quando foram
vendidos aproximadamente duzentos e cinqiienta mil exemplares, em apenas dois dias®.
Assim, o discurso do editorial fundamenta-se nos resultados positivos alcangados pela Raga
Brasil, contrarios a crenga de que a exposi¢do de negros em meios de comunicagdo nao teria
sucesso, de que o baixo poder aquisitivo de todos os afro-descendentes nao lhes possibilita a
compra de produtos etnicamente segmentados e de que eles tém a auto-estima baixa.

O uso da primeira pessoa do plural em afirmagdes, como “Sempre soube que somos a
grande maioria deste pais”, inclui o leitor entre os negros, aos quais a revista se reporta. O
editor também interpela o leitor, empregando o pronome vocé e o considera como participante
da transformagdo produzida pela revista: “Vocé deu inicio a uma mudanca de verdade na
consciéncia de todos os negros”. Essas estratégias discursivas visam a conquistar a adesdo e a
identificagdo do leitor com a revista.

O discurso considera a revista como uma conquista dos negros brasileiros, o que
certamente procura responder aos anseios dos movimentos negros e de outras entidades que
sempre questionaram a pouca presen¢a de afro-descendentes nos meios de comunicacao.

Nesse sentido, esse discurso oculta os interesses comerciais da propria Editora Simbolo, que

¥ Pode-se ter uma nogdo melhor da relevancia da circulagdo dessa edi¢io da revista Raga Brasil ao compara-la a
média por edicdo de revistas como Veja, que, em 2001, teve uma média de 1.153.800 exemplares por edigdo;
Epoca: 454.100; Istoé: 373.600; Nova: 327.200; Marie Claire: 173.500 ¢ Elle: 58.800 (Midia Dados, 2002).
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langou a revista baseada em pesquisas mercadologicas, que apontaram a existéncia de uma
classe média negra, interessada em produtos e servigos especificos para seu grupo €tnico.

A idéia de mudanga ¢é reforcada também pela forma de constru¢do do texto deste
editorial. Primeiramente estabelece a normalidade na avenida mais importante do pais: “vista
de longe, a avenida Paulista parece a mesma de sempre.” Em seguida, com uma conjun¢ao
adversativa, inicia a narragdo do inusitado provocado pelo langamento da revista: “Mas ali,
naquelas cal¢adas, algo muito importante estava acontecendo”. Estabelece, assim, a oposicao,
com a quebra dessa normalidade com a criagdo da Raga Brasil.

O discurso do editorial também define seu leitor como alguém que se assume
plenamente como negro e tem orgulho disso, como pode ser observado na seguinte afirmacao:
“O Brasil limpou o espelho para ver o proprio rosto. E descobriu que era negro. E que era
lindo!.

O sucesso da publicagdo ¢ representado também em algumas fotos que estdo junto ao
editorial e que expdem pessoas cumprimentando o editor-chefe, as quais vestem a camiseta da

revista Raga Brasil e posam para fotos mostrando a capa da revista.

4.1.2 Capa e matéria principal’

Quanto as imagens e chamadas principais de capa da primeira fase da revista Raga
Brasil, podem ser destacados os seguintes aspectos importantes: a intencao da publicacdo de
apresentar mesticos'® como negros, que ¢ uma categoria definida pela revista em algumas
matérias; a apresentacdo de negros famosos, modelos e pessoas bem-sucedidas como

exemplos individuais de sucesso, entre as quais fica clara a presenca marcante de mulheres; e,

? Sera considerada matéria principal o assunto de maior destaque na capa, sendo que o restante ndo sera
analisado.

' Como a revista utiliza essa categoria para definir em alguns momentos as pessoas filhos de pai negro e mie
branca ou vice-versa, ela sera adotada em todas as situagdes que se torne necessario determinar essa questdo.
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ainda, a valorizagdo do fendtipo negro com o objetivo de proporcionar auto-estima aos

leitores.

4.1.3 Editorial

Linha de frente - expressao que da idéia de posi¢do de comando ou de posicionamento
de combate, ou seja, o editor se situa como representante da comunidade negra a frente de sua
luta - € o titulo do editorial na primeira fase da revista, quando o responsavel por esse espago
era Aroldo Macedo. Quando Amélia Nascimento tornou-se editora-chefe, o espago passou a
se chamar Primeira pdgina, o que pode significar que, na hierarquia de leitura da publicacio,
¢ o assunto mais relevante, além de poder dar a idéia de uma area em que uma noticia ou um
assunto relevante ¢ tratado.

Linha de frente, quase sempre traz a fotografia do editor, o que indica ao leitor que a
revista ¢ dirigida por um negro. A foto do editor-chefe Aroldo Macedo, em todos os niumeros
em que apareceu, sempre esteve no alto da pagina. Na maioria das vezes, o editor-chefe
aparece presumivelmente em sua mesa de trabalho, o que pode significar, além da
identificagdo étnica, a idéia de posi¢do social, sucesso e lideranga, representacdo que vai
contra os conceitos que comumente associam o negro unicamente a posi¢des subordinadas.
Nas duas publicagdes em que Amelia Nascimento estava no cargo de editora-chefe, sua foto é
colocada também no alto da pagina, sendo utilizada a mesma foto, o que ndo ocorreu no
periodo em que Macedo foi editor.

Em todas as edigdes, aparecem nessa se¢do fotos referentes as matérias tratadas na
revista. Nas revistas n° 24 e n° 25, aparece o quadro Quem é quem na Raga, com a fotografia
de reporteres e fotografos, sendo identificado o trabalho que cada um exerceu naquela edicao.
Esse quadro provavelmente tem a funcdo de informar que existe um numero expressivo de

pessoas negras responsaveis pela produgdo da revista e de desenvolver um vinculo maior com
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o leitor, através da sua identificacdo com quem produz a revista. Aroldo Macedo afirmou em
entrevista que a decisdo da direcdo foi de que a equipe responsavel pela revista fosse
majoritariamente formada por profissionais negros, mas baseado no critério da competéncia
(PEREIRA, 2001). Nas oito edi¢des analisadas que estdo sob sua dire¢do, Macedo sempre se
despede do leitor com o termo “Axé”, o que remete a uma forma de saudacao ligada a cultura
afro-brasileira, como também assina seu nome, abaixo do qual aparece seu cargo, indicando

sua posicao de comando na revista.

4.1.4 Mestico como negros

A tendéncia de tratar o mestico como negro pode ser exemplificada com a revista n° 2
(Figura 1) em que aparece a atriz Camila Pitanga, mesti¢a, junto ao pai negro, Antonio
Pitanga. Na revista n® 7 (Figura 2), aparecem os modelos Taiguara e Cris Ribeiro, que sdo
definidos como negros, enquanto a chamada de capa ¢ que se destaca por definir como negro
Celso Pitta, entdo prefeito de Sdo Paulo, que ¢ filho de mae negra e pai branco. Ja na revista
n°® 9 (Figura 47), aparecem as modelos Cris Cavalcante, Juliana Amaral e Patricia de Jesus,
duas das quais s3o mesticas. Também a chamada da revista n° 24 (Figura 4) segue essa
tendéncia.

Camila Pitanga: “Tenho orgulho de ser negra”. Essa é a chamada principal da revista
n°2 (Figura 1), que aparece na parte inferior direita da capa e estd diretamente ligada a
imagem. A foto em que Camila Pitanga esta junto ao pai vem carregada de significados, pois
a imagem traz uma pessoa considerada mestica assumindo-se como negra, o que ¢ uma
novidade, considerando-se a tentativa de desvincula¢do de muitos afro-descendentes de sua
origem africana. A imagem do pai negro ¢ da filha mestica aproxima esses dois pdlos:

negro/mestico. Soma-se a isso o contexto da capa, pois a imagem esta sob o slogan A revista
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dos negros brasileiros e o nome Rag¢a Brasil. O mestico, nesse sentido, passa a ser definido
Como negro.

Antonio Pitanga estd posicionado a frente de Camila, a qual apodia a cabeca ¢ a mao
em seu ombro e que é a personalidade central. Junto a sua imagem, aparece a legenda Antonio
Pitanga, o pai. A partir desse signo iconico, sdo construidos significados que também
remetem a definicdo do mestigo como negro, uma vez que a posi¢ao do pai em relagdo a filha
destaca a origem de Camila, ou seja, seu pai ¢ negro, conseqiientemente, ela também ¢é. A
legenda Antonio Pitanga, o pai serve para eliminar quaisquer duvidas quanto a esse aspecto,
pois constitui um reforgo, tendo em vista que ambos sdo personalidades do meio artistico,
conhecidas do publico.

A matéria principal da revista n°2 ¢ intitulada Camila Pitanga “Tenho orgulho de ser
negra”. O titulo da matéria mantém a questdo do reconhecimento da atriz que se assume
como negra ¢ reforga isso através de uma sub-chamada, em que diz que somente uma coisa a
incomoda: “E quando lhe dizem que é bem clarinha”. No texto da matéria, Camila observa
que varias pessoas a questionam sobre o porqué de ela se assumir como negra, em razao de ter
a pele mais clara. Essa observacdao aponta a forma como se constroi o conceito de quem ¢
branco no pais, tendo como base para isso algumas caracteristicas fisicas da pessoa e ndo uma
pesquisa genealdgica que faca um levantamento da sua origem (SANTOS, 2001). Contudo, na
matéria, ela destaca também o outro lado dessa questdo, pois muitas pessoas cobravam da
atriz o fato de que ela estava ‘negando a raca’ por ter feito alteragdes no cabelo.

A atriz afirma que, na sua opinido, a questao do social é mais importante que a racial,
0 que esta ligado ao fato de considerar que a ascensdo social do negro resolve seu problema
de aceitacdo social. Também observa que o negro deve batalhar por oportunidades e conclui
dizendo ser essa a sua meta. Essas afirmacdes da atriz conduzem a questao social do negro a

solugdes individuais, o que divide o grupo negro entre uns poucos vencedores e muitos
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perdedores, permanecendo a exclusdo da maioria (SODRE, 1999). A questio raga/classe nio
considera a especificidade da situagdo do negro que enfrenta uma dificil situacdo social,
baseada na discriminagdo de cor. A existéncia de uma complicada situagdo social tanto para
negros como para brancos nao elimina outro problema especifico dos afro-descendentes, que
¢ a discriminagdo racial contra seu grupo étnico. Classe social e raga, portanto, sdo questdes
distintas que, no caso dos afro-descendentes, se somam e tornam sua situacdo ainda mais
complexa. A questdo classista abordada dessa forma esconde ideologicamente um mecanismo
especifico de opressao (MUNANGA, 1988).

A atriz critica a novela Escrava Isaura por ter apresentado uma protagonista branca
no papel que deveria ser de uma “mulata”, pois a escrava na referida novela era filha de pai
branco e mae negra. Destaca Camila que essa seria uma boa oportunidade para que atores
negros viessem a mostrar seu talento. A telenovela, ao ndo apresentar a verdadeira formagao
racial do Brasil, ndo reconhece a diversidade da populacdo que o compde. A telenovela teve
papel pouco relevante na formagio de uma identidade positiva para os negros (ARAUJO,
2000). Além disso, o fato de uma novela sobre a escravatura ter uma heroina branca,
enfatizava a dependéncia do negro em relagdo ao branco, para a conquista da liberdade'".

Ja a revista n® 7 (Figura 2) traz na capa os modelos Taiguara e Cris Ribeiro. A imagem
de capa ndo esta ligada a matéria principal, que tem a seguinte chamada de teor afirmativo:
Chegou a nossa vez! Entrevista Celso Pitta Os desafios do primeiro negro na prefeitura. O
pronome possessivo na primeira pessoa do plural “nossa” define que a eleicdo de Celso Pitta
ndo ¢ uma conquista s6 dele, mas do conjunto de afro-descendentes, o que significa que o
negro representado nessa chamada ¢ um vitorioso. Merece ser destacado que a revista afirma
que Celso Pitta ¢ filho de mae negra e pai branco. Nesse sentido, essa matéria segue a mesma

perspectiva da revista n° 2, definindo o mesti¢o como negro.

"'No fechamento da matéria principal, apos o ponto final, aparece um mapa do Brasil na cor preta, o que pode
remeter a cor escura da maioria da populagdo, significando que o Brasil ¢ negro.
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A chamada principal de capa da revista n° 24 (Figura 4) também tem teor afirmativo:
Somos negros sim! Os mesti¢os brasileiros assumem sua origem. Essa asser¢do demonstra
claramente, mais uma vez, a inten¢do da revista de unificar negros e mesticos quanto a origem
étnica, ndo deixando margem a duvidas.

A matéria principal dessa revista ¢ intitulada Mesticos. Somos negros, sim!. A
introdugdo ao texto afirma que mesmo com pele clara e tragos pouco marcantes € nao
possuindo cabelo crespo, esses mestigos reconhecem e assumem sua negritude e tém orgulho
de sua ascendéncia. A matéria inicia comentando os questionamentos feitos aos mestigos,
sobre o porqué de se assumirem como negros, ao invés de procurarem sustentar sua origem
branca. Junto ao texto, aparecem fotos de nove pessoas, entre as quais algumas que
aparentemente podem ser definidas como mesticas, outras, como brancas, mas que falam de
sua origem e se assumem como negras. Um detalhe das fotos que chama a atencdo ¢ que
todos parecem estar sem a parte de cima de suas roupas, embora tenham sido fotografados
mostrando o corpo até pouco abaixo do pescoco, a fim de apresentar o maximo possivel de
sua pele, além do rosto.

Uma socidloga, uma psicologa e duas representantes dos movimentos negros fazem
comentarios sobre a histéria do negro, falam sobre as relagdes interétnicas no pais ¢ a
identidade negra. O texto da matéria ¢ construido com base no depoimento dos mestigos e na
opinido de estudiosos que tém conhecimento sobre as questdes raciais no Brasil e de
representantes dos movimentos negros. A presenca de estudiosos procura dar embasamento
mais cientifico ao debate e maior isengdo para a revista. Mesti¢os e estudiosos sdo favoraveis
a que os afro-descendentes de pele clara, conforme definido pela revista, assumam sua
identidade negra independente da variacdo cromatica de sua aparéncia ou mesmo nao

possuindo a pele negra. Nos varios depoimentos dos mesti¢os, percebe-se que, dependendo
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das pessoas com as quais se encontram, eles podem ser definidos como brancos ou como
negros.

Em todas as trés paginas com a matéria sobre os mesticos no alto de cada pagina
aparece a seguinte frase exclamativa: “Somos negros, sim!”.

A revista também comenta o fato de o IBGE fazer a identifica¢do racial baseada na cor
e ndo na origem genealdgica, o que torna dificil a auto-identificagdo das pessoas, mais
precisamente 45 milhdes de brasileiros, na época, foram definidos como pardos. Uma
contradi¢do que surge na matéria é o depoimento de uma socidloga, pois diz que com a
miscigenacdo as geracdes vao se tornando mais claras, o que possibilita aos mestigos
passarem por brancos, embora a matéria também afirme que os mesticos em muitas ocasides
sofrem preconceitos justamente por serem definidos como negros. A questdo dos mesticos
definidos como brancos vai no sentido das idéias racistas do final do século X1X, que previam
o fim da diversidade racial ¢ a homogeneizagdo do povo brasileiro, fazendo com que, no
futuro o Brasil viesse a ser uma nagao de brancos (MUNANGA, 1999).

Também ¢ observado na matéria que, conforme Darcy Ribeiro, no Brasil, o
preconceito social seria maior do que o de raga, mas a idéia é confrontada pela propria revista
com o fato de que alguns mesticos, quando ascendem socialmente e passam a ser
considerados brancos, em determinadas situagdes, quando ultrapassam o espago que a
sociedade lhes concede, também sofrem discriminagao racial.

A matéria € concluida no sentido de argumentar sobre os beneficios para o préprio

mestico de se assumir como negro:

a melhor saida para o mestico € assumir o quanto antes sua negritude... 0 mestigo
tem uma heranga negra inevitavel, independentemente da cor da pele... assumi-la,
junto com a sua cultura e tradi¢des, ¢ a Unica forma de se tornar um individuo
completo, integro ¢ com mais dignidade... para que possa se defender quando for
cobrado socialmente ou discriminado por ser afro-descendente (RACA BASIL,
8/98, p. 84).
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O termo mesti¢o, usado pela revista e difundido na cultura nacional, parte de um
entendimento que considera a humanidade formada por diferentes racas. A idéia de
mesticagem, quando usada para definir seres humanos, fundamenta-se em principios
racialistas, pois nesta concep¢do o mestigo seria o resultado do cruzamento de diferentes
racas. No entanto, ¢ preciso considerar que, na espécie humana, ndo existem diferentes ragas
mas sim multiplos fenétipos do qual ela se origina. Sendo assim, o mestico ndo poderia ser
entendido como uma espécie distinta. A concep¢do de mesticagem ¢ baseada em um
pensamento que procura hierarquizar racialmente a humanidade, partindo da idéia de um
padrdo entendido como superior - 0 branco — em relagdo aos muitos fenoétipos. A designagao
“moreno” também ¢é destacada na matéria como a forma com que muitos brasileiros se
definem, mas é observado que muitas vezes isso ¢ mais uma estratégia para esconder a origem
racial.

O termo moreno, que se origina do latim “maurus, mouro”, ¢ empregado no lugar do
termo mestico quando se busca identificar pessoas que fazem parte de grupos étnicos que
estdo ascendendo socialmente (SODRE, 1999).

A valorizagdo da origem negra por parte dos mesticos, contraria a tentativa de
identificacdo somente com a origem branca, ¢ uma cobranca constante por parte dos
movimentos negros e, ao que parece, realizada pela revista Raga Brasil, que representa a todos
que sdo descendentes de negros como afro-descendentes, independentemente de algumas
poucas diferencas fenotipicas. A revista inova por se basear na origem genealdgica, algo
incomum no Brasil, pois aqui se define uma pessoa como branca, levando-se em conta alguns
tracos fisicos, enquanto nos EUA, para ser branco, um individuo tem que ter sua ascendéncia
formada unicamente por brancos até a 16* geracdo (SANTOS, 2001). Dessa forma, o negro

representado na revista ¢ também o mestico. A revista ressignifica a definicdo popular
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baseada em uma ampla gama cromatica, unificando toda essa variagdo em uma uUnica

definicdo, e assim, representando a todos como negros.

4.1.5 Personalidades como exemplo de sucesso

O editorial da revista n® 7 ¢é intitulado Estamos chegando la. Esse titulo, que tem a
inten¢do de representar o avango social do negro, ¢ reforgado primeiramente pela foto, abaixo
do texto do editorial, em que Macedo aparece ao lado de Celso Pitta, pois o entdo prefeito de
Sao Paulo € negro e estd sentado lado a lado com o editor-chefe da revista Raca Brasil, que é
outro posto de lideranca também ocupado por um negro. Na foto, pelo gesto da mao de
Macedo, parece que ele esta enfatizando algo enquanto Pita olha para cima, num gesto tipico
de quem estd pensando nas questdes que lhe sdo apresentadas, o que também demonstra poder
da parte de Macedo por ser capaz de questionar o prefeito. Sob essa foto, aparece a legenda
Pitta: ascensdo da raga, o que nao deixa duvidas quanto a intengdo da revista em representar
o desenvolvimento social do negro, uma vez que a elei¢do de Celso Pitta ndo € um progresso
pessoal, mas significa o avanco do conjunto da populagdo de afro-descendentes.

O editorial ¢ otimista e o titulo “Estamos chegando la” ¢ baseado no entendimento de
transformagoes pelas quais a sociedade brasileira passou no periodo que vai aproximadamente
de margo de 94 a margo de 97. Macedo v€ um aspecto milagroso nos acontecimentos, pois diz
que “como num passe de magica orquestrado pelos deuses africanos” mudangas estavam
acontecendo. As questdes que levanta para tamanha euforia sdo o fato de Fernando Henrique
Cardoso, Presidente da Republica da época, ter se assumido como mestico. Quanto a isso, €
necessario considerar que essa declaragdo pode ndo ser algo tdo progressista, pois essa no¢ao
de mestico parece ser baseada no mito das trés racas de Gilberto Freyre, que fez com que

questdes especificas do grupo étnico negro fossem reinterpretadas e integradas ao discurso
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nacional. Dessa forma, essas questdes perderam sua especificidade, pois a identidade mestica
de Freyre cria obstaculos a diferenciagdo entre os limites da cor (ORTIZ, 1985), enquanto
que, na ressignificagdo desenvolvida pela revista, dizer-se mestico ¢ 0 mesmo que se afirmar
negro. Sendo assim, mesti¢o, no entendimento da revista e na manifestagdo do presidente,
teria significados distintos.

Outra questdo que ¢ levantada por Macedo como prova de que grandes mudangas
aconteceram ¢ o surgimento da revista Raca Brasil, que trouxe auto-estima para os afro-
descendentes. Essa abordagem pode ser entendida como publicidade da revista, considerada
por seus produtores como uma importante conquista dos afro-descendentes. Destaca também
o fato de uma novela, que ndo ¢ denominada, ter em seu elenco uma familia de afro-
descendentes, a qual ¢ definida por Macedo como quase normal pelo fato de ser pouco
extrovertida'?. Outra questdo abordada ¢ a intensa atividade dos movimentos negros e
movimentos em prol da cidadania. Por ultimo, quanto a eleicdo de Celso Pitta, o primeiro
prefeito negro de Sdo Paulo, Macedo observa que “a ascensdo social dos negros ¢ um fato
irrefutavel” e que sua eleigdo demonstra isso. Ele destaca que Pitta ¢ um exemplo que deve
ser seguido por outros afro-descendentes que estejam preparados para buscar uma melhor
situacdo politica e econdmica que lhes confira destaque na sociedade.

Sobre a luta para alcangar uma melhor condi¢do, Macedo argumenta que € um erro o
prefeito achar que o negro deve se esforcar em dobro, para alcangar a mesmo valor de um
branco. Macedo afirma que essa armadilha deve ser evitada e faz a seguinte indagacao para se
contrapor a esse pensamento: ‘“Por acaso somos ‘metade’? Nossa unica diferenga ¢ a cor.
Afinal somos todos seres humanos e, como tal, sujeitos a falhas. Se colocarmos na balanga,

todos os outros erraram. E erraram muito”.

Nesse sentido, pode-se dizer que a telenovela idealizou a vivéncia dos negros na sociedade brasileira. Os afro-
descendentes foram representados na perspectiva dos valores e das crengas tipicos da classe média Zona Sul. A
propria classe média negra na telenovela ndo possui nenhuma ligagdo com a cultura afro-brasileira (ARAUJO,
2000).
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Quando Macedo faz a observacao de que “todos os outros erraram. E erraram muito.”,
pode-se entender que o editor determina que tal erro foi cometido pelos brancos, pois a
balanca que pesa os erros, como afirma, pende para o lado dos outros, os brancos, que erraram
gravemente em oposicao a nos, referindo-se aos negros.

Embora o editorial remeta a idéia de um movimento que estd em andamento
sustentado por um grupo, pois o titulo diz “nés negros”, ou seja, o conjunto dos afro-
descendentes, a perspectiva do texto ¢ a luta pelo sucesso individual. Como destaca o editor,
essa luta deve ser travada por pessoas preparadas, o que deixa muitos afro-descendentes de
fora, pois sabe-se que a grande maioria ndo possui a formacdo adequada ou condigdes
financeiras ideais para a disputa por melhores oportunidades. A condi¢do social do negro ¢
dificil, uma vez que ha desigualdade salarial em rela¢do aos brancos, que ganham duas vezes
e meia mais que os negros; ha poucos individuos cursando universidades de referéncia; a
representacdo no congresso € pequena, além de outros problemas que foram levantados pela
Comissdo Inter-Americana de Direitos Humanos OEA (SODRE, 1999). Sendo assim, as
mudangas sdo muito pequenas, para justificarem tamanha euforia.

Ao criticar o prefeito Celso Pitta acerca da idéia de que o negro deve trabalhar em
dobro para ter o mesmo reconhecimento de um branco, o editor-chefe se posiciona
contrariamente ao mito da superioridade branca no qual o prefeito parece acreditar. Essa idéia
manifestada por Pitta remete ao entendimento que pensadores brasileiros do final do século
XIX tinham e que era baseado no determinismo bioldgico. Esses pensadores acreditavam na
superioridade da raga branca e na inferioridade das racas que nao fossem brancas, com
especial destaque para a raga negra (MUNANGA, 1999).

A matéria principal da edi¢do n°® 7 traz, por seu turno, a entrevista com Celso Pitta. O
titulo da matéria diz Celso Pitta e o subtitulo ¢ O primeiro prefeito negro de Sao Paulo, eleito

com 60% dos votos validos, avisa: “Todos os negros poderdo se sentir orgulhosos de ter um
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irmdo fazendo um bom trabalho”. O titulo dessa matéria representa a idéia de unido do grupo
negro, pois define a todos como irmios. E contraditorio que a0 mesmo tempo que chame os
negros de irmdos, definido-se portanto também como afro-descendente, Pitta afirme ndo se
sentir negro ou branco, mas que se sente Celso. Em certo sentido, esse sentimento pode ser
relacionado ao que Ortiz define como resultado do mito das trés racas, ou seja, a constru¢ao
de uma identidade mestiga criando barreiras na diferenciacdo dos limites da cor. Por esse
caminho, todos se definem como brasileiros e, assim, o mito das trés ragas encobre os atritos
raciais (ORTIZ, 1985).

O prefeito Pitta diz que seus filhos se assumem como negros, embora um deles possa
se passar por branco, o que ¢ uma caracteristica da defini¢do de quem € negro no Brasil, que ¢
baseada em alguns tragos fendtipos € ndo na genealogia.

Pitta afirma ser favoravel a criacdo de um sistema de cotas nas universidades, mas nao
especifico para negros, € sim para as pessoas carentes, mas ¢ necessario observar que a
maioria das pessoas carentes no Brasil sdo afro-descendentes. Como afirma, ele vem de uma
familia de classe média, condi¢gdo em que poucos afro-descendentes se encontram. Ao ser
perguntado se foi discriminado, ele ndo afirma isso de forma clara, diz apenas que era visto de
um modo diferente, o que se pode entender como uma tentativa de ndo se aprofundar na
discussdo dessa questao.

Perguntado pelo reporter sobre a inexisténcia de racismo em sua trajetoria pessoal e
profissional, Pitta afirma que determinacdo e personalidade estdo acima da discriminagdo.
Pensamento esse que pode ser considerado um equivoco em um contexto onde a diversidade
étnica ¢ considerada um problema para o desenvolvimento do pais (MUNANGA, 1999). O
reporter questiona o prefeito, afirmando que muitas vezes o racismo ndo se manifesta até que

haja, por exemplo, uma tentativa de relacionamento entre negro e branco. Pitta observa que
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nao foi seu caso, pois embora tenha sido recebido com desconfianca pela familia de Nicéia,
apods algum tempo passou a ser bem tratado.

O reporter questiona-o acerca da idéia de que o negro que atinge um elevado padrao de
vida passaria a se comportar como branco. Pitta afirma que, pelo seu bom desempenho nas
funcdes que exerceu, acredita que com isso enalteceu a raca negra. Ele ainda afirma que sua
eleicdo demonstra que o paulista ndo faz discriminagdo quando escolhe seus governantes.
Como exemplo de personalidades que lutam e lutaram contra o racismo, Celso Pitta cita
Luther King na perspectiva da ponderagdo e do equilibrio.

Embora a revista tenha procurado abordar aspectos mais polémicos sobre a questiao
racial, o prefeito acaba por nao se definir claramente sobre os fatos. Ora se define como
negro, ora como Celso Pitta. Embora a revista o destaque como exemplo pelo fato de ser um
afro-descendente alcancando uma importante posi¢do politica, sua entrevista acaba por gerar
duavidas quanto a seu comprometimento com a questdo negra, além de por a questdo racial em
segundo plano, quando afirma que criaria cotas para os carentes, ndo considerando o aspecto
racial. Isso demonstra um entendimento da situagdo do negro baseado unicamente na questao
da classe social, sem considerar o racismo como agravante.

O editorial e a matéria principal sobre Celso Pitta representam o negro que tem
possibilidade de alcancar uma posi¢do de lideranca, pois Macedo observa que Pitta ¢ um
exemplo para os afro-descendentes que estdo preparados para buscarem uma melhor situacao
que os faca ascender socialmente.

Ja o editorial da revista n° 9, intitulado Rei Pelé Cidaddo Edson, trata da entrevista
com o ex-jogador de futebol, o qual, no momento, era ministro dos esportes. Esse editorial
traz o que denomina posi¢des polémicas de Pelé acerca do racismo no Brasil, mas no texto
ndo ¢ feita nenhuma exposicao sobre isso, apenas instiga o leitor a ler a matéria no interior da

revista, sem se posicionar sobre o pensamento de Pelé. O discurso ¢ a imagem de Pelé nesse
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editorial representa o negro vitorioso que alcangou o sucesso, mas a0 mesmo tempo ¢ uma
personalidade que estd muito distante da realidade da populacdo. Nesse sentido, Pelé ¢ quase
um mito.

Na revista n° 25 (Figura 5), aparece em destaque a foto de Tais Aratjo e Isabel
Fillardis. A chamada de capa € Os tops blacks de 98, o que objetiva apresentar personalidades
que se destacaram no ano. A matéria principal também € Os fops blacks de 98. Junto a esse
titulo, estd a frase Especial de aniversario. A matéria com 7 paginas conta com varias fotos de
personalidades negras brasileiras e estrangeiras, entre elas jogadores, atores, modelos,
cantores, politicos, intelectuais, um desembargador, um diretor de teatro na Alemanha, o
diretor da Pinacoteca do Estado de Sao Paulo, além de outros, que se destacaram naquele ano.
Junto as fotos de cada personalidade ¢ apresentada uma nota que narra sua trajetoria pessoal e
profissional, além do fato que a destacou. A matéria principal da revista busca fazer uma
ampla representacdo de exemplos de personalidades e pessoas comuns que se destacaram ao
longo do ano - uma grande exposicao de exemplos para os leitores se espelharem e meio para
elevar a auto-estima.

A revista n° 42 (Figura 8) traz na capa a foto do apresentador, empresario e cantor
Netinho, personalidade que também simboliza uma imagem de sucesso. Ele aparece de terno,
gravata e usa Oculos, € sua imagem estd ligada a seguinte chamada afirmativa: Netinho “A
mulher negra ¢ o maximo!”, juntamente com o subtitulo “O homem que fez do Negritude
Janior uma marca lucrativa fala de negdcios, sucesso e de sua vida amorosa”. A imagem de
Netinho representa claramente um afro-descendente de sucesso, mas com uma imagem mais
voltada para o empreendedor moderno. O fato de estar usando 6culos remete a uma aparéncia
intelectualizada, o que faz com que nao pareca somente um musico bem vestido. Além disso,
sua mao apodia o queixo numa imagem comumente relacionada a reflexdo. A frase afirmativa

“A mulher negra é o maximo!” esta relacionada a questdo da auto-estima do negro. Isso se
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relaciona a valorizacdo da mulher negra em um contexto social, onde o padrao de beleza ¢
europeu, dessa forma, isso também ¢ uma manifestagdo contraria ao modelo de beleza
estabelecido.

O editorial intitulado Netinhos do Brasil, onde estdo vocés? segue a mesma
perspectiva otimista de anunciar grandes transformagdes progressistas na vida dos afro-
descendentes. Além disso, outro aspecto ja abordado e que a revista novamente enfatiza ¢ a
questdo dos exemplos individuais de superacdo de problemas. Nesse sentido, ¢ destacado o
trabalho social desenvolvido por Netinho. O editor diz que iniciativas como essas sao
exemplares, uma vez que ndo se deve esperar pelo Estado, para encaminhar a solugdo de
problemas. Macedo termina seu texto convocando outros “Netinhos” a fazerem o mesmo que
o cantor. O editorial também destaca que hoje os novos pagodeiros sabem aproveitar o
sucesso, ndo perdendo seus recursos financeiros como ocorria com os sambistas do passado, e
ainda s3o capazes de ajudar os negros necessitados. Junto ao editorial, aparece a foto de
Netinho com a legenda “Netinho, do grupo Negritude Junior: um belo exemplo de sucesso ¢
de gente que faz um bom trabalho pela nossa comunidade”. O icone de Netinho junto ao
editorial representa a imagem do negro que prosperou, o que coincide com o discurso do
editorial que representa o novo negro, capaz de se tornar um empreendedor bem-sucedido.

A matéria principal desta edi¢do ¢ a entrevista com Netinho, intitulada “José de Paula
Neto um homem de visdo”. O titulo procura criar uma diferenciagdo de Netinho como musico
para o de “musico-empreendedor”, pois deixa de ser Netinho, apelido, para se transformar em
José de Paula Neto, o empresario. O subtitulo “homem de visdo” também passa a idéia de
empreendedor, pois é alguém que enxerga mais longe em meio ao capitalismo competitivo.

Na introdugdo da entrevista, ¢ observado que Netinho fez do “Negritude Junior” um
pool de empresas que em 99 faturou trés milhdes de reais. No texto que antecede a entrevista,

Netinho ¢ apresentado como alguém que tem o desejo compulsivo de trabalhar. O texto
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afirma ele seria capaz de dormir de terno e gravata e gostaria que o dia tivesse o dobro das
horas que possui. A revista, nesse sentido, desenvolve por meio desse discurso uma nova
representacdo do negro como trabalhador, pois desde o século XIX as representagdes
negativas do negro construidas pelo grupo dominante definiam-no como um individuo que
néo representava a imagem do trabalhador ideal (SODRE, 1999).

Além das empresas, o grupo Negritude Junior tem uma ONG chamada Projeto Familia
Negritude. Jos¢ de Paula Neto ¢ definido como alguém que faz parte de um grupo especial de
jovens que conciliam arte, negécio e acao social. Além disso, sobre relacionamentos, Netinho
afirma que j& namorou mulheres de outras etnias, mas que considera a mulher negra muito
atraente e conclui que a acha o maximo.

A imagem de Netinho na revista Raga Brasil é contraria ao entendimento popular
sobre muitos artistas afro-descendentes que passam por um momento de fama e sucesso com
muito dinheiro e que acabam perdendo tudo em pouco tempo. Netinho faz parte de um novo
grupo de artistas, pois ¢ também um empreendedor. Ele transmite para o leitor o interesse pela
arte e também pelos negdcios, pois diz ser necessario ndo pdr a emogao sobre a razdo. O
discurso e os signos visuais representam o negro como homem sério, empreendedor bem
sucedido e muito trabalhador, racional e ndo emotivo, que valoriza seu grupo étnico, ajudando
os mais necessitados.

A revista n° 47 (Figura 9), por sua vez, traz na capa Tais Aratjo em uma foto que
expressa, entre outras qualidades, sensualidade. A chamada esta relacionada a foto e diz Tais
Araujo Linda talentosa e revolucionaria. A atriz que foi eleita a mais bela da América Latina
usa a fama contra o racismo brasileiro. A revista usa a imagem de Tais Aratijo para fazer
comentarios sobre o racismo brasileiro € a define como uma mulher incomum, tendo em vista
que revolucionaria é um conceito que remete a lutas e grandes mudangas, o que poucas

pessoas realizam.
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A matéria principal da revista tem o titulo 7ais Araujo. Ela é um show de charme,
beleza e consciéncia. Na introducdo da entrevista, a revista observa que Tais Araujo foi eleita
pela revista americana People como a mais linda da América Latina, mas ¢ destacado que ela
tem qualidades que vao além da beleza e do talento, pois se preocupa com os problemas do
Brasil. Nas fotos, Tais Aratjo aparece usando um vestido vermelho, sempre em poses que
expressam sensualidade. Tais Araujo, 21 anos na época, ¢ definida como surpreendente em
razdo da sua consciéncia e coragem, pois faz comentarios sobre o racismo ¢ a justi¢a no pais.
A atriz comenta que o Brasil necessita passar por uma revolucdo de idéias. Antes falava em
luta armada, mas mudou de pensamento apos visita a Angola, pais que passou por uma
revolucdo que causou muitas vitimas, o que a fez mudar de opinido. Tais Aratjo ¢ definida
como bela e politizada. Sobre o titulo de beleza ela afirma que achou engracado e que isso
nao mudava nada em sua vida, contradizendo a idéia comum sobre as atrizes como pessoas
que tém muita preocupacao com a questdo da imagem e da beleza. Tais Araujo diz que estuda
Comunicac¢do e que em sua familia todos possuem formagao superior.

Aqui se vé que o negro representado ¢ de classe média, pois todos em sua familia
possuem formacdo superior, algo mais comum nesse segmento da sociedade. A revista
pergunta se ela consegue trabalhar tanto quanto uma atriz branca, mas Tais Araujo ndo fala de
seu caso ¢ comenta que o aumento de papéis para negros melhoraria a situagdo. A atriz
argumenta também que os produtos voltados para negros demoraram a chegar, criticando o
fato de que s6 perceberam que o negro era consumidor a partir de 1996, 97. Sobre o
preconceito, ela afirma que o Brasil é um pais muito preconceituoso e que a discriminagao
ndo diminuiu. Isso vai contra a postura da revista Raga Brasil, que em varios momentos
afirma que o preconceito no Brasil estd diminuindo. Perguntada sobre os movimentos negros,
Tais Araujo reclama que, quando gravou Xica da Silva, recebia trés vezes menos que uma

atriz branca, ¢ os movimentos negros nao denunciaram essa situacdo. Ela comenta que
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estudou em um colégio de elite, o Anglo Americano, onde sua auto-estima foi muito bem
trabalhada e onde teve uma professora de matematica negra, que era sua referéncia. Nesse
sentido, ela diz que a auto-estima elevada ¢ o caminho para uma vida feliz. Novamente aqui
aparece a confirmagdo da posicao social. A mulher negra representada passou por uma escola
particular, uma institui¢do de ensino comumente dirigida aos filhos da classe média.

Tais Aratjo, nesse sentido, ¢ uma personalidade que € exposta como exemplo para os
afro-descendentes, ndo s6 como atriz, mas também para enfatizar a necessidade da
consciéncia politica e social.

A revista n° 48 (Figura 10), ao contrario, apresenta na capa Aureneide Campos, uma
mulher comum, que aparece segurando um capacete de protecao utilizado na construgao civil.
A chamada principal também tem tom afirmativo: “Mulher, engenheira e vencedora. O
segredo do sucesso feminino numa area dominada pelos homens”. Essa capa sai do padrao,
que era apresentar personalidades famosas como exemplo de sucesso. Nesse caso, uma
mulher comum ¢ destacada, o que provavelmente busca uma aproximagdo maior com o leitor
por apresentar um exemplo de pessoa do meio comum e ndo do campo artistico. Aqui,
também tem destaque a questdo de género, pois o termo “mulher” faz essa defini¢do, além de
constar que seu sucesso acontece em uma area em que comumente os homens se destacam.
Ou seja, a revista novamente expde as virtudes da mulher negra", fazendo, assim, a
diferenciacio por género. E preciso considerar que a questio racial assume aspectos distintos
no que se refere ao homem e a mulher. A mulher afro-descendente ¢ atingida pelo preconceito
racial e também pelo machismo.

A matéria principal da revista ¢ Mulheres na construgdo e aborda a carreira de cinco
engenheiras negras e suas trajetorias profissionais. A matéria segue uma perspectiva mais

alinhada com as lutas feministas ¢ menos com a questao racial. E comentada a dificuldade que

1 A revista n® 48 é de julho de 2000, mas pode-se ter uma idéia da importancia das mulheres para a revista, pois
atualmente elas representam 63% do total de leitores.
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as mulheres enfrentam, os preconceitos estabelecidos por ser uma area tradicionalmente mais
ocupada por homens. Na introducdo da matéria, & observado que, do total de engenheiras, as
negras representam apenas 1%. As entrevistadas, ao comentarem suas carreiras, destacam que
o primeiro desafio geralmente comega em casa em funcdo da area escolhida, mas todas
afirmam que as dificuldades foram vencidas e que elas conseguem se impor em meio aos
trabalhadores homens.

Na matéria, aparece a foto das cinco engenheiras, sendo que quatro delas seguram
capacete de seguranca e somente a que € professora universitaria ndo faz o mesmo. Como
fundo, aparece a imagem de prédios em constru¢do. Sobre a questdo racial, uma pesquisa
realizada em S3o Paulo, com homens e mulheres, sobre a presenga do negro na area de
engenharia observou que houve dificuldade dos entrevistados ndo brancos em se assumirem
como negros, pois 10 % se declarou pardo e mesti¢o, enquanto que somente 1% se declarou
negro.

A matéria busca incentivar a mulher negra a lutar pela formagao profissional na area
de engenharia, apresentando exemplos de pessoas que se dispuseram a enfrentar preconceitos
de género e de raga, para realizarem seus sonhos. Observa-se que entre as entrevistadas todas
foram bem sucedidas na area: uma ¢ dona de uma construtora; outra trabalha para o governo;
outra ¢ engenheira e possui ainda uma agéncia de turismo; outra ¢ engenheira e ainda faz pos-

graduagdo em administracdo, e a ultima ¢é professora universitaria.

4.1.6 Auto-estima e beleza

Na capa da revista n° 9 (Figura 3), aparece a imagem de trés modelos, e a chamada
principal é Beleza negra, um guia de A a Z para cuidar de seu visual. A imagem de capa
busca representar a beleza da mulher negra, e o discurso da chamada ligado a imagem aponta

as formas para manter essa beleza.
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A matéria principal da revista € O ABC da beleza negra, Aqui vocé encontra tudo o
que precisa saber de A a Z para ficar mais bonita. Essa matéria possui seis paginas e traz
varias fotos de modelos, sendo que todas sdo mulheres, exibindo penteados, o corpo e o rosto.
O conjunto da matéria é voltado para as leitoras da revista. A matéria ¢ formada por textos
pontuais, que tratam de acne, alongamento, celulite, boca, flacidez, estrias, depilagdo,
xampus, sabonete, olhos, pele e outros assuntos relativos ao tratamento de beleza. Na tltima
pagina, aparece o quadro Onde ficar mais bela, em que consta uma lista de locais que tratam
dos cabelos, que fazem depilagdo e desenvolvem tratamento para celulite e flacidez nas
cidades de Rio de Janeiro, Salvador, Sao Paulo e Porto Alegre.

As matérias sobre beleza e moda s3o fundamentais para a revista Raga Brasil dentro de
sua estratégia de ser uma fonte de auto-estima para os leitores. Isso vai contra a logica
dominante, porque até entdo a industria cultural brasileira, praticamente em todo seu conjunto,
ndo apresentava uma auto-imagem positiva para o negro (ARAUJO, 2000).

Na capa da revista n° 24 (Figura 4), estdo os cantores Alexandre Pires e Fernando
Pires personalidades que alcangaram grande reconhecimento no meio artistico e que
constantemente estdo em exposi¢cao nos meios de comunicagdo. Ambos aparecem vestindo
terno e gravata junto a chamada Alexandre Pires e Fernando Pires Os irmdos do So pra
Contrariar mostram a elegancia no pagode, o que é mais um exemplo de sucesso pessoal.

O editorial Espelho, espelho meu... trata da aceitagao de si mesmo e do orgulho da
auto-imagem. No primeiro pardgrafo, o editor utiliza varias vezes o pronome de tratamento
“vocé”, deixando claro que seu texto procura falar diretamente com o leitor. O texto parece
fazer referéncia a varias nogdes de espelho, que refletem a imagem do leitor: primeiramente,
faz referéncia a um espelho real, material, apos, o espelho parece ser os valores
compartilhados na cultura sobre o negro e, por ultimo, conduz a idéia de que o espelho sdo os

meios de comunicagdo, pois na capa aparece a seguinte chamada: “A midia em debate”, e
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junto ao editorial aparece uma foto de Macedo em meio a varios atores negros. Embaixo da
foto, aparece a legenda: “Nossa imagem esta em debate na pagina...”. Macedo diz que o
espelho ndo reflete a real imagem do afro-descendente, porque distorce e condena a imagem
do negro a um cidaddo de pouca importancia. O texto compara o negro com outras etnias que
passaram por situacdes semelhantes a sua, como judeus e orientais, mas também faz
comparagdo com a situagdo oposta, que ¢ a do branco, o qual nunca teria passado por
problemas de auto-estima referentes a sua etnia.

Tanto os varios atores negros que aparecem na foto junto a Macedo como a metafora
do espelho para definir os meios de comunicagdo fazem referéncia ao fato de que muitos
negros mantém uma auto-imagem depreciativa resultante de uma identidade racial negativa, a
qual ¢ reforgada pelos meios de comunicag¢dao do pais, os quais sustentam simbolicamente o
ideal de branqueamento (ARAUJO, 2000). A auséncia de uma referéncia positiva para a auto-
imagem do negro pode ter origem na ideologia do branqueamento e no mito das trés racas,
que sao entendidos como meios para suprimir a heranca africana, o que fez com que se
criassem barreiras para que a maioria dos afro-descendentes construissem sua auto-estima
positiva. Essa sustentagdo se da pelo fato de que, ao interpretarem as formas simbolicas, os
individuos as assimilam no entendimento de si mesmos e de outras pessoas (THOMPSON,
2002). Nas sociedades modernas, a informagdo se da em grande medida através do discurso
social e da comunicacdo social. Os individuos produzem conclusdes basicas a partir desses
discursos e constroem representacdes das situagdes €tnicas, transformando isso em formas de
atitudes negativas e pré-julgamentos que compdem o pensamento sobre os afro-descendentes
(DIJK, 1997).

Quanto a questdo, apontada pelo editor, de o branco nao ter problemas de auto-estima
quanto a seu fendtipo, € necessario considerar que os varios grupos que formam uma

sociedade nao t€ém o mesmo poder de identificacdo. Esse poder resulta do lugar ocupado no
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sistema de relacdes que vincula os grupos. O poder de nomear ¢ de nomear-se ndo esta ao
alcance de todos os grupos. S6 o grupo que tem a autoridade legitima, ou seja, a autoridade
sustentada no poder, ¢ capaz de estabelecer as suas defini¢des sobre seu grupo e os outros
(CUCHE, 1999).

Usando esse recurso, Macedo incentiva o leitor a valorizar sua auto-imagem,
lembrando-o de que ele ¢ descendente de uma cultura importante e que talvez possa ter nobres
entre seus antepassados. Por outro lado, a perspectiva de superacao pelo esforco individual se
mantém no texto, pois embora reconheca, que exemplos de personalidades ndo sejam uma
solucdo efetiva, o editor fala na imagem do leitor e ndo na imagem do grupo de afro-
descendentes.

Ao concluir o texto, Macedo faz um alerta aos mesticos, para que ndo se deixem
enganar por sua aparéncia mais clara, pois a sociedade, em determinadas oportunidades, os
definira como negros, sendo assim, convida-os a sairem de sua posi¢do “neutra” e a se
assumirem. O editor diz: “E vocé, mestico, ¢ melhor vir para o nosso lado, pare de se achar
‘meio clarinho’, porque na hora H vao considera-lo ‘meio escurinho’” (RACA BRASIL, n°24
p. 3) Nesse sentido, a revista novamente se posiciona buscando definir o mestico como negro.
Esse editorial representa o negro que procura construir a sua auto-estima, buscando
referéncias na cultura e principalmente nos meios de comunicagao.

O editorial da revista n® 25 (figura n°S) O Brasil mostra a sua cara! segue a mesma
perspectiva da revista n® 7, pois apresenta também uma visdo bastante positiva sobre a
situacao do negro. O editorial, dessa vez, ndo traz a foto de Aroldo Macedo e na parte inferior
da pagina, aparece o quadro Quem é quem na Raga. Junto ao editorial, aparece uma foto que
foi montada com um conjunto de capas da revista Raca Brasil, no formato do mapa do Brasil.

O titulo e a imagem trazem a idéia de que a revista representa esse Brasil, pois é ela que
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mostra os negros de Norte a Sul, a maioria da populacdo. Por isso, esta ligado a afirmagao do
texto de que o pais ¢é black.

Esse editorial ¢ parte da edi¢dao que aborda os dois anos da publicacdo. Novamente diz
que apods o langamento da revista muita coisa mudou no Brasil, entendendo-a como um marco
em meio as relagdes interétnicas do pais. O editor diz que o pais esta mais negro, € 0 negro
sente-se mais orgulhoso de si. Ele fala dos negros que apareceram na sessao Nossa Gente, os
quais serviram de exemplo para que outros afro-descendentes pudessem superar dificuldades.
Fala também que os afro-descendentes passaram a ser relevantes para os meios de
comunicagdo e que a questdo racial passou a ser estudada em varias pesquisas. Ele ainda
afirma que os negros de todos os Estados estdo satisfeitos com as varias mudangas que
ocorreram.

A representagdo do Brasil como pais negro trata de uma ressignificagdo da identidade
nacional, que ¢ construida e transformada no interior da representacdo. Em outras palavras, o
significado de ser brasileiro depende de como a brasilidade ¢ representada enquanto conjunto
de significados pela cultura nacional. O brasileiro participa da idéia sobre a na¢do no modo
como esta ¢ representada na cultura nacional. A nacdo ¢ uma comunidade simbodlica que gera
um sentimento de identidade (HALL, 2001).

No Brasil, sob o mito das trés racas, construiu-se uma identidade mestica, na qual
individuos das varias classes e dos muitos grupos de cor se interpretaram dentro do modelo
que lhes foi apresentado, mas a identidade mestiga cria obstaculos para a determinagdo dos
limites da cor (ORTIZ, 1985). Assim, a representagdo do Brasil enquanto pais negro'* propde
ressignificar a identidade mestica, definindo-a como identidade negra.

A revista n® 27 (Figura 6) traz os modelos Keli Cristina e Sacramento. A imagem

transmite sensualidade, pois os dois modelos estdo sentados ao nivel do chdo, e a modelo esta

14 Segundo a matéria Cheios de Raga, da revista Istoé, de janeiro de 2004, o Brasil, com 76 milhdes de afro-
decendentes, ¢ a segunda nago negra, estando atras apenas da Nigéria, que tem quase 120 milhdes de habitantes.
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vestindo somente a parte de baixo do que parece ser uma roupa intima, enquanto o modelo
aparece sem camisa. A modelo esta sentada atras dele e segura-o pela cintura. A chamada
principal da revista, novamente com apelo afirmativo, é No dia da consciéncia negra, grite
bem alto: nossa cor é linda!. A imagem parece querer mostrar o maximo possivel do corpo de
ambos os modelos, como que fazendo uma ampla exposi¢ao da cor de sua pele, articulando-
se, nesse sentido, a chamada. Essa esta bascada na idéia de reforcar a auto-estima dos afro-
descendentes e também vai contra a ideologia do branqueamento, que ndo valorizava a
aparéncia nao européia. A foto e a chamada representam a beleza do afro-descendente, e a
valorizagdo do fenotipo do negro.

A matéria principal da revista ¢ intitulada Nossa cor é linda, ocupa 8 paginas, traz 9
fotos com 26 pessoas comuns, homens e mulheres, de profissdes e idades variadas, sendo que
a mais nova tem 2 anos ¢ o mais velho 82. O texto que introduz a matéria faz referéncia ao 20
de novembro, Dia da Consciéncia Negra, e homenageia os herdis e as pessoas comuns que ali
aparecem e tém muito orgulho de sua cor. Junto as fotos, constam os nomes, idade e profissao
de cada pessoa; quase todos aparecem vestindo blusas e camisas brancas e jeans, menos a
pessoa com mais idade, que aparece de terno e gravata. O uso da camisa branca parece ser
uma forma de destacar mais a cor da pele negra. As profissdes das pessoas variam entre
estilista, psicanalista, engenheiro civil, jogador de voélei, marceneiro, modelo, capoeirista,
office-boy, bancaria, estoquista, garcom e outros. O titulo da matéria, Nossa cor ¢ linda!, ¢
repetido trés vezes no alto da pagina, entre as oito dedicadas a matéria. Ha varias frases de
teor afirmativo ao longo da matéria, como “Sempre valorizei o fato de ser negra e tenho
muito orgulho disso. E esse orgulho me faz mais bonita”. Todas as frases tém a autoria
atribuida as varias pessoas que aparecem nas fotos. Os discursos e as imagens da matéria
representam o afro-descendente comum assumindo-se como negro e tendo orgulho disso. As

fotos buscam representar a beleza negra, pois todas as pessoas fotografadas passaram por um
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processo de preparagdo para a foto, ou seja, percebe-se que houve cuidados na producao.
Todos aparentam alegria por se assumirem como negros, pois estdo bastante sorridentes, e
junto as imagens das pessoas aparecem frases afirmativas. Somente a pessoa mais idosa nao
sorri, mas passa uma imagem de serenidade. A representagdo construida pela revista nessa
matéria ¢ mais proxima do leitor por usar pessoas comuns com profissdes comuns € nao
personalidades. A revista, nesse sentido, desenvolve a ressignificagdo do conceito de belo,
que comumente ¢ baseado em um padrio estético europeu, e o reconstréi como negro. Essa
construcdo se opoe a ideologia do branqueamento, uma espécie de pacto simbdlico, através do
qual era recalcada a origem miscigenada da populacao, sendo que o feno6tipo ndo europeu ou
ndo branco era rejeitado (SODRE, 1999).

O editorial da revista intitulado Consciéncia Negra também segue uma perspectiva
otimista em relacdo a situagdo do negro, afirmando que, embora o preconceito ainda exista no
pais, ocorre uma grande mudanga por parte do negro, com a sua atitude, esperanca e orgulho.
O editorial também mantém a linha de afirmacao dos valores positivos do negro, procurando
impulsionar a auto-estima do leitor.

A revista n° 38 (Figura 7) traz em sua capa dois modelos, que apresentam a moda
denominada New Afro, a qual se apropria do visual do movimento Black Power, moda que se
popularizou nos anos 70. Dois modelos, um homem e uma mulher, aparecem na capa da
revista usando esse estilo de penteado. A foto esta ligada a chamada de capa, que é New Afro
os anos 70 estdo de volta e os cabelos retomam sua fung¢do de simbolo de consciéncia e
orgulho racial. Essa chamada diz que o cabelo na moda New Afro simboliza consciéncia
negra e orgulho racial. Todavia, ¢ preciso considerar que, no contexto dos anos 70 e nos
paises de origem, a moda black power, atualmente New Afro, tinha um significado diferente

do que no contexto atual. Da forma como ¢ abordada pela revista, o New Afro parece estar
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muito mais relacionado @ moda do que a um movimento de consciéncia. O orgulho, nesse
sentido, estaria relacionado mais a questdes estéticas do que a qualquer outra coisa.

Ja o editorial da revista, intitulado Racionalizando, critica as gravadoras, os produtores
e 0s musicos que se apropriaram do rock e do jazz, que sdo criagdes negras, ¢ as divulgaram
como se fossem criagdes de brancos. Afirma também que o mesmo ndo ocorrera com o Rap.
Junto ao editorial, aparece uma foto que parece ser do publico em um show. O discurso desse
editorial representa a defesa da propriedade das manifestacdes culturais negras. Isso nao
ocorre na cultura nacional, pois o mito das trés racas possibilitou que as manifestagdes
culturais particulares do grupo étnico negro fossem integradas ao discurso identitario
nacional, fazendo com que a musica negra, por exemplo, perdesse sua identificagdo com sua
especificidade de origem (ORTIZ, 1985).

A matéria principal dessa edi¢do tem o titulo New afro a novidade que vai fazer sua
cabega e, voltada a questao da moda e da beleza, traz a tendéncia ao uso de uma grande
cabeleira crespa, a moda Black Power. A matéria fala do penteado que ressurgiu em Nova
York e em Londres, moda essa que era tendéncia do verdo nessas cidades.

A Black Power surgiu nos anos 50 como forma de evitar a agressdo de produtos
quimicos no tratamento dos cabelos. A revista apresenta fotos de pagina inteira de dois
modelos que usam o penteado, uma mulher ¢ um homem, e véarias outras fotos menores
algumas referentes ao movimento Black Power, e afirma que o New Afro procura valorizar e
colocar em evidéncia os cabelos crespos. Um musico entrevistado diz que o New Afro é para
quem nao possui receio de ser auténtico. O New Afro, da forma como ¢é abordado pela revista,
parece ter dois aspectos: o primeiro de moda e o segundo como um meio do negro afirmar as
diferencas e demonstrar a sua auto-estima. Assim, o negro representado nessa capa expressa

sua consciéncia por meio de sua aparéncia.
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A revista n® 47 traz o editorial de Amelia Nascimento com o titulo Consciéncia e
responsabilidade, que trata sobre otimismo ¢ comenta uma palestra sobre caracteristicas da
pele negra pela qual varios jornalistas, brancos em sua maioria, se interessaram bastante,
revelando uma mudanca de postura por parte da imprensa, que comega a se interessar por
questdes proprias dos afro-descendentes. Isso, segundo a editora, ocorre em conseqiiéncia dos
espacos que estdo se abrindo para o negro na midia, que até passou a ser reconhecido como
consumidor. O discurso do editorial representa certo otimismo sobre a situagdo do negro sem
se aprofundar muito nas questdes que levam a essa visao positiva.

Apesar do sucesso de Raca Brasil e de sua aceitagdo, a revista n° 48, de agosto de
2000, traz o editorial de Amélia Nascimento intitulado Cegueira psicologica. A editora afirma
o seguinte: “Neste nosso pais varonil, muita gente continua engasgada com a nossa Raga
(pode considerar o trocadilho)”, uma afirmagdo de duplo sentido que se refere a revista e a
raca negra. A editora baseia esse comentario na posi¢do de um publicitario ¢ de uma
especialista em comunicacdo. Ambos fizeram criticas a revista quanto a falta de perspectivas
para a publicacdo. O titulo “cegueira psicologica”, que ¢ explicado logo em seguida, se refere,
segundo a editora, a invisibilidade da populagdo negra, que estd presente em todo pais,
embora ndo seja percebida. A editora, primeiramente, pede ao leitor “paciéncia” e, depois,
afirma: “Deixo a vocé a incumbéncia de fazer os devidos comentarios. Sempre ha
compensagdo. Nao da pra ficar muito triste com as bobagens tipo as dai do lado”. O editorial
trata também de pessoas que sdo exemplos no trabalho social € comenta um caso de
preconceito manifestado por vereadores contrarios a uma homenagem feita pelo prefeito de
Juiz de Fora, Minas Gerais, a uma personalidade negra e a propria revista Raca Brasil. O
discurso desse editorial representa o negro que se posiciona contrariamente ao preconceito e

que contorna a situacdo ndo se deixando abater pelas manifestagdes de racismo. Quando a
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editora diz: “Deixo a vocé a incumbéncia de fazer os devidos comentarios.”, ela parece buscar

dividir com o leitor o sentimento contrario as manifesta¢des de teor racista.

4.2 SEGUNDA FASE: VISIBILIDADE E AUTO-ESTIMA

A segunda fase de publicacdo da revista Raga Brasil comec¢a na edi¢do n°® 49 de
setembro de 2000 e vai até a revista n° 72 de janeiro/fevereiro de 2004. Desse conjunto de
publicagdes, foram selecionadas dez revistas considerando que se procurou trazer exemplares
que melhor exemplificassem o contetido predominante do periodo que sdo assuntos ligados a

moda e a beleza.

4.2.1 Capa e matéria principal

As capas da segunda fase da revista Raga Brasil se caracterizam por trazerem, em sua
maioria, fotos de modelos e chamadas que remetem a questdes relacionadas a moda e a

beleza.

4.2.2 Editorial

O editorial da revista Raga, a partir do nimero 49, passou a se chamar Toque direto,
que pode significar comunicagdo direta e pontual com o leitor. O editor-chefe ¢ Fran Oliveira,
que aparece em uma foto junto ao texto. Como na primeira fase, isso revela ao leitor que a
pessoa que dirige a revista ¢ negra, o que provavelmente tem o objetivo de construir uma

identificacdo maior com o receptor.
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No editorial, ¢ comum o uso da expressdo “comunidade negra”, que procura
identificar a todos que tenham em comum a origem negra e representa a distingdo do grupo
em relacdo aos demais membros da sociedade.

Os editoriais da segunda fase se caracterizam por terem um texto, em que o editor
langa os assuntos de forma fragmentada, ndo os desenvolve totalmente e ndo os interliga, o
que faz com que a construcao do seu significado fique comprometida. Junto ao texto, aparece
a foto do editor, sendo que essa foto nem sempre ¢ atualizada a cada edicdo. Também
aparecem fotos relacionadas a matérias que sdo tratadas no interior da revista. Abaixo do texto
do editor, consta a sua assinatura ¢ seu endereco eletronico.

O sentido construido pela revista estd expresso também no editorial da revista n°® 69,
cujo titulo é Mudar é preciso. Esse texto fala, da mesma forma que os versos da cangdo de
Itamar Assumpgao, que o objetivo da revista Raga Brasil ¢ dar voz e visibilidade a milhares
de afro-descendentes, pessoas comuns. O editor afirma que, embora ndo agrade a todos, a
revista tem demonstrado ser importante para os afro-descendentes por ser uma publicacio
atual, que ¢ bem recebida por brancos e por negros. O editor afirma entender as dificuldades
que as pessoas t€ém em receber mudangas, mas quando sdo bem produzidas, elas trazem
novidades sobre as quais se refletiu muito antes de apresenta-las. O editor termina afirmando
que a reflexdo sobre a obra de Itamar Assumpg¢do pode ensinar a como ser “‘negros ditos’
melhores”. Parece que o termo “melhores” se refere a evoluir no sentido de aceitar mudangas,
como o surgimento da revista. O editorial traz as fotos de Itamar Assumpgdo, de Fernando
Pires, sendo entrevistado por um reporter da revista, e do ator Tyrese do filme Mais velozes

mais furiosos.
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4.2.3 Mesticos como negros

A chamada de capa da revista n® 71 (Figura 20) é Preta Gil Gordinha, sexy e abusada,
ela da receitas de auto-estima. A imagem de capa ¢ Preta Gil, sentada sobre uma mesa,
expressando sensualidade, que ¢é reforcada pelo olhar provocativo da cantora e atriz para o
leitor. A excentricidade considerada pela midia sobre Preta Gil esta no fato de uma mulher
que esta fora dos padrdes fisicos se expressar com sensualidade. A imagem refor¢ca a
chamada, pois na capa Preta Gil aparece com uma expressdo desafiadora, o que serve de
exemplo de auto-estima para o leitor da revista. Ou seja, se uma mulher que estd fora dos
padroes de beleza por ser gordinha e negra tem tanta auto-estima, porque o leitor de Raca
Brasil ndo pode fazer o mesmo?

Preta Gil é mestica, porém seu nome, no contexto da capa da revista, lembra muito
mais do que um simples apelido, pois tem forte significado por defini-la como negra. O termo
preto relaciona a identidade da atriz a classificagdo de cor, etnia e raca (HALL, 2003). Seu
sobrenome também a define, pois remete diretamente a Gilberto Gil, seu pai, que € negro.

Preta Gil poderosa e abusada é também o titulo da matéria principal dessa edi¢cdo, que
traz o depoimento sobre sua vida e sua carreira profissional. A matéria esclarece o fato de ela

ser mestiga, pois afirma que ¢ filha de pai negro e de mae branca. A entrevistada diz ter
sofrido duplo preconceito racial e social, em um colégio de elite do Rio de Janeiro, pelo fato
de seu pai ser negro e artista. Essa observagcdo demonstra como s3o especificas as questdes
raca/classe social, pois mesmo sendo filha de um famoso cantor e fazendo parte de um grupo
economicamente privilegiado, ela e seu irmao ndo deixaram de sofrer preconceito racial.

Preta Gil aparece em varias fotos na matéria, revelando, na maioria delas,

sensualidade. As exceg¢des sdo quando aparece com seu pai, quando crianga ¢ com seu filho.

A matéria também apresenta uma foto em que ela estd nua, a qual pertence a um ensaio.
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Preta Gil assume sua origem negra e diz ter orgulho disso. No entanto, se manifesta
contraria a lei de cotas nas universidades, pois acredita na possibilidade de isso conduzir a um
racismo, dessa vez vindo da parte dos negros. Mas ¢ uma declaragdo contraditoria, pois, em
seguida, afirma ser necessario um grande trabalho social junto aos pobres, de forma que os

negros tenham como aproveitar as oportunidades em igualdade com os brancos.

4.2.4 Personalidades como exemplo de sucesso

O editorial da revista n® 62 ¢ intitulado Mulheres de fibra. Seu discurso trata das
personalidades do meio artistico que se destacaram. Esse titulo representa as mulheres negras
como pessoas fortes, lutadoras, conquistadoras. As personalidades destacadas sdo Halle
Berry, primeira mulher negra a receber o Oscar de melhor atriz, o que a revista afirma ter
significado uma conquista para o trabalho de atrizes negras no mundo todo; Vanessa,
participante do Big Brother, sobre a qual a revista observa que, embora tenha ficado em
segundo lugar, ¢ uma vencedora por sua conduta e carater. Além disso, também destaca
Camila Pitanga, que foi escolhida pela Colorama/Maybelline New York como modelo de sua
campanha de cosméticos, por ser considerada pela empresa a imagem da beleza da mulher
brasileira.

O discurso do editor observa que oportunidades estdo sendo oferecidas para a beleza, a
competéncia e o talento das afro-descendentes, e que mesmo com dificuldades esses sdo
exemplos que devem ser seguidos pelas leitoras.

Com discurso otimista, o editorial fala ainda da necessidade de ter fé e estar envolvido
em energias positivas, para construir um mundo melhor. O discurso do editorial constroi e
representa personalidades dos meios de comunicagdo, mulheres, como exemplo de luta para

os leitores.
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A edicdo tem como chamada principal Vanessa a big brother do bem. A revista
destaca as qualidades positivas da participante negra do programa da Rede Globo ¢ a
representa como uma pessoa bondosa, ao mesmo tempo que deixa duvidas quanto aos outros
participantes.

A matéria principal da revista, intitulada 4 big brother do bem, traz uma entrevista
com Vanessa Pascale Ekpenyong. A reportagem informa que ela ¢ filha de pai nigeriano e
mae brasileira, e destaca seu porte de princesa africana. A matéria ressalta que Vanessa tem
carreira consolidada e de sucesso como modelo de passarela e que ja fez trabalhos na area de
publicidade, veiculados na Europa, além de ter atuado em videoclips e filmes, mas ela afirma
ter sofrido preconceito por nao ter a oportunidade de ser capa de revista. Vanessa ¢ formada
em Teatro pela Casa de Artes de Laranjeiras, foi assistente de Monique Evans em sua escola e
deu aulas na formagao de outras modelos. Durante sua participacdo no programa Big Brother,
manteve relacionamento com outro participante que era estrangeiro. Vanessa afirma que os
dois conversavam em franc€s, uma vez que ja viveu na Franca. Junto a entrevista, aparecem
fotos de Vanessa sozinha e na companhia de outros participantes do Big Brother.

O discurso da revista sobre Vanessa representa a mulher negra como alguém que tem
acesso a formagdo, que teve oportunidade de estudar e viajar ao exterior, perfil caracteristico
de uma pessoa que integra a classe média. Vanessa ¢ representada também como bom
exemplo, primeiramente por ela afirmar que se sente feliz por estar colaborando, em certo
sentido, para gerar oportunidades para outros negros e, em um segundo momento, por ter sido
elogiada pelos outros participantes do Big Brother.

Ja o editorial da revista n® 70 ¢ intitulado Em ritmo de festa. O editor comenta os sete
anos da revista e diz estar levando ao leitor uma edi¢do especial. Destaca as sete atrizes que
aparecem na capa da revista e que deram depoimento sobre a publicagdo, além de falarem

sobre suas vidas e carreiras. O editor ressalta que as sete atrizes estdo em fase de ascensio.
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Fran Oliveira também afirma que a edicdo traz uma matéria que trata dos 40 anos de Jorge
Bem Jor e outra matéria sobre Tia Doca, uma das dirigentes dos pagodes cariocas. Além
disso, sdo destacadas também matérias sobre Tupac Shakur, rapper ja falecido, sobre a
agéncia de modelos negros HDA Models, ¢ os atores americanos Will Smith e Martin
Lawrence, atores do filme Bad boys [l. O editor convida o leitor a participar da festa,
incluindo-o na comemoragao.

O negro representado nesse editorial sao personalidades, atrizes, atores estrangeiros e
musicos. Além disso, como observa o editor, as sete atrizes da capa estdo em ascensao, pode-
se considerar também que o negro representado além de ser personalidade, também desfruta
de uma carreira proeminente: Jorge Ben Jor, chega aos 40 anos de carreira; Will Smith e
Martim Lawrence, atores de Bad boys Il, estrelam um filme de grande sucesso comercial; a
HDA models é uma agéncia para modelos negros de grande sucesso, ¢ Tia Doca ¢ uma
sambista conhecida no Rio de Janeiro.

Essa edi¢dio tem a seguinte chamada principal: E festa no més do nosso 7° aniversdrio,
elas declaram seu amor a Raga. A capa, que tem formato especial, ¢ dobrada apresentando o
dobro da largura normal; traz a foto das 7 atrizes, que estdo vestidas de branco para a festa e
que se enquadram no padrao de beleza negro.

A matéria principal € intitulada 7 mulheres de rag¢a. Na introdugdo, ¢ esclarecido que
as historias de Isabel Fillardis, Tais Araugjo, Ildi Silva, Thalma de Freitas, Juliana Alves,
Janaina Lince e Lica de Oliveira s3o muito parecidas com a da revista Raga Brasil. Junto a
foto de cada atriz, aparece uma frase sobre a revista, como, por exemplo, Isabel Fillardis, que
afirma “ser Raca ¢ ser persistente e ter qualidade”.

As atrizes sdo representadas como lutadoras e otimistas, pois véem mudangas na
situacdo do negro. Também sdo pioneiras enquanto atrizes da nova geragdo que conquistaram

espaco em novelas. Além disso, varias delas fazem comentérios sobre a situacdo social do
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negro, como no caso de Tais Aradjo, que deixou uma pega em que estava atuando, para entrar

em outra, que trazia um elenco composto somente de atores negros.

4.2.5 Auto-estima beleza e visibilidade

O titulo do editorial da revista n° 71 ¢ Dignidade, e tem continuagdo no texto com as
palavras “respeito... e auto-estima...” O editor diz que “a lista poderia ser enorme se eu
continuasse buscando palavras para relacionar o que nés, negros, estamos buscando ao longo
de anos”. O uso da primeira pessoa do plural inclui o letor no grupo negro que procura atingir
os ideais mencionados. Contudo, a perspectiva do discurso ¢ modificada logo apos essas
primeiras observagdes, passando para uma abordagem que diz ser necessario deixar de lado as
lamentacdes e partir em busca de conquistas.

As conquistas almejadas pela maioria dos afro-descendentes sdo representadas através
das personalidades negras que a revista expoe na edi¢do: Preta Gil com “uma linda historia de
vida”; Daiane dos Santos, “conseguiu respeito e... auto-estima”; Gilberto Gil é outro exemplo
de sucesso individual. A edi¢do destaca o fato de o ministro ter tocado na Assembléia Geral
da ONU como mais uma conquista em sua carreira.

O editor, ao final do texto, argumenta que “auto-estima ¢ coisa de foro intimo” e
convida o leitor a comemorar o més da Consciéncia Negra. Junto ao editorial, aparece um
poema de Fernando Pessoa intitulado Recomego, o qual remete a idéia de luta pela vida, a
capacidade de comegar sempre que necessario, mesmo que para isso tenha que enfrentar seus
proprios medos.

O discurso do editor se mostra pouco voltado para as questoes historicas e sociais, pois

o més da Consciéncia Negra, importante data na visao dos movimentos negros € momento de

reflexdo e protestos, ¢ abordado no editorial como dia de festa. E necessario considerar que a
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mobilizacdo dos afro-descendentes ¢ objetivo dos movimentos negros como caminho para
vencer as dificuldades (MUNANGA, 1999).

Ao contrério do que o discurso do editorial diz ao afirmar que auto-estima ¢ coisa de
foro intimo, ¢é preciso considerar que a ideologia do branqueamento e o mito das trés racas
objetivavam acabar com a heranca africana no pais, e sdo essas duas questdes que propiciaram
a constru¢do de uma identidade racial negativa para os negros, o que produziu uma grande
barreira ao desenvolvimento da auto-estima dos afro-descendentes (ARAUJO, 2000). Sendo
assim, a baixa auto-estima dos afro-descendentes ¢ muito mais o resultado de condi¢des
historicas e sociais especificas do que simplesmente uma questao individual.

O discurso da revista pde questdes pessoais e exemplos de personalidades em posi¢do
privilegiada em detrimento de questdes maiores como a consciéncia social. Junto ao editorial,
aparecem as imagens de Preta Gil ao lado do editor segurando seu cd, prova do seu sucesso; o
ministro Gilberto Gil sendo entrevistado em seu gabinete e Daiane dos Santos executando
movimentos na ginastica olimpica. Disso se conclui que o negro representado por esse
editorial sdo pessoas que alcangaram reconhecimento e sucesso.

O editorial da revista n® 59 também segue uma perspectiva otimista em relagdo a vida
dos afro-descendentes. Intitulado Um brinde aos novos tempos, destaca que assuntos
relacionados a comunidade negra, como a Conferéncia das Nagdes Unidas contra o Racismo,
foram tratados pelos meios de comunicacdo no pais e no exterior. O editor afirma que algo
terd de ser feito, para corrigir as injusti¢as executadas na area da educacdo e do trabalho.

O discurso do editorial argumenta também que a Revista tem cumprido seu papel, pois
da visibilidade ao negro, o que ¢ exemplificado por meio de alguns modelos que tiveram
destaque na revista, sendo que as fotos de alguns aparecem junto ao editorial. O editor afirma

que a revista traz a matéria Os melhores do ano a qual, entre outros, comenta a carreiras de
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Taiguara, Danielle Leonel e Patricia de Jesus. Junto ao editorial, aparecem as fotos de Zez¢
Motta, Benedita da Silva e dos trés modelos citados acima.

O editor também convida o leitor a ler a matéria Uma década de vitorias, que faz uma
retrospectiva sobre os avangos que os afro-descendentes tiveram nos ultimos dez anos, mas
observa que, enquanto revisa o passado, a revista mantém suas atengdes voltadas para o
futuro, um futuro em que o negro serd um cidaddo com boas condi¢des de trabalho e bons
salarios, para permanecer com alta auto-estima.

O negro representado nesse editorial ¢ o negro que conseguiu ter visibilidade e
conquistou seus objetivos como os modelos citados pelo editor, a atriz Zezé Motta e politicos
como a vice-governadora do Rio de janeiro, Benedita da Silva.

O discurso do editorial da revista n® 61 uma vez mais segue a mesma perspectiva de
otimismo em relagdo a situagdo do negro, com o titulo Ndo é brinquedo, ndo!. O editor Fran
Oliveira observa que o musico e cantor Ivo Meirelles langou uma musica sobre os poucos
afro-descendentes que aparecem na televisao. Ele afirma concordar com o fato de que existem
poucos negros aparecendo na televisdo, mas que, na novela O clone, 20% dos personagens
sdo negros, conforme antigo desejo de parlamentares negros que lutam para implementar uma
lei nesse sentido. O editor também destaca que o programa Big Brother tinha dois
participantes negros, que o SBT apresentou um “rapper” na sua programagao € que o
programa Casa dos Artistas do SBT também teve um participante negro.

O discurso do editor € encerrado em tom esperancoso, dizendo que o exemplo da tio
comentada democracia racial, mesmo que ainda ndo em proporgdes ideais, estd ocorrendo,
mas que até entdo sé na televisdo. Observa que mesmo assim isso ja ¢ um bom indicador.

O editorial representa o negro otimista quanto a sua situacdo social, mas é preciso
considerar que, embora tenham ocorrido pequenos avangos na esfera dos meios de

comunicagdo, a situacdo social do negro permanece bastante dificil. A inclusdo de alguns
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personagens negros nos meios de comunicagdo ¢ algo insuficiente para fundamentar uma
discussdo sobre avangos na democracia racial, pois € necessario considerar para isso indices
como educacgdo, saude, renda e trabalho. A telenovela abordada pelo editorial como exemplo
de avango na participacdo do negro nos meios de comunicagdo, sempre teve no seu elenco a
representacdo das classes sociais brasileiras, mas ela se mantém centrada na classe média
branca, a qual ¢ vinculada aos ricos. Os elementos da cultura africana que compde a cultura
nacional ou histérias que expde aspetos especificos da experiéncia contemporanea dos afro-
descendentes raramente tém espaco no horario nobre, tendo lugar somente em algumas mini-
séries (ARAUJO, 2000).

A revista n® 63 traz um editorial intitulado A vida como ela é. Em seu discurso, o
editor comenta a Copa do Mundo e a participagdo expressiva de jogadores negros nas
selecdes européias e brasileira. Também fala rapidamente sobre a crise na Argentina e o fato
de essa nagdo possuir uma populagdo de um milhdo de negros, aproximadamente, ¢ muito
pouco se saber sobre sua participagdo no desenvolvimento do pais, que é destacado como a
nagdo mais branca da América do Sul. O editor destaca que a Associagdo Africa Vive, que
surgiu em 1996, tem trabalhado para desenvolver a consciéncia afro na Argentina, e que a
pouca mengao aos negros argentinos esconde o racismo das elites. O editor encerra seu texto
pedindo que o periodo de crise ndo encubra essas manifestagdes das minorias. O discurso do
editorial parece buscar representar a importancia da participagdo dos negros no futebol, os
quais fazem parte de varias e importantes selegdes em muitos paises, bem como representar a
complexa situacao do negro na Argentina.

A revista n® 64 traz o editorial 4 festa ¢ nossa!, que destaca um verso de Jorge Aragao,
o qual parece falar sobre auto-estima e a libertagao de se assumir como negro. Nesse editorial
ndo aparece a foto do editor-chefe e sim sdo destacados os seis anos da revista e sdo

mostradas capas das edigdes de aniversarios anteriores, que representam por meio de varias
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imagens a alegria do negro, comemorando o aniversario de cada edi¢ao. O editorial comeca
falando sobre criticas que a revista recebeu a respeito do rumo que tomou e que o negro
representado na revista ndo € o negro brasileiro. Mas o editor discorda dessas criticas, porque
a revista nos seis anos de existéncia manteve a sua meta, que ¢ de dar visibilidade ao negro.
Ele diz que os negros tiveram conquistas mesmo que as estatisticas, que ¢ assunto para o
IBGE, diz Oliveira, sejam incapazes de demonstrar isso. Afinal, afirma, os dados sempre
acabam por colocar o negro por baixo. A perspectiva otimista nesse editorial é tamanha que o
editor prefere deixar de lado os indicadores sociais sobre o negro.

O editorial da revista n® 67, intitulado 4 vida ndo é filme, destaca os afro-descendentes
que fardo parte da equipe do governo Lula e v€ nisso aspectos positivos em razdo de esse
parecer ser o governo que pos o maior nimero de afro-descendentes no primeiro escaldo.
Oliveira diz que sera feita uma série de matérias com esses representantes e que o objetivo €
saber como eles dardo mais visibilidade ao negro. E necessario observar que, pelo que diz o
editor, os problemas do negro brasileiro parecem se resumir a questdo da visibilidade.

Sobre os ministros, o editor observa a necessidade de eles pensarem como negros ao
chegarem ao poder e convida o leitor para ler matéria sobre a ministra do meio ambiente e
conhecer o que ela pensa. Os afro-descendentes que compdem o governo Lula representam,
no discurso do editor, avangos para a comunidade negra, pois nunca houve tantos negros no
primeiro escaldo de um governo brasileiro.

O editorial comenta também o filme Cidade de Deus ao qual o titulo faz referéncia. O
editor observa as repercussoes geradas pelo filme junto aos moradores de Cidade de Deus,
que reclamam que o preconceito contra as pessoas que moram la teria aumentado em fungao
do filme, o qual acabou sendo positivo apenas para poucas pessoas. O editor também fala
brevemente sobre a morte do rapper Sabotage e sobre a violéncia. O editorial ¢ concluido com

o pensamento da ministra do Meio Ambiente, Marina Silva, que define que em uma sociedade
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justa devem existir as mesmas oportunidades para que todos os grupos étnicos tenham
condi¢des de se desenvolver. Junto ao editorial, aparecem fotos de Marina Silva, Benedita da
Silva, Gilberto Gil e do rapper Sabotage.

O editorial da revista n° 68 tem o seguinte titulo: Lei Aurea - 115 anos! Nesse
editorial, Oliveira comenta a dificuldade no cumprimento das leis no pais e cita o caso da Lei
Aurea, que, afirma ele, “ndo pegou”, pois a libertagdo dos escravos somente ocorreu no papel
e ndo na vida efetivamente, tendo em vista que a luta por cidadania e auto-estima ainda ¢ uma
necessidade. Essa perspectiva mais social apontada em seu discurso representa grande parte
dos afro-descendentes que possuem poucos recursos para sua sobrevivéncia.

O editor observa também que os negros tém feito muito mais do que refletir, pois vém
realizando muitas mudangas no pais e no mundo. O editor destaca o seguinte sobre o negro:
“passamos de mao-de-obra escrava a notaveis cidaddos”, o que € uma contradi¢cdo em relagao
ao que disse anteriormente relativo a necessidade de luta por cidadania e auto-estima, pois se
ainda existe necessidade de lutar por isso, como os negros podem ser notaveis cidaddos?
Exemplifica isso com algumas personalidades do meio artistico que alcancaram notoriedade.
O editorial segue dizendo que o 13 de maio esta relacionado a um passado terrivel, mas esta
direcionado para um futuro prospero sem escravidao e discriminagdo, ¢ que a Princesa Isabel
perdeu.

Na segunda fase da Revista, em muitas edi¢gdes, as chamadas de capa e as imagens,
bem como as matérias principais no interior da revista, tratavam sobre cabelos, beleza, moda,
maquiagem, cuidados com o corpo e outras questdes relativas a estética e beleza. Na revista
n® 59 (Figura 11), a matéria principal na capa ¢ denominada Super guia de beleza Cabelo
novo! 37 cortes modernos. No interior da revista, a mesma matéria ¢ intitulada 37 cortes para
mudar de cara!l. Na revista n° 61 (Figura 12), a chamada principal na capa é Pele linda ja!

Celulite: 8 tratamentos. No interior da revista aparece Celulite sem tréguas. Na revista n° 63
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(Figura 14), a chamada principal na capa € Especial cabelos. No interior da revista, muda para
Cabelos a prova de choque. A edi¢ao n°® 64 (Figura 15) tem como chamada principal: Abuse!
Produtos para uma pele linda, tratamentos para um corpo perfeito, maquiagem, moda... Ouse
nesta estagdo! No interior da revista, a chamada é Estagdo das cores. Na edi¢ao n°® 67 (Figura
16), a chamada principal ¢ Beleza pura. No interior da revista, Bye-bye, verdo!. Na revista n°
68 (Figura 17) 12 looks as principais tendéncias da moda outono, no interior da revista
aparece Outono em trés tempos. A chamada de capa da edi¢dao n° 69 (Figura 18) é Transforme
seu cabelo. Trés looks incriveis para vocé arrasar no outono inverno.

Trés edigdes tém os cabelos como tema, comentando tratamentos dos cabelos crespos.
Esse ¢ um assunto de grande importancia, pois na edi¢do n° 59 foram dedicadas 12 paginas
ilustradas com varias fotos, que mostram 37 tipos de penteados. Nesse sentido, pode-se
observar que a afro-descendente representada na revista tem interesse por assuntos
relacionados a beleza. E comentado que, com os grandes investimentos feitos pela inddstria
de cosméticos, a mulher negra tem a sua disposicdo uma ampla linha de produtos para o
tratamento dos cabelos. O negro representado nas matérias sobre moda e beleza, cabelos e
maquiagem, sdo na grande maioria mulheres. As imagens na revista tém 6tima defini¢ao,
muitas fotos sdo em primeiro plano, destacando o rosto ou entdo partes do corpo.

Nas matérias sobre moda, como na revista n° 68, em 6 paginas, sdo apresentadas as
roupas por uma modelo em varias fotos e também sdo expostos o valor'” e a marca de cada
peca. Pode-se observar que, pela quantidade de produtos sugeridos, essas dicas possivelmente
sdo voltadas para um publico com bom poder aquisitivo. O mesmo pode ser observado na
matéria sobre celulite, na revista n° 61, com 5 paginas, em que sdo apresentadas as causas da

. . . A 1
celulite e a forma de preveni-la. Os tratamentos sugeridos tém valores elevados'®, sendo que o

'3 Pode-se observar que sdo valores altos em relagio ao salario minimo nacional, que é de R$ 240,00 no
momento da pesquisa. Uma blusa ¢ destacada por R$ 127,60, uma sandalia por R$ 159,00, um sapato por R$
160,60. Logo, percebe-se que sdo produtos destinados a classe média.

' Custo em média de R$ 50,00 a R$ 100,00 por sessio.
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tratamento ¢ comumente composto por 15 a 20 sessdes. A matéria sobre maquiagem, com 8
paginas na revista n® 64, também apresenta a sugestdo de marcas de determinados produtos.
Os tratamentos sugeridos para o corpo apds o término do verdo, na revista n® 67, vao
desde dicas que podem ser executadas em casa, a sofisticados tratamentos, que sao realizados
em clinicas, como limpeza da pele, tratamentos a base de argila e outros. Pode-se perceber
que o negro representado nas matérias destacadas ¢ um negro bonito, dentro do padrdo de
beleza dos afro-descendentes e que dispensa muitos cuidados & sua aparéncia, pois procura
vestir-se na moda e ainda ouve o conselho de especialistas. Os precos dos produtos e dos
tratamentos sugeridos levam a conclusao de que esse negro tem bom poder aquisitivo, ou seja,

deve ser uma pessoa da classe média, no minimo.

4.3 COMPARANDO PRIMEIRA E SEGUNDA FASE

Os aspectos que diferenciam a primeira ¢ a segunda fase da revista Raga Brasil se
referem ao slogan, a capa, ao editorial e a matéria principal. O slogan A revista dos negros
brasileiros, que vinha no topo da capa da Raga Brasil, deixa de constar da publicagdo a partir
da edicdo n° 36, no quarto ano de existéncia da revista. A capa da revista, nesse sentido, perde
um pouco da forca do seu significado. Embora o nome Ra¢a e as imagens de afro-
descendentes tenham forte significado, o slogan reforcava ainda mais a questdo da
segmentacdo étnica da revista, além do fato incomum de se ter uma publicacdo de grande
repercussdo, voltada para o publico negro.

Em relagdo a segunda fase, uma possivel razdo para a nao existéncia do slogan esta na

opcdo da editora em criar um novo projeto grafico com menos elementos, apresentando cores
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de fundo mais claras, assumindo, com isso, um perfil mais proximo ao de uma revista de
moda, deixando de ser tio voltada a variedade, como vinha sendo até entdo.

Ja a imagem e a chamada de capa das revistas, na primeira fase, vém marcadas pelo
tom afirmativo e contundente de reconhecimento e de valorizagdo da origem e do fendtipo
negro, além da auto-estima. Na segunda fase, ao contrario, a chamada e a imagem de capa sdo
quase que totalmente voltadas a questdes de beleza ¢ moda.

Nota-se alguma semelhanca entre as duas fases quanto a representacdo de
personalidades do meio artistico, pessoas com destaque na midia como exemplo de superagao
de problemas e de ascensdo, embora, na segunda fase, isso pouco ocorra, pois modelos que
ndo eram publicamente conhecidos apareceram em varias capas ¢ matérias, ocupando muitas
paginas.

Na primeira fase, pessoas comuns apareceram mais na revista, seja na capa ou na
matéria principal, como no caso da revista n° 48 (figura 10), que traz uma engenheira na capa,
e a revista n° 27 com a matéria principal Nossa cor é linda, sendo que ¢ feita uma ampla
exposicdo de pessoas comuns. A perspectiva individualista de superagdo dos problemas,
principalmente pelo modelo de comportamento de afro-descendentes que alcangaram o
sucesso pelo esfor¢o individual com arduo trabalho, aparece tanto na primeira quanto na
segunda fase, embora se note isso mais no primeiro momento da publicagdo. Isso se d4 em
razdo de que, na segunda fase, a revista apresentou mais modelos do que personalidades.

Os editoriais de ambas as fases definem o leitor como negro, mas a primeira fase ¢
mais contundente nesse sentido, pois o editor afirma que a revista foi feita para um pais que é
formado macigamente por negros. O discurso do editorial procurava determinar a todos os
afro-descendentes, independente das variagdes cromdticas e de algumas diferencas
fenotipicas, como negros. Assim, o discurso do editorial busca representar o mestico como

negro, fazendo reiteradas afirmagdes nesse sentido. A revista se posiciona de forma mais
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aberta contra o racismo na sociedade ¢ nos meios de comunicagdo. Também ¢ claro no
editorial da primeira fase certo otimismo em relagdo a situa¢do social do negro, mas, na
segunda fase, esse otimismo parece ser ainda maior. A questdo da auto-estima ¢ da
valorizagdo do fenotipo negro ¢ mais incisiva no discurso da primeira fase, enquanto na
segunda fase, embora isso acontega, tal questdo ndo tem a mesma perspectiva afirmativa e
fortemente enfatizada como na primeira etapa da publicacdo. O objetivo da revista destacado
no editorial da segunda fase, o qual ¢ enfatizado pelo editor, ¢ dar visibilidade ao negro.

Por fim, ¢ importante ressaltar que o perfil da matéria principal da primeira fase ¢ o da
segunda s3o distintos em alguns aspectos, como na quantidade de personalidades de sucesso
que foram destacadas em maior nimero na primeira fase. J4 na segunda fase, varias matérias
principais fizeram amplas abordagens sobre beleza, moda e tratamentos estéticos, algo que
ndo ocorreu na primeira fase em se tratando de matérias centrais, utilizando para isso modelos
desconhecidos do publico. Outra diferenca entre as duas fases estd também na manutengdo do
tom afirmativo sobre a origem negra e o orgulho, que se destaca na primeira fase. Na primeira
fase, apareceram muitos entrevistados falando com orgulho sobre sua origem negra, o que foi
amplamente destacado pela revista. Na segunda fase, ¢ comum apenas o reconhecimento de
pertencer ao grupo étnico negro, mas a isso nao ¢ oferecido grande destaque.

As mudangas na revista que ocorrem tanto dentro da primeira fase como na segunda
parecem ser o resultado das tentativas da editora de reverter a queda na circulagdo da
publicagdo e retornar aos numeros da época do surgimento da revista, como pode ser
observado na circulacdo de alguns anos, em que se verifica a redu¢ao nas vendas da revista.
Quando do seu langamento em setembro de 1996, a revista chegou a atingir uma circulagdo de
250.000 exemplares, enquanto em outubro de 2003 foram 21,1 mil exemplares. Talvez essa

queda na circulagdo seja resultado da inexisténcia de um departamento de marketing na
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editora e da conseqiiente falta de promocao da revista, como comenta Aroldo Macedo em

entrevista no periodo em que foi editor-chefe da publicacdo (PEREIRA, 2001).
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo desenvolvido nesta dissertagdo se sustentou no entendimento da relevancia
do poder simbolico dos produtos da industria cultural e na importancia da representacdo que
esses produtos engendram, particularmente dos afro-descendentes, pois seu discurso tem
influéncia na interpretagdo desenvolvida pelos sujeitos sobre assuntos sociais importantes,
como a questao racial no pais. Varios estudos demonstraram que os meios de comunicagao no
Brasil comumente apresentam uma representacdo negativa do afro-descendente, a qual ¢
reflexo das relagdes raciais na sociedade brasileira, onde os brancos, com sua auto-identidade,
definem de forma negativa a hetero-identidade negra. Essa representacdo reforga
simbolicamente uma identidade negativa para os afro-descendentes.

E necessario considerar que a comunicagio mediada é um fendmeno contextualizado,
ou seja, ¢ influenciada pelo contexto social. Assim, a representagdo dos afro-descendentes
nos meios de comunicagdo do pais € influenciada por duas perspectivas adotadas na definicao
da identidade do brasileiro, as quais ndo valorizaram a diversidade da populagao.
Primeiramente, a ideologia do branqueamento, a qual objetiva formar uma nagdo branca, ¢
apontada como o fundamento da valorizagdo da origem européia ¢ da aparéncia branca e da
conseqiiente desvalorizagdo do fendtipo do negro, resultando, entre outros aspectos, na baixa

auto-estima de muitos afro-descendentes. Em um segundo momento, ha o mito das trés ragas,
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que desenvolveu uma identidade mestica, dificultando o estabelecimento dos limites da cor e
fazendo com que as manifestacdes negras perdessem sua especificidade e fossem entendidas
como brasileiras. Além disso, esse mito fez com que os proprios afro-descendentes passassem
a se definir como brasileiros, ndo remetendo as suas origens negras. O mito das trés racas
também veio a ocultar os conflitos raciais no pais.

Todo esse contexto se reflete nos produtos da industria cultural brasileira, em que nem
‘mesticos € morenos’ obtém vantagens sobre os negros, pois os meios de comunicagdo do pais
tém como ideal a aparéncia euro-norte-americana para representar os individuos nos seus
produtos, inclusive a publicidade. Assim, a revista Racga Brasil ¢ um veiculo que se destaca
em meio a industria cultural brasileira por se propor a representar de forma ampla e positiva o
afro-descendente.

A revista Raca Brasil produz e difunde uma representacdo do negro que acaba por ser
incorporada pelo leitor em sua compreensao e, possivelmente, ¢ usada para reflexdo e auto-
reflex@o. Assim, a representacdo do negro na revista Raca Brasil constroi significados que sao
intercambiados pelos individuos que formam a cultura. Quando o leitor se apropria do
discurso da revista Raga Brasil, algumas representagdes sdo memorizadas e outras esquecidas.
A repeticao do discurso da revista nas conversas cotidianas, a reinterpretacdo, o comentario e
a critica constituem um processo de construgdo de discurso que torna possivel sua impressao
no tecido simbdlico da vida cotidiana.

Os significados sdo fundamentais, pois determinam, por exemplo, os valores
atribuidos, na cultura, a determinado grupo étnico, como, neste caso, os negros na sociedade
brasileira. Nesse sentido, a revista Raga Brasil produz valores que sdo partilhados sobre o
negro na sociedade brasileira, através de uma ampla exposi¢ao de imagens positivas de afro-
descendentes. Além disso, apresenta um discurso contundente, principalmente na primeira

fase, de afirmacdo de valores positivos sobre o negro, sendo que tudo isso ¢ feito pela



166

perspectiva do mercado, pois a revista, diferentemente da velha imprensa negra (SODRE,
1999), surge em razao dos interesses comerciais da editora Simbolo, que procurou encontrar
novos segmentos de mercado para desenvolver produtos culturais voltados a eles. Assim, a
comparagdo entre velha imprensa e nova imprensa desenvolvida por Sodré deixa certas
duavidas, pois o autor faz a comparagdo de um veiculo comercial, que surge baseado em
interesses econdmicos, com veiculos produzidos por entidades negras com interesse
fundamentalmente social em relagdo ao negro. Portanto, sejam quais forem os valores que
esses dois tipos de imprensa veiculem, eles parecem ser incomparaveis frente aos objetivos de
cada um.

O surgimento de uma consciéncia etnicista, nos anos 60, com o movimento Black
Soul, resultou, nos anos 90, na base social da nova imprensa, que tem entre seus veiculos a
revista Raga Brasil (SODRE, 1999). Soma-se a isso a descoberta de um segmento de classe
média negra. A revista Raga Brasil, na perspectiva comercial que segue, se apropria de
algumas manifestagdes dos movimentos sociais que t€ém, entre outras metas, a redefini¢ao da
identidade negra, a luta contra o racismo, a constru¢do de uma auto-estima positiva para a
populacdo negra, melhores condigdes econdmicas, acesso ao mercado de trabalho, a
consideracdo da diversidade racial do pais e a assun¢do dos mesticos como negros. Algumas
dessas questdes aparecem no discurso da revista, que, em parte, também leva em consideracao
o contexto social vivido pelos afro-descendentes, mas sob a perspectiva da classe média
negra, publico ao qual se dirige. Nesse sentido, a revista Raca Brasil pode ser entendida como
uma estratégia de identidade (CUCHE, 1999) por parte dos produtores da publicag¢do, que
desenvolvem uma representacdo cujo objetivo ¢ a identificagdo do leitor com modelos de
ascensdo social do negro, auto-estima e a assun¢ao de mesticos como negros.

Na primeira fase, a publicacdo era definida pela editora como uma revista de

variedades, sendo, provavelmente, dirigida tanto ao publico feminino quanto ao masculino. J&
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na segunda fase, como pode ser observado na defini¢do do leitor que aparece no site da
editora, a revista se destina basicamente ao publico feminino, definindo-o como alguém que
tem orgulho de sua cor e de sua cultura e que ja alcangou alto poder de consumo. A editora
aponta que as mulheres sdo 63% dos seus leitores. A representagdo positiva do negro através
do discurso e das imagens (SODRE, 1999) vem a responder aos anseios de muitos afro-
descendentes de se verem positivamente representados, principalmente a classe média negra
com seus ideais de ascensdo. Nesse sentido, é necessario considerar que a identidade cultural
dos afro-descendentes estd inserida numa identidade mais ampla que ¢ a identidade social, a
qual estéd vinculada a determinada classe social e sexual, entre outros aspectos.

A revista Raga Brasil se propde a reconstruir positivamente a identidade do negro.
Esse significado positivo é construido primeiramente pelo proprio nome da revista. O uso do
termo “raca” no titulo da publicacdo levou para a esfera dos meios de comunicacdo sua
ressignificagdo com valores positivos. Raga ¢ um termo que, conforme os valores partilhados
na cultura nacional, foi associado a significados negativos e que no contexto do periodo apos
a Segunda Guerra Mundial, conforme Sodré (1999), reaparece com a possibilidade de resgatar
e ressignificar simbolicamente a subjetividade negra. O termo raga ¢, também, utilizado pelos
proprios negros, conforme Aroldo Macedo, para definir os individuos que pertencem ao grupo
étnico. Esse é mais um elemento do qual a revista se apropria para construir seu discurso da
valorizagdo negra e que, no ambito dos meios de comunicacao, passa a ter uma ampla difusdo,
0 que ¢ uma das caracteristicas desses meios (THOMPSON, 2002). O termo raga, associado
as imagens de capa produzidas com grande apuro técnico, desenvolve uma representagdo que
constroi a valorizagdo do fen6tipo negro. O nome Raga Brasil também remete a idéia de que a
raca negra ¢ majoritaria no Brasil. Dessa forma, o nome Raga Brasil representa também o

povo brasileiro como negro, um negro valorizado positivamente.
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Embora o conceito de raga ressignificado apos a Segunda Guerra remeta a uma idéia
de brasilidade sem valorizar a origem africana (SODRE, 1999), a revista, na primeira fase,
destacava a origem africana ao apresentar, por exemplo, na secdo Qutras palavras, espago
destinado a cartas dos leitores, imagens de selos de paises africanos, como Mogambique e
Angola.

Outro elemento importante é o slogan A revista dos negros brasileiros, que vinha no
topo da capa da Raca Brasil deixou de constar da publicacdo a partir da edigdo n°® 36, no
quarto ano de existéncia da revista, ainda na primeira fase. A capa da revista, com isso, perde
um pouco da forga do seu significado, pois Raga Brasil se definia como referéncia, ou seja,
como o veiculo de comunicagdo do negro. Embora o nome Rag¢a e as imagens de afro-
descendentes na capa tenham forte significado, o slogan refor¢ava ainda mais a questdo da
representacdo étnica da revista.

O slogan representa um negro que se assume como tal, embora seja destacada por
varios autores, entre os quais Kabengele Munanga, Muniz Sodré e outros, a dificuldade que
muitos afro-descendentes tém em se definirem como negros. Geralmente, eles se identificam
como brasileiros ¢ ndo como negros, como destaca Renato Ortiz (1985), ou ainda por meio de
uma ampla classificagdo cromatica. O slogan ¢ também uma espécie de contrato de adesdo,
pois define as condi¢des para a leitura da revista, ou seja, ser negro brasileiro, o que também
representa uma delimitagdo geografica em termos de pais.

A eliminacdo do slogan foi seguida por uma série de modificacdes no todo da revista
quando Fran Oliveira assumiu o cargo de editor-chefe, iniciando o que aqui se denominou
segunda fase. A revista reduziu, entdo, as manifestagdes contundentes sobre auto-estima, bem
como os assuntos que tratam do preconceito racial e da situagdo social do negro, o que pode
ser observado na andlise e na descricdo da revista. Para exemplificar isso, pode-se citar a

supressao de se¢des como Memoria, que falava de personagens negros importantes na historia
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do pais, ou da secdo Negros em Movimento, que destacava o trabalho social de ONGs e outras
entidades ligadas a causa negra. Pela andlise, percebe-se que as frases e imagens que
compdem textos afirmativos praticamente deixaram de ser empregadas. Passaram a
predominar textos com sentido mais amplo e voltados a estética negra.

Além disso, as mudangas pelas quais a revista passou fizeram surgir um projeto
grafico com menos elementos, apresentando cores de fundo mais claras, num perfil mais
proximo ao de uma revista de moda. Embora ainda aborde assuntos voltados ao leitor afro-
descendente, o peridodico passou a se dedicar mais & moda e a beleza e, ao que parece,
dirigindo-se mais ao publico feminino.

Apesar das diferencas entre ambas as fases, esta claro que a revista busca representar o
mestico como negro em ambos os momentos de sua existéncia, sendo de forma mais enfatica
na primeira fase, por meio de frases de teor afirmativo de valorizagdo da origem negra por
parte de alguns mesticos ¢ chegando mesmo a uma cobranga quanto ao posicionamento do
leitor no editorial. A diferenca entre as fases € que, na segunda, a revista representa mesticos
como negros sem recorrer a um discurso enfatico sobre isso, como acontecia na primeira fase.

Nesse sentido, embora Sodré (1999) faca criticas a revista Raca Brasil acerca de uma
possivel artificilizacdo da diferenca negra e de que a publicagdo faria do negro um branco
diferente fenotipamente “dégradé”, o que foi observado na andlise ¢ que o proprio mestico
que se aproximaria fenotipamente mais do branco ¢ ressignificado como negro pela revista em
matérias, chamadas de capa e no editorial. Nesse sentido, a revista, especialmente na primeira
fase, ressignificou os mesticos como negros, fugindo da propria defini¢do popular baseada em
uma ampla variagdo cromatica. Assim, a semiurgia identitaria que faria do negro um branco
diferente, apontada por Sodré (1999), ndo foi observada na revista.

Outro aspecto que predomina em ambas as fases ¢ a representacdo do negro, na quase

totalidade das capas, através de personalidades do meio artistico, como atores, cantores e



170

também modelos. Em poucas situagdes apareceram pessoas comuns, mas quando ocupavam a
capa eram pessoas bem-sucedidas profissionalmente. Um dos objetivos da revista é, portanto,
representar negros que tenham sucesso em suas carreiras, para que sirvam de exemplo aos
leitores. O negro como empreendedor empenhado e que alcangou o sucesso, além de afro-
descendentes que conquistaram importantes cargos publicos, como prefeitos, também
aparecem na revista. Isso vai ao encontro do comentario de Sodré (1999) que argumenta que a
revista faz do sucesso pessoal um modelo de reconhecimento identitario.

E preciso considerar que a revista também apresentava outros modelos de identidade,
principalmente na primeira fase, como, em algumas edi¢cdes, matérias sobre importantes
figuras do meio politico e intelectual que marcaram a historia do pais e se destacaram por
realizagdes importantes, na secdo Memoria. Também trazia entrevistas ou matérias com
pessoas que desenvolviam trabalhos sociais, como na se¢do Negro em Movimento. Havia,
ainda, na revista, a se¢do Nossa Gente com duas paginas, onde eram apresentadas pessoas
comuns bem-sucedidas em suas profissoes.

Na segunda fase, a revista continua apresentando personalidades, mas na maioria das
edi¢des aparecem modelos. Em todas as revistas da segunda fase, as capas foram ocupadas
por imagens de mulheres. Assim, o afro-descendente que aparece na maioria das revistas
nessa fase representa a beleza da mulher negra, como também uma mulher muito voltada a
assuntos relacionados a moda e a beleza. Nessa fase, também ha espago para matérias com
pessoas ligadas aos movimentos sociais ou politicos, como foi observado na descri¢ao e na
analise da revista. Assim, a critica de Sodré de que, na velha imprensa, os modelos de
reconstrucdo identitaria eram idedlogos e de que, na nova imprensa, sdo apresentadas somente
personalidades do meio artistico ndo ¢ algo que defina totalmente a revista Raga Brasil,

principalmente na primeira fase.
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A revista, nas duas fases, procura representar o negro com alta auto-estima, reforcada
por valores positivos, tais como: competéncia, empenho no trabalho e beleza. A partir disso, o
discurso dos editoriais representa o negro construindo uma auto-estima positiva.

Entretanto, a revista, na primeira fase, ¢ mais contundente nas afirmagdes que buscam
elevar a auto-estima do receptor, pois refere-se freqiientemente ao Brasil como um pais em
que grande parte da populacdo é negra; faz afirmacdes de teor positivo sobre a beleza da
populacdo afro-descendente; argumenta sobre a necessidade de os negros terem orgulho de
sua cor ¢ de sua raca, cobra do mesti¢o sua definicdo como negro; comenta sobre o racismo
na sociedade e nos meios de comunicagdo, além de tratar de outras questdes relevantes ao
grupo negro. O discurso da revista nesta fase faz mais abordagens sobre a questao racial.

A linguagem da revista, na primeira fase, vem marcada pelo tom afirmativo de
reconhecimento e de valorizagdo da origem negra. O negro representado nessas capas esta se
afirmando e ressignificando os sentidos negativos sobre seu grupo étnico. E um negro que
gosta do seu fenotipo e se considera bonito. E tanto o homem quanto a mulher, sendo comum
aparecerem juntos na capa da revista. Varias chamadas de teor afirmativo representam o
grupo negro, utilizando verbos ou pronomes possessivos na primeira pessoa do plural.

Na segunda fase, o discurso do editor apresenta apenas breves comentarios sobre o
racismo, o preconceito ou outros assuntos relativos a questdo étnica. O editorial se volta,
entdo, mais a apresentagdo das matérias que aparecem na revista, sendo bastante superficial
quando trata dos problemas que o negro enfrenta, assumindo, muitas vezes, um otimismo
exagerado. O editor enfatiza que seu objetivo € proporcionar auto-estima e visibilidade. Essa
visibilidade ¢ abundante na segunda fase, pois a revista tem o numero de matérias reduzidas,
dando lugar a vérias fotos de modelos. O negro representado nas imagens da segunda fase sao

na quase totalidade mulheres, de modo que a revista dirige a maioria de suas matérias para
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esse publico. Em ambas as fases, ha matérias sobre moda e beleza, mas na segunda a revista
dedica um nimero muito maior de paginas a esses assuntos.

O negro representado na publicagdo revela também a beleza do afro-descendente. Isso
pode ser observado nas imagens sempre bem produzidas, sempre em cores e fotografadas com
grande apuro técnico. As pessoas que aparecem na capa estdo sempre bem vestidas e com boa
aparéncia. Isso representa um modelo positivo de beleza e auto-estima para o receptor.

Como foi observado na analise, o negro representado na revista Raga Brasil, em geral,
pertence a classe média, ou seja a mesma classe social dos potenciais consumidores que
inspiraram o surgimento da publicagao.

O interesse de reconquistar o publico leitor levou as mudangas ocorridas na revista
tanto na primeira fase como na segunda pois as altera¢cdes na publicagdo parecem ser o
resultado das tentativas da editora de reverter a queda na circulagdo da revista e retornar aos
numeros da época do surgimento da mesma, como pode ser observado na circulagio de alguns
anos, em que se verifica a redu¢do nas vendas da revista. Quando do seu langamento, em
setembro de 1996, a revista chegou a atingir uma circulagao de 250.000 exemplares, enquanto
que, em outubro de 2003, foram 21,1 mil. Talvez essa queda na circulagdo seja resultado da
inexisténcia de um departamento de marketing na editora e da conseqiiente falta de promog¢ao
da revista, segundo seu editor. Possivelmente, isso fez com que a editora decidisse
redirecionar a revista para outro segmento de publico. Ela deixou de dirigir-se tanto para o
publico feminino como para o masculino e voltou-se mais especificamente para o feminino, o
que veio a caracterizar o perfil da revista Raga Brasil na segunda fase como o de uma revista
muito voltada para moda e beleza, deixando de ser de variedades.

A pesquisa desenvolvida nesta dissertacdo sobre a revista Raca Brasil soma-se a outros
trabalhos, no sentido de elucidar quem € o negro representado pela revista Raga Brasil. Essa

questdo ndo ¢ abordada pela dissertacdo de Sandra de Souza Almada, Espelho, espelho meu...
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da construgdo da auto-estima a conquista da cidadania, que se propde a verificar qual o
modelo de identidade proposto pela revista aos seus leitores a partir do ponto de vista dos
produtores da revista com base na semiologia dos discursos sociais e nas teorias da
identidade. Essa dissertacdo aponta que o modelo de identidade da revista se origina de
negociagdes que envolvem o corpo editorial, leitores, movimentos negros, colaboradores,
departamento comercial e os dirigentes da editora. A identidade proposta pela revista seria
uma identidade de projeto, pois a revista proporciona orientagcdes politico-existenciais, para
que seus leitores desenvolvam uma nova identidade que consiga redefinir sua situagdo na
sociedade e com isso procurar a mudanca de toda estrutura social. Considerando a revista
Raga Brasil, essa mudanga tem como aspecto central a melhor categorizagdo do negro na
sociedade.

Em outro trabalho Ellis Regina Neves Pereira, em Raga Brasil: a importancia social
de sua produ¢do, estuda a identificacdo da importancia social da produgdo da revista para as
relacdes interétnicas no pais a partir da praxis pedagodgica do cotidiano, sendo que essa
identifica o carater educativo da revista Raca Brasil. A autora expde que a relevancia da
revista esta no fato de ela vir a ser um meio pelo qual passam varios modos de tematizagdes,
sendo essa uma face do movimento negro.

Finalmente, é relevante destacar que se observa nova tendéncia que talvez possa
inaugurar uma 3* etapa da revista Raca Brasil, pois, em certo sentido, a publica¢do retoma a
linha editorial da primeira fase. A editora Simbolo trocou o editor-chefe da revista e passou a
apresentar uma quantidade maior de matérias sobre a questdo racial, como fazia
anteriormente, o que pode ser exemplificado em matérias como a que aborda a morte de um
dentista negro, assassinado pela policia de S3o Paulo; outra sobre como educar com auto-
estima filhos mesticos, uma entrevista com Matilde Ribeiro, ministra da Igualdade Racial;

outra matéria sobre a presen¢a maior de negros nos meios de comunicaciao; outra matéria
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sobre os negros que vivem em Paris; e, por ultimo, uma matéria que trata do destaque por
parte de entidades negras as empresas, escolas e pessoas que facilitem o acesso do negro ao
mercado de trabalho. Ou seja, a revista novamente passou a ter um conteudo, que enfoca a
questdo racial e, além disso, voltou a ser mensal. Isso parece refletir mais uma tentativa da
editora de conquistar maior numero de leitores, demonstrando também que o modelo da

revista na primeira fase foi o mais adequado ao projeto editorial.



175

REFERENCIAS

ABUSE! Rac¢a Brasil, Sao Paulo, n. 64, Ano 6.

ALMADA, Sandra de Souza. Espelho, espelho meu... da constru¢do da auto-estima a
conquista da cidadania. Rio de Janeiro: UFRJ, 2000. Dissertagdo (Mestrado em
Comunicac¢ao), Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2000.

A MULHER negra ¢ o maximo. Rag¢a Brasil, Sdo Paulo, n. 42, Ano 5, fev. 2000.

ARAUJO, Joel Zito. A negacdo do Brasil: o negro na telenovela brasileira. Sio Paulo:
SENAC, 2000.

BELEZA negra. Rag¢a Brasil, Sao Paulo, n. 9, Ano 2, mai. 1997.
BELEZA pura. Rag¢a Brasil, Sao Paulo, n. 67, Ano 7, mar/abr.

CASTELLS, Manuel. 4 era da informagdo: economia, sociedade e cultura. O poder da
identidade. Traduzido por Klauss Brandini Gerhardt. Sao Paulo: Paz e Terra. v. 2. Tradugao
de The power of identity.

CHEGOU a nossa vez! Raca Brasil, Sao Paulo, n. 7, Ano 2, mar. 1997.

CUCHE, Denys. 4 nog¢do de cultura nas ciéncias sociais. Traduzido por Viviane Ribeiro.
Bauru: Edusc, 1999. Traducao de: La notion de culture dans les sciences sociales.

DIJK, Teun A. Van. Racismo y analisis critico de los medios. Traduzido por Montserrat Basté
Kraan. Barcelona: Paidds,1997.

E festa! Raca Brasil, Sdo Paulo, n. 70, Ano 7, set/out.
ESPECIAL cabelos. Rac¢a Brasil, Sao Paulo, n. 63, Ano 6.
FERNADES, Florestan. Significado do protesto negro. Sao Paulo: Cortez Editora, 1989.

HALL, Stuart. (Org.) Representation. Cultural representations and signifying practices.
Londres: Sage Publications, 1997.



176

. Aidentidade cultural na pos-modernidade. 5. ed. Traduzido por Tomaz Tadeu da Silva e
Guacira Lopes Louro. Rio de Janeiro: DP&A, 2001, 5. ed. Tradugdo de: The question of
cultural identity.

. Da diaspora. Identidade e mediagoes culturais. Traduzido por Adelaine La Guardia
Resende [et al]. Belo Horizonte: UFMG, 2003.

HOROSCOPO. Revista Ra¢a Brasil. Sio Paulo, n. 9, Ano 2, mai. 1997.
LINDA, talentosa e revolucionaria. Ra¢a Brasil, Sdo Paulo, n. 47, Ano 5, jul. 2000.
MAIS linda. Raga Brasil, Sao Paulo, n. 68, Ano 7, mai/jun.

MIDIA DADOS 2002. Sao Paulo: Grupo de Midia S3do Paulo: Porto Palavra Editores
Associados, 2002.

MIRABELLA, Marina. New Magazine targets black brasilians. [on line] Disponivel na
Internet. URL: http://www.cnn.com/ 22.fev.1997.

MULHER, engenheira e vencedora. Raga Brasil, Sdo Paulo, n. 48, Ano 5, ago. 2000.
MUNANGA, Kabengele. Negritude usos e sentidos. Sio Paulo: Atica, 1988.

. Rediscutindo a mesticagem no Brasil. Petrépolis: Vozes, 1999.

NEW Afro. Os anos 70 estdo de volta. Raca Brasil, Sao Paulo, n. 38, Ano 4, out. 1999.
NOSSA cor ¢ linda! Raca Brasil, Sdo Paulo, n. 27, Ano 3, nov. 1998.

NICOLAU JR., Jader; RABACAL, Cintia. Aroldo Macedo. Energia e auddcia para realizar
grandes sonhos. [on line] Disponivel na Internet. URL: http://www.portalafro.com.br/
10.ago.2001.

OS tops blacks de 98. Rag¢a Brasil, Sdo Paulo, n. 25, Ano 3, set. 1998.
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.
PELE linda ja! Rag¢a Brasil, Sao Paulo, n. 61, Ano 6.

PEREIRA, Ellis Regina Neves. Raga Brasil: a importancia social de sua produgdo. Marilia:
Unesp, 2001. Dissertacdo (Mestrado em Educagdo), Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas. Universidade Estadual Paulista, 2001.

PRETA Gil. Gordinha, sexy e abusada, ela da receitas de auto-estima. Ra¢a Brasil, Sdo Paulo,
n. 71, Ano 7, nov/dez.

RACA BRASIL, Sao Paulo, n. 73, Ano 8, abr. 2004.
SOMOS negros, sim. Raga Brasil, Sdo Paulo, n. 24, Ano 3, ago. 1998.

SANTOS, Hélio. 4 busca de um caminho para o Brasil. A trilha do circulo vicioso. Sao
Paulo: SENAC Sao Paulo, 2001.


http://www.cnn.com/
http://www.portalafro.com.br/

177

SODRE, Muniz. Claros e escuros identidade povo e midia no Brasil. Petropolis: Vozes, 1999.
SUPER guia de beleza. Raga Brasil, Sdo Paulo, n. 59, Ano 6.
TENHO orgulho de ser negra. Ra¢a Brasil, Sao Paulo, n. 2, Ano 1, out. 1996.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. 4. ed. Traduzido por Carmen Grisci [et
al] Petropolis: Vozes, 2000. Tradugao de: Ideology and modern culture: critical social theory
in the era of mass comunication.

. A midia e a modernidade uma teoria social da midia. 4. ed. Traduzido por Wagner de
Oliveira Brandao. Petropolis: Vozes, 2002. Traducdo de: The media and modernity.

TRANSFORME seu cabelo. Rag¢a Brasil, Sao Paulo, n. 69, Ano 7, jul/ago.
VANESSA, a big brother do bem. Rag¢a Brasil, Sdo Paulo, n. 62, Ano 6.

VANNUCHI, Camilo. et al. Cheios de Raga. Istoé, Da cor do Brasil, Sdo Paulo, n. 1789, p.
56-61. Jan. 2004.



178

ANEXOS



Suilan quaks

i teid e
n:lrlmn%'

Ohcmem nedri
inbativd Ba cas

LTEH & WEALT, SMAGNE ISORTN0. CHICD CERAN, NERIHE (0 RAMBA | BAND, (30
FARR T LUTHEN oot Mg M U0 | ATREFTRALL, 3 BAAGuETH of

Figura 1 —revista n® 2

| A REVISTA DOS NEGROS BRASILEIRDS \

Somma ficar nn
‘moda sem gastar
dinheiro: |
apronda a reciclar
innia ]

'H:E‘“_____. '_""f'_”-i“: .-.._..l. el
Figura 2 — revista n® 7

179



A REVISTA DOS NEGROS BRASILETROSINN

Figura 3 — revista n°9

A REVISTA DOS NEGROS BRASILEIROS

Somos
negros,
sim!

Da mesticos Sikelros
ASSLITHET S Orighem

Figra 4 —revista n°24

180



181

A REYISTA DOS NEGROS BRASILEIROS

Prmiradas ripidos
v Bupsiiicals de faser

Fras mayuiagees
noE LowE g VErSD

GLORIA MARIA
A R G

A REVISTA DOS NEGROS BERASILEIRDS

b0 VERAD

A girla dosce
& MOEro & vim
brincad no askalin priy ow plecing

5 VELICG

| Deds 0% nigeos
[ m em
iCwil o do
Condi e

KO DA, Dok COMBLIENCIA ~ gClaudinho

KREGRA, GRITE BEM ALTO:

i h
nossa il
2T ' Y = mes ks oo
. : m—-ﬁ:i 03 pe it asroe”
e linda! DI i

Figura 6 — revista n® 27




182

PREPARL 810
CORFG PARE OF

PRINCI

Conthech

os anos 70 estao de volta

& o5 cabelos relnmae sun Rk de
simbolo de conscidncia o orguiho rcial

SAMTLE CH PRCSTATA. CONID MR D518 DOERGS FATAL « CUEE B3 &1 [rda g,

Figura 7 —revista n® 38

L ]

Especial Carnaval
v A g b s b ieita da depla
maEire-ela o porla-bardod
=0 que roda mas Barracsss do Fia
= Cmin praticn pars o ok

e sltama hera

v

Al as aren
Cilios » fous
MuElS Pl il

NETINHO

I THPRIER-
PALLIN 40 D VI0LA € TOQUSHG: ERCONTITG DE BAMBAS = O CHARYE DOS NALES

Figura 8 - revista n® 42




st dibeenni
Veod val amram!

Tais Araiijo

: | 55
talentosa e
revolucionaria

A atriz gue fol eleita a mols bola da Amerkca
Lntima vsa a fama contra o racksmo brashieiro

PPN B PRECIRD, RIS SO « CLOVS A il POATED D VIRTA

Figura 9 — revista n® 47

R/

& C b . BEtachs - A HORA

|primreers veria, 108e = OO PAPAI
| @8 tonas @ sstiaa Cada vor maks

wiizn kbsmdos

il Qs o

0 segreds do sucdsso faminino
numa angagdominada pelos homens

B SRS

Figura 10 — revista n° 48

183



184

Figura 11 — revista n® 59

Viagem

T

Figura 12 —revista n° 61



a big brother
do bem

Figura 13 — revista n® 6

Sandra
de Sa

wnirbval visial dei B
e Me b ism B
da Mosown

D TraveRsos 4
Mem wamba s pagode T

Aroundaring
bedia, cinten &
Bijeux Bl

wikiiy per

especial

belos §

Figura 14 — revista n° 63

185



=l
Loncurso
Garota
g
da Capa!
Uma promocio
RACA BRASIL &
Wellin Color,
Participa!

Produtos para uma pele linda, i
tratamentos para um cofpo perfeito, .
madquiagem, moda... Ouse nesta e<tacdol

Figura 15 — revista n® 64

Edrrasirad

drogas,
to foral

O DEFORdINTO
ENMOONAHTE DL
LU - DR AL D

Pissy Elfictt
15 quils

Marina Silva
URTA RS T A,

COM & CARA
DO BRATL

Figura 16 — revista n° 67

186



Figura 17 — revista n® 68

O bhshen )

das basea:
apronda & laper,
AN @ s,
wm pele perl e

Massagqens,
ofurd, méscaras
Fgus linds & o4

".lh?‘-?"'--.. :- S
Figura 18 — revista n° 69

187



r

'/*HJ'IM'

Cachos
sodosos
naturais
Baitia 94 1egeedes
W ke i
arer Hurk it |
(P
Jo

Ben lor

s nubsgus
o Mgt

Figura 19 — revista n® 70

£8m, temos o gue |
EomeTmorar]
L ]

L]
reta Gil
Gordinha, sexy ¢
abusada, ela
di receitas
de auto-estima
Gilberto Gil Moreira:
o mifisrs =[] fez
a DMU dangar]

25 B nEm

Figura 20 — revista n® 71

188



	PROGRAMA DE PÓS-GRADUAÇÃO EM COMUNICAÇÃO E INF
	Dissertação de Mestrado
	AGRADECIMENTOS
	
	A Raça Brasil, revista dirigida ao leitor afro-d�
	ABSTRACT



	3.1 ENTREVISTAS COM AROLDO MACEDO
	3.2 FASES DA REVISTA RAÇA BRASIL
	3.2.1.1 Capa e contracapa
	3.2.2 Etapa intermediária entre primeira e segun�
	3.2.3.1 Seções
	Os aspectos que diferenciam as das fases de Raça�
	4.1.1 “A revista do negro brasileiro” - o slogan
	4.1.3 Editorial
	Preta Gil poderosa e abusada é também o título �
	Sobre os ministros, o editor observa a necessidad
	O editorial comenta também o filme Cidade de Deu�
	4.3 COMPARANDO PRIMEIRA E SEGUNDA FASE
	CONSIDERAÇÕES FINAIS


	REFERÊNCIAS

