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RESUMO

Este trabatho analisa o fendmeno da publicidade de rua em Porto Alegre e
suas inter-relagdes com a estrutura espacial urbana, através da analise morfologica,
instrumentada pela modelagem configuracional. Desenvolve uma metodologia para
descrever a logica locacional das imagens publicitarias, relacionando enfoques macro e
micro espacial. O modelo analitico proposto avalia o desempenho publicitdrio dos espagos
urbanos, produzindo como resultado medidas de carater quantitativo capazes de orientar

decisdes de monitoramento e planejamento da paisagem urbana.

ABSTRACT

This work analyses the phenomenon of street publicity in Porto Alegre and its
interrelation with the urban spatial framework, through morphological analysis, instrumented
by configurational modeling. It developes a metodology to describe the locational logic of
publicity imagens relation views of spatial macro and micro kind. The proposed analytic
model evaluates the publicity performance of urban spaces giving as a result quantity

measures, capable of orienting monitoration decisions and landscape planning.
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Introdugdo

1. INTRODUCAO

As grandes cidades deste final de século, atingidas pela revolugio
microeletronica e pela nova midia, vivem a exacerbagio da imagem urbana, onde a
comunicagio esta inserida em todas as escalas do cotidiano de seus habitantes, dentro
dos espagos privados, através dos mais modernos meios de comunicagido, ou nas ruas
pelas mensagens publicitarias (Kurtz, 1995). Neste cotidiano repleto de imagens e
informagdes, a publicidade de rua tem um papel fundamental na comunicagdo urbana
através da coordena¢do de mensagens dentro da paisagem das cidades. E a publicidade,
por sua vez, definida por Harvey (1989) como “a arte oficial do capitalismo” , é
resultado da transformagdo da arte para cultura de massa através do capitalismo,
representando uma das faces da fragmentagio e da dindmica do mundo capitalista pos-

moderno, onde a simulag@io e a realidade se misturam dentro da vida cotidiana. (Harvey,

1989:65).
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Atualmente, ndo s os estudiosos da comunicagio, mas também o grande
publico percebe que vive na era da comunicagdo. Como sugeriu o professor McLuhan
(1965 ), “a informagdo ndo ¢ mais um instrumento para produzir bens econémicos, mas
tornou-se ele proprio o principal dos bens”. Nesse sentido, a publicidade nio é,
unicamente, um tipo de “filosofia pecunidria”, como foi definida por Henry (1966:45),
mas também, e principalmente, um sistema comunicativo que orienta a agdo e a
estratifica por segmentos sociais. Assim, a publicidade de rua é uma fonte tdo
inexaurivel, quanto renovavel de comunicagio urbana, possibilitando ler-se ndo s6 a
mensagem explicita, destinada & venda, mas também o sistema de valores de uma
determinada época num especifico contexto scio-cultural.

A linguagem grafica, conforme recorda Cagnin (1970), sempre
acompanhou o homem, desde quando deixou impressas, pela primeira vez, as suas maos
nas paredes das grutas, até atualmente com o cinema e a televisdo. A espécie humana
pretendeu, em todos os tempos, estabelecer mensagens contemporaneas para atingir os
que viriam no futuro. Portanto, esta civilizagio ou como definiu Eco, civilizagdo da
imagem, ja teve o tempo necessario para seguir esta lei logistica do progresso técnico e
de sofrer, ao longo do seu desenvolvimento, as reagdes do seu proprio mercado
consumidor, impondo conseqiiéncias sobre nosso modo de vida. (Eco,1984)

Foi a partir dos anos sessenta que os cartazes e placas publicitarias foram
substituidos por painéis de néon, luzes fluorescentes ou de bﬁlho intenso, e comegaram
a surgir as mais variadas formas, desde os simples retingulos aos em forma de
“bumerangue” ou “parabdides”, assim definidas por Venturi et al (1978). Os edificios
comerciais desta época eram o que poderia-se chamar de, “barracas decoradas”, simples

caixotes encerrados em fachadas exoticas, a paisagem comercial eletrificada comega,
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entdo, a surgir. Nesta década passou-se a dar maior importancia para os pormenores e
qualidade do desenho dos painéis publicitarios, desenvolvendo-se o mesmo estilo para
diferentes locais como, por exemplo, o bem conhecido MacDonald’s (Relph, 1987).

A propaganda externa, deste final de século, utiliza sistemas avangados de
veiculagio das imagens, utilizando a tecnologia da informatica desde a elaboragdo das
imagens até a veiculagdo de propagandas animadas por sistemas informatizados. Os
materiais utilizados para a confecg@o das estruturas publicitarias s3o, por sua vez, mais
esbeltos, leves e durdveis . A tecnologia das estruturas dos painéis publicitarios e dos
sistemas de veiculagdo das mensagens, oferecem estruturas com grande vida util,
tornando-se verdadeiras formas construidas, enquanto que as imagens veiculadas podem
ser trocadas em muito pouco tempo através de programas computacionais de animagao
grafica.

Assim, a publicidade de rua deste final de século representa a
fragmentagdo da cultura de massa, onde o tempo da veiculagdo da imagem ¢é fugaz e, a
mensagem veiculada, dispersa. E esta paisagem urbana que retrata com clareza as nossas
metropoles pds-modemnas, concebidas como “um sistema de signos e simbolos
andrquicos e arcaicos em constante e independente renovagdo” (Harvey,1989:83). E
baseados nestas paisagens urbanas deste final de século, que a maioria dos autores, assim

como Lamas, definem a publicidade de rua como:

“elementos “parasitarios”, e de grande “mobilidade”
(sendo, portanto, efémeros, com constante modificagdes) devido
suas carateristicas de elementos “posti¢os” e adicionais, por
este motivo ndo lhe sd@o conferidos a mesma importdncia e
relevo dados aos outros elementos urbanos’(..)“situa-se na

escala da rua, ndo podendo ser considerada de ordem
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secundadria, dadas suas implica¢des na forma e equipamento da

cidade.”’(Lamas, 1993:108).

A versatilidade e fugacidade das mensagens publicitarias torna dificil a
pesquisa da “imagem publicitdria” na escala urbana, pois o tempo de veiculagio pode
ser de poucos dias, sendo horas. Porém, este estudo parte da premissa basica de que € a
imagem veiculada que possui grande versatilidade e fugacidade, nio os locais e as
estruturas onde encontra-se afixada. Os locais potencialmente visados para localizagdo
de publicidade n3o apresentam essa mobilidade, pois sdo instituidos a partir da
acessibilidade de sua localizag:io. (posigdo relativa de acesso destes locais as demais
atividades em fun¢do da sua posi¢do geografica) e da forma urbana, como os terrenos
baldios, ou as laterais, telhados, fachadas e recuos de jardim das edificagGes. Estes
espagos urbanos possuem potenciais, mesmo que “virtuais”, para fixa¢do de imagens
publicitarias.

Quanto as estruturas de fixagdo de imagens, tanto as metalicas como as de
madeira, ndo possuem a “mobilidade” colocada por Lamas (1993), pois na maioria das
vezes somente as imagens s3o substituidas, as estruturas permanecem. Mesmo naqueles
casos em que as estruturas sio retiradas, o potencial para afixagdo de propaganda
continua a existir podendo ser utilizado a qualquer momento por outra empresa; assim,
este estudo interessa-se pelo potencial de um local e ndo pela “tipologia da estrutura
publicitaria.

Moles (1974) , em sua obra o “O CARTAZ”, apesar de abordar a imagem
publicitaria como estudo, ja observava que, uma analise urbana ndo deve deter-se na
imagem publicitaria, mas compreende-la como manchas de cores distribuidas na cidade.

Assim, o estudo da publicidade de rua sob a 6tica do Urbanista é
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“( ) interessar-se pelos homens em massa, ndo mais pelo fluxo

de estimulos que é descarregado na consciéncia de wum
individuo, mas pelo fluxo de individuos que se escoa diante de
um estimulo particular situado em um ponto determinado.
Sendo esta a base de uma teoria do cartaz na cidade {..)
marcada em certos pontos, por manchas de cor, os pontos de
afixagdo considerados 6timos em fung¢do do fluxo de circulagdo
(..)"(Moles, 1974:230)

Como a citagdo acima exposta, esta pesquisa limita-se a um estudo
quantitativo do fendmeno publicitario, detendo-se na dindmica locacional das imagens
dentro da cidade. Delimita-se, entdo, objeto de estudo, ao desempenho publicitdrio dos
espagos urbanos, eliminando a imagem publicitaria do tema da dissertag3o, descrevendo
apenas a logica de localizagdo das estruturas onde ela € veiculada.

A relevancia desse estudo pode ser associada a limitada incidéncia de
temas referentes a publicidade de rua como elemento dependente da estrutura espacial
urbana espacial e inter-relacionada com a logica da dindmica urbana. A grande maioria
dos trabalhos envolvendo este tema de estudo sdo de natureza qualitativa, envolvendo a
imagem publicitaria, as suas carateristicas estéticas, comunicacionais ou perceptuais, €
estdo inseridos em linhas de pesquisas como: da Antropologia Cultural (Canevacci, 1990
e 1993); Comunicagio (Burgelin, 1970; Ebolato, 1972; Pignatari, 1969);, Semiologia
(Eco, 1976 e 1984; Epstein, 1986); Nova Historia Cultural (Pesavento, 1995; Bolle,
1994; Bresciane, 1986 e 1994; Ferrara, 1988 e 1990 e 1993; Pechman, 1992 €1994),

Percepcio Ambiental (Cauduro, 1992; Ashley, 1972) .
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Para Canevacci (1990,1993), inserido na linha da Antropologia Cultural ,
a publicidade urbana cria panoramas eletronicos dentro dos panoramas urbanos,
desenvolvendo o maximo da dialética do olhar, onde os panoramas eletronicos realizam a
réplica dos panoramas visuais urbanos, e vice versa. Dentro da otica antropoldgica o
pesquisador deve interpretar e descrever os panoramas eletronicos, para que deles se
extraiam os discursos publicitarios, frequentemente inseridos de forma implicita e
subjetiva. Assim, na publicidade da paisagem eletrénica se manifesta o conflito, e nio a
neutralidade indiferente dos codigos, e € justamente este conflito que Canevacci afirma

interpretar e descrever através da elaboragdo de

‘@

uma metodologia da comunica¢gdo urbana mais ou
menos precisa, com a seguinte condi¢do: a de querer perder-se,
de ter prazer nisso, de aceitar ser estrangeiro, desenraizado e

isolado, antes de construir uma nova identidade metropolitana.

L1

A semiologia estuda a estrutura do significado da comunicagdo simboélica,
procurando obter um conhecimento mais preciso de como se implantam os simbolos. No

que diz respeito a propaganda, Umberto Eco afirma que:

“Os meios de massa ndo veiculam ideologias: sdo eles
proprios uma ideologia (...) ndo importa o que dirdo através
dos canais de comunicagdo de massa; no momento em que O
receptor é cercado por uma série de comunicagoes que lhe
chegam de vdrios canais, contemporaneamente, de certo modo,
a natureza dessas informagdes tem pouquissimo destaque. O
que importa é o bombardeamento gradual e uniforme da
informagdo, onde os diversos conteudos se nivelam e perdem

suas diferengas.”'( Eco, 1984, pg. 166).
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Benjamim, Bolle, Pesavento e Sennet, inserem-se na Nova Historia

Cultural e definem conceitos para analisar o urbano. Quanto a esta questio Benjamin

definiu o espago urbano tio complexo quanto uma floresta tropical e afirma que: “Ndo

saber se orientar numa cidade ndo significa muito. Perder-se nela, porém como a gente

se perde numa floresta, é coisa que se deve apreender a fazer’ (Benjamin, 1971, pg.

76). Ja Bolle (1994), sugere que a cidade moderna ¢ uma cidade de simbolos, e que para

atravessarmos esta ‘“floresta de simbolos”, teremos que “gravar imagens dentro da

memoria’ para a partir dai conseguir transpor a ‘“densa paisagem de imagens’ e
“fragmentos urbanos”.

Ainda sob o mesmo enfoque de analise do urbano, Sennett (1989) e

Pesavento (1995) apostam na mudanga de olhar sobre a cidade, através de um anilise

que:

“representaria  elementos @ de  perturbagdo e

descaracterizacdo - impessoalidade, o anonimato, a diferenga, a

complexidade, a separagdo entre interior e o exterior, entre o

privado e o publico - pode se tornar o elemento de reeducag¢ao

do olhar, oportunizando uma revelagdo e uma nova coeréncia

do mundo. " (Pesavento, 1995,pg12)

Para estes autores e suas linhas especificas de pesquisa, a propaganda ¢
analisada sob o enfoque da imagem veiculada, e as caracteristicas simbélicas e
comunicacionais que estas imagens podem transferir para a sociedade moderna. Portanto
estes estudos realizam analises um tanto subjetivas para uma aplicagio mais direta ao
planejamento urbano. Salientamos alguns estudos sobre o fenémeno publicitario que,

apesar de abordarem o tema de forma qualitativa, muito auxiliaram no desenvolvimento
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mais especifico deste problema de pesquisa, como : “O CARTAZ” de Abraham Moles
(1974); “THE VIEW FROM THE ROAD” de Appleyard, Lynch, e Myer (1964);
“CITY SIGNS AND LIGHTS’ de Ashley, Myer, ¢ Smith (1971); e "LEARNING
FROM LAS VEGAS” de Venturi, Izenour, Scott Brown (1978).

Moles (1974), em “O CARTAZ”, realiza um estudo especifico sobre o
fenomeno do cartaz publicitario nas cidades de Paris, Estrasburgo e Berlim, comparando
o comportamento das veiculagdes de imagens em paises capitalistas e socialistas. Nessa
obra, demonstra o retorno publicitario de determinadas propagandas de acordo com o
tipo de publico, local onde estdo afixadas, cores, quantidades de informagdo veiculadas,
etc., elementos suficientes para uma abordagem relacionada a Teoria da Informagdo
(Moles, 1966). Ja o estudo de Lynch (1964) em “THE VIEW FROM DE ROAD”,
aborda as conseqiiéncias da inser¢do de novos elementos arquitetonicos na paisagem
urbana e suburbios das grandes cidades americanas a partir do aumento da velocidade de
passagem, como a constru¢ao das auto-pistas. Na obra de Venturi et al (1978),
“LEARNING FROM LAS VEGAS”, é abordado o potencial simbolico e comunicativo
das paisagens comerciais, onde avalia-se a estética arquitetonica das paisagens
eletrificadas, através de um estudo realizado nos arredores de Las Vegas. No caso
especifico de Las Vegas, o autor a define como uma “cidade mensagem”, toda
construida de signos e nio como as outras, que comunicam para poder funcionar, mas
que funciona para comunicar. E, por ultimo, temos “CITY SIGNS AND LIGHTS”, um
trabalho de pesquisa realizado para a cidade de Boston, onde os autores realizaram uma
pesquisa com a populagio a respeito do design das placas de informagdo publica, sinais
de trinsito e propagandas privada, realizando um mapeamento do desempenho

informacional de cada tipo de mensagem e imagem veiculada.
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Como pode-se verificar, os estudos referidos ndo realizam uma analise da
publicidade como fenémeno inserido na dindmica urbana, pois limitam-se a estudos
qualitativos e isolados da imagem publicitaria veiculada. A grande dificuldade de realizar
uma analise qualitativa inserida na dindmica urbana, € a constante troca de imagem.
Existe, ainda, o aspecto cognitivo da apreensdo da imagem, onde “cada um ‘“vé” a sua
publicidade”, sendo necessaria a elabora¢do de um banco de dados através de entrevistas
e/ou questionarios, retroalimentado a cada mudanga de imagem dentro da cidade.

Conforme ja argumentaram alguns autores que detém-se em estudos
qualitativos, como Sennet (1995), Canevacci (1990,1993) e Benjamin (1939), o que
provoca a percep¢do consciente da imagem ou de um elemento urbano, € o potencial de
estranhamento que ele é capaz de provocar nas pessoas. Devido a este fator a imagem
publicitaria tem um curto periodo de “vida” dentro da paisagem urbana; as imagens em
outdoors, backlights, outlights ou frontlights podem ser veiculadas em semanas ou meses
conforme o tipo de publicidade, buscando, € claro, a maior apreensdo da imagem, que é
obtida em uma escala decrescente a partir da sua data de fixagao.

Verifica-se, entdo que o estudo da imagem publicitaria requer uma analise
qualitativa, pois envolve o conceito de percep¢ao ambiental e a apreensdo da imagem
como signo. Porém, como o tema de estudo esta restrito apenas a logica locacional da
propaganda de rua, aborda-se apenas o conceito de visualizagdo, isto €, se a localiza¢do
de um painel permite a sua visualizagio, e ndo se realmente é perceptivel e apreendido
como signo. Assim, ndo considera-se os fatores particulares de cada individuo como
experiéncias passadas, cultura, classe social, etc., fatores estes que sdo premissas basicas

para um estudo qualitativo centrado no Desempenho da Imagem Publicitaria .
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Apesar dos estudos apresentados serem de carater qualitativo e nio
relacionarem-se diretamente ao tema da pesquisa, sio neles que apoia-se algumas das
bases teoricas para o estudo da publicidade de rua, pois devido & caréncia de estudos
sobre o problema de pesquisa desta dissertagdo, utiliza-se das experiéncias de estudos
qualitativos para o desenvolvimento de metodologia de analise quantitativa sobre do
fendmeno locacional da propaganda de rua. Desenvolve-se, entio, um estudo
quantitativo através da identificacdo das limitagdes e das potencialidades que os
qualitativos podem oferecer ao planejamento da paisagem urbana. Descreve-se, entdo a
publicidade urbana sob a otica da morfologia urbana, utilizando a diferenciagio espacial
e a tipologia urbana como meio de identificar a logica locacional da propaganda,
instrumentando-a através da Modelagem Configuracional Urbana.

A justificativa do campo de pesquisa escolhido, Modelagem
Configuracional Urbana, é a possibilidade de obtengdo de respostas objetivas e a busca
de uma abordagem sistémica no planejamento urbano , com a finalidade de sustentar os
processos decisorios, fornecendo subsidios necessarios a0 monitoramento da paisagem
da cidade.

Quanto ao objetivo desta dissertagdo, pode-se dizer que esta centrado no
desenvolvimento de uma metodologia capaz de descrever o fendmeno locacional da
propaganda de rua, detectando os principais elementos presentes na dindmica da
distribui¢do de mensagens publicitarias na cidade de Porto Alegre. Busca-se fornecer, a
partir do entendimento do processo locacional das mensagens, pardmetros de ocorréncia
da publicidade vinculada as diferentes areas da cidade, para auxiliar o controle da

polui¢do visual, seguranga publica e prote¢do do patriménio historico-cultural.
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Atualmente, os 6rgdos municipais, que monitoram a paisagem urbana de
Porto Alegre, nio possuem parametros de densidade publicitaria e/ou qualquer outro
tipo de orientagdo a ser utilizada na escala do planejamento do mobiliario urbano e, neste
sentido, o trabalho procura acrescentar alguns elementos que possam auxiliar no
planejamento da paisagem da cidade. A manipulag¢@o de valores quantitativos possibilita,
ainda, a frequente manuten¢do do modelo proposto, formecendo elementos para o
controle do fendmeno publicitario tanto aos planejadores da cidade, como aqueles que
desenvolvem o mercado da imagem, facilitando assim, a negociagao politica entre todos
os agentes envolvidos, quais sejam: a iniciativa privada, o Estado e a populagdo.

O desenvolvimento da pesquisa sob as bases tedricas e empiricas a
comprovagio das hipoteses e a obteng@o dos resultados € apresentado no decorrer desta
dissertagdo, que compde-se em quatro capitulos. O capitulo 2 apresenta as bases teoricas
e empiricas para a investiga¢do da organizagdo locacional da propaganda de rua. O
capitulo 3 demonstra o instrumento metodologico para avaliagio do desempenho
locacional dos espagos urbanos quanto a afixagao de propaganda, fundamentado a partir
do capitulo 2. Ja o capitulo 4 apresenta o estudo de caso na cidade de Porto Alegre,
onde o instrumento metodologico desenvolvido é aplicado e sdo obtidos resultados. O
quinto e ultimo capitulo avalia as conclusdes da pesquisa e o instrumento metodologico
desenvolvido, quanto critérios metodoldgicos e operacionais, e também demonstra

outras possibilidades de aplicagdo do modelo, suas potencialidades e suas limitagoes.
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2. FUNDAMENTOS DA AVALIACAO DO
DESEMPENHO PUBLICITARIO

Buscando demostrar as premissas teéricas envolvidas na elaboragdo do
instrumento metodolégico capaz de descrever o fendmeno publicitario faz-se,
inicialmente, necessaria a defini¢do de conceitos que demonstrem os métodos descritivos
e analiticos. Desta forma, este capitulo divide-se em trés subitens, quais sejam: “2.1 4
ANALISE DO FENOMENO DA PUBLICIDADE DE RUA” - Definigio do tema, os
objetivos e hipoteses da pesquisa; “2.2 A DESCRICAO MACRO-ESPACIAL DO
FENOMENO PUBLICITARIO” e, “2.3 A DESCRICAO MICRO-ESPACIAL DO
FENOMENO PUBLICITARIO” - Demonstram-se as bases teoricas e empiricas
utilizadas na elaboragdo do instrumento de Avaliagdo do Desempenho Publicitdrio dos

Espagos Urbanos descrito no capitulo trés desta dissertagao.
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2.1 A ANALISE DO FENOMENO DA PUBLICIDADE DE
RUA

A identificagio das varidveis envolvidas no fendmeno locacional da
publicidade de rua, parte de bases tedricas e empiricas. As bases tedricas sdo obtidas
através de estudos sobre o tema, ou diretamente relacionados a ele, enquanto que as
empiricas s3o fornecidas pelo mercado da imagem, através dos procedimentos realizados
pela iniciativa privada para afixar propaganda e pelos 6rgdao municipais para fiscalizar as
afixagdes publicitarias. Para Moles, por exemplo, as regras de afixagio de cartazes

partem de

“um elemento aleatorio de base: os “locais de afixacdo
disponiveis ‘ e de um certo mimero de fatores de ordem, sendo a
densidade de popula¢do um dos mais importantes. O problema
€ menos de definir a cada local de afixagdo uma densidade de
circulagdo(...) e muito mais o de procurar locais em pontos
onde haja grande circulagdo, dai o interesse em estabelecer um
mapa de densidade de circulagdo na cidade (..)"(Moles,
1974:221)

Esta citagdo de Moles demonstra, em linhas gerais, 0s componentes
fundamentais inseridos na dindmica de afixa¢do de propaganda de rua, a acessibilidade ¢
a disponibilidade para afixa¢do. A acessibilidade, entendida aqui, como uma medida
capaz de descrever os locais quanto a sua animag¢ido urbana, ou seja, & sua
potencialidade em atrair ou concentrar pessoas, veiculos ou atividades. Este componente

esta diretamente vinculado a estrutura locacional da publicidade e, para explica-la, leva
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em consideragdo o enfoque sistémico e a escala global. Quanto a disponibilidade para
afixagdo, podemos dizer que ¢ uma medida local, vinculada a relagoes de ordem espacial,
pois deve envolver fatores de visibilidade e legislagdo para afixacdo, relacionados a
forma da cidade e aos percursos dos individuos.

A afirmagdo de Villaga, que segue abaixo, vem complementar a citagio de

Moles e introduz, ainda, a questdo do preco da localizagdo das atividades na cidade.

““ha um prego de localizacdo” que se exprime pelo valor da
terra, o qual em 1iltima instdncia, é determinado pela
acessibilidade ao centro da cidade (.. a acessibilidade
constitui o fator fundamental determinante do valor da terra e

do arranjo dos usos do solo nas cidades
Mello, 1980:34).

(Villaga apud

A partir desta afirmagdo, entende-se a diferenciagdo de prego dos locais
de afixagdo de publicidade de acordo com as suas respectivas localiza¢des em relagio as
areas mais centrais da cidade. Neste caso, a maior valorizagdo de uma localizagdo
publicitaria depende do seu poder de visualizagdo, uma variavel diretamente dependente
da acessibilidade (acesso do local as demais atividades em fung3o da sua posi¢do
geografica) do local onde esta afixada.

A propaganda de rua apresenta caracteristicas diferenciadas quanto a
comunica¢do da imagem e, apesar de n3o estarmos estudando a mensagem veiculada, a
natureza da informagdo intervém no tipo formal e na localizag3o espacial da propaganda.
Estabelece-se, assim, “fipologias publicitdrias” relacionadas a “localizagdes urbanas”,

diferenciadas de acordo com a mensagem veiculada e o publico para o qual procura
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comunicar. Podemos definir dois tipos de propaganda externa: (1) aquela de ambito
nacional - (geral); (2) aquela de ambito local -(de varejo). (Stanton, 1980:644-645 ).

A propaganda geral, ou nacional, é assim denominada n3o devido a sua
cobertura geografica, mas pelo carater de venda da imagem. Neste tipo de propaganda,
n3o importa onde o consumidor adquira o produto, desde que o compre. Assim, possui
uma maior abrangéncia da imagem, podendo ter varios pontos de consumo, atingindo
n3o s6 a rua , mas um bairro e/ou, até mesmo, a cidade inteira. A propaganda geral esta
veiculada a produtos, franquias ou grupos empresariais, os conhecidos “Super-Signos”
definidos por Canevacci (1990), na qual a hegemonia e, sob alguns aspectos, a
autonomia dos signos constitui um elemento proliferante e macigo. Desta forma, o seu
publico alvo ndo s3o apenas os pedestres, mas os motoristas e os passageiros de veiculos
automotores, entendendo-se, por isso, a grande dimensio das imagens como, por
exemplo, os “Outdoors” .

Ja a propaganda de ambito local, ou de varejo, é aquela promovida pelo
comerciante. Neste tipo de imagem, a marca do produto n3o interessa, desde que este
seja consumido no ponto de venda. Este tipo de propaganda tem uma ligagdo direta com
o tipo de atividade desenvolvida no local, pois serve, basicamente, como referencial do
lugar de venda. E direcionada, principalmente, aos pedestres e ndo necessitam ser de
dimensées elevadas.

Quanto as bases empiricas, podemos afirmar que os procedimentos
praticos realizados pela iniciativa privada e pelos 6rgdos municipais fiscalizadores, vem
de encontro as bases tedricas pesquisadas, porém sdo rudimentares e ineficientes, pois
ndo possibilitam analise sistematica das diferentes areas da cidade. De um lado, a

iniciativa privada escolhe o espago urbano onde a imagem devera ser afixada, sem dados
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objetivos que possam comparar o espago escolhido com os demais disponiveis. Estes
procedimentos geram dificuldade na escolha do espago que melhor atende ao valor do
investimento do anunciante e, em conseqiiéncia, ndo possibilita dados objetivos do
retorno publicitario capaz de viabilizar o investimento publicitirio. Assim o retorno
publicitario que corresponde ao investimento realizado, e ao numero de pessoas que
possivelmente visualizardo a imagem publicitaria, é impreciso.

Os orgdos fiscalizadores, por sua vez, também encontram problemas da
mesma natureza, pois o monitoramento da paisagem urbana também é realizada da
mesma forma, ou seja, caso a caso. Nem mesmo a legislag@o vigente para a afixagdo de
publicidade aborda a publicidade de rua como um fenémeno urbano, inserida na
dindmica da cidade. O faz, isto sim, de forma individual, sem qualquer referéncia a
parametros de controle da poluigdo visual, ou a interferéncia de uma estrutura
publicitaria em relagdo a outra ou paisagem. Assim, 0 monitoramento da paisagem
urbana, de forma objetiva e sistematica, € inviabilizado. |

Apoia-se, entdo, nas premissas tedricas e nos problemas dos
procedimentos empiricos, e parte-se da hipotese de que o fendmeno publicitario possui
relagdes de dependéncia com a animag3o urbana, ou seja, com aqueles locais de grande
acessibilidade, porém cada tipo de propaganda necessita de um método analitico
diferenciado. Enquanto a propaganda geral apresenta relagdes ndo s6 com os locais de
maior animagdo urbana, mas também com aqueles que possuem disponibilidade para
localizago das estruturas publicitarias, a propaganda local apresenta relagdes estruturais
apenas com os locais de maior acessibilidade.

A propaganda geral necessita de grande fluxo de pessoas para ser

visualizada, mas necessita também de espago para ser afixada. Portanto, o desempenho
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da propaganda geral pode ser medido somente através da articulagio entre a
disponibilidade visual e espacial para afixa¢do e a animagio urbana do espago dentro do
sistema urbano. Os terrenos baldios, por exemplo, ndo produzem animagdo urbana, bem
pelo contrario, mas possuem espago para fixacdo de grandes painéis e podem
oportunizar uma alta visualiza¢do, desde de que estejam localizados em ruas de grande
acessibilidade.

Ja a propaganda local, por ser de pequeno porte, nio encontra grandes
restrigbes para ser afixada, e igualmente encontra-se em locais de grande fluxo de
pessoas, pois os comerciantes procuram os locais mais acessiveis para instalarem seus
negocios, como os centros de vizinhanga, centros de bairro ou grandes centros urbanos.
Por serem de carater indicativo, as propagandas locais sdo conseqiiéncia da escolha
locacional do estabelecimento comercial e, por este motivo, a quantidade de propaganda
local esta intimamente relacionada aos locais de grande animagio urbana.

A organizagio espacial da propaganda refere-se naturalmente as
categorias de decisdes de localizagdo dentro da cidade. Wheaton et al (1964) classifica
essas categorias de decisdes locacionais em de macro-escala e micro-escala.
Primeiramente, define a macroescala, onde sdo consideradas as caracteristicas das areas
dentro de uma regiao metropolitana, e se a localizagdo deve ser central ou suburbana. Na
micro-escala, € onde acontece a decisdao em um sitio especifico. Nesse nivel, as decisdes
tomadas afetam a eficiéncia econdmica e, particularmente, a da qualidade ambiental da
area metropolitana. (Wheaton et al,1964: 152, 153).

Assim, o fendmeno da propaganda geral deve ser explicado tanto na sua
organizag3o “macro”, representado pelas medidas de acessibilidade, que correspondem a

escala do sistema urbano, como na “micro”, através das medidas de potencial visual dos
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espagos urbanos que correspondem a escala local. Ja o fendmeno da propaganda local
pode ser explicado apenas pela organizagdo macro espacial, pois o pequeno porte da
publicidade faz com que esta propaganda possa ser afixada em qualquer tipologia
arquitetonica, o que elimina a necessidade de um estudo de enfoque micro espacial.

A comprovagdo da hipétese levantada, através da construgio de um
modelo analitico, apresenta relevancia tanto a nivel da iniciativa privada, como para o
planejamento urbano. Como mencionado anteriormente, as empresas necessitam de
locais de alto desempenho publicitario para afixar propaganda e parimetros objetivos do
valor locacional de cada espago urbano, a fim de balisar o investimento econdmico viavel
de retorno publicitario para cada espago urbano selecionado. Os planejadores, por sua
vez, necessitam monitorar a publicidade de rua como um fendmeno urbano inserido na
dindmica sistémica da cidade, como, também, devem conhecer os espagos mais visados
pela iniciativa privada de antemdo, para fiscalizar e planejar objetivamente a paisagem da

cidade.

2.2 A DESCRICAO DA ORGANIZACAO MACRO
ESPACIAL DO FENOMENO PUBLICITARIO

Nesta etapa vamos referenciar as bases teoricas que apoiam a defini¢do do
instrumento de avaliagdo do desempenho publicitirio. Uma avaliagdo do fenémeno
publicitirio, na sua organizagdo macro espacial, requer uma andlise sistémica da

localizagdo publicitaria, pois somente a partir de uma abordagem estrutural do espago
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urbano conseguiremos apreender as diferenciagdes espaciais capazes de proporcionar um
maior ou menor potencial publicitario de afixagdo.

A organizagdo macro espacial do fenémeno publicitario necessita de uma
metodologia capaz de descrever, a partir da estrutura espacial urbana, as praticas sociais
realizadas no espago. Desta forma, busca-se o conceito de animagio urbana como
hipotese para a afixagdo da publicidade de rua, pois refere-se as praticas sociais
desenvolvidas nos espagos urbanos que expressam-se em termos locacionais (circular,
consumir, etc), definindo o espago quanto & sua capacidade de atrair e concentrar
pessoas. A animag¢do urbana é um conceito importante na descricio de fenomeno
locacional da propaganda, pois, ¢ através da sua identificagio que pode-se delimitar o
retono publicitario de um espago urbano. Assim o espago que possuir a maior
concentrag@o ou o maior potencial em atrair pessoas, ¢ também um espago visado para a
fixagdao de propaganda.

Tanto a animagdo urbana, como o retono publicitario sdo conceitos que
necessitam de uma analise macro-espacial, pois, definem-se a partir das relagGes

estruturais entre todos os espagos articulados em um mesmo sistema delimitado.

2.2.1 A ANALISE SISTEMICA DO ESPACO URBANO

Uma abordagem sistémica da cidade requer inicialmente o entendimento de
sistema e estrutura urbana. O conceito de sistema que nos interessa pode ser descrito
segundo Hall e Fagen (1956), como:

“um sistema é um conjunto de objetos com relagdes entre
eles e entre seus atributos. Dentro deste conceito de sistema eles
ainda definem o que sdo os “objetos”, os “atributos” e as

“relagbes” Os objetos seriam as partes ou componentes do
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sistema, ilimitados em sua variedade (objetos), sdo objetos
abstratos de admitida validade, como varigveis matemadticas,
equagdes, regras, leis e processos. Quanto aos atributos, estes
seriam as propriedades dos objetos. Finalmente, as relagées sdo
o que enlacam o sistema em seu conjunto.”

(Hall e Fagen 1956: 26)

Buckley (1967), complementa a conceituagido de sistema e introduz o conceito de

estrutura, afirmando que os componentes de um sistema podem ser

“relativamente simples e estdveis, ou complexos e
mutaveis; podem variar em apenas uma ou duas propriedades
ou assumir muitos estados diferentes. As inter-relagbes entre
eles podem ser mituas ou unidirecionais, lineares ou
intermitentes, e variar em graus de eficacia ou prioridade
causal. As espécies particulares de inter-relagdes mais ou
menos estaveis de componente, que se estabelece em qualquer
tempo, constituem a estrutura particular do sistema nesse
tempo, atingindo assim uma espécie de ‘todo’ com algum grau

de continuidade e limites.”’ (Buckley,1967:68).

O ‘todo” deve ser entendido como “mais do que a soma das partes”, pois
a “soma das partes” num sistema refere-se, ndo a uma adi¢io numérica das partes, e sim
a uma agregacao ndo organizada. (Buckley,1967:69:70)

Quando nos referimos & cidade como sistema urbano , estamos abordando
uma complexa rede de relages entre componentes, onde partes estdo articuladas de
maneira a exercer fungdes de inter-relagdes umas com as outras, estabelecendo uma
dindmica urbana regida pela logica estrutural das partes com o todo. Desta forma,

qualquer mudanga discreta nos componentes da estrutura ou nas suas inter-relagdes, gera



O Desempenho Publicitario dos Espagos Urbanos - O caso de Porto Alegre 21

Capitulo 2

uma nova rede de relagdes voltadas a realiza¢@o das fungdes do conjunto. O conceito de
sistema como reunido continua, mantenedora de limites e variavelmente relacionada, de
partes, ndo deve se confundir com a estrutura ou a organiza¢o que possa assumir seus

componentes em qualquer momento determinado. Pois, um enfoque sistémico

“supde a consideragdo de cada parte componente nos termos do
papel que desempenha no sistema global. (....) Em certo sentido,
podemos afirmar que o enfoque desde o ponto de vista da teoria
dos sistemas néo consiste em mais do que um modo de pensar e
abordar o problemas na no qual prepondera a visdo global
sobre o aprofundamento de uma ou mais partes com excluséo
das restantes. "' (Reif, 1973:24).

A estrutura espacial urbana pode ser expressa, assim, por conceitos
diversos, de acordo com o enfoque tedérico que a define. Para Weber (1969), por
exemplo, a estrutura espacial urbana € composta por tres componentes:

a) os fluxos espaciais (pessoas, bens, dinheiro ou informagdo);

b) a localizagdo dos canais fisicos e dos espagos adaptados que fisicamente
alojam atividades;

¢) alocalizagcdo das atividades

O conceito de estrutura urbana pode ser entendido sob diferentes dngulos,
dependendo do enfoque tedrico que o define, porém observamos que em todas as
abordagens disciplinares a acessibilidade ¢ um componente comum e estruturador na
defini¢do deste conceito. A acessibilidade € o servigo que a cidade oferece aquele que
procura localizar-se. Os individuos e grupos que se localizam nas cidades sdo,

geralmente, mais capazes de tratar com os outros individuos e com outros grupos

localizados proximos do que aqueles localizados mais distante. A especializagdo e,
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portanto, a dependéncia que acompanha todo desenvolvimento econdmico, requer que
as residéncias € os negocios estejam em contato com uma crescente variedade de
outros estabelecimentos; a cidade € atrativa para eles precisamente porque oferece as
economias de urbanizagdo que facilitam o aparecimento e a manutengdo destes contatos
(Isard 1960:677-678). Assim, a acessibilidade tem uma importancia fundamental na
estruturagdo do conceito de sistema urbano e conseqiientemente como componente
basica e organizadora do enfoque macro-espacial do fenomeno publicitario.

A identificagdo da uma organiza¢gdo macro espacial visa, principalmente,
considerar as mutuas dependéncias que se definem entre diferentes elementos
constituintes do sistema urbano ou do subsistema espacial. Parte-se entdo da suposi¢do
de que a possivel identificagdo e a apreensdo de mutuas relagSes entre elementos do
meio urbano, através das medidas de acessibilidade, estdo subjacente a aplicagdo do
enfoque sistémico ao planejamento urbano e a elaboragdo dos modelos urbanos
quantitativos.

Para Echenique (1975)

“no basta solo con concebir la ciudad como sistema; es
necesario ademds representarla. Toda representacion es um
modelo y el objetivo de éste es proveer un cuadro simplificado e
inteligible de la realidad, con el fin de comprenderla mejor”
(Echenique, 1975:17)

Apresenta-se, a seguir, diferentes conceitua¢des de acessibilidade e alguns
dos modelos espaciais pertinentes ao estudo sistémico do fenémeno publicitario na escala

macro espacial da cidade.
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2.2.2 AS MEDIDAS DE ACESSIBILIDADE E A ORGANIZACAO
MACRO ESPACIAL

O termo acessibilidade € amplamente discutido em todos os enfoques
tedricos que tem como objeto de estudo a cidade, estabelecendo o uso de varios
conceitos que interligam-se intimamente as questdes teoricas e praticas. Essas questdes
se referem a relevincia dos conceitos em uma dada situagdo, e a interpretagio da
realidade é vista pelas vaniaveis de acessibilidade resultantes.

Segundo Wingo (1961), a acessibilidade é uma “qualidade de situagcdo”,
isto € , constitui o fator dominante na determinagdo do uso do solo e de sua
intensificagdo. A acessibilidade € uma qualidade relativa que favorece uma parcela de
solo em relagdo a outras, em virtude do servigo dos sistemas de transporte. Entdo, a
acessibilidade, neste caso, esta intimamente associada ao servigo oferecido, onde cada
localizagdo da cidade possui 0 seu custo monetario.

Derycke (1971), define a acessibilidade como um conjunto de facilidades
de acesso e de proximidades necessarias para otimizar uma atividade econdmica.
Buchanan (1973) define a acessibilidade como facilidades de acesso dentro do sistema
urbano, afirma que as modificagdes no desenho urbano , particularmente no sistema
viario, sdo capazes de modificar as relagdes de acessibilidade.

Para Hansen (1959) a acessibilidade é definida como “o potencial de
oportunidades de interagdo. Esta definigdo difere das usuais, no sentido de que ela
mede a oportunidade das possibilidades de interagdo, mais do que a facilidade de

interagdes.”(Hansen, 1959:13).
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A acessibilidade para Hillier € defida como o movimento natural em uma
rede, onde “a propor¢do de movimento de pedestres urbanos ¢ determinada pela
propria configuragdo da malha’(Hillier, 1987:363).

Ingram (1971), preocupa-se com o método da descri¢io quantitativa da
acessibilidade a um ponto, realizando a disting@o entre as medidas de acessibilidade entre
dois pontos, a medida integral, e a acessibilidade a um dado ponto. Através da derivagdo
de varias medidas de acessibilidade, conclui uma medida baseada na Curva de Gauss,
como sendo a mais apropriada para determinar a acessibilidade integral a um dado ponto.

Krafta define a acessibilidade através de um outro conceito, o de
centralidade. A centralidade urbana € definida como: “ wma propriedade dos espagos
publicos que consiste na capacidade de se localizar nos caminhos mais curtos entre
todos os pares de porgdes de forma construida dentro de um determinado sistema
urbano”.(Krafta, 1994:5 )

Gould afirma: “Acessibilidade é uma nog¢do escorregadia, um desses
termos comuns que todo mundo usa até estar de frente a frente com o problema de
defini-la e medi-la.” (Gould, 1969:64)

A medigdo da acessibilidade esta diretamente relacionada a defini¢do deste
conceito, pois existem varias variaveis de acessibilidade definidas na literatura, cada uma
representando uma visdo particular da realidade, com um objetivo também
particularizado do estudo urbano. Segundo Pirie (1979), pode-se agrupar as medidas de
acessibilidade urbana em quatro grupos: as medidas de distancia, as medidas topolégicas,
medidas gravitacionais e medidas de oportunidade acumulada.

As medidas de distdncia sio aquelas representadas por um mapa de

acessibilidades onde podemos aferir, a cada ponto na malha, a partir de centroides em
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cada zona a distdncia, o tempo ou o custo de deslocamentos entre os pontos da malha.
Assim, cada modo de transporte pode ser medido por um mapa de deslocamentos
diferenciado a partir do custo, tempo ou das distincias de transporte utilizado e das vias
onde ¢ utilizado.

As medidas topologicas utilizam para a representagio do mapa de
acessibilidade as técnicas da Teoria dos Grafos. Desta forma, as medidas sdo obtidas a
partir do numero de ligagGes (links) a cada ponto (n6). O mapa de acessibilidades ¢é
representado pela quantidade de ligagSes associadas a cada né ponderado pela média de
ligagGes existentes em todos os nos da malha urbana.

As medidas gravitacionais também relacionam a distancia, o tempo, ou o
custo, porém o fazem através da intensidade de atividades na origem e no destino dos
deslocamentos entre dois pontos. Neste caso, estas medidas utilizam, como
pressupostos, a freqiiéncia dos deslocamentos. Mais precisamente, define-se que a
acessibilidade de um ponto 1, para uma atividade 2, é diretamente proporcional ao
tamanho da atividade 2 e inversamente proporcional a alguma fung¢do da distancia que
separa 1 de 2.

As medidas de oportunidade acumulada definem a quantidade de
oportunidades (servigos, empregos, equipamentos publicos, etc.) possiveis de serem
acessadas segundo diversos tempos ou distincias de deslocamentos urbanos.

Estas medidas, definidas por Pirie, sdo quantitativas, encontradas nos
modelos urbanos, que objetivam produzr subsidios para o planejamento e desenho
urbano de nossas cidades.

As teorias sobre economia urbana surgiram como desenvolvimento das

teorias do espago econdmico que sdo essencialmente teorias de localizagdo das
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atividades economicas, e industriais, em fun¢do dos custos generalizados de transporte.
Uma teoria das localizagdes urbanas e intra-urbanas compreende, também, os
comportamentos e as motivagdes do conjunto de agentes econdémicos relativamente a
sua situa¢do no espago urbano.

Como observa Pierre Moran (1966), é preciso distinguir “frés
modalidades de tratamento do espago na andlise economica” a) o espago concebido
como uma distancia a superar pelo transporte (esta teoria tem em Weber o seu maximo
representante); b) o espago concebido como superficie sobre a qual se desenham zonas
de atragdo e que percorrem linhas potenciais, (tais nogdes de superficies a ocupar e
subdividir racionalmente vao ligar-se a elaboragdo de Christaller); c) o espago concebido
como um lugar capaz de arrumag¢do com custos minimos (Donne, 1979:115).

Assim, os Modelos Microecondmicos foram os primeiros que tentaram

explicar a distribui¢do das atividades no espago, a partir do mecanismo do mercado,

através de tres componentes: as mercadorias, a terra e o transporte. Insere-se nestes
modelos os estudos pioneiros de Von Thiinen, Weber, Christaller, Lésch e Alonso. Estes
modelos consideram a terra como um plano homogéneo e ilimitado, as atividades como
entes individuais a procura das melhores localizagdes pontuais. O ponto de equilibrio é
logo alcangado, assim que as atividades localizam-se em terrenos de tamanho e
localizagGes determinadas de maneira que o custo da terra e dos transportes otimizem a
utilidade.

Desta maneira, os modelos microecondmicos nio consideram a
competicdo do mercado, as economias e as deseconomias que as aglomeragoes podem
gerar 4 localizagio das empresas. N3o levam em consideragdo a interdependéncia

locacional das firmas. Isto implica na hipotese de concorréncia perfeita, onde ndo ocorre
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qualquer vantagem monopolistica para as empresas do mercado, resultante de
localizagbes especificas. A acessibilidade €, aqui, resultado de localizagdes 6timas, de
entes individuais pré determinadas em um espa¢o previamente definido, levando em
consideragdo apenas o custo de transporte do produto, da sua origem (produgio) ao seu
destino(mercado), obtendo-se uma analise desagregada do espago urbano.

Ao contrario dos modelos microeconémicos, os modelos de interagio
espacial sdo definidos como agregados, porque tanto o espago, como as atividades, se
agrupam em categorias discretas. Nestes modelos, um grande nimero de atividades
definem as zonas as quais s30 agregadas em grupos ou categorias, supondo que todos os
individuos de uma mesma zona ou categoria possuem um comportamento similar (De La
Barra, 1996:11).

Wardrop (1952) foi quem identificou dois critérios passiveis de serem
usados para predizer os caminhos que poderiam ser tomados pelos motoristas entre um
par de origem e destino. Estes critérios seriam : 1) os tempos de viagens de todas as
rotas realmente usadas s3o iguais € menores do que aquelas que seriam experimentados
por um unico veiculo numa rota nio utilizada, e 2) o tempo médio de todos os
motoristas € um minimo, o que implica em que o total das horas, por veiculo, agregadas
e gastas em viagens seja um minimo.

Uma série de algoritmos foram desenvolvidos para investigar arvores de
caminho minimo para centroides, porém o trabalho classico sobre o menor caminho
através da rede foi desenvolvido por Moore (1963). A rede de transporte urbano é
codificada em termos de liga¢des, nos e centréides, onde todas as ligagdes sdo lidas no
computador na forma de um unico sentido. Se a rua tem duplo-sentido € inserida duas

vezes, com um unico sentido de cada vez. Shortreed e Wilson (1968) modificaram o
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algoritmo inicial de Moore (1963) e produziram um algoritmo de constru¢io da arvore
computacional mais eficiente, utilizando-se de trés conceitos conhecidos como a tabela
de arvore, a tabela de ligagdes e a listagem.

Dentro dos modelos de uso do solo relacionados com planejamento de
transportes, tem-se o Modelo de Metropoles de Lowry como referéncia. Este autor
examina as principais propriedades espaciais de uma area urbana em termos de trés
setores globais de atividade, que s3o: 1) emprego em industrias basicas, 2) emprego em
industrias que atendem a populag¢@o, e 3) o setor de domicilios ou de populagdo. O
modelo de Lowry pode ser considerado como um modelo de equilibrio estatico baseado
no conceito de que as acessibilidades entre atividades sdo os principais determinantes da
distribui¢ao do equilibrio de atividades. Os estados futuros previstos pelo modelo de
Lowry devem ser considerados apenas como condi¢des de quase equilibrio, ja que ndo
refletem o desenvolvimento historico do sistema urbano em estudo (Lowry, 1964)

Batty propds um enfoque iterativo para a solugdo de algumas equagdes
do modelo de Lowry, em especial as equagOes que refere-se as iteragdes internas do
modelo que asseguram o atendimento as restrigdes zonais e as que refere-se as
interagdes externas do conjunto de equagdes para assegurar a estabilidade das
distribui¢gGes conjuntas entre populagdo e emprego. (Batty, 1976)

Garin (1966) também propds uma formulagdo do modelo de Lowry que
evita a necessidade da solugdo interativa para as equag¢des reformulas por Batty. As duas
extensdes dos modelos do tipo de Lowry aperfeicoadas foram a adi¢do de uma extensdao
dinimica, que reflete as desvantagens existentes na relocagio das atividades, e ligagdes
entre atividades. Isso permitiu um modelo calibrado para dados do ano-base, para ser

usado na estimativa dos estados de um sistema urbano em periodos intermediarios, em
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vez de se restringir a alguma condi¢io de pseudo- equilibrio do ano-horizonte. A
desagregagdo do modelo permitiria estimar demandas de viagens por modalidade
diretamente com as demandas de varios tipos de habitagdo em cada zona.

Rogers (1965), Crecine (1964) e Echenique (1969), sugeriram uma série
de extensdes dinimicas e desagregadas do modelo de Lowry. Deve ser lembrado que os
modelos de Lowry relacionam populagdo e emprego a um horizonte de tempo particular.
A formulagdo seguinte, baseada no trabalho de Echenique, representa uma extensio do
modelo de Garin-Lowry. A estrutura geral do modelo foi conservada, mas as matrizes de
acessibilidade, com relagdo ao tempo, foram variadas, produzindo ajustamentos
locacionais, assim como variando a distribui¢do do emprego basico em relagdo ao tempo
( Rogers, Crecine e Echenique apud Echenique, 1975).

Wilson desenvolveu um modelo de localizagio industrial do tipo Lowry
que tem sido agregado para explicar os seguintes efeitos: 1) diferentes grupos de renda
familiar, 2) diferentes niveis salariais por local de emprego, 3) diferentes tipos de
domicilio, 4) variagdes nos pregos das habitagdes com a localizagio. Apesar de ser
possivel calibrar este modelo para dados do ano-base, existem dificuldades extremas em
utilizar-se este modelo para algum estado do ano-base (Wilson, 1970)

Willians et al (1966) realiza uma reformulagio no modelo de Lowry, que
parece resolver certas inconstancias dos modelos de transportes. A discrepancia basica
entre o método convencional e o sugerido por Willians é quanto & percepgdo do usuario,
pois quando este avalia os custos dos transportes, se baseia num critério de utilidade da
microeconomia. O custo médio € calculado a partir da soma das distribui¢Ges
probabilisticas de custo percebido pelo usuario, com base no critério de decisdo de

maximizagdo da utilidade (Willians et al,1966).
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Bilbao (1977) desenvolve um modelo cujas atividades incorporadas s&o
inter-relacionadas funcionalmente de maneira semelhante a0 modelo de Lowry, mas com
a utilizacdo de matrizes. Este modelo procura dar respostas quanto: 1)a demanda da
terra e de area construida para as diferentes atividades urbanas, 2) requisitos para o
planejamento da rede viaria, 3) medir impactos a nivel urbano quanto a projetos de
transporte publico.

O modelo de Wingo (1972) procura demonstrar como se organizam,
dentro do espago urbano, as atividades de servigos e trabalho, dadas as caracteristicas do
sistema de transportes, a ordena¢io espacial da produgdo, a natureza do trabalho e das
institui¢des de trabalho onde € realizado os processos de produgdo. A finalidade deste
modelo consiste em auxiliar na tomada de decisdo quanto a distribui¢do demografica e o
valor do solo em determinada regido, conhecendo-se os impactos das inovag¢des dos
transportes sobre a organizagdo espacial da cidade (Wingo, 1972:32).

Todos estes modelos estdo baseados em uma analogia a lei gravitacional.
Assim, a acessibilidade ¢ uma medida que representa 0 comportamento e as relagdes das
massas, relacionando as zonas de residéncia as zonas de emprego, por exemplo. A
maioria das controvérsias a respeito dos modelos gravitacionais, tem sido centrada,
conforme afirma Hansen (1959), em questdo da defini¢do da fungdo da distdncia a ser
usada, mas geralmente existe a concordincia sobre avaliagdes empiricas, que indicam
uma fungdo do tipo exponencial para a distincia. A acessibilidade ¢ medida, aqui, através
de pontos localizados de origens e destinos. Néo realiza-se a medigdo através de todos
os caminhos possiveis dentro da malha urbana, como também ndo fornece a

hierarquizag3o dos percursos de acordo com a sua posi¢io em relagdo aos demais.
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Ja os modelos configuracionais, buscam as carateristicas que a malha
urbana possui na diferenciagdo dos espagos, tornando-os mais segregados ou mais
utilizados pelas pessoas. Hillier e Hanson (1984), primeiramente abordaram os estudos
morfoldgicos através da sintaxe espacial. Este autor argumenta que grande parte do
convivio social dentro do espago urbano esta intimamente ligado a configuragdo
morfoldgica deste, isto €, que as relagGes e os processos sociais se apresentam através da
configuragio espacial, definindo uma logica social a partir do espago, 0 movimento
natural, em “Natural Movement: or, configuration and atraction in urban pedestrian
moviment’(Hillier et al, 1993:363).

Hillier representa o sistema espacial através do mapa axial, e a partir dele
pode medir propriedades espaciais como a assimetria e a distributividade. Os graus de
assimetria descrevem os espagos quanto a sua tendéncia a integragdo ou segregagio
dentro do sistema urbano, isto é, espagos mais ou menos utilizados pelas pessoas. Os
espagos mais integrados de uma cidade representam as areas mais acessiveis do sistema.
Ja a medida de distributividade hierarquiza os espagos quanto ao controle dos habitantes
de determinada area em relagdo aos estranhos, descrevendo uma medida local, enquanto
que a assimetria representa uma medida global do sistema urbano.

Outro estudo utilizando a morfologia urbana e a sintaxe espacial para
descrever a configuragio morfologica, foi desenvolvido por Kriger (1989). Este modelo
de sintaxe espacial propGe uma descrigio matematica do mapa axial e uma analise do
desempenho das distincias medidas em diferentes variagdes de escala de analise. As

medidas s3o representadas através de mapas em rede, comparando as redes tradicionais a

representagdes em grafos.
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Teklenburg, et al (1992), utilizam-se da sintaxe espacial para realizar
predigdes dos padroes de movimento em areas urbanas, diferenciadas em categorias,
pedestres, ciclistas e motoristas. A medida de fluxo de pessoas ou carros ¢ medida ao
longo das linhas axiais. Este método de observagio foi derivado do movimento é
designado de Transport and Road Research Laboratory, na Inglaterra. Na observagio
sdo contadas as pessoas que movimentam-se ao longo da rua, na dire¢gdo oposta do
observador, mais o nimero de pessoas paradas encontradas ao longo do percurso. Este
estudo demonstrou que a sintaxe espacial é capaz de predizer padrées de movimento, no
entanto os resultados das predicdes do trafego de veiculos foram superiores as do
movimento de pedestres.

Posteriormente, Teklenburg realizou, juntamente com Van Andel (1993),
a utilizagdo do modelo da sintaxe espacial para descrever a apropriagdio do espago
urbano pelos diferentes grupos sociais, pedestres adultos e criangas, ciclistas € motoristas
de veiculos automotores. Este estudo demostrou padrdes e aproveitamento do espago
urbano de maneiras diferenciadas entre os grupos analisados.

Os estudos baseados na analise sintatica sio rigorosos na caracterizagio
da formag3o dos espagos, porém negligenciam fatores relacionadas ao uso do solo e a
ocupagdo das parcelas urbanas, variaveis fundamentais para caracterizar a morfologia do
objeto urbano (Kriiger,1996). Sob este aspecto, o Modelo de Centralidade de Krafta
(1991), utiliza a representagdo grafica do mapa awial, porém introduz os estoques
construidos e as atividades urbanas, construindo um mapa axial carregado com o uso do
solo urbano. Assim, o Modelo de Centralidade produz a medida de diferenciagdo
morfologica, na qual, para definir a centralidade, € introduzido o conceito de

alcangabilidade. Para identificar, classificar e medir as por¢does de forma construida
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dentro do espago urbano, ¢ necessirio coloci-los dentro de um sistema de espagos
interconectados, onde cada caminho liga um par de porgdes de formas construidas. Este
sistema interconectado contém os carregamentos das por¢des de forma construida,
identificando e calculando a tensdo interna para cada par de por¢des de forma construida
e a tensdo geral para todos os pares de formas construidas alocadas nos caminhos mais
curtos do sistema urbano. A partir da ligagdo entre todas as rotas possiveis entre um par
de por¢des de forma construida, uma ou mais serdo as centrais e, conseqiientemente, os
espagos publicos abertos que encontrarem-se nestas rotas serio considerados centrais.

A partir desta revisdo bibliografica sobre modelos espaciais, procurou-se
demonstrar os objetivos de cada modelo, bem como a colaboragdo que cada um pode
apresentar para o tema de estudo desta dissertagdo. O Modelo de Centralidade mostrou
maior aptiddo para descrever a organizagdo macro espacial do fendmeno publicitario,
comparativamente aos demais modelos abordados, pois resulta em medidas capazes de
representar a animag@o urbana. Este aspecto, por si s0, justifica a escolha deste Modelo
em detrimento dos demais, pois a animagdo urbana é uma pratica social urbana relevante
a afixa¢do da propaganda, uma vez que os locais com maior concentragdao, ou passagem
de pessoas, potencializam um maior retorno publicitario da imagem veiculada.

No Modelo de Centralidade, os locais de maior animagio urbana
representam os locais de maior acessibilidade e s3o descritos como os locais mais
centrais do sistema urbano. Desta forma, pode-se estabelecer uma ordem hierarquica
entre todos os espagos de um sistema urbano, conformando tanto os mais, como os
menos centrais.

Além de produzir medidas para identificar a animagdo urbana dos

espagos, a utilizagdio do Modelo de Centralidade, como aquele que ird descrever a
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organizacdo locacional da propaganda na escala macro-espacial, apresenta as seguintes
vantagens sobre os demais modelos:

a) desagrega a estrutura espacial urbana em trés elementos: os espacos
publicos abertos, formas construidas e atividades. Estes trés
elementos podem sofrer varios niveis de desagregagao, tantos quantos
forem necessarios para possibilitar a descricdo do fendmeno a ser
estudado. Os espagos publicos abertos podem ser representados por
ruas, trechos de ruas, quadras, etc; as formas construidas podem variar
entre prédios, area construida, unidades individualizadas, etc, e as
atividades podem ser identificadas em residenciais, comerciais,
industriais, institucionais e de servigos, ou, ainda, subdivises como:
residéncia unifamiliar; comércio de alimentos, de calgados, etc.

b) a malha urbana é representada por um sistema interconectado, onde os
niveis de desagrega¢io da estrutura espacial, podem assemelhar-se
bastante aos reais, possibilitando, entdo, medir a acessibilidade urbana
como ela realmente acontece, ao longo de eixos de comunicagdo, ruas
ou avenidas, e ndo por zonas pré estabelecidas como fazem alguns
modelos de transporte. Desta forma, obtém-se medidas de
acessibilidades a nivel da escala tanto global como local, pois
estabelece-se a posigdo relativa de cada espago e a sua importéncia
locacional para a maior ou menor articulagio do sistema.

c) acrescenta, ao estudo do objeto urbano, varidveis como o estoque

construido e o uso do solo, ao contrario dos demais estudos
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configuracionais. Assim, acrescenta atratores a configuragio da malha
urbana podem ou ndo gerar centros urbano locais.

d) a facilidade da manipulag¢@o e da obtengdo do sistema instrumental do
modelo também facilitam a sua aplicagdo. Os dados para a
manipulagio do programa computacional também sio de facil
obteng¢do, uma vez que este banco de dados pode ser obtido através do

cadastro imobiliario dos municipios.

A partir deste momento, aquelas caracteristicas espaciais que julgamos essenciais
para a afixagdo de propaganda, como a animagio urbana ou a acessibilidade, serio

chamadas de centralidade.

2.3 A DESCRICAO DA ORGANIZACAO MICRO
ESPACIAL DO FENOMENO PUBLICITARIO

O enfoque micro espacial, refere-se as caracteristicas locais que exercem
influéncia sobre a escolha locacional da publicidade, descritas a partir da avaliagdo de
cada tipo arquiteténico com os seus vizinhos imediatos, construindo relagdes tipologicas
estruturadas capazes de descrever, nio s6 o tipo arquitetdnico isolado, mas a morfologia
da cidade. Portanto, a analise local busca caracteristicas referentes ao potencial de
afixagdo de propaganda a partir do lote ou da edificagdo, que podem ser estendidas para

a escala de vizinhangas, da rua, do bairro ou até mesmo de toda a cidade, porém sempre
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levando em consideragdo a menor porgdo local de analise, qual seja: o lote ou a
edificagao.

Diferentes escolas de pensamento desenvolveram o conceito de
morfologia urbana, como a tipo-morfologica, a historico-geografica e a sintatica, porém
este estudo detém-se apenas naquelas que apresentam relevancia no desenvolvimento de
um método para descrever a organizagdo micro-espacial do fendmeno locacional da

propaganda.

2.3.1 DO TIPO.ABSTRATO. A MORFOLOGIA URBANA.

Ao longo do tenipo o conceito de tipo e o seu significado foi
diferentemente utilizado. O tipo durante o Renascimento foi definido como um “modo
de organizagdo do espago e de preconfigura¢do da forma ... referido a um conceito
historico do espago e da forma”(Argan apud Waismam,1972:63). Neste periodo,
constituia-se ndo apenas uma dedugdo formal , mas um controle de projetagdo, de
acordo com as exigéncias ideologicas da igreja e da pratica, adotando o tipo como
imagem.

Quincy define o tipo arquitetdnico, através da diferenciagdo conceitual
entre tipo e modelo,

“A palavra tipo ndo representa tanto a imagem de uma
coisa a copiar ou imitar perfeitamente...o modelo sim, ¢ um
objeto que se deve repetir tal como é!... o tipo é, ao contrario,
um objeto de acordo com o qual se pode conceber obras que
ndo se assemelham entre si..no modelo, tudo vem Dado e
preciso... no tipo, tudo ¢ mais vago!"( Quincy, século XIX apud
Pateta, 1975:49)
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O estudo da tipologia até entdo baseado na catalogagdo dos tipos
arquitetonicos de acordo com seus caracteres, dos particulares aos gerais, sofre uma
ruptura durante a Revolugdo Industnal. Surge, entdo, o estudo de Durand (1833) que
apresenta-se como um meétodo geral para analise tipologica, permitindo a partir de uma
infinidade de variagdes realizar multiplas variedades relacionadas com os costumes, os
usos, as localidades e os materiais.

Com a industrializagdo e a construgido em série e standart, a habitagdo se
converte em produto industrial como qualquer outro. O movimento moderno traz
consigo uma abstragdo e uma redugio da tipologia a tipos, como a “célula tipo” e a
“maquina de viver”. O tipo arquitetonico ndo é definido mais em uma localizagdo
concreta, como no periodo pré industrial, n3o representa mais uma relagdo com a cidade.
Desta forma, ainda neste periodo, a nog¢ao de tipo continua confusa e vaga, designando
objetos sujeitos a norma e escalas diferentes. Na Carta de Atenas, por exemplo, a
producdo da cidade pos guerra é referida a partir de objetos isolados, classificando a
habitagdo em tipos, como “tipo em y” e “tipo frontal” dentre muitos outros. O conceito
de tipo, neste periodo é convertido em modelo, pois representa apenas um prototipo
concebido a “priori” e isolado do conjunto urbano que é reproduzido em série, como um
produto industrial.

Com a critica a0 Movimento Moderno na década de cingiienta, surgem
novos estudos que procuram definir relagdes entre a arquitetura e a cidade. Estes estudos
demonstram que a defini¢do do tipo nunca pode ser a “priori”, como o modelo, mas
sempre deduzida de varios exemplos, baseando-se mais no conjunto do que no prédio
isolado. A analise do tipo, até entdo, como forma abstrata desconectada da cidade

concreta é revertida para a tipologia, agora como construgdo da cidade, ou seja como o
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estudo da morfologia urbana. A exemplo disto, temos Muratori, 1959; Cannigia e
Maffei, 1979; Rossi, 1971; Aymonino, 1975; e Castex et al, 1980; Ramam 1978;
Stedamam,1983; Panerai e Veyrenche, 1983; e Kruger, 1996.

Aymonino (1975) fundamenta a analise urbana moderna como “a relagdo
(dialética e ndo causal) entre a tipologia dos edificios e a forma urbana”. A
morfologia urbana € o “estudo - descrigdo e classificagdo- das causas que contribuem
para formagdo e modifica¢do da estrutura fisica da cidade” Para este autor, estudar a
forma hrbana ¢ considerar a cidade como conjunto, como totalidade: o contorno, o
tragado da muralha, as vias principais, 0s monumentos , a localizagdo dos equipamentos
urbanos (Aymonino, 1975).

Castex fundamenta a analise urbana a partir de uma retomada “ as bases
de uma andlise estrutural, de interpretar a cidade como uma organizagdo, de
demonstrar sua logica, de descrever sua estrutura formal” (Castex, 1980:16)

A defini¢ido de Rossi

“por arquitetura (da cidade) entende ndo s6 a imagem
visivel da cidade e do conjunto das suas arquiteturas. Trata-se
antes do mais da arquitetura como construgdo; como

construgdo da cidade no tempo. '(Rossi, 1971:01).

Para Panerai a tipologia é o estudo dos tipos (por vezes pode ser
entendida como o conjunto dos tipos estudados), se apresenta como “um instrumento e
ndo uma categoria,...é um dos instrumentos que permitem dirigir o estudo dos

fenémenos urbanos” (Panerai e Veyrenche, 1983: 132). Ja a tipologia edilicia é entendida
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como 0 marco construido, o conjunto construido de tipos, de uma cidade ou bairro

determinado que permitem caracterizar o tecido construido.

Nesta mesma linha, Waismam (1972) define o proposito da analise

tipologica como o de

“....criar métodos que permitam estudar a totalidade das
construgbes que constituem o entorno, de onde vem a
necessidade de estabelecer relagées estruturais, entdo o critério
tipologico aparece definitivamente como o mais apropriado
para organizar a vasta e variedada série de fendmenos a

considerqr. "(Waisman, 1972:67)

A morfologia urbana é defina por Kruger (1996) como uma disciplina que
estuda e descreve a forma urbana nas suas caracteristicas exteriores, fisicas e na sua
evolugdo no tempo. Esta ndo preocupa-se em explicar os fendmenos sociais, econdmicos
ou politicos envolvidos no processo de urbanizagdo, pois estes elementos aparecem

apenas como explicaggao da forma urbana e ndio como objeto de estudo.
A utilizagdo do estudo da morfologia urbana na descrigdio do fendmeno

publicitario baseia-se na analise da forma urbana sob os seus aspectos externos e fisicos,
pois s3o estes que definem o potencial de afixa¢do publicitaria de um prédio ou de um
espaco. A morfologia urbana de um espago pode incentivar ou dificultar a afixa¢do
publicitaria, pois as disponibilidades espacial e visual deste espago para veicular
propaganda esta relacionada diretamente a forma de cada prédio e a disposi¢do dos
prédios no espago. Desta forma, o estudo do fenémeno publicitario, sob o enfoque
morfologico, devera se preocupar em descrever a logica locacional da propaganda num

enfoque local, ou seja, a organizagdo locacional da propaganda na escala micro espacial
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e, para isso, deverdo ser analisados os aspectos formais tanto do prédio, como do
conjunto de prédios. Assim, poderemos observar como a forma urbana, incentivada

através de politicas urbanas e delimitada por critérios econdmicos, pode construir uma

morfologia urbana.

2.3.2 A MORFOLOGIA URBANA E A ORGANIZACAO MICRO
ESPACIAL

A descri¢do da organiza¢do micro espacial do desempenho locacional da
publicidade de rua necessita de uma analise da forma urbana, apoiada sobre conceitos de
ordem e de estrutura, para realmente descrever a publicidade de rua como um fenémeno
urbano. O conceito de ordem proporciona a classificagdo das semelhangas, repeti¢des de
cada elemento de analise, enquanto que o conceito de estrutura € capaz de identificar as
diferencas entre os elementos ao passo que nos movimentamos no espago. Kruger
(1996) esclarece que a ordem da organizagdo espacial depende, essencialmente, do grau
de semelhanca das partes, ou relagdes que sejam capazes de fornecer uma “gestalt’
imediata de uma determina situagdo. Enquanto que a estrutura é o padrdo subjacente,
obtido pelo registro em movimento das sensagdes, imagens e configuragdes que
dependem, essencialmente, do arranjo das suas diferengas (KRUGER, 1996:04). Assim,
agrupamos conceitos e métodos sobre estudos tipologicos e morfolégicos, buscando
componentes necessarios a uma metodologia que articule a questdo da ordem e da
estrutura.

Muratori (1959 ) insere-se nos estudos tipo-morfologicos, desenvolvendo
conceitos basicos como: O tipo arquitetdnico ndo pode ser definido sem a sua

concretizagdo prévia no tecido urbano; o tecido urbano somente pode ser definido
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atendendo a sua inser¢do na estrutura urbana; a estrutura urbana somente pode ser
pensada na sua dimensdo historica na medida que depende do seu estado antecedente.
Muratori caracteriza a forma urbana como estrutura global, ¢ como um conjunto de
disposig¢oes precisas locais. No seu estudo sobre Veneza demonstra a utilizac3o de varios
niveis de leitura do espago urbano: o edificio como uma parcela construida e integrado
ao solo e aos espagos abertos; e o agrupamento das parcelas que revela a organizagio
elementar do tecido (Panerai e Veyrenche, 1983:127)

Caniggia e Maffei (1979) procura identificar em seus estudos a existéncia
de logicas de organizagido do espago humano. Ele preocupou-se com a manutengio da
continuidade entre cada parte da cidade e a forma destas primeiras construgdes,e
estendeu a forma do “tipo basico” ao “tecido urbano”. Define a agrega¢io do tipo de
construgdo, espago adjacente e caminhos de acesso. O tipo basico é modificado de
acordo com a variavel social e as condi¢gdes econémicas. Conclui que em tempos em que
ha crescimento econdmico as constru¢des tornam-se mais complexas, com 0 acréscimo
de quartos ou maior especializagao das atividades, quando a economia descresse a
reciproca € verdadeira.

Panerai e Veyrenche (1983), prop6e um método para analise tipologica
através de alguns critérios. Os critérios para desenvolver um analise tipologica variam
segundo a natureza dos objetos estudados, constituindo a elei¢do destes de acordo com
aqueles mais relevantes a descri¢do do fenémeno estudado. O método didatico apresenta
indicagdes gerais para serem aplicadas em diferentes niveis, mas suficientemente precisas
para permitir uma pratica real de analise. Distingue-se quatro etapas no método.

A primeira refere-se & definigdo do corpo, nesta etapa séo definidos os

niveis de analise de estudo, ou seja a escala de desagregagdo; lote, prédio, quadra ou os
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proprios elementos do prédio, como as janelas, portas, tipos de telhados etc. Nesta
etapa, também, escolhe-se a area de estudo e a amostragem.

A segunda etapa é chamada de classificagdo prévia. Nesta realiza-se a
observagdo minuciosa dos objetos, de onde tenta-se descrever a manifestacio das
propriedades que os distinguem. A partir das respostas obtidas dos diferentes critérios
mantidos, pode-se proceder a primeira classificagdo e reagrupar os objetos por familias
que oferecem a mesma resposta para uma série de critérios.

A terceira etapa encarrega-se da elaborag3o dos tipos, € obtida a partir da
abstragdo racional reunindo as propriedades comuns dos objetos de uma familia para
definir o tipo. E o conjunto das propriedades ndo comuns marca as diferentes variagdes
sobre o tipo. A quarta e ultima etapa € determinada através do conjunto de tipos e suas
relagdes uns com os outros definindo a tipologia. A figura 01 demonstra um exemplo

desta Gltima etapa, através de um conjunto de tipos com relagSes entre si.

Figura 01- (Panerai, 1983:154)

Trieb (1983), inserido na andlise perceptual, define o espago urbano em
termos de arquitetura da cidade, onde recoloca a tridimensionalidade como aspecto
fundamental. Para ele, tanto a arquitetura de um edificio, como a arquitetura da cidade,
independente da escala de complexidade, constitui-se uma tarefa autonoma, e o projeto

de espagos urbanos ndo deve ser um arranjo casual de elementos isolados em uma malha
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resultante de areas interligadas por vias. Deve-se, antes, constituir-se o nivel mais

concreto do processo de planejamento fisico-espacial, como resultado do efeito conjunto

de cada arquitetura de edificio com a propria arquitetura da cidade (Kosldorf, 1986:82).
Na figura 02, observa-se o estudo da tipologia realizado por Trieb, onde

ele realiza uma “gestalt” a partir do tipo arquitetdnico .
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Figura 02- (Trieb, M. et al Hansestadt Luebeck / Stadtbildanalyse und
Gestaltungssatzung. Stuttgart/ Luebeck,1977 apud Kosdorf, M. , 1988: 100)

Ja Cullen (1971), aborda especificamente os aspectos sensoriais da
paisagem urbana, procurando identificar qualidades espaciais como a orientabilidade, a
identidade e a legibilidade. As qualidades espaciais sdo avaliadas através de sequiéncias
espaciais, constituidas de sucessoes espaciais estaticas interligadas. Introduz conceitos de
visio serial e local, utilizando-se, para isso, dos inumeros aspectos fisicos da paisagem,

como a altura dos prédios, sithuetas urbanas, texturas cores, etc., combinados com o uso
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que as pessoas fazem deles. Constroi, a partir destes elementos, os registros sensoriais da
paisagem.

Na figura 03 observa-se a visdo serial, proposta por Cullen, como método
de descrigdo da imagem urbana. Onde estatele-se um trajeto e a partir dele constroi-se

uma vis3o tridimensional do espago.

Figura 03- ( Visdo serial, definida como visuais a partir de percursos pré-estabelecidos
por estagdes , Cullen, G., 1971: 19)

Se Cullen (1971), utiliza, como método de descrigdao das imagens urbanas,
observadores treinados, tais como arquitetos, ja Lynch (1980) utiliza-se dos habitantes
da cidade para elaborar a imagem coletiva da paisagem urbana. Dentro da percepgao
ambiental, Lynch (1980) analisa o enfoque estrutural a partir do resultado do movimento

das pessoas as suas atividades dentro de um territorio previamente demarcado pelo
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mapas mentais construidos por cada habitante. Lynch acredita que as qualidades do
desenho urbano, sdo capazes de constituir a “consciéncia coletiva do espago”, através de
conceitos definidos pelo autor como: legibilidade - qualidade visual do espago referente
a aparente clareza da paisagem.

A percepgdo do espago € construida através da imagem urbana, realizada
pela descrigio de qualidades fisico-visuais dos espagos urbanos. Estas qualidades
espaciais sdo capazes de criar sistemas de orientagdo dentro da cidade e, quando as
figuras mentais sio comuns a uma grande parte da populagdo, sio chamadas de imagens
publicas. Lynch formula, teoricamente, a estrutura da imagem do espago urbano segundo

cinco elementos: os caminhos, os limites, bairros, pontos focais e os marcos visuais.

Figura 04-(mapa de figura e fundo e mapas mentais)

Na figura 04, apresenta-se um exemplo de um mapa figura e fundo, no
centro. A esquerda temos um mapa da estrutura da imagem da cidade, construido a

partir dos cinco elementos urbanos formadores da imagem da cidade, segundo Lynch.
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Por ultimo e a direita, apresenta-se um mapa mental da cidade, onde est3o referidos os
elementos marcantes segundo um observador e morador da cidade.

Tanto Lynch (1980) como Venturi et al (1978) abordam os elementos
construidos, edificios diferenciados ou monumentos como pontos marcantes , dotados de
formas particulares que facilitam a identificagdo, realizando uma certa ordenagdo espacial
para quem percorre as ruas.

Hillier et al (1993) insere-se na analise sintatica da forma urbana,
definindo trés condi¢des para caracterizar o objeto da morfologia urbana: /) a forma

fisica e espacial da cidade como objeto central de reflexdo; 2) a fundamentagdo do
estudo cientifico da forma urbana numa disciplina analitica; 3) a reunificagdo da
arquitetura e do urbanismo numa disciplina unica, onde a arquitetura reencontra a sua
dimensdo analitica e o urbanismo o interesse pela dimensdo fisica e espacial.

As figuras 05 e 06 demonstram a representagido sintatica do espago
urbano. A figura 05 apresenta os tipos de representagio do espago aberto que a analise
sintatica permite. Ja a figura 06 ilustra a transformag@o do mapa do espago aberto de
Geestemberg em um mapa axial.

ESPACO ABERTO MAPA CONVEXO MAPA AXTIAL
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=20
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Figura 05- (Teklenburg, J., 1992 : 02)
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MAPA FIGURA E FUNDO MAPA AXIAL

Figura 06- (Teklenburg, J., 1993: 8 e 9- espago aberto e mapa axial de Geestenberg )

Apo6s a breve revisio realizada nos estudos morfologicos, podemos
afirmar que as linhas de pesquisa ora estio baseadas em conceitos de ordem ora de
estrutura, nunca articulando os dois conceitos. A linha dos estudos tipo-morfologicos
limita-se a conceitos de ordem, apesar de construir um quadro tedrico para uma
defini¢do estrutural, ndo desenvolve um método operacional. J4 os estudos sintaticos
descrevem a forma urbana a partir da configuragdo da malha urbana, ou seja uma analise
estrutural, porém esta ndo parte de conceitos de ordem. Nestes estudos, a tipologia
edilicia, elemento fundamental para descricio dos espagos urbanos potenciais para
afixa¢do de propaganda, ndo encontra-se inserida.

Assim, as analises tipo-morfologicas realizam estudos classificatdrios sem
relagdes estruturais, e as analises sintaticas desenvolvem descriges estruturais sem
inserir, como base, as caracteristicas tipologicas, ou seja a tridimensionalidade da forma
urbana.

A partir dos conceitos e das diferentes analises da tipologia e morfologia
urbana, procuramos definir uma metodologia capaz de descrever a organiza¢do micro

espacial, baseada nos conceitos e métodos abordados, utilizando tanto a analise tipo-
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morfologica como a sintatica. Assim, nasce a necessidade da elaboracio de uma
metodologia capaz de reunir conceitos da analise sintatica, como as linhas de visibilidade
e as relagdes topologicas, e da analise tipo-morfolégica, como a classificagio tipologica,
as analises sequenciais e as descrigdes tridimensionais do espago urbano.

Constroi-se um roteiro teorico ¢ esquematico para a criagio de uma
metodologia que descreva a organizagdo micro espacial do fendmeno locacional da
propaganda, selecionando os pontos fundamentais de cada método de analise
morfologica para a elaboragdo do instrumento metodologico que apresenta-se no
capitulo 3 desta dissertagdo.

Este roteiro utiliza o método de anilise tipologica descrito por Panerai e
Veyrenche (1983), mas elabora, aqui, os tipos arquitetonicos de acordo com critérios
relevantes a localizagao publicitaria. Também, a seqiiéncia espacial dos estudos
perceptuais e sensoriais, insere-se nesta construgdo metodoldgica, mas nesta seqiiéncia
espacial leva-se em consideragdo o movimento, e ndo, apenas posigdes estiticas como
em Cullen (1971). Aborda-se ndo apenas conceitos de ordem mas também de estrutura,
pois quando insere-se 0 movimento sequencial, analisa-se no apenas um elemento,
como aborda Lynch (1980), mas o elemento dentro de um conjunto de elementos, ¢ a
sua posi¢do relativa nesta ordem seqiiencial. Da analise sintatica, utiliza-se apenas a
representagdo da linha axial, como linhas de visibilidade. Sdo nestas linhas que da-se o
movimento seqiiencial dos tipos arquitet6nicos, construindo-se o conceito de estrutura
sobre a ordenagdo dos tipos e a influéncia de cada um sobre o seu subsequente. A
agregacdo da tipologia a linha de visibilidade, e a simulagdo do movimento nesta linha,

constroi a tridimensionalidade espacial, sobre o conceito bidimensional da linha axial.
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Este roteiro pode ser apresentado conforme esquema que segue, na figura

07.
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Figura 07- (esquema ilustrativo dos elemento de analise morfologica, utilizados na
construgdo do método proposto)
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3. AVALIACAO DO DESEMPENHO
PUBLICITARIO DOS ESPACOS URBANOS

Este capitulo apresenta a instrumenta¢do dos conceitos, hipoteses e das
premissas teoricas e empiricas expostas no capitulo anterior. Inicialmente, realiza-se a
conceitua¢do dos modelos e teorias relacionadas ao urbano, necessarios a avaliagdo do
desempenho publicitario dos espagos urbanos. O capitulo divide-se em quatro subitens,
quais sejam: “3.1 AS TEORIAS E MODELOS URBANOS ” - define-se os conceitos
basicos para o entendimento da linha de pesquisa da Modelagem Configuracional;, “3.2
A AVALIACAO MACRO ESPACIAL DO FENOMENO LOCACIONAL DA
PROPAGANDA DE RUA” - demonstra-se a logica operacional do Modelo de
Centralidade; “3.3 A AVALIACAO MICRO ESPACIAL DO FENOMENO
LOCACIONAL DA PROPAGANDA DE RUA” - apresenta-se 0 instrumento
metodologico desenvolvido para descrever o fendmeno locacional na escala local, “3.4
AVALIACAO DO DESEMPENHO DOS ESPACOS URBANOS QUANTO A
PROPAGANDA GERAL ” - articula-se as duas escalas de avaliagio do fenomeno da
propaganda geral, a macro e a micro espacial, conforme a fundamentagido tedrica

apresentada no capitulo anterior.
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3.1 AS TEORIAS E MODELOS URBANOS

A apresentagdo do modelo escolhido para representar a organizagio
macro espacial do fenémeno locacional da propaganda de rua, bem como a elaboragio
de um modelo capaz de descrever a organizagdo micro espacial do mesmo fenémeno,
sdo questdes a serem desenvolvidas a seguir. Ambos os modelos devem representar o
fenomeno a ser estudado da melhor forma possivel, de acordo com o conjunto de
postulados e hipoteses apresentadas no capitulo 2. As diferentes defini¢des sobre os
conceitos de teoria e modelo sio de grande importincia no entendimento e na
formulagio dos mesmos, pois € a partir delas que obtém-se o quadro metodologico
capaz de instrumentalizar a escolha e/ou a elaboragio de modelos.

Para Novaes (1986) a teoria é definida como um conjunto de idéias,
postulados, ou relagbes causais que formam um todo coerente, desenvolvido com o
intuito de explicar um grupo de fatos ou fendmenos, estabelecendo leis gerais, relagGes
sistematicas e principios gerais. Ja o modelo, pretende constituir um quadro simplificado
da realidade, contendo todos os elementos e relagGes relevantes no sistema real,
considerando-se a dificuldade em abordar o sistema real como um todo.

Reif (1973), define os modelos como uma representagdo do nosso nivel
de conhecimento de uma situagdo concreta correspondente. Desta forma, a criagdo de
um modelo envolve uma simplificagdo de um sistema real, reduzindo-o a um nivel muito
menor de complexidade, mas capaz de representar os aspectos ou propriedades
relevantes da complexa realidade.

Hagget e Chorley (1967), conceituam os modelos como “aproximagdes

seletivas que, gragas a eliminagdo de detalhes episddicos e circunstanciais, permitem
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Estas categorias de classificagdo dos modelos sdo apresentados na figura
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Figura 08 - Sistema Triplo de Classificagdo para Modelos (Echenique,1975:242)

A primeira categoria de classificagdo € dividida em quatro grupos. O
Modelo Descritivo € aquele que procura explicar a estrutura do sistema, sendo muito util
para testar teorias. O Modelo Preditivo envolve a previsio de uma visdo futura do
sistema, utilizando-se da varidvel tempo. Ja& o Modelo Explorativo especula novas
possibilidades e verifica se estas tem similaridades com a realidade. O modelo de
planejamento dispGe de critérios sobre os quais o planejador € capaz de introduzir fatores
exogenos atuantes no sistema, de forma a modificar o seu comportamento e alcangar as

metas pré-estabelecidas de planejamento.
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A segunda categoria de classificagio ¢ dividida em dois grupos, e cada um
destes subdividido em outros dois. O Modelo Fisico é aquele que representa as
caracteristicas da realidade em categorias iconicas ou analogicas. As iconicas ndo
permitem representar caracteristicas dindmicas. Sdo elas modelos arquitetdnicos, fotos,
maquetes, etc. Ja as analogicas, permitem representar algumas caracteristicas dindmicas,
sdo os mapas e graficos dentre outros. O Modelo Conceitual classifica-se em verbal e
matematico. O verbal descreve a realidade através de termos légicos, utilizando-se da
palavra oral ou escrita. O matematico representa a realidade através de simbolos e
operagoes.

A terceira e ultima categoria de classificagdo refere-se ao fator tempo e
divide-se em dois grupos. O Modelo Estatico € aquele que representa o sistema em um
determinado tempo. Ja o Modelo Dinamico € aquele que representa o desenvolvimento
ou a evolugdo do sistema no tempo.

Para Wilson (1968), os Modelos Matematicos podem ser expressos em
quatro classes técnicas: a) a técnica estatistica; b) o sistema de equagdes; c) simulagdo e
d) algoritmos ou processos heuristicos. A primeira baseia-se na analise estatistica dos
dados observados para estruturar as relagdes do sistema. Os Modelos Matematicos,
baseados em sistema de equagdes, estruturam as inter-relagdes entre os elementos do
sistema através destas equagdes, caracterizando-se como modelos deterministicos. O
Modelo de Simulagdo é aquele em que parte das variaveis sdo aleatorias e o modelo
representa as caracteristicas e oscilagdes dessas variaveis em periodos de tempo. Estes
modelos sio chamados de Estocasticos. J4 os modelos baseados em Algoritmos,
estabelecem regras logicas/matematicas previamente estabelecidas em programas de

computador, resolvendo os passos do programa operacionalmente.
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Figura 12 - (esquema classificatorio dos tipos sensiveis a afixagdo de propaganda)

Apos a classificagdao dos tipos arquitetonicos de acordo com padrdes pré

estabelecidos, eles sio alocados a cada linha axial do sistema de acordo com a ordem

seqiiencial na qual estdao dispersos na situagdo real. Cria-se, entio um banco de dados,

onde cada lote de determinada linha axial carrega as suas caracteristicas e a sua posi¢ao

no espago, conforme verifica-se na figura 13.

Lz e B '
recuo ‘— ‘ _’ :—< (]
[} 1] QA ] =
i o I 5
| =5 e ;
ﬂ.-cnol | | - .g_“
teral .
e T2 0] B |
Pl o =i
w ' 5 T =
recuo lateral 8 S ‘- 7 recdo lateral
e o e e ol & plon
altura |- i 18 e S| s by )
—>| = 8 E ] _
altura : : U 'f‘" ) = 'I"'ol . =
of—, E- '
Ereay - [~ TR A -
e 5] el g B ami
B o) == .= %
B e | B P
S | T — 1‘:“'——‘ -
g '}.‘ - :‘1‘;\: :._ P
g [ .

Figura 13 - (esquema visual da distribui¢ao dos dados no espago)
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Cada tipo arquitetonico mantém uma relagdo topologica com os demais
tipos da linha axial, porém esta relagio ocorre simultaneamente entre o lado par e o
impar da axial. Desta forma, cada lote e cada lado da axial possui um potencial, que,
posteriormente formam o potencial da axial através da média dos potenciais dos lotes.

Através da figura 14 percebe-se a relagdo estrutural entre os elementos
do sistema, e a importincia que a ordem de cada tipo arquitetonico pode causar no
sistema como um todo. Nessa representagdo topologica considera-se a seqiiéncia e a
ordem em que os prédios estdo no espago, o resultado é uma relagdo estrutural entre
todos os elementos formadores do sistema. Estes conceitos de ordem e estrutura
encontram-se definidos no capitulo 2, item 2.3. Assim, conclui-se que qualquer mudanga
na ordem seqiiencial de um dos elementos (tipos arquitetonicos), pode modificar o

resultado final , ndo representando a situagio real.

o
6 C 5
C 57
10a 59
1269 °511

1 SENTIDO VISUAL
DA AXIAL

Onde :

os numeros pares referem-se aos prédios ordenados no lado par da rua

os numeros impares referem-se aos prédios ordenados no lado impar da rua
as setas indicam o sentido visual dos veiculos em movimento na rua

Figura 14 - (esquema ilustrativo da relagdo estrutural entre os dados espaciais coletados)
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3.3.2 MEDIDAS DE POTENCIAL VISUAL

O método descreve o potencial visual de uma axial, isto é, o quanto de
potencial uma axial possui para afixagdo de propaganda geral. A obten¢do das medida de

potencial visual ¢ abordada a seguir:
Prsial = i (pi), onde

P 41iq 1 = Potencial visual da axial
pi = Potencial visual do prédio ‘i’
onde 1 <i S'n, sendo ‘n’ o numero de prédios da rua i

O método define que:

Pial = Zp, ; (1)

isto é, o potencial visual da axial é a média dos potenciais dos prédios que nela se
encontram. Independentemente de o método assumir a hipdtese desta média, como
potencial da axial, o somatério dos p;’s deve ser dividido pelo nimero de prédios da axial
(n), pois, do contrario, nio se poderia comparar 0 potencial de duas axiais com um

numero de prédios diferentes, caso muito comum,
1) DEFINICAO DOS p;’s

Para definir a localizagdo publicitaria (de grande porte) utilizou-se da
tipologia edilicia, do sentido das ruas e dos locais destinados a publicidade de acordo
com a legislagio vigente na cidade de Porto Alegre, o Decreto Municipal n° 7234 de
1993. Apés uma analise empirica do fendmeno, embasada pelos objetivos e hipoteses
tedricas ja mencionadas anteriormente, delimitamos trés variaveis basicas para descrever

a oportunidade visual, quais sejam: (1) o recuo de jardim dos lotes; (2) a altura dos
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L- I'. O pardmetro que representa a parcela de f{v) devida a diferenca de altura

entre dois prédios vizinhos é m;. Assim, ¢ licito adotar m; = 0 para Hp; < Hpi.\.

n; = razao entre a diferenca de recuo frontal dos prédios i - 1’ e i’ , e 0 recuo

—~~-

mdximo, definido por

R'—l - R. f
n,- = ’R i , ©) f

max

para Rp;.; 2 Rp; e, em caso contrario, adota-se n; = 0.
onde:
R; - recuo frontal do pre'dlio i’
R;; - recuo do prédio ‘i-1°.
Esta condiciio se deve a: ¥

1) quando Rp; ., for menor do que Rp;, o numerador sera negativo, originando
n; negativo (sem significado fisico). Paralelamente a isto, é correto interpretar
que, o prédio ‘i’ possuindo um recuo maior do que o prédio ‘i - 1°, ndo sera
visto por um observador que vai de encontro a ambos no sentido do fluxo,
isto é, ndo ha potencial na lateral do prédio ‘i’, encostado no prédio ‘i - 1°, pois
possui recuo maior do que o prédio ‘i - 1’. O parametro, que representa a

parcela de f{v) devida a diferen¢a de recuo frontal entre dois prédios vizinhos, é

n;. Assim, ¢ licito adotar n; = 0 para Rp;.1 <Rp;.

Ressalta-se que:

1) As varidveis I, € m; , s80 dependentes, isto €, sO poderemes aproveitar a razio

i ¢dio 1’ iver recuo lateral, condi¢do esta expressa
descrita por m;, se o prédio ‘1 ndo tiver 1 ¢a "
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3.4 AVALIACAO DO DESEMPENHO DOS ESPACOS
URBANOS QUANTO A PROPAGANDA GERAL.

De acordo com as hipoteses levantadas no capitulo 2, o fenémeno
locacional apresenta uma diferenciagdo na sua organizacdo espacial de acordo com o

tipo de propaganda. A propaganda local pode ser descrita apenas pela sua organizagdo
macro espacial, enquanto que a propaganda geral necessita de uma avaliagdo na escala
macro e micro espacial. Assim, a logica localizacional da propaganda geral deve ser
definida a partir da articulagdo entre as duas escalas de organizagdo espacial. Neste

seguimento propdoem-se um método para esta articulagdo.

3.4.1 SISTEMA DESCRITIVO

Na pratica pode ser dificil determinar o numero de variaveis significativas
que constituem o ambiente do sistema urbano. Somente desenvolvendo técnicas capazes
de tratar a “complexidade organizada”, definida por Warren Weaver (1948), o
planejamento pode ocupar-se de tratar a cidade como produto artificial facilmente
controlavel. A Modelagem urbana pode ser considerada como uma dessas técnicas,
permitindo a obtengdo do conceito de “sistema total” a partir do sistema de um mundo
real. Porém, sdo necessarios 0 uso de critérios e niveis de resolugio apropriados para
descrever o fendmeno urbano a ser estudado. Estes niveis de resolugdo podem estar na
macro ou na micro escala ou, como no caso do fendmeno locacional da propaganda
geral, na articulagdao entre ambas as escalas.

Na abstragdo de um sistema podem ocorrer falhas, tanto na defini¢do de

categorias e conceitos gerais, como de arbitrariedade. Faz-se, entdo, necessario a
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¥ =1+100x, + 20x, 3)

Desta equagdo deduzimos que cada aumento unitario de x;, de 3 para 4
por exemplo, ha um acréscimo de 100 unidades em y, Relativamente, a cada aumento
unitario em x3, X; cresce em 20 unidades.

Neste exemplo, a participagdo da variavel x,; é maior do que a x; para a
formagio de y;.

O termo independente, neste caso a unidade, indica que mesmo sendo
zero o valor tanto de x, como de x3, a variavel independente permanece com um valor
numérico, que € o proprio termo independente. A equagdo (2) € denominada de equagdo
de regressdo multipla. A regressdao multipla é usada com o objetivo de expressar uma
relag@o entre variaveis independentes e uma variavel dependente,

A relagdo curvilinea € utilizada quando n3o ocorrer linearidade entre as
variaveis independentes € a dependente. Nesta situacdo, 0 aumento de uma unidade
numa variavel independente, € diferente se passassemos de 3 para 4 ou de 20 para 21 por
exemplo.

Como trataremos de regressdes multiplas lineares, é desnecessario um
avango maior no caso de regressdes curvilineas. (Ezekiel,1959 e Dunn,1974)

No presente caso de estudo, apresenta-se a seguinte situa¢do: “‘Quer-se
determinar o desempenho publicitdrio de um espago através da sua acessibilidade

relativa no sistema e de seu potencial visual”. O desempenho publicitario é adotado
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O algoritmo do método proposto apresenta-se na figura 21, abaixo, onde

verifica-se todos os passos para a obtengio do desempenho publicitirio dos espagos

urbanos.
Y i G
 INICIO ,—i___ ©xTRADA DOS DADOS
i ESPACOS ESENTIDO VEICULAR
MEDIDAS DE CENTRALIDADE
TIPOLOGIA BDILICIA
DIZN‘SIDADE DE PROPAGANDA
e N —
k—_/‘ S
T . LER ESPACOS MAIS CENTRAIS —
| , <«
—» i CALCULA A REGRESS Ao ' [ LER OS DADOS DA TIPOLOGIA EDILICIA i
o LINEAR MULTILPA ! , %o
! LER O SENTIDO DO TRAFEGO DOS ESPACOS :__
=51 SELECIONADA A DENSIDADE DE '
| PROPAGANDA DE CADA ESPACO | IDENTIFICAOS DADOS TIPOLOGICASDE ¢
. : CADA ESPACO .
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CALCULA O POTENCIAL DOSLOTESNO .«
OUTRO SENTIDO DO ESPACO =

CALCULA AMEDIA DO POTENCIAL DOS ¢
LOTES NOS DOIS SENTIDO ESPACO_

OBTEM O POTENCIAL DE CADA LOTE

Figura 21 - (Algoritmo do método de analise proposto para o Desempenho Publicitario
dos Espagos Urbanos.)
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Figura 22 - {(mapa axial da cidade e a delimitagdo da area de estudo)
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Figura 23 - (detalhe da area de estudo)

A delimitagio do subsistema de estudo, ou seja, da area de estudo

j dentro do sistema como um todo, que corresponde a cidade de Porto Alegre, foi

realizado de acordo com alguns critérios: as caracteristicas morfologicas, a delimitagdo
§ dos limites e a defini¢cdo das bordas do sistema.

Quanto as caracteristicas morfologicas da area de estudo, pode-se

dizer que sio homogéneas, possuindo uma malha urbana bem articulada e integrada com

o restante da cidade. Justamente por possuir uma malha homogénea e bem articulada,

utilizamos as barreiras e as descontinuidades espaciais como critérios para demarcagdo

C1 T S 2 e

7 dos limites do sistema de estudo. Delimita-se, entdo, o nosso sistema de estudo como
( aquele inserido nos limites intemos do Parque Farroupilha, de grandes avenidas como a

Av. Ipiranga, Av Carlos Gomes, Av Farrapos e Av Cristovdio Colombo, e de pequenos

vazios urbanos e rupturas na estrutura da malha urbana.
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As bordas do sistema s3o entendidas como areas de transi¢do entre a
area de estudo e o restante da cidade. Por este motivo as bordas absorvem a interferéncia
que o restante da cidade pode ocasionar no sistema . Como exemplo destas interferéncias
pode-se apresentar o efeito de atratividade urbana que de uma grande avenida pode
trazer a area de estudo, por estar conectada diretamente ao sistema de estudo, ou ainda a
“fuga” de determinada atragdo do sistema interno por pequenas ruas ligadas ao restante
da cidade. Para maior defini¢do da delimitagdo das bordas do sistema, faz-se necessaria a
desagrega¢do do mapa da area em um mapa axial.

O mapa axial, conforme defini¢do no capitulo 2, é a desagregag¢do dos
espagos publicos em linhas axiais e as linhas axiais, por sua vez, sdo definidas como
segmentos de linhas retas que representam o maior comprimento dos espagos publicos
urbanos, ou seja, a maior dimensdo visivel em linha reta. A transforma¢do do mapa da
area em um mapa axial pode ser observada na figura 24,

A desagregagdo da area de estudo corresponde a um total de 540
linhas axiais, sendo que 378 estdio dentro do sistema e 182 pertencem as bordas do
sistema. As linhas que estdo nas bordas do sistema s3o aquelas que exercem ou recebem
influéncia das linhas de dentro do sistema, caracterizando-se como uma zona de
transi¢do entre o interior e o exterior do sistema de estudo. As bordas do sistema sido
definidas a partir da continuidade de axiais que iniciam dentro do sistema e continuam
além dos limites demarcados, estando diretamente ligadas as axiais internas ao sistema
demarcado ou, ainda, aquelas que chegam ou terminam nos limites da area de estudo

(Krafta, 1991). A delimitagdo do sistema e das suas bordas pode ser visualizado na figura

25.
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4.1.2 LEGISLACAO URBANISTICA E PUBLICITARIA DE

PORTO ALEGRE

O Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Porto Alegre -PDDU-
revela uma proposta de cidade inerente a prescrigao imposta por um modelo elaborado
na década de 70. Esta proposta foi concebida a partir do conhecimento empirico dos
autores, abstraindo proje¢des futuras da realidade da cidade de acordo com seus
conceitos particulares. Neste tipo de instrumento de controle urbanistico, esta inserido
um conjunto de indicadores numéricos e limitadores de uso, que visam garantir o
cumprimento dos objetivos relacionados a partir de sua concepg¢do. Como exemplo, veja-
se as regras de parcelamento do solo e os dispositivos de controle das densidades através
do estabelecimento de regimes relativos a cada atividade desenvolvida na cidade.

No caso de Porto Alegre, o controle do modelo de cidade é realizado a
partir do indice de aproveitamento, que regula a instalagdo de comércio e servigos,
residéncias e industrias, através de incentivos construtivos. Os polos comerciais e os
corredores s3o areas incentivadas para o comércio e servigo por este indice, por
exemplo.

A taxa de ocupagdo € um outro indice controlador , a qual delimita a
taxa de ocupagdo do solo, podendo incentivar prédios mistos, por exemplo, quando
propdem uma ocupagdo de 90% do solo no pavimento témreo de prédios residenciais,
desde que este seja ocupado com comércio ou servigos.

Existem ainda, os controles de altura e de recuo de jardim. No caso do
o diretor limita, em muitas areas, uma altura maxima e estipula

controle a altura, o plan

um acréscimo de recuo lateral a cada pavimento acrescido a partir de uma determinada

altura, até obter-se o total permitido pelo indice. Os controles de recuo de jardim
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delimitam o quanto de area frontal do lote deve permanecer livre. Na maioria da cidade,
o recuo estipulado, como minimo, é de quatro metros.

Todos estes controles urbanisticos compdem a cidade desejada pelo
modelo do PDDU, construindo uma tipologia padrdo para cada prédio através dos
incentivos e conformando, assim, uma morfologia urbana.

A legislagdo para afixagdo de propaganda , Decreto n° 7234 de 1993,
sofreu varias emendas e s6 recentemente esta em processo de regulamenta¢io. Trata-se
de um controle urbanistico baseado na determinagdo de locais possiveis para afixagdo de
propaganda tanto as de varejo, como as gerais, estipulado através de critérios de altura,
projegdo sobre passeio publico e area de painel, sempre estipuladas através de limites
maximos. Estas limita¢gdes que, de certa forma, definem a localizagdo da propaganda, sdao
muito superficiais e genéricas, ndo definindo a densidade locacional das propagandas
nem areas de preserva¢io historico-cultural ou ambiental.

Devido a estas deficiéncias do decreto, a liberagdo de um espago para
afixagdo de propaganda depende de conceitos de ordem subjetiva, como a vontade, os
valores e as convicgdes de quem esta avaliando o espago. Tal situagdo deve-se a falta de
uma legislagdo mais objetiva e sistematica, conseqiiéncia do deficiente conhecimento da
realidade referente a organizagdo espacial do fendmeno publicitario, pois verifica-se que
os técnicos ndo possuem nem mesmo o conhecimento da densidade de painéis existente
na cidade.

Ao contrario do Decreto para afixagdao de propaganda externa, o PDDU
foi elaborado sobre um modelo pronto e ideal de cidade e, que devido a esta concepgdo,
apresentou acertos € erros ao longo dos anos, porém deve ser salientado que, apesar de

ser um gestor urbano com caracteristica estatica e ndao sistematica, na sua elaboragio
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i iy vinte € quatro 460 0,0130 0,01740
0 213 Felix da Cunha 450 0,0000 0,0164
3 126 Elevada Conceicéo 400 0,0075 0,01470
g A Farmapos 650 0,0000 0,01410
3 . Ramiro Barcelos 100 0,0075 0,01310
12 768 Av. Carlos Gomes 680 0,0176 0,01280
0 747 Quintino Bocaitva 330 0,0000 0,01280
L 629 vinte e quatro 300 0,0033 0,00970
0 284 Dona Laura 400 0,0000 0,00940
0 205 Sete de Abril 320 0,0000] 0,00730
0 516 Av. Protasio Alves 500 0,0020| 0,00640
0 206 Cancio Gomes 400 0,0000 0,00570
6 285 Mostardeiro 400 0,0150 0,00550
9 769 Av. Carlos Gomes 550 0,0164 0,00490
0 858 Silva Jardim 1100 0,0000 0,00450
0 171 Francisco Ferrer 450 0,0000 0,00430
0 330 Cristovdo Colombo 210 0,0000 0,00330
0 915 Dr. Alcides 500 0,0000 0,00270
0 157 Pinheiro Machado 310 0,0000 0,00260
0 145 Av Cauduro 220 0,0000 0,00252
0 277 Hear. ou Eng. Dias 400 0,0000 0,00248
0 162 Pelotas 350 0,0000 0,00230|
0 172 Giordano Bruno 450 0,0000 0,00220
0 914 Cel. Paulino Teixeira 500 0,0000 0,00183
- T8s Hoffmann 230 0,0000] 0,00180|
2 - Sao Manoel 400 0,0000 0,00162
0 179 Hoffmann 550 0,0000 0,00160
- = —— 300 0,0033 0,00150
0 278 Liberdade 250 0,0000 0,00140
- = e 200 0,0000 0,00083
0 237 Sdo Carlos 500 0’00001 0:00050
- - P 300 0,0000| 0,00030
- o s 250 0,0000 0,00010

- ados arbitrariamente para amostragem, com seus
Tabela 03 - (espagos seleciona : i
resp::tivos valo(resf) de Centralidade e densidade de propaganda geral - DLPg)
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parte-se para a comprovagio da hipétese formulada no capitulo 2, onde afirma-se que a
centralidade é, sem duvida, um elemento importante na escolha locacional da propaganda
geral, porém, além de alta centralidade, o espago urbano deve possuir caracteristicas
locais que favoregam a localizagdo de painéis publicitarios. Estas caracteristicas sdo
encontradas na escala local e estio representadas pelas medidas de potencial visual a
serem testadas neste capitulo, as quais sio obtidas a partir do instrumento metodologico
desenvolvido no capitulo anterior. O desempenho publicitirio da propaganda local,
conforme a hipétese inicial da pesquisa, explica-se a partir da articulagdo entre as

medidas macro espacial e micro espacial, seguindo o fluxograma e o algoritmo

apresentados no capitulo 3, nas figuras 20 e 21 respectivamente.

4.3 A ORGANIZACAO MICRO ESPACIAL DO

FENOMENO LOCACIONAL DA PROPAGANDA

A avaliagio micro espacial do fenomeno da propaganda geral tem, como
objetivo, a descrigdo da logica locacional vinculada as caracteristicas locais dos espagos
urbanos. Como mencionado no capitulo 2, os locais onde a propaganda geral é afixada
sdo construidos & partir da morfologia urbana, pois apesar da localizagdo ser pontual, a

escolha desta localizagdo leva em consideragdo nfo apenas o ponto escolhido, mas

também o entorno onde esta inserido.

A escala micro espacial organiza-se a partir do menor elemento urbano
escala

i nor entidade capaz
i afixagdo. Neste subsistema, a me
formador de potencial para
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otencializar a i .

p localizagio de um painel de propaganda ¢ o lote urbano, Avalia-se, ent3o
organiza¢io mi - :

P ¥40 micro espacial através do lote urbano, vazio ou construido descrevendo o
otencial de cada u i ; .

P m. Analisa-se, também, o efeito reciproco de lotes adjacentes

relativamente ao potencial locacional para a propaganda geral, identificando ndo s6 o

tipo arquitetonico, mas também a morfologia urbana mais favoravel a localizagdo da

propaganda geral.

4.3.1 APLICACAO DO INSTRUMENTO DE POTENCIAL VISUAL

O instrumento de potencial visual apresentado no capitulo 3, ndo
encontra-se sistematizado em um programa de computador, o que inviabiliza a sua
aplicabilidade em todos os espagos urbanos de alta acessibilidade.

Devido a isto, a amostra foi reduzida, e o critério de selegdo incluiu
somente as linhas axiais que possuiam propaganda de grande porte, para
posteriormente, compararmos os resultados simulados com a situagdo real. A amostra

selecionada apresenta-se na tabela 04 e pode ser visualizada na figura 28.

PROPAG| LINHA LOGRADOURO COMPR | LUM/COMP | CENTRALIDADE
GERAL | AXIAL AXIAL RELATIVA

2 337 Indepeudencia 600 0,0033 0,18790

3 207| Cnstovdo Colombo 700 0,0043 0,13270

1 331 Alberto Bins 800 0,0013 0,10650
4 286 Mostardeiro 500 0,0080 0,06860|

2 6378] Av. Osvaldo Aranha 750 0,0027 0,05510

1 272| _ Av. Protésio Alves 400 0,0025 0,03980

9 453 Av. Gocthe 700 0,0129 0,02250

10 767|  Av. Carlos Gomes 450 0,0222 0,02160

5 173 Miguel Tostes 680 0,0074 0,01970

= T Mariante 750 0,0080 0,01850

3 632 vinte € quatro 460 0,0130 0,01740

3 164 Ramiro Barcelos 400 0,0075 0,01310
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Apos a seleci
0 .
¢20 da amostra, realizou-se as etapas necessarias para a

obtengdo do potencial visyal de cada axial e posteriormente o desempenho da

propaganda geral. A primeira etapa refere-se a coleta dos dados devendo seguir alguns

criterios para viabilizar a obtengdo do potencial visual. Inicialmente desagrega-

linh

se cada

a axial, dividindo-a em axial par (lado referente aos lotes pares) e axial impar (lado

referente aos lotes impares). Posteriormente, coleta-se os dados dos lotes, nesta etapa,

transforma-se o tipo arquiteténico encontrado no sistema real, em uma tipologia sensivel

a afixa¢do da propaganda geral, necessario para alimentar a equagio do potencial visual,
o qual constitui-se de : a) recuo de jardim, b) altura do prédio e c) recuo lateral do
prédio. Somente, entdo, coleta-se os dados dos lotes, que devem seguir uma ordem de
coleta igual aquela em que encontram-se no sistema real, pois, tanto a ordem do lote no
espago como o sentido veicular da axial sio elementos importantes para a obten¢do do
potencial visual.

Na segunda etapa agrupa-se os lotes ao espago publico aberto em uma
planilha eletronica. Os dados de cada lote, de ambos os lados da axial, sdo agrupados na
mesma ordem em que foram coletados “in loco”, conforme demonstra-se na tabela 05. A

tabela 05, é apenas uma parte de toda a tabela, devido a extensdo da coleta, servindo

apenas como um exemplo ilustrativo do método de coleta e construgdo do banco de

dados.
RECUO|REC. LAT [ LOTE |ALTURA |RECUO | REC. LAT
sentido vinico ILBWOT:;} ALTURA f® Ooul PAR Ooul
MOSTARDEIRO 286
RAMIRO - 0 0 2 5 0 0
1 0 0 4 5 1 0
i 2 1 0 6 2 1 0
2 2 1 0 8 5 0 0
z > T 0 10 5 0 0
2 g 5 0 12 5 0 0
11
MIGUEL TOSTES
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Fa, 13 s 1
I poste 1S 2 1 0 14 0 1 5
17 0 16 1 1
3 ] 0 0
1 poste 19 2 n 18 2 0 0
21 0
5 1 0
- — 23 4 0 0
MARIANTE
25 1
27 2 l 0 20 4 0 0
! 0 22
29 3 5 0 0
2 0 24 5 5
31 3 0 0 0
FLORENCIO
YGARTUA
sentido inico LOTE_[ALTURA |RECUO|REC. LAT| LOTE | ALTURA [RECUG REC. LAT
IMPAR il | Pt —
MOSTARDEIRO 285
FLORENCIO
YGARTUA
. ) 0 0 2 3 0 0
3 2 0 0 4 L ] 0
5 S . 0 0 6 2 0 0
7 2 1 0 8 1 1 0
9 2 i 0 10 2 1 0
1 poste 11 2 1 0 parque
13 2 1 0
15 4 1 0
17 3 1 0
1 poste duplo 19 2 1 1
GOETH
21 5 1 1 12 1 0 0
23 1 0 14 5 0 0
PEDRO SCHOLER 16 0 1 0
1 poste 25 0 1 0 18 5 1 0
27 2 1 0 20 5 1 0
29 3 1 0 22 5 ] 0
31 2 | 0 24 S 0 0
33 S 0 0 26 4 0 0
QUINTINO BOCAIVA 5 l = = : . 5
:3 5 i 0 30 4 1 g
39 5 1 0 32 5 ]
EORDI e classificagdo prévia dos tipos

Tabela 5 - (exemplo da tabela de coleta de dados
arquitetonicos.)

evantamento no local, incluindo todos os itens, como

Realiza-se um |

. J xemplo de tabela apresentado
: i i xial. Observa-se, no €
também o sentido veicular da 2

itéri rtinentes a analise
acima, que os dados ja sdo levantados de acordo com 0s critérios pe
ue
I i i recebem o valor maximo
d ial visual. Os prédios com mais de cinco pavimentos,
0 potencial visual.
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€inco; 0 recu jardi .
dejcine; 0 de jardim, para fins de simplificag3o do estudo, foi apresentado como 1
quando existe, e 0 quando nio existe; para o recuo lateral, atribuiu-se 0 quando existe, e
1 em caso contrario, pois o recuo lateral s pode ser considerado potencializador de

painel de propaganda quando for inexistente, devido 4 inviabilidade locacional originada

pela presenca de aberturas na fachada lateral.

Apos a coleta de dados, utiliza-se a planilha eletrdnica, para calcular o
potencial de cada lote, em toda a extensio da axial . Apos, obtém-se através da média
dos potenciais dos lotes o potencial visual da axial, realizando este procedimento para
toda a amostra selecionada. Apresenta-se um exemplo da tabela eletrdnica onde calcula-
se o potencial de cada lote eo potencial visual da axial. A tabela inteira é apresentada no

anexo 01, abaixo apresenta-se um exemplo parcial, a tabela 06.

sentido imico | LOTE |ALTUR| RECUO | REC. LAT |(h)IMPAR| f{v) mi f(v) ni f(v)IMPAR Pi IMPAR
A (li) IMPAR | IMPAR
IMPAR f® Ooul 1C2S | (C2C1YS | (D1-D2y4 [(G2+H2)*E2y2 | (D2+F2+12)3
MOSTARDEIRO
RAMIRO
1 s 0 0 1 0 0 0
3 [; 0 0 0 0 ) 0
5 2 1 0 0,6 0 0 0 0,5333333
7 [ 1 0 0,6 0 0 0,3333333
9 [ 1 [) 0 0 0 0 0,3333333
11 s 0 0 0 [} 1 ) 0
MIGUEL TOS
13 s 1 0 0 1 1 0 0,3333333
TPOSTE Ts 2 1 0 0,6 [} 0 0 0,5333333
7 5 1 0 0 0,6 0 0 0,3333333
) 06 0 0 0 0,5333333
—— i - : 0 0,6 0 0 0,3333333
- : ; Z 0,2 0 1 0 0,0666667
23 4
1 0 0,38 02 1 o 0.6000000
% : 0 0,6 0,2 0 0 0,5333333
¥ ¢ : 0 0,6 1 0 0
2 > ° = 0 0 0 0 0
31 5 0 0
|FLORENCIO YGARTUA 02791667
MEDIA I I
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SENTIDO LOTE |ALTUR[RECUG [ REC. LAT [0)MPAR :
UNICO A I~ fWmi [Rvni | RWIMPAR | IMPAR
=== IMPAR MPAR | IMPAR
Ooul 1-C2/s
MOSTARDEIRO (C2-Clys | (DI-D2y4 | (G2+H2)*E2y2 | (D2+F2+12)3
FLORYGARTUA
1 S 0 0
1 0 ] )]
* 3 4 0 0,6 0 0
- - - 0 0,2000000
g 0 0.6 0 0 0
7 2 1 0
; - : 0.6 0 0 0 0,5333333
i - 0 0.6 0 0 0 0,5333333
- ; ] 0 0.6 0 0 0 0,5333333
o 1 0 0,6 0 0 0 0,5333333
4 1 0 02 04 0 0 0,4000000
17 3 1 0 0.4 0 0 0 0,4666667
1 POSTE DUPLO 19 2 1 1 0,6 0 0 0 0.5000000
GOETH
21 S 1 1 0 1 1 1 0,6666667
23 1 0 0 0.8 0 1 0 02666667
PEDR SCHOLER
TPOSTE 25 0 1 0 1 0 1 0 0,6666667
27 2 1 0 0.6 0.4 0 0 0,5333333
29 3 1 0 0.4 0,2 0 0 0,4666667
31 2 ] 0 0,6 0 0 0 0,5333333
33 5 0 0 0 0.6 1 0 0
QUINT BOCAIV
35 5 1 0 1 0 03333333
5 i : - 03333333
39 5 ] 0 0,3333333
BORDINI
0,3916667
MEDIA
. 7 &v)PAR PiPAR  |TOTALDE
SENTIDO UNIiCO | LOTE | ALTURA | RECUO | REC. [AB)PA ffiv) mi PAR (fv) aiPAR PAINEIS
LAT()| R
PAR Goal [1Z3| A2LIY5 |(MIM2) | (P2Q2'N2)Z | (M2+P2eRD)3
MOSTARDEIRO2
RAMIRO
0 0 0 1 . ¢ °
2 s - = 5 o 03333333
2 5 1 g — 5 ° 05333333 | 1 poste
6 2 L 0 ; 1 0 o
> 0 0 0.6
3 S 7 ~ 0 0 0
10 S o Y = 0 0 0
0
12 s g
MIGUEL TOSTES 5 ' 5 - > 0.6666567 | 1 omdom
1 6000000
1" ¢ ° 0.8 02 0 0
TPOSTE 16 1 ' 1 — o3 ] 0 0,2000000
13 2 0 . '
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20 4
g 0.2 X
2 s 0 3 0 0,0666667
23 b] 0 o b 0 0
FLOR YGARTUA 0 0 0
MEDIA
SENTIDO UNICO | LOTE | ALTURA | RECUG | REC 0,2000000 4
. |b)PA flv) mi PAR v) oiP,
AR 5
urm| = fiv)PAR PiPAR
PR Ooul |I-Lus| (L2Liys
MOSTARDEIRO MM | @2Q)*N2 | 2+P2+R2V3
285
FLOR YGARTUA
2 3 0 0
y - 04 0.6 0 0 0.1333333
1 0 03 0 0 o
z . = 0,6000000 | 1 poste
° [ 02 1 0 0,2000000
1 POSTE 3 1 1 0 Y] 0 - 2 T
10 2 1 o | o6 02 0 0 0,5333333
parque
1 POSTE DUPLO
GOETH
12 1 0 ) 03 0.2 0 ) 0,2666667
14 [ 0 ) 0 ] ) 0 0
PEDRO SCHOLER| 16 ) 1 ) 1 0 ) ) 06666667 | 1 posto
1POSTE 18 ] 1 ) ) 1 ) ) 03333333
20 s 1 ) 0 0 ) ) 0,3333333
%) ] 1 0 0 0 ) ) 03333333
2 3 0 ) 0 0 1 ) 0
26 ] ) ) 0.2 0 ) 0 0,0666667
QUINT BOCAIVA
2 4 0 ) 0.2 03 ) ) 0,0666667
30 1 ) 02 0 a 0 0,4000000
= ; o ~ 02 0 0 03333333
BORDINT
03041667 6
MEDIA
Tabela 06 - (exemplo de célculo do Potencial Visual)
ifica- dados coletados e o calculo dos
Nas tabelas 05 e 06 verifica-se 0S

potenciais atraves

colocadas em cada célula da planilh

de cada lote e da axia

| E possivel, ainda obs

das equagoes apresentadas

a eletronica, para possibilitar o calculo dos potenciais

no capitulo 3. Estas equagles s3o

ervar o valor do potencial estimado do
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potencial do lote, ‘¢ um valor real de desempenho, obtida a partir do nimero de

propaganda geral efetivamente presente nos lotes.

No anexo 01, encontra-se a planilha completa, com os potenciais relativos

a cada lote e com o potencial visual de cada axial do sistema de estudo

4.3.2 DESCRICAO MICRO ESPACIAL DO FENOMENO

PUBLICITARIO

ApOs definidas as axiais e os valores correspondentes da Centralidade e
do Potencial Visual, relaciona-se essas grandezas, uma a uma, com a densidade linear de
propaganda geral (DLP geral).

Os graficos 04 e 05 mostram a relagao obtida.

CENTRALIDADE E DLP GERAL

DLP

ed

- 0,0050 0,0100 0,0150 0,0200 0,020 0,0300 0,030
o | Medidas de Centralidade

y =0,0002x "%
R?=0,6131

am p Encia (SEQENCE1)

de Centralidade E DLPg da amostra selecionada)
as

Grafico 04 - ( Medid
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POTENCIAL VISUAL E DLP GERAL

0,0000 0,000 0,0100 0,010 0,0200 0,020 0,0300 0,030
Mdidas de Potenciai Visual

& Sequéncial y = 2,6192x°4%
2 =
—Poténcia (SeqOénciat) =088

Grafico 05 - ( Medidas de Potencial Visual E DLPg da amostra selecionada)

Na observacao dos grificos infere-se algumas questdes:

a) Em nenhum dos graficos observa-se uma relagao de proporcionalidade
direta entre as variaveis selecionadas, indicando uma natureza qualitativa
importante, isto €, a nao linearidade das relagGes.

b) A DLP; mostra uma grande sensibilidade em relagao a Centralidade. A
grosso modo, DLPg mostra uma variagdo do ordem de 900% em um
dominio onde a Centralidade varia em 200% aproximadamente. Isso
parece ser um indicio do carater metodologico utilizado pelos agentes

publicitarios, onde uma simples inspe¢do visual orientaria a localizagdo

dos espagos para afixar os veiculos publicitarios de grande porte. O baixo

valor da DLPg , quando a centralidade aumenta, pode ser um reflexo
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desses procedi =t
edimentos empjrj : : : :
empincos, pois os locais mais centrais oferecem
Pouco espaco sob a ética de uma inspecio visual
c) A DLP ce o : :
G parece sofrer um ligeiro crescimento inicial, para depois

estabilizar, com o Potencial Visual. Isso pode estar indicando que a

propaganda geral “procura” um local para instalar-se, sendo mais

importante a existéncia de um espago para tal, do que a dimensdo desse
espago, pois apos um determinado nivel de Potencial Visual, a DLPg
parece estabilizar.

d) A DLP; mostrou maior afinidade com o Potencial Visual, do que com a
Centralidade, expresso pelo R? Esse comportamento pode estar
indicando a preponderancia da medida local sobre a de sistema, no nivel
de planejamento locacional.

A analise conjunta dos graficos remete-nos a uma questdo: qual a relagdo

entre a Centralidade e o Potencial Visual. O grafico 06 foi construido com o objetivo de
mostrar essa relagao.

CENTRALIDADE X POTENCIAL VISUAII.. :

.15 SNEE : L
———[[v AN
: N I AR
e ; X !
-gJ ' h#‘ "'. ' i
O ol “w\, {
w N | o
5 L ¢ Y
S : N |
I 1
o f B
0.1 - 01 1
0,001 MEDIDAS DE CENTRALIDADE y= 0,0959x°%

o Seqnéncial | R?=0,6577
= poténcia (Seqéncial)

amostra selecionada)
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Infi 3
niere-se algumas questdes quanto a observacio do grafico 06:

a) Verifica-se uma tendéncia 3 linearidade no grafico 06, log (C) X log

(Py). Parece mais claro, entretanto, que em locais mais centrais o
potencial visual decresce. Esse comportamento ¢ balizado pelos indices
construtivos estabelecidos pelo PDDU, pois verifca-se que nos espagos
mais centrais do sistema os indices de aproveitamento e taxas de
ocupagdo, s3o mais altos. Estes altos indices construtivos resultam em
uma tipologia edilicia marcada por prédios com altura superior a cinco
pavimentos, sem  recuos frontais e geminados uns aos outros,
representando caracteristicas tipologicas improprias para afixagio da
propaganda geral. Ja nos locais menos centrais, onde os indices
construtivos ndo sdo tao incentivados e as areas sao caracterizadas pela
miscigenagdo de usos, a tipologia arquitetnica ¢ mais diversificada,
produzindo caracteristicas mais apropriadas a afixa¢do de propaganda
geral.

b) A hipotese inicial desse estudo € de que os locais de maior interesse
para afixagdo de propaganda geral seriam aqueles que ostentam altos
valores e de potencial visual. Porém, como demonstra o grafico 06
pode-se inferir que 0s locais ideais para a afixagdo da propaganda geral

sdo aqueles que possuem altos valores de potencial visual dentro de

espagos urbanos centrais. Assim, verifica-se no grafico 04, que a maior

DLP; ocorre €m locais de média centralidade, pois somente nestes
G

spagos comega a surgir potencial visual para afixa¢cdo de propaganda
e

geral, conforme demonstra o grafico 06.
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¢) Ao realizar uma anlise qualitativa entre os graficos 04, 05 e 06, pode-

se observar que DLP; encontra-se estabilizada nos espagos urbanos de
centralidade média. Estes fatores explicam a alta afinidade entre a
DLPg e o potencial visual, caracterizando uma predominancia da
escala micro na explicagio do fendémeno locacional da propaganda
geral, pois a existéncia de espagos possiveis a afixagdo publicitaria

tornam-se o elemento fundamental para viabilizar a sua instalaggo.

O proximo segmento se encarrega da articulagdo entre as escalas e em
conseqiiéncia da descricdio do fendmeno da propaganda geral, buscando uma

interpretagdo, de caracter quantitativo do complexo sistema real.

4.4 A ARTICULACAO ENTRE A ORGANIZACAO
MACRO E MICRO ESPACIAL

Para a articulagdo das duas escalas de medida da organizagdo espacial,

opto-se por uma regressao linear multipla. Entre a Centralidade (Macro), e o Potencial

Visual (Micro), resultando uma terceira variavel, o “Desempenho Publicitario”. A

Centralidade é obtida pelo Modelo de Centralidade (Krafta, 1991) e o Potencial Visual,

através do instrumento metodologico desenvolvido neste estudo. O desempenho

x <6 considerado ser a razdo entre o namero de
publicitario (DP), medido em um espago, €

anda de grande porte € O comprimento do €spago (axial). Assim, tem-se dois
propaganda

i o outro, medido no préprio espago,
lado pela regressao &
valores para DP, um calcu

jlise comparativa de ambos para validar, ou ndo, o modelo

possibilitando uma an

oposto, o qual culmina com uma formagdo para o calculo da DPg.
proposto,
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Os dados que originaram a equag¢do de regressdo, assim como aqueles

medidos na axial, encontram-se na tabela 07, abaixo. Os dados de origem da equagado sdo

aqueles contidos nas colunas enumeradas como 1, 2 e 3, e os obtidos através dela estdo

na coluna 4. A equagdo de regressdo linear multipla assim como o seu coeficiente de

correlagdo, foram obtidos através de fungGes estatisticas , PROJ LIN, disponiveis em

programas tipo planilha eletronica, no caso especifico foi utilizado o MICROSFT

EXCEL, mas poderia-se utilizar outros programas especificos para aplicagdes

estatisticas.
LINHA | LOGRADOURO | CENTRALIDADE | POTENCIAL DLPg(medido) | DPg(calculado)

1 2 3 4
331 Alberto Bins 0,1065 0,1268461 0,00125 -0,00119877
337 Independencia 0,1879 0,1331439 0,00333333 0,00158403
6378 | osvaldo amnha 0,0551 0,2846065 0,004 0,00799595
272 | Av. Protasio Alves 0,0398 0,2255159 0,0025 0,00355177
207 Cristovéo Col 0,1327 0,2328671 0,00428571 0,0067388
286 Mostardeiro 0,0686 0,2395833 0,008 0,00533803
191 Mariante 0,0185 0,2917484 0,008 0,00742007
164 | Ramiro Barcelos 0,0131 0,3134615 0,0075 0,00873404
285 Mociardairo 0,0055 0,3479167 0,015 0,01084714
632 vinte e quatro 0,0174 0,3722807 0,01304348 0,01284141
173 Miguel Tostes 0,0197 0,4135878 0,00735294 0,01570507
253 Ao Ocatie 0,0225 0,4521739 0,01285714 0,01839895
T B T 00128 0,4623843 0,01764706 0,01880955
767 | Av. Carlos Gomes 0,0216 it el Ll
N Ry o 0,0049 0,5025132 0,03090909 0,02129816

obtidas através dela)

O Desemp

equagao:

DP;,

—
—

Tabela 07 - (referentes aos dados que originar

0,012871+ 0,02894777C + 0,06771428 F,

(1)

am a equagdo de regressao e aqueles

enho da Propaganda Geral ¢ obtido através da seguinte
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Onde:
DP = é o desempenho publicitirio C = Centralidade Py = Potencial Visual

O grafico 07, abaixo, apresenta a relagao entre os dados de propaganda
geral medidos na realidade e obtidos pela equagdo de regressdo, visiveis nas colunas 3 e

4 da tabela 07. Esta relagdo é representa pela equagio linear e o R?.

DESEMPENHO PUBLICITARIO MEDIDO X CALCULADO

o
8
4

0025 +

002 +

|
0015 +

i
)
]

001 T

|
0,005 +

e

© 0,015705071

DESEMPENHO PUBLICITARIO

_T_, . 1‘ I
000} 00080 00100 0O1SO 0020 0020 00X0 OGED

0,006 ~
Desampenho publicitirio medido

y = 0,7283x + 0,0029

@ Seqoéncial
R*=0,7283

e inear (SeqOéncial)

Grafico 07 - (relagdo entre os desempenhos medidos “in loco” e obtidos através da
equagdo de regressdo linear multipla)

Os pontos marcados no grafico 07 representam espagos em que 0s valores

de desempenho publicitario divergem entre aqueles medidos e aqueles calculados. Estes

. : 1] 1 3
pontos caracterizam-se como ‘“out of lines”, ou seja, 530 pontos errantes dentro da reta

demarcada no grafico. Através das figuras 29 e 30, onde estes espagos estdo

representados tridimensionalmente, verifica-se os locais onde a propaganda esta afixada

e aqueles onde 0 potencial para fixa¢ao é existente, porém ndo foi utilizado.
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Infere-se que estes espagos, representados pelas avenidas Miguel Tostes e
Goethe, apresentam-se em primeira instdncia como subtilizados quanto aos seus
potenciais, podendo alojar mais painéis do que aqueles que encontra-se no momento.
Verificou-se que na realidade existiram outros fatores que nio foram considerados na

andlise, que distorceram a avaliagdo de Desempenho destes espagos quanto a afixagao de

propaganda geral. Estes fatores sdo comentados juntamente com as figuras 31, 32, 33 e

34 que apresentam-se a Seguir.
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Em vista destes problemas apresentados por estes dois espagos, o grafico
08 representa a mesma relagdo realizada pelo grafico 07, o desempenho publicitario
medido “in loco” e aquele obtido pela equagdo de regressio linear miltipla, porém os
“out of lines” , representados pela Rua Miguel Tostes e Av Goethe foram retirados,
procurando evidenciar o comportamento da amostra sem eles.

Observa-se no grafico 08, que a retirada dos dois espagos que
representavam pontos errantes no grafico de regressao, eleva substancialmente o R?
Assim, a equagdo de regressdo linear multipla apresenta-se como um método

representativo do Desempenho da Propaganda Geral nos espagos urbanos estudados

002 -~ DESEMPENHO PUBLICITARIO MEDIDO X CALCU o

DESEMPENHO PUBLICITARIO

0' o oobso 00100 00150 00200 0020 0030 0030
i Desampenho Publicitério medido

R oéncial ' y =0,7393x + 0,0017
l ® Seqoénc | =
| jnear (Seq0éncial) 0,8685

s medidos “in loco” e obtidos através da

Grafico 08 - (relagdo entre qs .desempenho
equagdo de regressdo linear multipla)
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5. CONSIDERACOES FINAIS SOBRE A

PESQUISA
R N e e e

Este capitulo apresenta observagGes a respeito do estudo apresentado ao
longo dos trés capitulos anteriores, analisando-o quanto ao uso estrito do método para a
avaliagdo do Desempenho Publicitdrio dos Espacos Urbanos, as perspectivas de novos
estudos oferecidas pelo trabalho desenvolvido e, ainda, futuros desdobramentos da

metodologia apresentada. Estas conclusdes podem ser verificadas em trés instancias, quais
sejam : “5.1 O METODO DESENVOLVIDO FRENTE AO PROBLEMA DE
ESTUDQ” , “5.2 AS PERSPECTIVAS PROMOVIDAS PELA PESQUISA” e, “5.3 OS

POSSIVEIS DESDOBRAMENTOS DO METODO PROPOSTO".
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relativamente i propaganda. As empresas necessitam de locais de alto desempenho
publicitario para afixar propaganda e pardmetros objetivos do valor locacional de cada
espaco urbano, a fim de balizar o investimento publicitario para cada espago selecionado. Os
planejadores, por sua vez, para monitorar a publicidade de rua como um fenémeno urbano
inserido na dindmica sistémica da cidade, necessitam conhecer os espagos mais visados pela

iniciativa privada de antemao.

5.1.2 0 ALCANCE E OS LIMITES DO METODO PARA AVALIAR O

DESEMPENHO PUBLICITARIO

Depois de argiiida a validade do método, avalia-se o alcance do método

como instrumento de analise do desempenho da propaganda de rua e as suas limita¢Ges.
Através dos indices de correlagdo apresentados no capitulo 4, pode-se validar o método

como um avaliador do Desempenho Publicitario dos Espagos Urbanos, tanto da propaganda

geral como da local. Porém, no caso da propaganda geral, verificou-se algumas deficiéncias

no método descritivo apesar dos bons indices de correlagdo apresentados para desempenho
étodo

blicitario. O potencial visual da axial consegue uma boa correlagdo com a densidade total,
publicitario. O po

i icro escala, entretanto o potencial visual de
: 5. que analisa a micro
como demonstra o grafico 05,
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Cabe, ainda, 3]
mas i 5
» @Bumas consideragges sobye 5 vaniavel ‘I’. Esta variavel podera
assumir somente dois valores, quais sejam:

S€ existir recuo lateral;

€ ndo existir recuo lateral.

Es i 3 . 5
sa considera¢do apoia-se na premussa de que, existindo recuo lateral no

prédio i , ndo havera possibilidade de aproveitamento para afixar luminosos na fachada
lateral correspondente a esse recuo. Em caso contrario, havera a possibilidade de utilizagdo
desse espago e a varidvel |; assume o valor unitirio para representar essa situagdo. Assim,
ndo ocorrem casos intermediarios para I;: ou ha recuo lateral, e o espago na fachada lateral

correspondente inexiste, ou inexiste o recuo lateral, passando-se a contar com uma fachada

lateral para afixar luminosos.
A viabilidade da utilizagdo de fachadas laterais podera ser julgada somente

ap6s a analise em conjunto, mais uma vez, do prédio em questdo e 0 imediatamente anterior.

Se o prédio i ndo possuir recuo lateral (I, = 1), é possivel utilizar a fachada lateral

correspondente para afixar lu inosos, desde que 0 prédio anterio, i - 1, ndo se sobreponha a

este espago. Se o prédio ‘i-1° possuir um recuo maior do que o do prédio V', poderemos
utilizar a fachada lateral do p rédio i’ que fizer divisa com o recuo frontal do prédio ‘i-1°.
Se, além disso, o prédio ‘i-1” tiver menor altura que o prédio ‘i’, poderemos, ainda, utilizar a

fachada lateral do prédio ‘1’ que ficar acima do ‘i-1°, desde que abaixo da altura

regulamentar maxima.
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Devido a ser ‘s
a variavel ‘|’ o
i quém representa a existéncia, ou nio, do recuo

lateral, associamos esta as variave;
5 variaveis M; e N;, que representam as parcelas da fachada lateral

do prédio ‘i’ que possu . N
p que possuem potencial publicitario. A varidvel M; estara associada a parte da

fachada do prédio ‘i’ que ficar acima do prédio -1 e a varisvel N, da fachada que fizer

divisa com o recuo frontal do prédio ‘i’. Assim, podemos definir que:
H g=4l i-1
H para H,,<H;, e 3)

max

Mi=

M i = 0 paraH.2H,

Devemos salientar que, séH;i2Heix, considera-seHi=Hamsx.

N o -’;—L para <l € (4)
N i 0 para Gi2fi1

Como M; e N; dependem do recuo lateral no prédio ‘i’, € quem define a

e : :2vel ‘L.’ i ma funcio que expressa esta dependéncia
existéncia desse recuo € a variavel ‘I, definimos u ¢a0 q P

como:

L(M; +N;) 5)

f(li)= 2

a qual pode ser substituidapor:

py= g e ;
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Finalmente, podemos d
efinir a nova fungdo de reciprocidade do potencial Pi, como

uma composi¢do das variaveis m;,

nief{}):
m,-+n,.+Mi+Ni
fv = 2
() 3 @)

Defini 2 .
nida a nova fungio de reciprocidade, a equagdo que representa o
potencial visual do lote é modificada. A essa equacao, atribui-se a consideragdo conjunta das
fungSes que regulam todas os aspectos relacionados a disposicdo espacial do prédio em

questdo, quais sejam:

a) a disponibilidade de altura, considerando o prédio individualmente;
b) a disponibilidade de recuo frontal, considerando o prédio individualmente;
c) a reciprocidade, isto é, o efeito do prédio anterior (i - 1) sobre os espagos

Jfrontal, superior e lateral do prédio i.

A média desse conjunto de efeitos, designa-se uma nova equagdo, que

representa o Potencial Visual do lote i, definida da seguinte forma:

L li( Hp; Hp;_ Rp;_, - Rp;
1 —L+(l—_ﬁ—) 2( pH ko ) ®)
pvlote = -3- R’nax Hmax
O potencial visual da axial é redefinido a seguir:
)]

P Varial = E:lp Viote
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estd sujeito & renovagdo. As variaveis potencialmente sensiveis ao fendmeno de renovagio
urbana podem ser delimitadas através de critérios de Engenharia de Avaliagées (Zeni, 1992)

, s
8o elas: a idade, a altura, os recuos de ajardinamento, as taxas de ocupagio do solo, os
indices de aproveitamento e o valor imobiliario de cada de cada prédio e, também, a area

total e o valor imobilidrio do terreno onde cada prédio esta situado. Estas variaveis
representam fungdes de f (X;) que constituem o f{pi) quando relacionadas aos indices
maximos previstos pelo Plano Diretor em um determinado periodo de tempo e limitadas as
minimas condi¢cGes de conforto ambiental. Assim, a defini¢io do p; esta subordinada a
parcela de cada prédio com seu respectivo lote em relagdo a legislagio e ao seu prédio

vizinho.

As diferentes fungGes f{x;), representam as parcelas do potencial da rua
originadas das variaveis selecionadas para representar o fendmeno. A fun¢do fixs) deve

encarregar-se de descrever as interferéncias das diferentes variaveis nos prédios vizinhos,

analisado-as quanto s qualidades de conforto ambiental. Desta forma o Potencial da axial

4

: i ntilag@o.
para cada prédio, como coeficientes razoavets de luz e ventilac
’
Potencial de Renovagdo a partir da equagdo
. a equagdo do
Constroi-se, entdo,

i tudo.
basica do Potencial Visual da Axial desenvolvida neste €5t
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1 n
PRaxlal == ; 2 prloxe ’ onde

i=1

PR 4+i5 1= Potencial de Renovagdo da axial
Priote = Potencial de Ren ovagao do lote ‘i’,
onde 1 <i <n, sendo ‘n’ 0 mimero de prédios da rua i

Se, a0 invés da Renovagdo Urbana, desejassemos identificar a Complexidade

Visual Urbana, poderia-se também, nesta situagdo, utilizar-se a equagdo basica, porém as
variaveis a as fungdes de p; seriam outras. A complexidade visual urbana, neste estudo,

poderia identificar quanto um determinado espago urbano pode oferecer de diversidade
visual, podendo classificar-se em uma escala de estimulos, que podem variar entre o baixo
ao alto. Esta escala pode ser respondida como espagos mondtonos, complexos ou caéticos,
(Rapoport ,1970). Apesar de estarmos nos utilizando de conceitos da teoria da informagao e
da percepgdo, ndo iremos classificar estes estimulos partindo da percepgdo ambiental do
homem sobre o espago, devido as inumeras restrigdes referentes a cogni¢do, que sdo
intimeras as associagdes € simbolismos criadas a partir da cultura e das experiéncias passadas

de cada individuo. Entdo, a sugestdo de anilise a ser representada € apenas fisica,

considerando variaveis como a altura, a idade do prédio, a atividade, os recuos, a largura do

lote, a cor do prédio e a largura da rua. (Bentley et al, 1985).

Da mesma forma que O Potencial de Renovagdo Urbana, o de Complexidade

Visual é construido a partir das diferentes fundes de Pi: fxX1h [0X2), f1X3), fX4), f1X3), e

ial da rua originadas das variaveis selecionadas
arcelas do potencia
fX,), que representam as P

para representar O fenémeno.
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F axial = f (Pi), onde

P€ Vaxiat ) Potencial de Complexidade Visual da axial
pi= Poten.czal de Complexidade Visual do prédio ‘i’,
onde 1 <i <n, sendo ‘n’ o mimero de prédios da rua i

O segundo passo seria encontrar as diferentes fungSes do pi, as quais

representariam as parcelas de cada lote quanto ao seu potencial de Complexidade Visual
morfolégica. Entdo, o Potencial da axial (Paxza), deve representar o fendmeno quanto a
complexidade visual do espago urbano, indicando os espagos nas escalas de variagdo entre a
monotonia, a complexidade e o caos visual de acordo com as caracteristicas de cada prédio
em relagio aos demais do seu sistema e do prédio em relagdo aos seus vizinhos. Assim, a
equagio basica do Potencial de Complexidade Visual Urbana pode ser descrito a partir da

mesma equagio basica do potencial visual da axial desenvolvida neste estudo.

12
PC Vaxial = ; Z PCVIote
i=1

Salienta-se que €stes exemplos de aplicagdo do método sdo apenas sugestoes
ienta-

de fu dos, que tendem a Ser delimitados, testados, € profundamente definidos,
e futuros estudos,

i ' itivo pode oferecer.
objetivando, apenas, demonstrar 0 potencial que 0 método descritivo p

etiv . A
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ESQUEMA SIMPLIFICADO pAR POSS{Y

EIS APLICACOES DO
MODELO PROPOSTQ NO PLANEjA X

MENTO URBANO

*> PLANEJAMENTO URBANOQ <

|

ESTADO INICIATIVA PRIVADA POPULACAO

|

I

POLITICOS .@—»- IMPACTOS «—» JURIDICOS

SOCIAIS / TECNICOS ECONOMICOS
v
‘ !

MODELO DE DESEMPENHO ENFOQUE
PUBLICITARIO <—— EMPIRICO

ENFOQUE .
TEORICO

interagdo entre 0S agentes envolvidos no planejamento da
ein

Figura 37 - ( esquemad paisagem urbana.)

ir para o caminho
dobramentos do estudo de caso podem € QEVemZeE 2
Os desdobr:

afixacdo de propaganda. Assim, sugere-se algumas

,°* ara
da defini¢do de uma politica urbana p "
que sao comentadas a segutr-

idéias para estes desdobramentos;
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2) DETERMINACAO po DESEMPENHO DA IMAGEM
PUBLICITARIA A PARTIR Do DESEMPENHO PUBLICITARIO
DOS ESPACOS URBANOS - A dificuldade de estudar a publicidade sob
o enfoque perceptual ¢ quanto & definicdo dos estimulos, que sio
renovados depois de um certo prazo de veiculagio da imagem, e que, ao
Mesmo tempo, sofrem, devido a sua representagdo, um processo de
desgaste sob o olhar, conformando-se um fenmeno com uma escala
temporal bastante curta, dificultado um entendimento urbano neste
aspecto. De acordo com estudos realizados por Moles (1974), pode-se
afirmar que a localizagio do painel é um elemento essencial no
desempenho da imagem veiculada, pois se a presenga de alguns painéis
pode reforcar um pouco a atividade do olho e da percepg¢do, uma
quantidade muito grande areduz.

Apesar da pesquisa, aqui reportada, estar vinculada a uma anilise
quantitativa do fendmeno locacional da propaganda, e ndo estar estudando
a imagem veiculada, pode-se, através do estudo realizado, fazer alguns
comentérios e aferigdes sobre esta, uma vez que, através do estudo de
caso realizado nesta pesquisa, pode-se indicar a densidade de painéis por

¢o e, a partir dai realizar algumas consideragdes de caréter qualitativo
espa > 2

do fenémeno.
A anilise quantitativa do Desempenho Publicitario dos espagos urbanos,

p tra que OS €Spagos indicados como aqueles de melhor desempenho
emonstr
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do resu

| Itados do estudo de caso pode-se inferir que os espagos urbanos de
maior desempenho da imagem seriam aqueles de alta centralidade com
pouca disponibilidade para a afixagdo publicitaria, onde, entdo, ndo haveria
concorréncia visual entre painéis. Além disso, Conclui-se que os locais
disponiveis para afixagdo publicitaria em espagos urbanos de alta

centrali . : o
tralidade sio muito reduzdos, possuem valores locacionais bastante

altos e, em conseqiiéncia da sua raridade, sio portadores de um retorno

publicitario mais alto que os demais.

b) DETERMINACAO DA DENSIFICACAO DE PROPAGANDA A
PARTIR DA LEGISLACAO VIGENTE - A partir do estudo de caso
apresentado no capitulo 4, verifica-se a possibilidade de realizar um
levantamento da densidade de propaganda em toda a cidade, verificando
as densidades de acordo com bairros ou zonas diferenciadas. Assim,

estabelecera-se a partir da legislagdo vigente, o modelo de paisagem

urbana que estd sendo construida, obtendo-se também o quanto do

potencial total dos espagos urbanos esta sendo utilizado.

) TESTES DE ALTERNATIVAS NORMATIVAS - Sendo o modelo
Cc

de Desempenho Publicitario baseado em variveis espaciais desagregadas,
e Dese

as mesma propostas pelo plano diretor de porto alegre (Modelo de
Centralidade) € da legislagdo vigente para afixagdo de propaganda externa
(Potencial Visual), torna-S€ possivel simular formulagdes alternativas para

afixagdo de propaganda geral ou local. Estes ensaios podem identificar
a
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alternativ - .

as normativas em vistag de modificag3es, tanto na ocupagio do
solo urba )

10 (Modelo de Centralidade), que causam influéncia na

hierarquia
a dos espagos, quanto a acessibilidade, como aquelas
provenientes da tipologia arquitetdnica e das limitages normativas para

afixagdo de propaganda geral (Potencial Visual).

d) DETERMINACAO DE NiIVEIS DE DENSIFICACAO
DIFERENCIADOS PARA OS ESPACOS URBANOS - Uma politica
urbana da propaganda externa deveria definir um “optimum” de
densidade, satisfazendo, a0 mesmo tempo, usuarios e planejadores. Assim,
a primeira consideragdo a tomar seria a escolha dos locais em fungio de
uma concorréncia de interesse entre planejadores e publicitarios, regida
pelo urbanista, por intermédio do poder piblico. Para isso, o planejador
deveria adotar uma densidade o6tima de afixagdo através do controle a
poluigdo visual, que poderia partir do resultado de estudos como o desta
pesquisa. Com a identificagdo da densificagdo de propaganda existentes e

as possiveis pela legislagdo, pode-se, entdo, conhecer o quanto do

potencial publicitario dos espagos urbanos esta sendo utilizado e, a partir

dai, reconhecer que densidade julga-se a 6tima para cada éarea da cidade. A

gestio da paisagem quanto a fixacdo da propaganda, poderia ser

. artir de sistema de geoprocessamento,
instrumentalizada 2 P

= de interesse historico-cultural,
st entdo, OS €spagos
compatnbmzando,

abli les mais visados pela agdo
) ca publica com aque
ambiental e de seguran
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publicitéria, criando, a pari dai, densidades diferenciadas. O modelo, aqui
proposto, poderia servir de monitoramento para paisagem urbana da
cidade, pois a cada limitagio de densificagdo ou mudanca dos limites
normativos de afixagdo publicitaria, poderia-se visualizar a paisagem por
eles construida.

Neste caminho, poderia-se, entdo, construir uma politica urbana para
propaganda, onde cada um dos parceiros (publicitirio , planejador e
sociedade) situariam, de modo diferente, seus interesses, constituindo os
elementos de uma matriz dos jogos na negociagdo. Assim., a publicidade
poderia emprestar & cidade a forca de suas cores e formas a0 mesmo
tempo que cumpriria O seu papel de informar. Para Moles (1974) uma
analise neste sentido, conformaria o fenémeno fundamental para
estabelecer uma relagio entre o grafuito e o prazer, que interessam O
coletivo urbano no planejamento € O funcional, a relagio econdmica

utilitdria que a propaganda cria entre O emissor € O consumidor.
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