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[...] sentido e significado nunca foram a

mesma coisa: o significado fica-se logo por ai, é
directo, literal, explicito, fechado em si mesmo,
univoco, por assim dizer, ao passo que o sentido
ndo é capaz de permanecer quieto, fervilha de
sentidos segundos, terceiros e quartos de direcgoes
irradiantes que se vao dividindo e subdividindo em
ramos e ramilhos, até se perderem de vista; o
sentido de cada palavra parece-se com uma estrela
quando se poe a projectar marés vivas pelo espaco

fora, ventos cosmicos, perturbacdes magnéticas,

aflicoes.

José Saramago, Todos os nomes, p. 135
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RESUMO

Este trabalho analisa os sentidos e as estratégias dos discursos das revistas
especializadas em meio ambiente, a fim de investigar como a no¢do de meio ambiente €
construida. Tendo em vista que o jornalismo conforma a realidade — selecionando
pautas, enfoques e modos de tornar esse conhecimento social um discurso inteligivel -,
compreende-se que quatro diferentes publicagdes ambientais (‘Terra da Gente’, ‘Mae
Terra’, ‘Sustenta!” e ‘Aquecimento Global’) trazem perspectivas diferentes de uma
visdo ambiental, ainda que se proponham tratar da mesma temdtica. Para delinear as
semelhangas e divergéncias entre as revistas, optou-se por usar, de forma livre, o
referencial teérico-metodoldgico da Andlise do Discurso Francesa. Além das filiagcdes
de sentido, extraidas de Formagdes Discursivas (FDs) definidas em funcao da literatura
que discute o meio ambiente, verificam-se os sentidos possiveis dos nomes das revistas
e as estratégias discursivas que movimentam as intencdes dos produtores pensando em
seus destinatdrios. Sem deixar de perceber o contexto e as dificuldades externas a
producdo, foca-se no jornalismo ambiental apresentado no veiculo revista, tanto pelo
espaco privilegiado de interpretacio, quanto pela dedicacdo integral que o tema recebe.
A pesquisa indica que cada revista fabrica um discurso particular sobre meio ambiente,
porém a FD Ecossocial € a predominante no corpus, assim como a mobilizacdo de

estratégias de aproximacao e de estimulo a mudanga de hébitos do leitor.

Palavras-chave: Jornalismo Ambiental; Discurso; Revistas Especializadas; Sentido;
Estratégias Discursivas.



ABSTRACT

This paper analyzes the senses and the discursive strategies of environmental
newsmagazines in order to investigate how the notion of environment is built for them.
Considering that journalism formats reality - selecting agendas, approaches and ways to
make this knowledge an understandable social discourse - it is known that four different
environmental publications (‘"Terra da Gente', 'Mae Terra', 'Sustenta!” and 'Aquecimento
Global") will bring different perspectives of an environmental vision, although they
intend to address the same subject. To delineate the similarities and differences between
the magazines, we decided to use in a free way the theoretical and methodological
framework of French Discourse Analysis. The intention is to look for affiliations of
sense, extracted from Discoursives Formations (DFs), defined according to the literature
which discusses the environment, and evidences about the possible senses in titles of the
mentioned magazines, and also the discursive strategies that move the intentions of the
producers thinking about the receivers. Considering the context and the external
difficulties in the production, there is a focus in environmental journalism present in the
magazine as a vehicle, because of a privileged space for interpretation and the
dedication that the theme receives. This research indicates that each magazine built a
particular discourse about the environment, but the DF Ecossocial is predominant in the
samples. The analysis also demonstrates the regular use of strategies to reach the reader

and to stimulate them to change their habits.

Keywords: Environmental Journalism; Discourse; Specialized Newsmagazines; Sense;

Discursive Strategies.
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INTRODUCAO

Nao € novidade que o assunto meio ambiente veio para ficar
em todas as esferas da nossa vida. Termos como
responsabilidade ambiental, desenvolvimento sustentdvel,
ecologicamente correto, entre outros, ja nos soam familiares
h4 algum tempo, mas, com tanta informacdo circulando por
ai, fica dificil entender precisamente o que significa cada um
deles, ainda mais porque, vira e mexe, surge um novo
conceito, que passa a ficar em evidéncia (Trecho do editorial
de novembro da Revista ‘Aquecimento Global’).

A ideia exposta acima revela uma das preocupacdes que me levaram a
interpretacio das discursividades da expressio meio ambiente'. A rapidez com que
novos sentidos sdo dados as palavras e o surgimento de novas palavras que sao
utilizadas com o mesmo sentido sdo evidentes. Na drea ambiental, muitas vezes por
desconhecimento, esses ‘fenOmenos’ sdo bastante comuns e, consequentemente,
resultam em desentendimento e mais desinformacao.

Contudo, € importante destacar que, para compreender a complexidade que
cerca essa nocao, nao basta se fixar na expressao vocabular. Os modos de dizer o meio
ambiente sdo cruciais para se dar forma as peculiaridades e engendramentos que
perpassam o significado e determinam os sentidos possiveis. Além disso, tal inquietacdo
estd intimamente integrada aos meus ideais de jornalista, que se firmam na crenca de
que: (1) a informagao qualificada causa transformacgdes; (2) a cidadania s6 acontece a
partir do conhecimento; e (3) a sociedade pode alterar seu futuro na Terra por meio da
circulacdo de sentidos outros a respeito do meio ambiente.

Assim, pesquisar os detalhes das construgdes discursivas do jornalismo
ambiental — em um programa de pds-graduacao - € um passo importante para a trajetoria

que escolhi seguir na minha vida. Mais que um titulo académico, o Mestrado foi para

1 . . . P . ~
Adoto o uso da primeira pessoa para relatar a pesquisa por entender que o exercicio de interpretacao

aqui apresentado € um caminho possivel - e particular - para compreender o meio ambiente por meio
dos discursos das revistas especializadas, havendo a possibilidade de outras andlises.
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mim uma oportunidade de perceber o mundo com outros olhos e de aprofundar meus
conhecimentos na drea da comunicag¢do ambiental.

O interesse por meio ambiente e as especificidades da cobertura jornalistica
sobre esse tema ndo surgiram repentinamente. Durante os anos de graduacdo, vdrias
foram as vezes que questdes ambientais acompanharam minha formagdo — nas matérias,
nos programas de rddio e televisdo, na extensdo e na inicia¢do cientifica -, mas foi
realmente no ultimo ano que senti a necessidade de seguir profissionalmente por essa
area. Percebia que havia dificuldades e que a ‘especialidade’ meio ambiente nao
interessava muito aos mercados académico e jornalistico, porém sabia que, na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, havia um espaco dedicado a causa. E todos
os esfor¢os valeram a pena.

Acredito que o jornalismo exerce um papel estratégico fundamental na
formacdo de opinido, ao legitimar e tornar visivel as preocupacdes que emergem da
sociedade. Ao pautar um tema e disponibilizar um viés critico e complexo sobre ele, a
imprensa estd proporcionando um espaco de reflexao que pode gerar uma transformacao
na atitude das pessoas; ao incorporar as ‘lentes’ propostas pelo jornalismo ambiental,
podera contribuir para a formagdo de uma cidadania planetéria.

Como pesquisadora, penso que identificar as estruturas discursivas ligadas ao
meio ambiente, veiculadas por revistas especializadas, pode trazer uma série de
ponderagdes e o despertar para outras formas de formatar os discursos ambientais pelo
campo jornalistico. Teoria e pritica precisam estar conectadas.

A perspectiva comunicacional deste trabalho € evidente quando se percebe que
nao € o corpus o elemento determinante e, sim, os processos de producao de discursos
que estao sendo trocados entre as esferas mididtica e social. O jornalismo, por meio de
seus discursos, determina uma série de efeitos de sentido em seu publico. As revistas
ambientais, sendo produtos desse campo, constroem representagcdes a respeito do meio
ambiente que ajudam a estabelecer, reforcar ou silenciar dadas percep¢des em seus
leitores.

Ao ingressar no programa de pds-graduacio, ja tinha em mente trabalhar com a
perspectiva discursiva do jornalismo (para dar continuidade aos estudos tedrico-
metodoldgicos iniciados na faculdade) e com veiculos especializados (ja que geralmente
o meio ambiente € analisado na grande midia). A escolha por revistas ambientais deu-se

em razdo da possibilidade de se ter impressos os discursos analisados e, principalmente,
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porque o ano de 2008 foi um ano atipico na producao editorial nesse segmento: duas das
quatro revistas do corpus empirico surgiram no decorrer desse ano. Além disso, outra
publicacdo aumentou a periodicidade. Pode-se dizer que tal impulso no mercado das
publicagdes a respeito do meio ambiente ocorreu em funcao da grande midiatizacao que
teve o terceiro relatério divulgado pelo Painel Intergovernamental de Mudancas
Climaticas (IPCC, na sigla em inglé€s), no fim de 2007, associado a diversas campanhas
de Organizacdes Nao Governametais (ONGs) e as tragédias decorrentes da
intensificacdo das alteracdes no clima. S6 no Brasil, por exemplo, temos o caso do
ciclone extratropical que afetou o litoral do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina, no
més de maio, e o da estiagem e das chuvas, em outubro, que fizeram vérias cidades da
regido sudeste e sul decretarem estado de emergéncia: em 33 municipios, devido as
chuvas, e, em 102, por causa dos incéndios e da falta de éguaz.

A intenc¢do deste trabalho € trazer as pistas discursivas que permeiam as paginas
das revistas ambientais, tendo em vista os sentidos e as estratégias discursivas investidas
para reportar o0 meio ambiente. A pretensdo € verificar quais sdo as formas de se falar
sobre o meio ambiente e identificar como sdo construidos os discursos ambientais pelas
revistas que assumem a causa € pretendem exercer o jornalismo ambiental. De forma
especifica, optei por: (1) constatar quais sd@o as representacdes feitas sobre o meio
ambiente pelas revistas especializadas neste tema, por meio das Formagdes Discursivas
e Ideoldgicas; (2) perceber quais sdo as estratégias discursivas que diferenciam os
discursos das revistas; (3) verificar quais sdo os efeitos de sentido mais evidentes nos
nomes das revistas; e (4) observar se ha uniformidade nas constru¢gdes discursivas a
respeito do meio ambiente e delinear perfis para cada revista em relacdo ao meio
ambiente.

O percurso desta investida tedrico-metodoldgica parte do jornalimo como
atividade que contréi socialmente a realidade (Capitulol). Por esse prisma, fica claro o
motivo do enfoque discursivo que norteia toda a analise.

Em seguida, faz-se necessdrio explorar os entendimentos do jornalismo
ambiental. O Capitulo 2 é dedicado a compreensdo das perspectivas e desafios que sdao
inerentes a prética do jornalismo ambiental. Mais que conhecer as técnicas e fontes para

tratar de um tema unico, o jornalista ambiental precisa observar o cotidiano de outro

Informacdes do sife de noticias ‘AmbienteBrasil’ (www.ambientebrasil.com.br).



13

angulo e jamais perder o carater cidadao na fabricacdo de seu discurso. Abre-se também
- nessa mesma parte do trabalho — um espaco para conhecer o histérico e as
especificidades das revistas ambientais.

No terceiro capitulo, a énfase € dada nas formas de ver e entender a no¢ao ‘meio
ambiente’. Foge-se, por um momento, do campo da comunicagdo e adentra-se nos usos
e significados dessa expressdo nos estudos ambientais. Desse estudo, retira-se a base
conceitual para definir os sentidos possiveis dos discursos de cada revista.

A trajetéria metodoldgica € apresentada no quarto capitulo. Tento sistematizar,
de forma clara, as indagacdes que me levaram a utilizar cada conceito da Andlise do
Discurso Francesa (AD). Nao me filio a uma tnica linha por avaliar que meu problema
de pesquisa ndo comporta apenas um viés. Sigo a linha de Michel Pécheux para
perseguir as filiacdes de sentidos e faco uso livre de outros conceitos da AD para
detectar as estratégias discursivas. Mobilizando tais conceitos, desejo cercar o que € dito
e como € dito em algumas materialidades em que se inscreve o jornalismo ambiental.

A anélise propriamente dita concentra-se no Capitulo 6, onde a separo em razao
dos nomes das revistas, das estratégias discursivas e das filiacdes de sentidos® das
reportagens e dos editoriais. As consideragdes finais que delineiam cada uma das
revistas encontram-se no ultimo capitulo. Esclareco que esta pesquisa ndo tem o
propo6sito de fazer comparagdes, mas de averiguar de que forma o meio ambiente pode

ser formatado pelos discursos jornalisticos nas revistas especializadas.

> Os termos sentido e efeito de sentido sdo utilizados por diferentes estudiosos da AD, muitas vezes,

com o mesmo significado. Assim, nesta dissertacdo, os conceitos serdo empregados como sindnimos.
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1. O Jornalismo como Construtor de Realidades

Nos dias de hoje, ndo ha divida de que os discursos” produzidos pelos meios de
comunicacdo sao nada mais que relatos construidos a partir de determinados critérios
sobre os acontecimentos entendidos como reais (aqueles do cotidiano). Porém nem
sempre foi assim. J4 houve tempo em que os jornalistas — aficionados pela ideia da
objetividade — viam seu trabalho como um retrato fiel da realidade, como um reflexo de
espelho daquilo que estava movimentando o dia-a-dia das pessoas.

Embora essa visao ja ultrapassada - a positivista - negasse o trabalho jornalistico
como fabrica¢do de uma estdria, confiando no respaldo do conceito da objetividade, a
ideia resiste ainda em alguns lugares. Na maioria dos casos, entretanto, verifica-se que a
objetividade permanece sendo muito considerada pelos profissionais e pesquisadores do
jornalismo, mas vista com outros olhos: como uma meta a ser alcangada no que diz
respeito ao rigor da apuracdo dos fatos e a elaboracdo do texto, enfim ao método da
producdo da noticia.

Outro ponto que merece espaco nessa explanagdo inicial é o papel do jornalista
como mediador das informagdes de outros campos. Por muito tempo, acreditou-se que o
campo jornalistico tinha como func@o principal veicular os acontecimentos que
ocorriam nos demais campos sociais. Essa é uma atribui¢do legitima, afinal, para o
exercicio da profissdo, hd necessidade de recorrer a fontes de dreas diferentes, de
realizar a cobertura de eventos e acontecimentos que fogem do proprio campo. O
destaque ¢ dado por se entender que o jornalismo possui uma fun¢do mais ampla, na
medida em que se constitui um “processo autdonomo de engendramentos de sentidos”

(FAUSTO NETO, 2006, p. 50), sendo mais que um reprodutor das cenas que observa.

* Para Branddo (1997), o discurso é o efeito de sentido construido no processo de interlocucio (opde-se

a uma concep¢do de lingua como mera transmissao de informagdo). Dessa forma, o discurso ndo é
fechado em si mesmo: o que se diz significa em relacdo ao que ndo se diz, ao lugar social do qual se
diz, para quem se diz e em relacdo a outros discursos. Ainda nas suas palavras, o discurso € o ponto de
articulag@o dos processos ideoldgicos e dos fendmenos linguisticos.
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Imerso em uma sociedade que passou a ser rotineiramente midiatizada, percebe-
se que a instancia jornalistica ndo apenas repete os discursos de outros campos. Por ter
uma competéncia especifica — a de natureza discursiva — possui a capacidade de
produzir realidades (VERON, 1987). Essa produgio - é vélido lembrar - precisa ser
reconhecida pelos demais campos, sendo necessério informar agora também como se
tece a ‘realidade da construcdo’, ou seja, quais sdo as formas usadas pelos meios de
comunicacdo para dar forma as referéncias do mundo.

O jornalismo pode ser visto como institucionalizador de ‘verdades’ na esfera
social, afinal ele da visibilidade a determinados sentidos de valor, € o seu discurso é
repleto de estratégias que buscam a legitimacao e a veracidade diante dos publicos. No
entanto, o carater ético e cidadao da atividade jornalistica ndo deve ser perdido: existe
um papel sociopolitico que deveria nortear todo discurso jornalistico para o bem comum
de todos. O interesse publico deve permear toda a construgdo discursiva do jornalismo.

De acordo com Karam (2004, p. 37),

O resgate e reinterpretacio do passado, aliados a
multiplicidade de fendmenos sociais que se desenrolam em
diferentes regides geogréficas, em dreas distintas e em ritmo
cada vez mais intenso, apenas reafirmam a existéncia, ainda,
de um papel incontorndvel e fundamental, o de medir essa
producdo em escala planetdria, em periodos essencialmente
curtos, com agilidade, como se os fatos ocorressem no
préprio momento, e com uma linguagem especifica, mediante
técnicas particulares.

Assim, neste trabalho, foca-se o aspecto discursivo do fazer jornalistico, mas nao
se esquece o aspecto publico, onde se entende a informacao jornalistica como uma das
portas de acesso a democracia e, consequentemente, a pritica da cidadania. Constata-se

. . . 5 Lo . . . . L e 6 .
que o jornalismo ambiental” estd intimamente ligado ao jornalismo civico’, ja que
ambos preocupam-se com a revitalizacdo da vida publica, com a democracia e com a
maior participacdo e interesse dos cidaddos.

Traquina (2001, p. 179) afirma: “[...] para o jornalismo civico torna-se um

imperativo que o jornalismo encoraje o envolvimento com o cidaddo na vida publica,

° 0 jornalismo ambiental ndo € simplesmente o jornalismo dedicado a cobertura de meio ambiente. Ele
extrapola essa concepgao ao incorporar no seu fazer a percepgao holistica e a tentativa de mobilizacdo
da sociedade para alcancar a sustentabilidade da vida.

Em artigo eletronico, Jan Schaffer (2001) trata do jornalismo civico como aquele “que ajude as pessoas
a superarem sua sensac¢do de impoténcia e alienacdo, desafiando-as a envolver-se e tomar para si a
responsabilidade sobre problemas comunitdrios”. Madrcio Fernandes (2007; 2008) ratifica essa
concepedo nos seus estudos.

6
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desenvolvendo nos jornalistas uma nova perspectiva — a perspectiva do ‘participante
justo’ [...]”. E também esse 4ngulo que é adotado pelos jornalistas ambientais ao
construirem noticias e reportagens que mobilizem o publico a enfrentar e tomar atitudes
diante dos problemas ambientais.

As duas ‘especialidades’ de jornalismo estdo afinadas na tentativa de gerar
mudancga. Tais perspectivas visam transformagdes, novas formas de ver as questdes que
nos cercam e também outras maneiras de nos relacionarmos com elas. Traquina (2001),
ao falar do jornalismo civico, revela que suas intengdes estdo cercadas de um ‘tom
revoluciondrio’, ja que avanga sobre o objetivo historicamente marcado do jornalismo
de ‘dar noticias’. Embora seja relevante, faz-se necessiario que, a0 mesmo tempo, 0s
jornalistas cultivem um espaco que gere conhecimento para a ‘revitalizacdo da
cidadania’. O jornalismo ambiental, partindo de um tema especifico — mas que é global
e abrange todas as demais dreas —, visa ser de igual modo transformador, mobilizando
seu publico por meio de informacgdes qualificadas para a manutencdo de um espago
social mais justo e sustentdvel.

Marcio Fernandes (2007) traz, em seus estudos, uma catalogacdo de temas
abordados pelo jornalismo civico (a partir de Friedland e Nichols, 2002), na qual o meio
ambiente € citado. Nesse caso, o tema estd inscrito em uma categoria maior
(comunidade) e se caracteriza por matérias que buscam a diminui¢a@o, por exemplo, dos

indices de polui¢do. Segundo esse mesmo autor, o jornalismo civico quer:

Uma abordagem continuada de um tema, maior engajamento
das comunidades, debate alargado e minimizacdo da
influéncia da imprensa, atuando mais como um ponto de
partida e menos como um lider cujas idéias precisam ser
aceitas (FERNANDES, 2008, p. 96).

O jornalismo ambiental pode, em partes, ser assimilado como jornalismo civico
centrado na temética ambiental. No entanto, ele vai além, porque busca desvendar as
conexoes ocultas que perpassam a sociedade, nao se detendo unicamente no que € tido
como ambiental. Seu diferencial estd na perspectiva holistica que emerge do campo
ambiental e ndo na énfase do assunto que cobre. Nao hd duvidas de que os dois
jornalismos aqui tratados possuem uma ampla zona de intersecc@o de interesses, porém

o ambiental distingue-se pela percep¢ao da interconexao dos fatos.
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1.1 Construcao das Noticias

Até os anos 1970, o conceito de objetividade era entendido como o oposto a
opinido, a ideologia. Assim, os jornalistas imparciais, que tinham como objetivo o
equilibrio das informacdes e ndo escreviam seus julgamentos, eram tidos como 0s
objetivos, que estariam apenas relatando os fatos que presenciaram. Esse pensamento
alimentou a perspectiva da Teoria do Espelho, na qual as noticias sdao espelhos da
realidade (essa € a ideologia profissional cldssica dos jornalistas).

Com o advento do Paradigma Construcionista’ no campo de pesquisa do
jornalismo, essa concep¢do tomou novos rumos. Alsina (2009, p. 46) expde o novo

olhar dado para o jornalismo da seguinte forma:

A noc¢do “construcdo social da realidade, tal como estd
definida por Berger e Luckmann (1979), localiza-se no nivel
da vida no quotidiano, em que se d4, no entanto, um processo
de institucionalizag@o das préticas e papéis. Esse processo é,
ao mesmo tempo, social e intersubjetivamente construido.
Isso faz caracterizarmos a atividade jornalistica como um
papel socialmente legitimado para gerar construcdes da
realidade publicamente relevantes.

Inseridas nessa conjuntura, as noticias comecaram a ser entendidas como
estorias, que resultam de um processo de constru¢do linguistica, organizacional, social,
cultural. O conceito de distor¢do, que antes era motivo de acusagdo aqueles que nao se
enquadravam no ‘ser objetivo’, torna-se inadequado porque se percebe que as atitudes
dos jornalistas s@o circunscritas por constrangimentos oriundos das organizacdes
noticiosas, pelas negociagdes com as fontes, pelas rotinas de trabalho e pelos préprios
desafios do uso da linguagem. Segundo Berger (2003, p. 127), “o jornalismo nao
representa o real, mas o constréi pela linguagem, obedecendo a uma ‘gramética de
producdo’ prépria do contexto e da instituicao da qual ele (o discurso) é produzido”.

A partir dessas mudancas sobre a forma de ver o jornalista e seu exercicio, a
objetividade comecou a ser entendida como um ‘ritual estratégico’ (TUCHMAN, 1971),

onde o termo seria uma premissa para seguir os procedimentos adequados a uma

E importante dizer que, antes da Teoria Construcionista, outras teorias avancaram sobre a ideia de que
as noticias refletiam a verdade, como as teorias do gatekeeper, organizacional, da agdo politica e
estruturalista. Nao havera detalhamento sobre elas por ser outro o objetivo central deste trabalho.
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cobertura nio tendenciosa (a saber: apresentar versdes diferentes do mesmo fato,
mostrar provas suplementares para comprovar sobre o que escreve, utilizar aspas para
indicar que ndo € o repdrter quem estd dizendo, estruturar as noticias de forma que se
possa identificar o que € mais importante e o que € opinido). Esses procedimentos sdo

postos por Tuchman (1971, p. 89) como

[...] estratégias através das quais os jornalistas se protegem
dos criticos e reivindicam, de forma profissional, a
objetividade, especialmente porque sua experiéncia
profissional ndo € suficientemente respeitada pelos leitores e
pode até ser alvo de criticas.

Pode-se enxergar esse processo como parte de uma ritualizacdo que busca dar
protecdo aos profissionais da drea. Sem a responsabilidade de ser objetivo (ou tentar
seguir os tributos que remetam a isso), seria dificil manter a credibilidade que reveste o
trabalho dos jornalistas e impossivel ser exercido o papel de legitimador de
acontecimentos®. Diante de tal missdo, faz-se necessdrio recordar que o jornalismo estd
ligado a formagdo da opinido publica, ao dever de informar aquilo que € de interesse

coletivo. Alsina (2009, p. 11) incorpora essa preocupagdo na sua defini¢do:

Voltando a noticia, dentro da perspectiva da construcao social
da realidade, posso conceber a construcdo da noticia como
algo especial pertencente a realidade: € a realidade simbdlica,
publica e quotidiana. Desse ponto de vista, deveriamos falar
sobre a constru¢io da realidade social. Os jornalistas sdo,
como todo o mundo, construtores da realidade ao seu redor.
Mas também conferem estilo narrativo a essa realidade e,
divulgando-a, tornam uma realidade piblica sobre o dia-a-
dia.

Essa natureza e responsabilidade de noticiar o que € de interesse publico e de
converter acontecimentos em algo de conhecimento de todos estdo atreladas a fatores
inter e extraorganizacionais. Silva (2006, p. 191) lembra que o fato jornalistico esta
muito mais distante do conceito de espelho da realidade, quando se leva em conta que

ele € constituido por fatos sociais e institucionais, ou seja,

Utilizamos a conceituacido de Rodrigues (1988) para definir o que é acontecimento jornalistico: tudo
aquilo que irrompe a superficie lisa da histdria a partir de uma multiplicidade de fatos. E notado como
um acontecimento de natureza especifica em razdo dos varios critérios que norteiam a selegdo da
noticia.
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0 texto noticioso ja traz no seu interior fatos institucionais
que possuem estruturas que se interligam na arquitetura de
uma realidade social que permeia a vida de todos os
individuos. Posso dizer, com certa seguranca, que O

z

enunciado jornalistico é uma reafirmacdo de um mundo
institucional. Os fatos desagregadores da vida em sociedade
divulgados pela noticia ratificam a ‘estabilidade social’ que
aparentemente estd sendo contestada. E dos leitores a
possibilidade de situar seu olhar e direcionar sua a¢do e fala a
partir do lugar que ocupa dentro desse mundo
institucionalizado.

Nesse momento, o receptor € posto em discussdo, como outra pe¢a do processo
de construcao da noticia. Alsina (2009) afirma que tal processo possui trés fases: a da
producdo, a da circulacdo e a do consumo, evidenciando que o jornalista, embora
cercado de certa autonomia e autoridade, ndo tem o poder de refletir, de forma isenta, a
realidade que o cerca. Como pratica social, ele retém as informagdes, transforma-as, e
estrutura os acontecimentos por meio de movimentos interpretativos que estdo
relacionados as vivéncias, ao contexto socio-historico, as normas editoriais, as vozes
ouvidas para a fabricacdo do texto, etc.

Charaudeau (2006, p. 96) confirma tal acep¢do quando diz que o acontecimento
“nunca € transmitido a instancia de recepcdo em seu estado bruto; para sua significagao,
depende do olhar que se estende sobre ele, olhar de um sujeito que o integra em um
sistema de pensamento e, assim fazendo, o torna inteligivel”. Dessa forma, reforco que
os sentidos dos textos noticiosos sé podem gerar efeitos nos publicos a partir de um
engendramento de relagdes. E sdo os modos de organizacdo do discurso que
possibilitam que os sentidos ali amarrados resultem em certos efeitos de sentido’ e ndo

em quaisquer efeitos.

1.2 Jornalismo e Discurso

O jornalismo €, além de mediador do mundo social, trabalho discursivo que

enquadra os sujeitos na esfera social e auxilia na composi¢do das representacdes

De acordo com o ‘Glosséario de Termos do Discurso’ (FERREIRA, 2001), os efeitos de sentido podem
ser compreendidos como os “diferentes sentidos possiveis que um mesmo enunciado pode assumir de
acordo com a formagdo discursiva na qual € (re)produzido.”



20

simbolicas e do imagindrio social. Gregolin (2003. p. 97) configura a relevancia do

discurso veiculado nas midias para a apreensdo de um espago coletivo:

Como o préprio nome parece indicar, as midias
desempenham o papel de mediacdo entre seus leitores e a
realidade. O que os textos da midia oferecem ndo € a
realidade, mas uma constru¢do que permite ao leitor produzir
formas simboélicas de representagdo da sua relagdo com a
realidade concreta.

Nesse sentido — como produtora de imagens simbdlicas — a
midia participa ativamente, na sociedade atual, da constru¢ao
do imagindrio social, no interior do qual os individuos
percebem-se em relag@o a si mesmos e em relagdo aos outros.
Dessa percepc¢do vem a visualizagdo do sujeito como parte da
coletividade.

Calcada nessa afirmacdo, pode-se dizer que o jornalismo carrega consigo (no
seu fazer) a pratica discursiva. Como processo de comunicagdo, o jornalismo produz
sentidos e efeitos de sentido (com a intencdo de estruturar e legitimar realidades)
mediante mecanismos discursivos.

Assim, a matéria jornalistica é, antes de tudo, o produto do discurso oriundo do
campo jornalistico. Na concepcdo de Adriano Duarte Rodrigues (1990), no discurso
jornalistico, é o acontecimento que constitui o referente de que se fala, ou seja, uma
espécie de ponto zero da significacdo. E o acontecimento que gera o primeiro efeito de
realidade e € por isso que uma das regras praticas que movimenta o fazer jornalistico
consiste em afirmar que a opiniao € livre, mas os fatos sdo soberanos. O discurso do
jornalismo € um relato feito a partir das dissolu¢des do acontecimento real e “pertence,
por conseguinte, a0 mundo do acidente que deixa vestigios e altera a substincia do
mundo das coisas, dos corpos, do devir” (RODRIGUES, 1990, p. 100).

Ao relatar os acontecimentos, os jornalistas modificam sua natureza por meio do
agir discursivo. Esse produto nao € mera locucao, mas o resultado de acdes de modos de
dizer, consequéncia de um fazer ligado a valores (proprios e do campo), regras
formalizadas do fazer jornalistico, preocupagcdes com clareza, credibilidade, coeréncia e
satisfacdo do publico-alvo. Como ja mencionei, o jornalismo ndo é uma atividade isenta
de juizos e, para captar a aten¢do da recepcao, utiliza-se de uma série de estratégias que,
as vezes, até divergem daquelas usadas para manter sua reputacdo de imparcial e justa.

Silva (2006, p. 93) esclarece com outras palavras este ponto.
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O jornalismo informativo (noticia, reportagem e entrevista) é
uma apresentacdo do mundo e, sobretudo, constitui 0 mundo
construindo uma configuracdo da ‘realidade’. A imagem do
mundo que todos possuem leva nossos pensamentos, crengas
e juizos a estabelecerem coordenadas entre essa imagem do
mundo e a realidade em que se vive. As agdes das pessoas
vao refletir uma ‘forma de vida’ que, por sua vez, pressupde
uma aceitabilidade dessa imagem de mundo. O jornalismo
vai destacar aqueles fatos que mais revelam os valores e
crengas da sociedade naquele momento histérico. E preciso
alertar, no entanto, que o mérito dos fatos jornalisticos estd
nas pessoas que aparecem como agentes ou pacientes deles.
Sdo  personagens escolhidos como  prottipos ou
representantes categoriais da comédia humana. Suas acdes
vdo mapeando os significados do mundo, descobrindo
relacbes e mostrando os sistemas de conhecimento e
comunicagio.

O discurso jornalistico, que pode ser visto também como o do acontecimento,
estd em uma disputa permanente por efeitos de realidade (a fim de emitir um caréter de
real) e por registros de notabilidade (valores-noticias). Vive num constante paradoxo: no
mesmo instante que busca ser objetivo, a fim de legitimar o que diz, precisa articular
aspectos de drama e de espetdculo para atrair a atencio dos leitores. E uma narrativa,
mas teme assumir esse carater devido a necessidade de se apresentar como um relator
fiel dos fatos em func¢ao de sua legitimidade.

Bird e Dardenne (1988, p. 265) enfatizam que “as noticias enquanto abordagem
narrativa ndo negam que as noticias informam’’; afinal, o modo de contar, de construir a
noticia é sempre subjetivo e parte de mapas culturais (estrutura social) determinados
historicamente. Assim, as categorias que demarcam o jornalismo s@o, social e

historicamente, construidas. Benetti, a partir de Traquina (2002), coloca que:

De forma mais ampla, o jornalismo constrdi sentidos sobre a
realidade, em um processo de continua e miitua interferéncia.
De forma mais restrita, a noticia € uma constru¢do social que
depende basicamente de seis condi¢des de produgdo ou
existéncia: a realidade, ou os aspectos manifestos dos
acontecimentos; os constrangimentos impostos aos jornalistas
no sistema organizacional; as narrativas que orientam o que
os jornalistas escrevem; as rotinas que determinam o
trabalho; os valores-noticia dos jornalistas; as identidades das
fontes de informacdo utilizadas e seus interesses (BENETTI,
2007, p. 110-111).

Portanto, como discurso, os media precisam ser Vistos como agentes

estruturados e ndo reprodutores neutros dos acontecimentos. E um discurso resultante
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de um processo complexo, relacionado a um conhecimento especifico, as regulacdes
institucionais, sociais e histéricas e ao uso das formas de linguagem. Mais que informar
sobre nomes, nimeros e a ‘exatidao’ dos fatos que, observados e/ou investigados, as
noticias — que sdo fruto do trabalho dos jornalistas - colaboram com a ordenagdo
humana. Fala-se isso porque os relatos noticiosos, assim como qualquer estdria, “dotam
os acontecimentos do passado de fronteiras artificiais, construindo totalidades
significativas a partir de acontecimentos dispersos” (BIRD; DARDENNE, 1988, p.
265).

As midias (produtoras do discurso informativo) sdao sempre levadas a tomar
determinadas posi¢des sobre o que deve ser informacao e sobre qual o enfoque ela deve
ser construida. A questdo do poder, associado a midia, pode ser vista como aquela capaz
de sistematizar um determinado “ver” e expd-lo na esfera publica. Charaudeau (2006, p.
19) explicita essa ideia: “as midias ndo transmitem o que ocorre na realidade social, elas
impdem o que constroem no espaco publico”. Isso quer dizer que, pelo fato de a
informacao ser fundamentalmente questdo de linguagem (e esta ser subjetiva), qualquer
noticia serd um retrato deformado do acontecimento real. A relevancia da linguagem ¢é

destacada por Morigi e Raddatz (2007, p. 105):

A linguagem ¢ o elemento bdsico que permite fazer circular
as representagdes e os sentidos nos meios de comunicagao, os
quais influem na constru¢ido da realidade ou das
representacdes que se recriam a partir dela. Algumas
especificidades da linguagem, como a capacidade de
argumentacio, aliadas ds estratégias de comunicacdo, tais
como a apresentacio das idéias e técnicas de jornalismo, sdo
fundamentais para o renascimento de determinadas
representacodes e sentidos.

O discurso proporciona significados que, aliados as produgdes de sentidos dos
receptores das informacdes (enquanto individuos e constituintes da sociedade), geram
alguma forma de entendimento dos acontecimentos e possivel mobiliza¢do social. Esse
processo de constru¢do de uma realidade, de um valor simbdlico, feito a partir da
linguagem, é uma articulacio de estratégias discursivas '’ que formatardo um

determinado discurso.

10 Estratégias discursivas sdo, segundo Eliseo Veron (2004), variacdes declaradas dentro de um mesmo

tipo de discurso ou de um mesmo género-P (género de produto, tais quais ‘mensal feminista
generalista’, ‘revista de divulgacdo cientifica’, ‘revista ambiental’, etc.).
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No texto de Morigi e Raddatz (2007) sdo evidenciadas quatro dessas estratégias,
utilizadas pelas midias a fim de manter o fluxo de representacdes: (1) criar, dia a dia,
uma rede de informagdes e mensagens para a audiéncia e nela produzir algum tipo de
significacdo; (2) selecionar o contetido que € veiculado pelos meios de comunicacao; (3)
editar as informagdes, ou seja, atribuir um sentido, uma abordagem aquele contetido
selecionado; e (4) formatar o material. Por meio de técnicas préprias do campo
jornalistico, das circunstancias de producao da informacdo (pautadas sempre pelo curto
tempo), dos julgamentos feitos pelos jornalistas sobre o que é importante € o que pode
ser desprezado, esses profissionais rotinizam a elaboracdo das noticias e divulgam as
representacdes de um grupo seleto, rodeado por interesses econdmicos, politicos e de
ascensdo e reconhecimento profissional, moldados por critérios de noticiabilidade,
normas editoriais e repertérios de conhecimento pessoais. Tais construcdes, por
circularem cotidianamente e a todo o momento, sdo assimiladas — umas com mais e
outras com menos forca — pelos seus receptores, que acabam por entendé-las como
resultado de uma realidade.

Pode-se dizer que os significados dados aos objetos, pessoas e eventos, pela
estrutura de interpretacdo, sdo oriundos das praticas cotidianas, das diferentes formas
como eles sdo representados, seja pelas palavras, narrativas, imagens, emocoes
associadas, formas de classificacio e/ou pela conceituagcdao. A midia representa 0 mundo
de tal maneira ndo apenas porque assim o deseja, mas porque ha representacdes sociais
que sdo cristalizadas e passadas por meio da familia, da escola, das relacdes de trabalho
e de outros lugares ndo mididticos. Como quem determina o que vai ser passado na
midia também faz parte desse conjunto de interagdes e consulta outras pessoas (as
fontes) para concluir as noticias, suas construcdes discursivas derivam também de
vivéncias pessoais € de uma projecao a respeito daquilo que ele acredita que seu ptiblico
aceitard ou ndo como verdade real. Hall (1997, p. 33) acentua que, sob esse olhar, “o
leitor € tdo importante quanto o escritor na producdo de significados”.

No jornalismo, o discurso torna visiveis representacdes acerca de determinados
acontecimentos. Como parte de um campo legitimador, o discurso jornalistico reforca
algumas representagdes € constroi outras, com maior ou menor énfase. Mariani (1998,

p. 66) ressalta a funcdo do jornalismo enquanto espago de visibilidade:

O discurso jornalistico desempenha um papel importante na
producdo/circulagdo de consensos de sentidos. Isto perpassa
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os jornais como um todo — apesar das diferengas existentes
em termos de posicionamento politico de cada jornal — e
organiza uma dire¢do na producio de sentidos politicos. Em
outras palavras, consideramos que, na imprensa, o0 modo de
denominar, descrever e narrar os eventos referentes aos
partidos comunistas é regulado historicamente, resultado de
uma memdria institucional vinculada ao dizer jornalistico que
ultrapassa a polémica entre opinido/informagdo e a
construcao ou ndo dos acontecimentos.

O uso de discurso, nestes termos, ndao € meramente linguistico. Ele é também
pratico a medida que regula os modos como se pode falar e raciocinar a respeito de tais
assuntos. Com isso, o jornalismo, enquanto discurso, ndo apenas revela representacoes
a partir de um sistema cultural e histérico, mas também rege determinados tipos de
leitura e de interpretacao.

Podemos afirmar, entdo, que o discurso jornalistico produz determinados efeitos
de sentido, de acordo com as circunstancias sécio-histéricas e o repertério do
enunciatdrio, que geram representacdes mais ou menos predominantes sobre aquilo que
esta sendo dito. O tratamento dado ao acontecimento, entretanto, ndo €, de maneira
alguma, uma mentira, uma trapaga, mas, por ser uma tarefa complexa e pressionada por
fatores subjetivos, também nao pode ser confundido com um retrato do mundo. O
jornalismo possui intima conexdo com a realidade; apesar disso, ndo pode negar que o

que fabrica é uma interpretacao sustentada por provas e testemunhos de certo momento

real. Silva (2006, p. 15) acrescenta:

Em outros termos, o jornalismo deve ser visto como uma
forma epistemoldgica de organizar o mundo. Isso significa
que, mesmo partindo de objetos do mundo, os jornalistas
constroem lingiifstica e discursivamente objetos de discurso.
Esse processo se desenvolve de forma interacional e dentro

do ambiente que os envolve.

O jornalismo é responsével pelo ‘fazer-saber’ das pessoas (ALSINA, 2009). E
por meio dessa atividade que as pessoas conhecem os acontecimentos do lugar onde
vivem e de todo mundo. Se o publico ndo crer que aquilo que € noticiado € real, nao
podera se ‘fazer-saber’. Kovach e Rosenstiel (2004, p. 31) sublinham essa finalidade do
jornalismo: “a imprensa nos ajuda a definir nossas comunidades, nos ajuda a criar uma
linguagem e conhecimentos comuns com base na realidade”. Por isso o exercicio
jornalistico s6 pode ocorrer com eficdcia ancorado no real, construido estrategicamente,

visando a credibilidade.
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Embora a questdo discursiva seja fundamental e preponderante, ha para além
dela outros aspectos tipicos e especificos do discurso jornalistico (oriundos das
particularidades do campo que o gera). As condi¢des de produgdo, por exemplo, sdo
fatores que podem interferir (e muito) na organizacdo dos efeitos de sentido. Berger

(2003, p. 128) reforca isso quando diz:

Como todo discurso, mas de modo ainda mais evidente, o
jornalistico carrega uma tensao entre o texto e o contexto, ou
seja, o sujeito jornalista convive em tensdo com suas fontes,
com a empresa jornalistica e com os leitores, confirmando
que as condi¢des incluem a producdo, a circulacdo e o
reconhecimento e que, estas, formam e moldam o modo de
dizer as coisas do mundo. Tais condi¢des acham-se, portanto,
nao do lado de fora do texto, mas absolutamente inseridas.

O contexto da prética jornalistica que estd circunscrito neste trabalho, ainda que
dissolvido em vérios capitulos, € crucial para se entender os discursos ambientais das
revistas analisadas. Nenhum discurso é puro ou isento das interferéncias do seu
construir-se. O discurso jornalistico € um trabalho complexo de atrelamento de
informacdes a partir do cruzamento de fontes, das referéncias pessoais sobre o tema, da
estrutura de poder da empresa para a qual se trabalha, da situacdo econdmico-

tecnoldgica disponivel, dentre outras circunstancias. No caso das revistas ambientais,

nao ha diferencga: os seus discursos também sdo afetados pelo contexto das redacoes.
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2. O Jornalismo Especializado em Meio Ambiente

Vivemos hoje uma crise ambiental global“. A sociedade pds-moderna,
caracterizada pelas relagdes fluidas e velozes, pela tecnologia de ultima geracdo e
consumo rdpido, pelo individualismo e busca incessante por progresso (que aqui
significa o desenvolvimento baseado na explora¢do das riquezas naturais), passou por
cima da natureza, desprezou sua esséncia e desrespeitou seus ciclos de vida. Nao que
tais transtornos tenham surgido agora. As degradacdes ambientais vém de anos atrds,
porém, em nenhum outro periodo, se esteve tdo consciente do que se estava fazendo, em
nenhum outro momento o homem transgrediu tanto o meio ambiente apesar de todos os
sinais de desgaste do planeta. O relatério do IPCC (Intergovernmental Panel on
Climate), divulgado em 2007, mostra que 11 dos ultimos 12 anos (1995-2006) estao
entre os mais quentes desde os registros instrumentais da temperatura da superficie
global (desde 1850).

O fendmeno da globalizacdo — intimamente relacionado com o capitalismo — esta
a transformar o mundo de forma muito desigual. Em uma extremidade, hd um crescente
nimero de ricos e, na outra, uma quantidade maior de pobres vivendo em estado

subumano. Porto-Gongalves (2006, p. 57) alerta:

A permanecer a logica capitalista subjacente ao padrdo de
poder mundial, os riscos ambientais inerentes a esse sistema-
mundo moderno-colonial continuardo a colocar a vida do
planeta e a cada um em perigo. E isso ndo somente pelas
razdes ecoldgicas tdo bem apregoadas, mas, sobretudo, pelo
cardter de tensdo militar permanente que implica um mundo
tdo desigual e que, para se manter, exige a apropriacdo de
recursos que estdo em todo o mundo para satisfazer nao mais
que 20% a 25% da populagdo mundial.

""" O relatério Planeta Vivo 2008 (produzido pela WWF-Brasil) revela que consumimos, de forma

excessiva, Os recursos naturais - que s@o a base dos servicos ambientais -, € o fazemos mais
rapidamente do que eles podem ser repostos. Assim como a gastanga imprudente ocasionou a atual
crise econdmica, o consumo imprudente estd exaurindo o capital natural do mundo e coloca em risco
nossa prosperidade futura.
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A desestruturacdo do ambiente segue uma ldgica cartesiana, que observa o
mundo de forma fragmentada, desconsiderando a repercussdao das agressdes em cada
parte do todo. O meio ambiente virou esteredtipo, modismo. Ele é evocado para
alavancar empreendimentos em um momento em que ‘desenvolvimento sustentavel’
promove notoriedade ou para ser posto no lugar de vildo, quando ocorrem as catéstrofes
e ele € tido como vingador. Nos dois casos, os olhares sdo distorcidos, visto que a
expressdo desenvolvimento sustentdvel €, por si s6, contraditéria (Como pode haver
sustentabilidade aliada ao desenvolvimento/crescimento/aumento do uso de recursos
finitos?), e as tragédias ambientais sdo decorrentes da ignorincia e/ou prepoténcia
humana.

A destruicdo do ambiente € uma realidade pesada. O ambientalista Augusto
Carneiro (2003) € critico e assinala que o empobrecimento do planeta Terra é cada vez
maior e, mesmo assim, as pessoas inconscientes continuam a agir com indiferenca,
ajudando a destruir seu habitat, acelerando sua autodestrui¢io. O relatério do
Greenpeace “Mudangas do clima, mudancas de vida — Como o aquecimento global ja

afeta o Brasil”, publicado em agosto de 2006, traz algumas das implicagdes e projecoes

decorrentes desse cenario:

[...] se o atual padrdo de consumo e producdo for mantido, e
paises como a China, a India e mesmo o Brasil atingirem
niveis de crescimento econdmico € consumo que se
assemelhem aos niveis atuais da Europa e dos Estados
Unidos, os recursos naturais se esgotariam. Seria necessirio
existir dois planetas Terra para da conta de toda a demanda
(WORLD RESOURCES INSTITUTE, 2006). Vdrios
recursos naturais ja sdo explorados acima de seu limite de
reposicdo, como os recursos hidricos, a biodiversidade e os
recursos pesqueiros. Aumento da populagdo, mais consumo e
aumento no ritmo de producdo, baseada na mesma matriz
energética atual, significaria ainda uma elevagdo sem
precedentes nas emissdes de gases-estufa, o que levaria a
modificacdes drasticas para toda a vida na Terra.
(GREENPEACE, 2006, p. 52).

O problema que nos atinge € local, regional, global. As mudancas climaticas nos
afetam de formas diferentes, porém atinge a todos. Os ecossistemas desequilibrados
perdem sucessivamente sua biodiversidade. A urbanizacdo descontrolada traz
problemas ligados a pobreza, a ocupagdo de areas inapropriadas, a falta de saneamento

basico, poluicdo das dguas, excesso de lixo, concentracdo de asfalto, inundagdes,
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desmoronamentos, dentre outros. No campo, as questdes se centram nos monopdlios de
cultivos, regados a agrot6xicos € ao manejo inadequado. A economia, a politica, a
tecnologia, a ecologia e a sociedade estdo conectadas. Contudo, nem todas as pessoas
notam essas frageis ligacdes'>. Faz parte da tarefa dos jornalistas ambientais revelar os
pontos ocultos do funcionamento social.

Bond (apud ERBOLATO, 1991, p. 26) declara que “a necessidade de interpretar
e explicar as noticias é manifesta”. O nosso dia-a-dia se tornou tdo complicado e
variado nas suas multiplas atividades e o acesso a informacdo € tao grande e também
volumoso que, mesmo os especialistas se desorientam em seus proprios campos de
conhecimento. Isso sublinha a ideia da importancia do jornalismo para a circulagdo
informativa de uma sociedade. Para Kovach e Rosenstiel (2004), os cidadaos
necessitam de informacdes para serem livres e se autogovernarem, ou seja, terem
independéncia.

O trabalho dos jornalistas se torna, dessa forma, imprescindivel para possibilitar
aos receptores a facilidade de acesso aos conhecimentos ambientais de forma a garantir
uma acao cidada qualificada. No Relatorio de Desenvolvimento Humano 2007/2008, ha

destaque para a funcio da midia:

Os media t€m um papel crucial na informagdo e na alteracio
da opinido publica. Para além do seu papel de escrutinio
relativamente as acdes governamentais e aos decisores
politicos, os media sdo a principal fonte de informacao para o
publico em geral no que respeita a ciéncia das alteragdes
climéticas. Dada a imensa importancia da matéria em causa,
trata-se de um papel de grande importincia e de enorme
responsabilidade (Relatério de Desenvolvimento Humano

2007/2008, p. 67).

A cidadania® faz parte do perfil do campo jornalistico, ja que a informacao pode

ser considerada como propriedade do publico. Franciscato e Neves (2006, p. 56)

12 . . A - < L .
A ideia de ‘interdependéncia ecoldgica’ € encontrada no relatério de Desenvolvimento Humano

2007/2008, elaborado pelo Programa das Na¢des Humanas para o Desenvolvimento. Segundo esse
documento (2007, p. 2), “atualmente vivemos num mundo dividido, a vdrios niveis. Os povos estdo
afastados por profundos hiatos de riqueza e oportunidades. Em muitas regides, nacionalismos rivais
sdo fontes de conflito. Demasiadas vezes, as identidades religiosas, culturais e étnicas s@o tratadas
como fonte de cisdes e diferencas para com o outro. Face a todas estas distingdes, as alteragdes
climaticas recordam-nos vivamente aquilo que todos nds temos em comum: chama-se planeta Terra.
Todas as nagdes e todos os povos partilham a mesma atmosfera. E temos apenas uma.”

Moretzsohn (2007, p. 106) fala que os principios que consolidaram o jornalismo de referéncia
remontam ao “projeto iluminista de esclarecer os cidadaos, forjado no contexto das revolugdes liberais
de fins do século XVIII”. Na mesma obra (“Pensando contra os fatos”), faz uma reflexao critica sobre
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defendem a ideia de que o jornalismo tem como objetivo primeiro aproximar a
sociedade da realidade que a cerca, de modo a diminuir fronteiras: “€¢ bom lembrar que a
informacao € direito inegdavel ao ser humano e elemento fundamental para a constru¢ao
de uma nagao”.

Portanto, o jornalismo cumpre fung¢do social ao situar a informacdo em um
contexto e revelar as mais variadas relacdes ocultadas pela sociedade capitalista. A
investigacao jornalistica proporciona que o leitor, distante dos 6rgaos de poder, entenda
os mecanismos pelos quais circulam as decisdes de interesse comum. A reportagem
produzida, de forma democrética, amplia as conexdes e a capacidade reflexiva de quem
a recebe. Além disso, ao ultrapassar os limites da transmissdo de fatos para discutir os
aspectos criticos de sua difusdo em diferentes meios, o jornalismo assume um papel
cultural.

O trabalho bem feito dos jornalistas provoca reflexdao e discussdo, estimulando
transformagdes na consciéncia sociopolitico-ambiental de toda sociedade. Quando o
assunto € complexo e amplo (como quando se fala em meio ambiente) e ha uma crise
para ser enfrentada, a responsabilidade é ainda maior. Herndn Sorhuet Gelds (2008)
acredita que, por meio da informacao, € possivel transformar o exercicio do poder.

Nesse sentido, o jornalismo seria uma ferramenta indispensavel no fazer noticias
com qualidade para a promocao de atitudes sociais: “é necessdria uma sociedade mais
participativa e influente em seu destino. Por essa razdo, em todos os ambitos se reclama
mais e melhor participacio cidada'*” (SORHUET GELOS, 2008, p. 69). A informagdo
€ um passo importante para a promog¢ao do agir consciente e exercicio da a¢do politica.

3 , entretanto editorias de

O jornalismo ja d4 atencdo aos fatos ambientais'
politica, economia e esportes costumam alavancar maiores equipes de profissionais e

despertar maior interesse nos editores. Essa situacdo é antiga e ndo € exclusiva da

como o jornalismo pode voltar a cumprir sua missdo fundadora em uma sociedade movida pelo
espetdculo e viciada no senso comum.

Tradugdo livre da autora. Citacdo original: “Se necesita de una sociedad mds participativa y influyente
en su destino. Por esa razén desde todos los dmbitos se reclama mds y mejor participacion ciudadana.”
Haé cerca de trinta anos, o meio ambiente ndo participava da agenda de noticias ou aparecia de maneira
muito rasa. Porém esse quadro estd sendo modificado. No estudo "Mudangas Climdticas na Imprensa
Brasileira”, realizado pela Andi (Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia), monitorou 50 jornais
didrios entre 2005 e 2008 e comprovou o crescimento do espaco dedicado especificamente a
problemas como o efeito estufa, fontes de energia, consequéncias das alteragdes do clima, estratégias
para mitigd-las etc. A pesquisa pode ser acessada em: www.mudancasclimaticas.andi.org.
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imprensa brasileira. O socidlogo John Hannigan (1995, p. 85) declara que, nos Estados
Unidos, a preocupac@o com a conservacgao ja existia desde 1880, porém o dogma central
do ambientalismo — de que tudo estd ligado, conectado —, ainda nos dias de hoje, nao
estd totalmente incorporado a pratica jornalistica. “Os assuntos abordados nessa época
eram especificos e tratados como somente problemas locais”. Segundo este autor,
derramamentos de 6leo, enchentes, queimadas e demais acidentes ambientais eram
noticiados, entretanto sem as devidas consideracdes e repercussoes. A cobertura inicial
era pontual e bastava-se com as respostas do tradicional lead somado a relatos dos
‘especialistas’.

Durante o final dos anos 1960 e principios dos anos 1970, a midia aumentou
visivelmente o espago dado ao meio ambiente. Nesse periodo, “pela primeira vez, as
questdes ambientais foram vistas pelos jornalistas na Gra-Bretanha e na América como
uma categoria principal de noticias” (HANNIGAN, 1995, p. 85). A mudancga de
consciéncia deveu-se, em boa parte, pela visdo que se teve da Terra a partir da lua, em
1969. Com a imagem do globo terrestre, até entdo desconhecida e ndo-imaginada, o
meio ambiente ganhou destaque na esfera publica.

Entretanto, depois desse despertar, a cobertura do tema comecgou a decair. Até os
anos 1980, as noticias ambientais continuam a ser especificas e a ter importancia apenas
local. Hannigan (1995) avalia que s6 na década seguinte as historias sobre o tema
ganham um carater mais global e complexo.

No Brasil, acompanhando os rumos mundiais, o tratamento dos fatos ambientais
também demorou a ser considerado. A cobertura ambiental brasileira s6 teve mais
destaque quando eventos ambientalistas de grande porte aconteceram aqui, a exemplo
das conferéncias internacionais Rio 92 e Rio+10'°. Nesse periodo, ocorreu intenso
debate na sociedade sobre temas de interesse do meio ambiente e a midia mobilizou-se a
favor da causa.

Apesar disso, antes dos anos 1990, j4 havia alguns movimentos e reporteres que

buscavam a especializa¢do jornalistica na area ambiental. Segundo Roberto Villar

'® Conhecida mundialmente como RIO 92, a II Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento Humano (realizada em 1992 no Rio de Janeiro) teve como principal tema a
discussdo sobre o desenvolvimento sustentdvel e sobre como reverter o atual processo de degradagdo
ambiental. Foi a maior reunido de chefes de Estado da histéria da humanidade, com a presenca de
cerca de 117 governantes. J4 a Rio +10 ou Eco 2002 ocorreu em Johannesburgo, na Africa do Sul. Seu
principal objetivo foi discutir e avaliar os acertos e falhas nas agdes relativas ao meio ambiente
mundial nos ultimos dez anos.
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(2009, online'”), foi em 1968 que surgiu, na Franca, a primeira entidade de jornalismo
ambiental. Nesse mesmo ano, em terras brasileiras, Randau Marques - primeiro
jornalista brasileiro a se especializar em meio ambiente — era preso pela Operacdo
Bandeirantes (centro de informacdes e torturas do Regime Militar) por ser considerado
subversivo.'®

Na midia internacional, o enfoque pela temética ambiental comecgou a aparecer,
com mais freqiiéncia, depois da Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente, realizada
em Estocolmo, em 1972. As descobertas cientificas referentes ao buraco na camada de
0zOnio, nos anos 1980, despertaram nova onda de interesse sobre o meio ambiente. O
aquecimento global comeca a ser discutido pela imprensa. Aqui, no Brasil, comegou-se
a dar énfase, especialmente, aos problemas de queimadas da Floresta Amazonica.

O jornalista ambiental Roberto Villar (2009, online), em texto que fala sobre a
histéria do jornalismo ambiental, demarca dois eventos ocorridos em 1989, que
auxiliaram na expansdo da atividade em nosso pais: o semindrio "A Imprensa e o
Planeta", promovido pela Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo e
pela Associagdo Nacional de Jornais, em Sao Paulo, e 0o "Semindrio para Jornalistas
sobre Populacdo e Meio Ambiente”, organizado pela Federacio Nacional dos
Jornalistas, em Brasilia. Esses momentos possibilitaram que autoridades no assunto
pudessem trazer a questdo para os jornalistas brasileiros e deu origem aos nucleos
regionais de jornalismo ambiental em Sao Paulo, Minas Gerais, Parand e Rio Grande do
Sul.

Tais nucleos tinham a inten¢do de criar uma entidade nacional de jornalismo
ambiental. Com o passar dos anos, somente o Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande

do Sul (NEJ/RS)19 conseguiu sobreviver as adversidades. Recentemente, em razdo do

7" Documento eletronico ndo paginado.

' Randau Marques escreveu reportagens denunciando contaminagdes, prejuizos ambientais e
questionando o uso dos agrotéxicos. Em Porto Alegre, cobriu o caso polémico do fechamento da
fabrica de celulose Borregard, em 1973.

O NEJ/RS nasceu dentro do movimento ambientalista gaticho, em 22 de junho de 1990. Foi o pioneiro
no Brasil. Em 19 anos de atuacdo no Rio Grande do Sul, ja organizou varios cursos de qualificacdo
para jornalistas, semindrios e debates com a populacdo, elaborou manual e outros materiais para
discutir o papel da imprensa na cobertura do meio ambiente. A partir da experiéncia do NEJ/RS,
outros nucleos brasileiros surgiram, e foi por iniciativa do nicleo gaicho que se criou a Rede
Brasileira de Jornalismo Ambiental (1998). Mais tarde, em 2000, o NEJ/RS esteve a frente também do
surgimento da Rede de Comunicacio Ambiental da América Latina e do Caribe (2000). J4 recebeu
diversos prémios de reconhecimento publico. Atualmente, realiza o programa radiofonico “Sintonia
da Terra”, mantém a agéncia de noticias ambientais “EcoAgéncia” (www.ecoagencia.com.br) e
promove mensalmente o evento ‘Terca Ecoldgica’, no qual coloca em discussdo aspectos polémicos
do meio ambiente.
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maior destaque ao meio ambiente e da necessidade de preparar profissionais da
comunicacdo para cobrir de forma qualificada esse tema, nicleos de ecojornalistas e
ecomunicadores foram fundados e outros reativados.

Mundialmente, a principal entidade de jornalismo ambiental € a Sociedade de
Jornalistas de Meio Ambiente dos Estados Unidos, também criada nos anos 1990.
Conforme Villar (2009), essa entidade se dedica a melhorar a qualidade, precisdo e
importancia das reportagens de meio ambiente. A criacdo de uma rede mundial de
jornalistas de meio ambiente foi uma das decisdes do “Encontro Internacional de
Imprensa, Meio Ambiente e Desenvolvimento”, realizado em 1992, em Belo Horizonte.
No entanto, s6 um ano depois, numa reunido em Dresden, na Alemanha, que foi criada a
Federacao Internacional de Jornalistas de Meio Ambiente.

Em razdo dessas conquistas de espago e valoriza¢do (nacional e internacional),
nota-se que houve um crescimento na cobertura dos assuntos ambientais. No entanto,
varios momentos de encolhimento, onde o meio ambiente parecia ser desinteressante
para todos, perpassam as décadas. Tal desestimulo, apontado no ‘Manual de
Comunicagdo e Meio Ambiente’ por Hamu e Gontijo (2004), pode ser atribuido a crises
financeiras e de gestdo dos veiculos de comunicagdo, que invariavelmente diminuem os
espacos jornalisticos sobre o assunto. Outro fato € a substituicdo de jornalistas
experientes por reporteres iniciantes (e, assim, mais baratos), resultando, em coberturas
superficiais e fragmentadas, muitas vezes limitadas a desastres ambientais ou temas
polémicos.

O meio ambiente na midia brasileira passa por movimentos sazonais, que
refletem mais a posi¢do secunddria com a qual o tema tem se inserido na agenda de

prioridades de governos, empresas e demais segmentos.

A transversalidade do tema, proposta por ambientalistas e
incorporada ao discurso do governo, ainda nao ganhou corpo:
as preocupacgdes ambientais continuam restritas ao Ministério
do Meio Ambiente e ao Ibama, enquanto os demais
ministérios ligados a produgdo seguem com sua agenda
desenvolvimentista tradicional, nada sustentavel. O reflexo
disso pode ser observado em algumas redagdes, que
permanecem fiéis a velha visdo compartimentalizada de
mundo, onde o que importa, em geral, é a politica, a
economia, 0 esporte, € 0 ‘resto’ — nesta categoria - estd
incluido no tema “meio ambiente” (HAM(J; GONTIO, apud
BELTRAND, 2004, p. 9).
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Na ultima década, apés inimeros desastres e uma conscientizagdo maior dos
jornalistas, empresarios e politicos, abriram-se espagos especificos para o tema e
surgiram revistas voltadas somente para tratar a temdtica. Mesmo com os avangos, ainda
encontram-se muitas noticias isoladas de contexto e delineadas por causa de eventos
(onde sdo consideradas a presenca de celebridades e o simbolismo), de catastrofes
ambientais e de acontecimentos juridicos administrativos (audi¢cdes parlamentares,
alteracoes de leis ambientais, lancamentos de livros, etc.)zo. Além disso, fontes
lattenizadas (BUENO, 2007), isto é, fontes oriundas do meio cientifico, permanecem
recorrentes nas matérias ambientais. O viés da divulgacdo cientifica é forte quando se
observa o meio ambiente nos meio de comunicacao.

Outro ponto que se repete € o apelo as historias de interesse humano que sempre
despertaram o publico. O drama, o desespero, a perda, a dor e a esperanga sao
elementos que sempre fizeram vender jornais e revistas. Portanto, os desastres
ambientais acabam por se mostrar uma bela oportunidade para arrecadar mais lucros e
aumentar a visibilidade dos veiculos. Nao restam ddvidas de que esse tipo de cobertura
incita o debate publico. Vale lembrar que também had outro lado: elas favorecem
enquadramentos monocausais, em vez de enquadramentos que envolvem redes causais

longas e complexas.

Enquanto a cobertura centrada nos acontecimentos tem a
vantagem de aumentar a consciéncia publica dos tdépicos
ambientais de outra forma esquecidos, tem igualmente o seu
lado negativo. Ao centrar-se em acontecimentos discretos, em
vez de nos contextos em que eles ocorrem, os meios de
comunicagdo tendem a dar aos consumidores de noticias a
impressdo de que os individuos ou corporagdes errantes sao
responsdveis por esses acontecimentos em vez das politicas
institucionais e dos desenvolvimentos sociais (SMITH, 1992;
WILKINS e PATTERSON, 1990, apud HANNIGAN, 1995,
p- 89).

Nota-se, dessa forma, que a midia necessita equilibrar os tipos de cobertura
sobre meio ambiente. O acesso a informagdo é um direito fundamental, pois receber
informacdes de boa qualidade permite a sociedade tomar decisdes conscientes. Espera-

se que os meios de comunicagdo cumpram sua fungao buscando a pluralidade de fontes,

" (Classificagdo encontrada na obra ‘Sociologia Ambiental’, de John Hannigan.
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a variacdo de enfoques e a problematizacdo nos assuntos que ndo estdo evidentes. O
meio ambiente ndo tem apenas uma causa, uma consequéncia, um expert, um caminho

possivel.

2.1 Jornalismo Ambiental: Delimitacdes de uma Especialidade

O jornalismo ambiental do qual se fala aqui € aquele especializado e, acima de
tudo, comprometido com a vida. Tal comprometimento, como ji explicitei, &
semelhante ao assumido pelo jornalismo civico (que busca o engajamento da imprensa
na sociedade, sem prejuizos para emissores nem receptores). Essas ‘especialidades’ de
jornalismo ndo sdo novas, partindo de preocupagdes relacionadas a interesse publico,
cidadania e democracia que ja aconteciam nos anos 1920, com John Dewey, e, nos anos
1940, com a teoria da responsabilidade social do jornalismo defendida pela Comissao
Hutchins (TRAQUINA, 2001, p. 183).

O jornalismo ambiental, assim como o civico, possui uma atencio especial em
ajudar a melhorar a vida publica, em promover a acdo dos cidaddos em beneficio da
coletividade. A questdo ambiental é global, é publica e também cidada, por isso se
aproxima tanto do jornalismo civico.

O jornalismo especializado em meio ambiente vai além do conhecimento da
temdtica, trazendo em si os sentidos de coletividade, qualidade de vida e
sustentabilidade da vida no planeta. Concordo com a concep¢do formulada por Victor

Bacchetta:

O jornalismo ambiental considera os efeitos da atividade
humana, da ciéncia e a tecnologia em particular, sobre o
planeta e a humanidade. Deve contribuir, portanto, para a
difusdo de temas complexos e a andlise de suas implica¢des
politicas, sociais, culturais e éticas. E um jornalismo que
procura desenvolver a capacidade das pessoas para participar
e decidir sua forma de vida na terra, para assumir em
defirzllitivo sua cidadania planetdria (BACCHETTA, 2000, p.
18).

' Tradugdo livre da autora. Citacdo original: “El periodismo ambiental considera los efectos de la

actividad humana, desde la ciencia y la tecnologia en particular, sobre el planeta y la humanidad.
Debe contribuir por lo tanto a la difusién de temas complejos y al andlisis de sus implicancias
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A partir dessa conceituagdo, percebo que o meio ambiente € 0 homem estdao
articulados e sdo interdependentes. A expressao meio ambiente possui muitas acepgdes,
de acordo com a proposta, inten¢do e valores de onde € oriunda. Ha diversas definicdes
que se confrontam até mesmo em grupos comuns (como bidlogos, gedgrafos, gestores,
politicos). Assim, nesta pesquisa, toma-se a compreensdo de meio ambiente assumida
por Wilson Bueno (2007, p. 33), por considerar a amplitude e complexidade no qual a

temadtica estd envolvida e pela sua afinidade com as inten¢des do jornalismo ambiental:

z

Meio ambiente € o complexo de relagdes, condicdes e
influéncias que permitem a criagdo e a sustentacdo da vida
em todas as suas formas. Ele ndo se limita apenas ao
chamado meio fisico ou bioldgico (solo, clima, ar, flora,
fauna, recursos hidricos, energia, nutrientes, etc.), mas inclui
as interacOes sociais, a cultura e a expressdes/manifestacoes
que garantem a sobrevivéncia humana (politica, economia,
etc.).

Tendo em vista o olhar holistico ao qual se propde o jornalista ambiental e seu
entendimento da complexidade que envolve o meio ambiente, é que se pontuam
algumas caracteristicas e é&nfases desse jornalismo especializado. O jornalismo
ambiental € a tentativa de se explicar as ciéncias da vida e da Terra por meio de uma
linguagem acessivel, de facil compreensdo para os leigos, de modo a alertar a sociedade
sobre o0s sinais de desgaste que o meio ambiente nos apresenta. Os jornalistas dessa drea
tém o intuito de conduzir os seus publicos a a¢do, contribuindo com a diminuicao das
agressoes ambientais e preservando a qualidade de vida.

Liana John (2001, p. 88) cré que “o papel desempenhado pelos jornalistas
ambientais ultrapassa os limites da noticia e penetra no campo incerto da educagdo”.
Assim sendo, mais do que expor os fatos, € necessdrio explica-los e relaciond-los com a
nossa convivéncia no meio. John (2001, p. 88) ainda sinaliza o trabalho desse jornalista

especializado:

Cabe ao jornalista ambiental explicar novos conceitos,
técnicas e tecnologias e descobrir que relagdes t€m elas com

politicas, sociales, culturales y éticas. Es un periodismo que procura desarrollar la capacidad de las
personas para participar e decidir sobre su forma de vida en la Tierra, para asumir en definitiva su
ciudadania planetaria”.
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a destruicdo ou preservagdo dos recursos naturais; com a
integridade e funcionamento dos ecossistemas ou do meio
ambiente urbano. Também cabe ao jornalista ambiental
acolher e investigar dentncias e dissemind-las no meio mais
adequado, provocando reacdes locais ou globais, conforme o
caso.

O jornalista ambiental ndo deve dar aula de ecologia, mas o apelo a
espetacularizacio deve ser minimizado. E possivel captar o leitor com boas chamadas,
um lead atrativo e fotografias interessantes. O que parece ndo estar havendo € o cuidado
com as escolhas das pautas e fontes. Mesmo que o tempo seja curto e haja pressoes da
empresa, faz parte do trabalho jornalistico avaliar a pertinéncia da informacdo. E preciso

construir textos jornalisticos interessantes a partir de fatos significativos:

Jornalismo € contar uma histéria com uma finalidade. A
finalidade € fornecer &s pessoas informacdo que precisam
para entender o mundo. O primeiro desafio é encontrar a
informacg@o que as pessoas precisam para tocar suas vidas. O
segundo desafio é tornar essa informacdo significativa,
relevante e envolvente (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p.
226).

Diante disso, além dos desafios comuns ao exercicio do jornalismo, quem cobre
meio ambiente (assim como demais assuntos especificos) deve munir-se de
conhecimento prévio para nido se tornar apenas porta-voz das fontes. Isso exige
formacdo e atualizacdo constantes, uma vez que o campo ambiental é relativamente
recente e ainda estd em modifica¢do, e muita responsabilidade - visto que a demanda é
grande - o tempo escasso e as intencdes das fontes nem sempre sdo as mais altruistas. A
missdo € dificil, utilizando-se um termo de Liana John (2001): “quixotesca”, mas é
diante dessa situacdo que a ideia de transformar uma sociedade alheia aos seus
problemas em outra, provida de cidadania ambiental, norteia os rumos desse jornalismo
especializado.

A divulgacdo das noticias ambientais possibilita novas percep¢des sobre os
impactos sentidos no dia-a-dia de nossas vidas e nos motiva a buscar alternativas para
melhorias. “A divulgacdo da ciéncia € hoje instrumento necessdrio para consolidar a
democracia e evitar que o conhecimento seja sindbnimo de manipulagdo e poder” - diz
Ennio Candotti (2001, p. 5), em men¢do a importancia da veiculacdo dos

acontecimentos da esfera cientifica (no que pode enquadrar-se a esfera ambiental).
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André Trigueiro (2005, p. 292) afirma ainda que “uma das premissas do
Jornalismo Ambiental é perceber a realidade que nos cerca de um angulo mais
abrangente, privilegiando a qualidade de vida no planeta e do planeta”. Em outras
palavras, a perspectiva do olhar € que diferencia o jornalista especializado em meio
ambiente.

No entanto, embora saibamos que noticias relativas ao meio ambiente existem,
em volume considerdvel, por que elas ndao sdo divulgadas? Por que nao recebem
aprofundamento necessario? Outra barreira enfrentada pelos jornalistas dedicados a esse
tema € ter visibilidade na midia. Expor os problemas ambientais implica revelar os
responsaveis e, as vezes, tais responsaveis sdao justamente os que mantém as empresas
jornalisticas (empresarios que anunciam nos veiculos). Pode-se imaginar que muitas das
empresas jornalisticas sofram constrangimentos, ou até impedimentos, quando se trata
de discutir a imagem de quem banca os saldrios dos jornalistas. Trigueiro expde (2005,

p. 295):

E fato que o Jornalismo Ambiental ameaga os interesses das
empresas publicas ou privadas que agem na contramdo da
sustentabilidade. Para essas empresas, uma exposi¢ao ruim na
midia pode desencadear uma sucessdo de desastres que vao
de um ligeiro arranhdo na imagem a perda da credibilidade —
com eventuais impactos no faturamento e na cota¢io de agdes
no mercado de Bolsa.

Apesar de tais empecilhos causados pelo conflito existente entre os interesses
privados e o bem coletivo, o jornalismo ambiental persiste no enfrentamento das
barreiras que tendem a ocultar os fatos. Possuindo o poder de trabalhar com a

C e e qe . 22 el eqe . . N e ~
multidisciplinaridade®, ele busca levar a possibilidade e o incentivo a mobilizagdo para
a sociedade. O jornalismo representa um eixo estrutural fundamental para que se
desenvolvam as relacdes humanas. Giddens (1991) aponta o campo dessa atividade
como aquele capaz de promover a reflexividade, oferecendo, para isso, modelos de
percepc¢do da realidade social, politica e democrética. As praticas sociais seriam, assim,

reavaliadas e moldadas conforme as informag¢des que circulassem.

A multidisciplinaridade estd vinculada ao jornalismo ambiental pelo fato de a questdo ecolégica ser
trabalhada em conjunto com outros temas: a tecnologia, o desenvolvimento, os arranjos de produgao,
a politica de produto, o tipo de nutricdo, os estilos de vida, as normas legais, as formas
organizacionais e administrativas. Sua capacidade de compilar indimeras dreas € devido ao fato de sua
centralidade ser o inicio e o motivo de tudo: a vida.
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Mais um aspecto importante desse ramo jornalistico é o questionamento do mito
da imparcialidade. O jornalista ambiental toma partido em favor da sustentabilidade®,
do uso racional dos recursos naturais e de tudo aquilo que preserve a vida. A vertente
ativista dos jornalistas ambientais os diferencia daqueles que véem o meio ambiente
como s6 mais uma editoria a ser coberta dentro de um veiculo. Ser jornalista ambiental
ndo é apenas ser perito nos temas que envolvem o meio ambiente; exige um olhar
diferenciado sobre o mundo.

Quando se fala sobre os fatores atualidade e instantaneidade, caracteristicas
pontuais do jornalismo, também se devem fazer ressalvas: a pauta ambiental é
complexa, exige investigacdo de conceitos, problemdticas e conflitos; portanto, ndo
deve ser baseada sé no factual. O imediatismo e a corrida pelo ‘furo jornalistico’
limitam as possibilidades da constru¢do de uma matéria contextualizada, deixando-as
focadas apenas no evento, geralmente esporddico, ou nas consequéncias. As causas
precisam ser averiguadas. Peter Nelson (1994, p. 41) retrata esse quadro, criticando a

ma postura de alguns jornalistas autotitulados ambientais:

Os jornalistas especializados em meio ambiente passam uma
boa parte do tempo reagindo a acontecimentos que sdo
noticia — o vazamento de um produto quimico, uma nova lei,
etc. Mas a maior parte do trabalho cientifico néo € polémica e
ndo tem grande repercussdo. Ainda, sim, esse trabalho ¢é
importante. Ao noticiar somente acidentes e ‘achados’
isolados, os jornalistas ddao a impressdo de que as noticias
sobre meio ambiente ndo passam de uma série de acidentes
aleatérios e previsdes calamitosas. E necessdrio fazer mais
reportagens gerais, que informem os leitores do que estd
sendo feito na area cientifica em relacdo a um determinado
problema ambiental.

Os jornalistas especializados na cobertura ambiental devem estar conscientes de
que a construcdo da noticia sobre meio ambiente exige uma dupla responsabilidade, ja
que, além dos cuidados tidos para revelar o fato de forma plural, objetiva e o mais
comprometida possivel com a verdade, a informa¢ao ambiental afeta de modo certeiro o

presente e o futuro da humanidade. A nao fragmentacdo da realidade deve ser uma regra

» Tomar partido e se tornar ativista da causa ambiental significa dizer que o jornalista ambiental tem,

além da missdo de noticiar, a missdo ampla de auxiliar a melhorar o lugar onde vivemos. Tal qual o
jornalismo civico, que busca ser um ‘participante justo’ na constru¢do das noticias, esse
posicionamento a favor da sustentabilidade provoca uma série de reservas e controvérsias em relacio
as demais préticas jornalisticas.
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para os profissionais com consciéncia de cidadania. O jornalista Roberto Villar

Belmonte (2004, p. 29) ressalta o compromisso do jornalismo ambiental:

Os jornalistas devem discutir mais todos os problemas
ambientais urbanos do ponto de vista das politicas publicas.
Nio basta descrever a crise gerando panico e medo. E preciso
continuar a pauta, manter no noticidrio o debate, indo além
do alarme, ajudando a encontrar saidas.

A participagdo da populagdo na articulagdo de politicas publicas que se
contraponham aos danos gerados pela globalizacdo sé se dard mediante o entendimento
de qudo valioso € seu papel como cidaddo na prote¢do da sua vida e de todo o planeta.
Augusto Carneiro (2003, p. 111) lembra a importancia de vermos o todo e nos
sentirmos parte dele: “temos necessidade de entender o minimo e pensar seriamente na
participacdo coletiva imediata nas solucdes, o que ndo dispensa a participacao
individual de todos”.

Na classificagdo das fungdes do jornalismo ambiental proposta por Wilson
Bueno (2008), ha um destacado espaco para a politica, no sentido de mobilizagdo da
sociedade. As duas outras, a informativa (preenche a necessidade de o leitor estar em
dia com os temas atuais) e a pedagdgica (explica os motivos e aponta solucdes) sdao
também relevantes, mas s6 chegardo a promover outras atitudes mediante o sucesso da
primeira. O sentido de levar a informacdo ambiental para um publico leigo, ndo
especializado, estd intrincado na expectativa de futuras mudancas de hébitos e valores.

Bueno (2008, p. 110) observa que essa funcdo

incorpora também uma vigilancia permanente com respeito a
acdo dos governantes que, por omissdo ou comprometimento
com os interesses empresariais ou com grupos privilegiados
da sociedade, ndo elaboram e pdem em pritica politicas
publicas que contribuem efetivamente para reduzir a
degradag@o ambiental.

Diante do exposto, atribui-se um valor ao jornalismo ambiental que vai além do
informar de forma responsavel, visando a formacdo do que ficou instituido chamar de
opinido publica. A preocupagdo com o planeta extrapola as inten¢des do jornalismo. O

exercicio jornalistico realizado com ética e responsabilidade socioambiental possibilita
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outras concepgdes a respeito do mundo onde vivemos, gerando transformacdes no
cotidiano e nas condicdes de vida da sociedade.

Mais que ser persistente nas investigacdes, levar em consideragdo o cidadao e
trazer para o leitor a contextualizacdo de forma clara e compreensivel, o que estd em
jogo no fazer do jornalista ambiental sdo as lentes pelas quais ele vé o mundo. Para
tornar possiveis os pressupostos de construir uma informacao ambiental qualificada, a
forma de enxergar as articulagdes da imensa e complexa teia social da qual fazemos
parte precisa ser holistica®*. Os fragmentos devem ser costurados a fim de tornar visivel
aos leitores os interesses que estdo por trds de cada empreendimento, fendmeno,
reunido, ato politico, etc.

A ideia cartesiana (baseada no dividir para conhecer) separa as noticias por
editoria, por veiculo, por publico, acaba por afetar a compreensao das conexdes entre
meio ambiente, economia, publicidade, turismo, educagdo... Morin (2002) avalia que, a
partir desse quadro, aprendemos a separar, compartimentar, isolar € nio relacionar
nossos conhecimentos, tornando-nos seres desligados de nosso planeta, do nosso
cosmos. O olhar diferenciado que se propdem os jornalistas ambientais é aquele que
une, relaciona, desvenda os nds escondidos pelo emaranhado de burocracia e anseios
particulares que cercam o que € de interesse publico.

O jornalismo ambiental opta pela visao holistica, contrdaria a mecanicista — que é
o ponto de partida para o reducionismo. A observacao isolada, desligada de suas causas
e consequéncias, torna os assuntos estereotipados, gerando um senso comum e, as
vezes, até uma banalizacdo dos fatos noticiados. O dever do jornalista ambiental € fugir
do lugar comum, enxergar as problemdticas cotidianas, levando em conta as

implicacdes para a vida no e do planeta. De acordo com Isabel Carvalho (2008, p. 34),

[...] um bom exercicio para renovar nossa visdo de mundo é,
as vezes, trocar as lentes, para ver as mesmas paisagens com
olhos diferentes. Isso significa “desnaturalizar” os modos de
ver que tinhamos como 6bvios.

O movimento de transformagdo do olhar estd alinhado também a teoria dos
sistemas vivos, considerada por Fritjof Capra o arcabouco cientifico mais adequado para

estudar a ecologia. Segundo ele, “embora seja possivel distinguir as partes de qualquer

A visdo holistica é baseada na concepgdo Sistémica (do grego systema = grupo, reuniio), que vé o
mundo em termos de ligagdes e relagdes.
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sistema vivo, a natureza do todo é sempre diferente da simples soma das partes”
(CAPRA, 2003, p. 21).

Essa forma abarcadora de refletir sobre os acontecimentos ¢ denominada de
pensamento sistémico” ou, ainda, de pensamento dos sistemas. Sob esse mesmo ponto
de vista, a Ecologia Profunda®® é uma proposta caracterizada pela indagacdo, pela
defesa do direito a vida e por reconhecer a “inteligéncia do universo”. Para Capra
(1996), adepto dessa corrente ecoldgica, todos estdo encaixados na Teia da Vida, que é
complexa, ndo-linear e totalmente dependente do outro. O pensamento sist€émico &
calcado na premissa de que tudo estd interligado, sendo assim um vetor de multiplas
interacoes.

Nos ultimos vinte anos, esse paradigma ganhou impulso com a Teoria da
Complexidade, que mostra a interdependéncia essencial de todos os organismos, de
todos os fendmenos. O cuidado redobrado com a contextualiza¢do e, portanto, com
entendimento do funcionamento do todo revela sua preocupagdo central.

Permeado por essas diferentes maneiras de ver, o jornalismo ambiental atua
contra a compartimentalizacio do saber, contra o sistema cartesiano que ainda
predomina na nossa sociedade. Apesar da evoluciao do tempo e da ci€ncia, continuamos
reproduzindo os modelos ultrapassados que tendem a ver o mundo desconexo,
desprovido de vida e afastado de nés.

Precisamos conhecer e apreender as informacdes que endossam esse outro
paradigma. Eis o papel crucial dos jornalistas: proporcionar o acesso ao conhecimento
para a mudancga, exercer um jornalismo que transforme os modos de perceber e agir no
mundo. Belmonte (2004) diz que € dever do repdrter tecer uma teia de significados dos
assuntos tradicionalmente desconectados da colcha de retalhos do noticidrio cotidiano

para, desse modo, possibilitar a compreensao publica.

2.2 As Revistas Especializadas em Meio Ambiente

25 .~ L . a
Pensamento que coloca em xeque a visdo reducionista-mecanicista da ciéncia moderna.

26 . L N .
Oposta a essa proposta, a Ecologia Rasa vale-se do principio antropocéntrico. Mais detalhes no
Capitulo 3.
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O jornalismo especializado desenvolve estratégias editoriais proprias, fruto de
um publico mais seleto e dirigido por uma linha de condu¢ao mais rigida, no sentido de
ser mais focada. Atualmente, as revistas representam a maior variedade editorial que se
apresenta no mercado da imprensa. Goulart (2006) diz que existem milhares de titulos
para todos os publicos e gostos, abrangendo um mercado que corre atrds de nichos de
publico e de publicidade. A questdo da segmentalga?lo27 nesse tipo de veiculo serve para
melhor captar a todos e, assim, dentro de cada segmento, transformar o individuo em
um ser genérico.

Com as mudancgas na sociedade, o individualismo e a producdo de bens
personalizados, abriram-se caminhos mais férteis para a concepcdo de materiais
jornalisticos voltados para tribos especificas. Nesse mercado, o custo de elaboragdo é
relativamente mais baixo do que o de outros veiculos, sendo que a grande questio para
o editor ndo € tanto como lancar uma revista, mas como manté-la viva. Afinal, a
competicdo com outras similares resulta em um meio em que a taxa de mortalidade é
altissima. Sao poucas as que conseguem manter a periodicidade ou, ainda, persistir nas
bancas por um longo periodo. Mira (2001, p. 11) diz que algumas tendem a se tornar
lideres, porém essa é uma posi¢do instavel. “Para sobreviver, uma revista tem de
acompanhar rapidamente as mudancas do seu publico, caracteristica que a torna muito
reveladora”, alerta.

E isso que se verifica nas revistas ambientais. Elas surgem em épocas em que o
assunto estd no auge da discussdo publica, mas poucas conseguem resistir as
adversidades desse mercado. A dificuldade de dar continuidade a revista, falhando a
periodicidade e pecando na repeti¢do de pautas, pode ser decorrente, em grande parte,
da falta de verbas publicitdrias, j& que sdo poucas as empresas que véem o publico
interessado em ecologia como potenciais compradores e identificados com o escopo da

publicagdo.

2.1.1 O Caminho da Segmentacao

27 = 4 o . . .
A segmentacdo € uma estratégia de marketing que visa combinar grupos de compradores com o

mesmo grupo de necessidades e comportamentos. J4 a especializacdo é parte da segmentacio por
produzir algo voltado para um publico especifico, tratando geralmente de um rol de temas bem
definidos.
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As revistas surgiram, no Brasil, no século XVIII. Scalzo (2003) aponta que a
primeira delas surgiu em 1812, na Bahia, com o nome de ‘As Variedades’ e, em 1817,
no Rio de Janeiro, ‘O Propagador das Ciéncias’ ja € reconhecida como a primeira
revista segmentada.

As revistas entraram em circulacdo apds os jornais, para ajudar na
complementacdo da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na disseminagcdo da
segmentacdo e no servico utilitdrio que podem oferecer a seus leitores. Scalzo (2003)
afirma que a revista une e funde entretenimento, educacdo, servigo e interpretacdo dos
acontecimentos. Ela se diferencia por possuir menos informag¢do no sentido classico (as
hard news ficam mais a cargo dos jornais didrios) e mais informagdo pessoal (aquela
que vai ajudar o leitor em seu cotidiano). Isso ndo nega o carater jornalistico do veiculo
nem a busca pelo ‘furo’. A revista possui outras rotinas produtivas e se articula para
trazer a compreensiao dos fatos, objetivando informar com qualidade como qualquer
outro meio de comunicacdo. Mesmo assim, a investigacdo pelo novo e a tentativa de
publicar o inédito correm paralelas ao espago de andlise do que ja foi divulgado pelo
radio, pela internet, televisao e/ou jornal.

A partir de meados dos anos 1980, o processo de segmentacdo da midia se
acelera de modo geral em todo o pais. Para Mira (2001), o veiculo ‘revista’, segmentado
por definicdo, tem esse processo ainda mais intensificado e influencia a criacdo de
novas editoras. Com essa mudanga, o mercado editorial amplia seus olhares e reparte
seus esforcos com o propdsito de alcangar novos publicos.

A segmentacdo estd ligada ao processo de globalizacdo. O publico possui
multiplas identidades que se manifestam de acordo com as condi¢des e situacdes
vividas. O acesso a informagdo estd internacionalizado e a delimitacdo de um sé tema
ou grupo de informacdes que contemplem um unico publico facilita a vida dos
individuos cercados pela tirania da aceleracdo do tempo e da velocidade com que se
encontram novas noticias. As publicacdes segmentadas acabam exercendo um papel de
selecionador daquilo que pode interessar, poupando tempo do consumidor de fatos

jornalisticos. Conforme Mira (2001, p. 214):

A segmentacdo € uma estratégia da qual procuram-se atingir
novos nichos de mercado. Porém, revela com clareza que as
varidveis que recortam os nichos s3o sociais como, por
exemplo, o género, a geracdo ou a questdo étnica. Para
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tornarem-se segmentos de mercado, evidentemente, eles
devem ter potencial de consumo.

Assim, a l6gica do mercado absorve os movimentos sociais, culturais e demais
grupos potenciais de consumidores de informagdes especificas, mas os rearticula, os
‘molda’ de acordo com seus interesses mercadolégicos. S6 haverd nichos de produgdo
editorial, se estes trazerem bons retornos financeiros. Segmentar o mercado € visto
como um processo de identificacdo de interesses e desejos dos leitores. Para tanto, é
preciso saber detectar as tendéncias de comportamento da atualidade com a finalidade
de acompanhar os movimentos e necessidades do publico-alvo.

Regina Sharf (2004) destaca a tematizagdo como uma das mais conhecidas
formas de segmentacdo e v€, na versatilidade, uma caracteristica que permite a
prosperidade desses veiculos. A partir de um tema central, a exemplo do meio ambiente,
surgem revistas que se pautam essencialmente nas variantes da temdtica, a fim de
contemplar o interesse desses leitores. Deve-se atentar para o fato de que, as vezes, os
realizadores ndo sdo jornalistas. Ocorrem casos em que sdo o0s especialistas ou
apaixonados por uma temadtica que impulsionam o projeto. Nessas situacdes, acabam
sendo assessorados por profissionais do meio jornalistico.

A busca por matérias cada vez mais relacionadas com o assunto presente no dia-
a-dia do leitor ou aquelas diretamente vinculadas as suas curiosidades, planos ou
preocupacdes tornou-se uma realidade na delimitacdo de publicos no mercado
jornalistico contemporaneo. Euripedes Alcantara (apud CALDAS, 2002, p. 156)
sublinha essa tendéncia: “a especializacio crescente das publicagdes ndo-noticiosas, sua
divisdo e subdivisdo em assuntos cada vez mais especificos é inescapavel. Este é um
imperativo mercadoldgico”.

Além do fato de a revista ser o veiculo mais segmentado dentre os meios de
comunicacdo, ela possui a mesma vantagem do jornal quanto a questdo do suporte.
Ambos sdo impressos, € o que € impresso, historicamente, parece mais verdadeiro do
que aquilo que ndo é. A palavra impressa incute maior veracidade, legitimidade e tem
carater documental e comprobatério. A escrita € o meio mais eficaz para transmitir
informagdes complexas. A profundidade das informacdes estd intimamente relacionada

as paginas de revista.
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A periodicidade semanal, quinzenal ou mensal possibilita a andlise e transmissao
de informag¢des mais complexas. O maior tempo de apuragao da noticia (de investiga¢ao
dos fatos) corrobora para uma andlise mais complexa e contextualizada daquilo que o
jornal noticiou de um dia para o outro. Além de informarem, as revistas entretém,
trazem andlise, reflexdo, concentracdo e experi€ncia de leitura. A segmentagdo traz
ainda outra vantagem: possibilita que aqueles que a produzem possam delinear de forma
muito préoxima para quem estdo escrevendo. Nenhum outro meio de comunicacdo pode
melhor definir seus leitores ideais que as revistas segmentadas.

As revistas segmentadas possibilitam aliar fatos comuns que contemplem as
expectativas de um grupo de leitores bem definidos, com profundidade e variedade. As
revistas especializadas geram uma relacdo diferente com quem as 1€: s@o colecionadas,
relidas e levadas para mostrar aos amigos.

Voltando-se especialmente para as revistas ambientais, € dificil saber como elas
surgiram, pois 0s registros sdo poucos. Mesmo as que circulam hoje em dia possuem
poucas informagdes sobre quem as produz, quais linhas editoriais seguem, com que
propésitos foram criadas. Os primeiros registros encontrados sdo da década de 1990,
quando o meio ambiente aparece nas segmentacdes ligadas a aventura, ao
comportamento (relacionado ao estilo de vida ‘verde’) e ao turismo ecoldgico.

As singularidades da producao em revista especializada estdao centradas no maior
espaco de tempo que se tem para chegar ao resultado (tendo-se, por isso, maior
responsabilidade quanto a exposi¢do dos contextos, andlise dos acontecimentos e
explicagcdes mais complexas), no delineamento mais concreto do publico e na defini¢do
‘macro’ do que a revista abordard nas edicdes seguintes. A revista € tradicionalmente o
espaco das grandes reportagens, e as voltadas para o meio ambiente costumam conter
matérias de mais de trés pdginas, buscando explicitar a visdo holistica que o tema
requer.

A lucratividade também ¢ diferenciada. Mira (2001, p. 161) identifica um pouco

da dindmica que rege uma grande parte das revistas segmentadas:

[...] Trata-se de produgdes independentes, elaboradas por
pequenas editoras, montadas com amigos ou parentes. A
equipe de redag¢do € minima, contando com artigos e matérias
de colaboradores também ligados ao meio. Essas publicagdes,
naturalmente, ndo t€m a estabilidade de grandes editoras: elas
aparecem tentando captar oportunidades editoriais de acordo
com as modas esportivas e desaparecem com elas; mas
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quando bem sucedidas (ou seja, se tiverem potencial para
chegar perto de 100 mil exemplares), podem ser compradas
ou associar-se a uma grande editora [..]. Seu
desaparecimento no mercado editorial aponta para a
tendéncia contemporinea de descentralizag¢do da produgdo na
midia em geral, no cinema, na televisdo, na inddstria
fonografica, permanecendo os grandes conglomerados com
as etapas mais lucrativas, ou seja, o marketing da
distribuicdo.

Para manter jornalistas nas redacdes e pagar os custos das rotinas produtivas,
necessita-se de dinheiro. As revistas segmentadas em meio ambiente possuem ainda um
publico restrito, e s@o poucas as que mantém assinantes fiéis. Hoje hd nas bancas
revistas que s6 se sustentam de venda avulsa e de publicidade. Essa afirmacado explica o
porqué de algumas revistas ambientais abusarem de capas que estampem catdstrofes:
aquilo que € assustador e causa receio vende mais que uma capa com um lobo-guard ou
um lago bem conservado. Os saldos publicitdrios também sdo pequenos ainda, devido
as contradi¢cdes existentes entre os produtores/defensores de uma nova visdo sobre o
planeta e os investidores, preocupados com a arrecada¢cao de mais consumidores.

Devido a esse impasse, sdo as Organizacdes Nao Governamentais (ONGs) que
contribuem, de forma mais assidua, na manutencéo de tais publicacdes. E claro que esse
quadro esté se transformando desde a implantacdo de normas que exigem das empresas
cuidados em relacdo a sustentabilidade de suas acdes. Com o cumprimento rigido das
leis ambientais e com o desenvolvimento de certificados que valorizem as préticas
ambientais corretas no meio empresarial, o termo ‘ecologicamente correta’ passou a
dominar os slogans de fébricas e prestadoras de servico. O que antes era ignorado — por
ndo trazer beneficios rentdveis — passou a ser marketing ‘verde’. Os incentivos fiscais e
as exigéncias dos consumidores ecologicamente responsaveis firmaram um perfil
empresarial mais consciente, ainda que a compreensdo do que seja ‘ecolégico’ tenda a
ser rasa e sofra pressoes constantemente em prol de lucros.

E possivel notar que as redacdes das revistas ambientais vendidas em bancas sido
enxutas, devido a grande quantidade de matérias assinadas por um unico repérter ou ao
espaco significativo que € cedido as colunas de opinido escritas por bidlogos, gedgrafos
e demais especialistas. A falta de periodicidade, como no caso da ‘Aquecimento
Global’, ou o longo tempo que separa uma edi¢do da outra, como acontece com a

revista ‘Mae Terra’, que € bimestral, sdo pistas dessa situacao.
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Haé de se levar em conta, para a avaliagdo do contexto da producdo ambiental,
que a consciéncia ecoldgica € historicamente recente e engatinha nas redacdes
jornalisticas. Como jé foi dito neste trabalho, é apenas no final dos anos 1970 e inicio
dos anos 1980 que a imprensa brasileira comeca a dar destaque para a cobertura
ambiental, divulgando dentincias sobre o desmatamento na AmazoOnia € a contaminagao
dos solos e &dgua pelo uso de agrotéxicos em decorréncia do modelo agricola
implantado.

Foi a Eco-92 que promoveu um boom significativo de noticias sobre meio
ambiente no Brasil. Mira (2001) conta que, nesse ano, a Editora Azul lancou ‘Os
Caminhos da Terra’, revista de turismo, de 100 mil exemplares, dirigida ao viajante
interessado em descobrir lugares nao frequentados, em explorar a natureza. Essa foi
uma das pioneiras e estava baseada no tripé aventura/natureza/ecologia, sendo que o
cardter de desbravador das matas era o atrativo principal. Os anunciantes ja se
enquadravam no pensamento do “marketing ecoldgico” ou “marketing verde”, ou seja,
empresas que querem criar uma imagem pro-ecoldgica, apoiando determinadas causas
ou mostrando que seus produtos ndao contribuem para a destruicdo da natureza. O
publico-alvo era aquele aventureiro que sonhava em ter uma vida alternativa junto a
natureza.

Na mesma €poca, surgiram publica¢des editadas por ONGs, como o ‘Jornal do
Meio Ambiente’ e o ‘Jornal Terramérica’. Revistas digitais também apareceram — ja que
a internet possibilitou menores custos de produgdo e veiculacio e, assim, os produtos
ficaram mais independentes de anunciantes -, como a ‘Agua Online’ e a ‘Rede Verde’.
Das publicacdes que atingem um nimero maior de leitores, podem ser registradas duas:
‘Eco 21’ e ‘Ecologia e Desenvolvimento’.

A ‘Eco 21’2 foi inspirada na Ri0-92 e tinha, como linha mestra, a documentacao
do processo de implementacdo da Agenda 21 e das convencdes, assinadas durante o
encontro de cunho ambiental. Primeiramente, teve o nome de ‘ECO-RIO’, mas foi
renomeada apds o fim da conferéncia, e demarcou um novo olhar sobre os estudos na
area ambiental. O produto foi fruto da associacdo entre a Tricontinental Editora e

Andino Cultural e tinha como objetivo documentar iniciativas de ambito local, regional,

28 . = 4 . .
A revista ndo € encontrada em bancas, mas pode ser assinada pelo site www.eco21.com.br.
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nacional e internacional, que se encaminham para a implementacdo dos principios do

desenvolvimento sustentavel. Zamberlan (2004, p. 33) assim descreve a revista:

Estruturada em 50 pdginas ou encontrada no site
www.eco21l.com.br, a ‘Eco 21’ adota uma visdo critica da
realidade, propondo uma andlise dos fatos do ponto de vista
do ambientalismo de esquerda. As pautas, que procuram
abordar os principais acontecimentos nacionais e
internacionais, tratando da implementacdo da
sustentabilidade, sdo discutidas entre os seis jornalistas da
redacio de ‘Eco 21’ e transcritas nos artigos dos
colaboradores, que se utilizam das paginas da revista, para
veicular as suas idéias e iniciativas. A seqii€ncia na ordem
das reportagens prioriza a politica ambiental. Em seguida, os
grandes eventos ou acontecimentos, reportagens de assuntos
especificos, fatos cientificos, ecoturismo e cultura sio
diagramados no padrdo de duas colunas e uma falsa ou, no
caso das reportagens de opinido, em duas colunas largas.

Para a mesma autora (2004), a eclosdo das ideias sobre desenvolvimento
sustentdvel e meio ambiente fez com que a Editora Terceiro Mundo (hoje Terceiro
Milénio), nascida em 31 junho de 1980 e com paternidade atribuida ao jornalista e
deputado federal Neiva Moreira, lancasse trés publica¢cdes no mercado com esta €nfase:
‘Cadernos do Terceiro Mundo’, ‘Ecologia e Desenvolvimento’ (1991), e ‘Revista do
Mercosul’ (1992). A revista ‘Ecologia e Desenvolvimento’ foi a que mais teve sucesso

das trés. De acordo com Zamberlan (2004, p. 31),

As quarenta e oito paginas da revista abordam a temdtica
ambiental por meio de textos, fotografias e ilustracdes. Em
toda a edicdo, hd uma reportagem de capa, geralmente escrita
entre as pdginas 14 e 21. Em comemoracdo a centésima
edicdo da revista, em margo de 2002, °‘Ecologia e
Desenvolvimento’ ganhou um nimero especial, onde o seu
histérico foi retomado entre as setenta e duas pédginas da
publicacgdo de aniversario.

Outras publicagdes continuaram a ser lancadas no decorrer da década de 1990
até os dias de hoje, no entanto muitas delas estruturadas para circularem em um ambito
restrito e adquiridas somente por meio de assinaturas. O publico em geral ndo tem
acesso a esses produtos (afinal, eles ndo sdo vistos em bancas), tornando o fluxo de
informagdes desse tema bastante limitado a especialistas.

Ainda que o tema meio ambiente se apresente mais recorrente na midia desde a
Eco-92, percebe-se que as revistas especializadas ainda sdo poucas e mostram

dificuldades em se manter nas bancas. No mercado de revistas, verificamos que o tema



49

ecoldgico circula entre os mais variados tipos de publicacdes: das de economia, as
informativas semanais, passando pelas cientificas, espiritualistas até chegar as de
comportamento. Entretanto, as revistas dedicadas exclusivamente ao assunto costumam
possuir tempo restrito de vida. Um exemplo bem préximo é apresentado aqui mesmo:
duas das quatro revistas escolhidas como objeto de andlise ja ndo existiam na metade do
ano de 2009 (elas deixaram de ser publicadas, por motivos financeiros, antes de
completarem dois anos de mercado), e uma delas passou a ser veiculada somente pela

internet.
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3. Modos de Ver e Dizer o Meio Ambiente

Nenhum sentido nasce sozinho. Os sentidos também ndo sdo imutaveis. Maria

Cristina Leandro Ferreira (2001*) expde que:

O sentido de uma palavra, expressdo, proposi¢do ndo existe
em si mesmo, s6 pode ser constituido em referéncia as
condicdes de producdo de um determinado enunciado, uma
vez que muda de acordo com a formacao ideolégica de quem
o (re)produz, bem como de quem o interpreta. O sentido
nunca é dado; ele ndo existe como produto acabado, resultado
de uma possivel transparéncia da lingua, mas estd sempre em
curso, € movente e se produz dentro de uma determinacéo
historico-social, dai a necessidade de se falar em efeitos de
sentido.

Assim, os sentidos s6 tomam forma quando postos em um feixe de relagdes do
qual temos algumas referéncias. Os discursos ambientais, sendo parte da significacdo
simbdlica do cotidiano, também sdo ancorados em sentidos outros, que podem tender
para aspectos bioldgicos, politicos, culturais, econOmicos, etc.

Na grande midia, geralmente, os modos de se falar e/ou apresentar as questdes
ambientais sao dados em razdo de suas fontes de informagdo ou do enfoque da pauta.
Tratando-se de revistas especializadas na temética, entretanto, essa perspectiva de como
dar sentido ao meio ambiente ganha todas as pédginas e perpassa por vdrias fontes e
enfoques. Mas, para analisar os sentidos que predominam em cada uma das revistas,

faz-se necessdrio primeiro reconhecer os sentidos possiveis dessa expressao.

3.1 Os Contornos da No¢do Meio Ambiente

¥ A versio do ‘Glossério de Termos da AD’ utilizada neste trabalho ndo possui paginago.
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Mesmo que seja bastante conhecido, o conceito de meio ambiente ainda ndo
possui clareza para boa parte da populagdo. Com o passar do tempo e o agravamento
dos problemas ambientais, tornou-se obrigacdo ou moda falar de meio ambiente nas
escolas, nos meios de comunicag@o e até nas conversas informais. A incorporagdo nas
politicas empresariais e industriais da questdo ambiental também contribui para a
popularizacdo dessa nocao, ainda que seu intuito seja agregar valor aos produtos e nao
apenas preocupar-se com algo que, conscientemente falando, deveria ja ser praxe. A
falta de compreensao do que realmente significa meio ambiente gera discursos diversos
e, as vezes, até mesmo antagdnicos.

Outro ponto a ser destacado é a maneira afastada do cotidiano do homem com a
qual o meio ambiente é frequentemente tratado. Trigueiro (2005) avalia ser grave
verificar que existem pessoas que percebem o meio ambiente como algo a parte de si,
relacionando-o apenas com a fauna e a flora. Essa distincia atrasa a mobilizacdo em
prol das questdes ambientais. Sob sua perspectiva, “a expansdao da consciéncia
ambiental se dd na exata propor¢dao em que percebemos meio ambiente como algo que
comega dentro de cada um de nds, alcangando tudo o que nos cerca e as relagdes que
estabelecemos no universo” (TRIGUEIRO, 2005, p. 13).

Para além dos deslizamentos de sentido que ocorrem com o conceito, vale
destacar alguns motivos pelos quais isso acontece e continua ocorrendo. Ha uma
enorme quantidade de vocdbulos utilizados como sindnimos de meio ambiente que
causam confusdo e prejudicam o entendimento. Ndo € raro encontrarmos ecologia30
como sindnimo de meio ambiente, embora se saiba que o primeiro seja uma ci€ncia que
estuda aspectos do nosso ambiente. H4 outros que interpretam o meio ambiente como
ecossistema, porém o segundo termo vai além: incorpora os elementos antrépicos e
tecnoldgicos. O ecossistema natural €, na concep¢do de Branco (1999), inteiramente
homeostitico e inteiramente deliberado. Ao contrario, o0 homem ¢ totalmente
dependente da natureza (por exemplo, nao consegue sintetizar seu proprio alimento e

depende das plantas para obter renovacdo do ar que respira). Assim, “o homem ¢&

30 A . ~ . .
Segundo Urban (2002), ecologia € a ciéncia que estuda as interacdes dos seres vivos entre si € com 0

ambiente onde vivem (do grego oikos: casa). Como ciéncia individualizada, é muito nova: a
designacdo foi criada em 1876, pelo naturalista alemdo Ernst Haeckel; ec6logo é quem estuda
ecologia; ecologista ou ambientalista € quem milita em defesa do ambiente; a expressdo ‘defesa da
ecologia’ deve ser evitada porque tem sentido pouco exato: equivale a dizer, por exemplo, ‘defesa da
matematica’.
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obrigado a ter cuidado no sentido de ndo interferir no automatismo desse sistema
auténomo, componente de seu proprio meio ambiente” (BRANCO, 1999, p. 101).

A simplificacdo dessa nocdo também ocorre quando ela € posta como natureza.
Embora encontremos varios significados para o vocdbulo, a ideia de paisagem natural é
aquela mais consagrada pelos livros e filmes. Outra questdo estd na propria palavra. O
conceito de natureza nio € natural (e sim construido culturalmente pelas sociedades).
No entanto, € comum notarmos, entre os que falam da problematica ambiental, citarem
exemplos de comunidades outras que possuem relagdes harmdnicas com a natureza

(como os indigenas). Porto-Gongalves (2005, p. 23) assevera:

Toda sociedade, toda cultura cria, inventa, institui uma
determinada idéia do que seja a natureza. Nesse sentido, o
conceito de natureza nao € natural, sendo na verdade criado e
instituido pelos homens. Constitui um dos pilares através do
qual os homens erguem as suas relacdes sociais, sua
producdo material e espiritual, enfim, a sua cultura.

Na pesquisa desenvolvida por Samyra Crespo: ‘O que o brasileiro pensa sobre
ecologia’, € ratificado o desconhecimento do todo, o recorte fragmentado que os
cidaddos guardam sobre o meio ambiente. Nesta investigacdo, ficou claro que o nivel de
escolaridade possui ligacdo direta com a forma de se ver o meio ambiente e que a
televisdo € uma potente ferramenta de difusdo das informagdes ambientais (90% dos
entrevistados a citaram), o que sinaliza que o jornalismo ambiental possui uma
responsabilidade imensa, ainda mais quando os conhecimentos escolares estdo ausentes
ou falham.

Os dados da pesquisa impressionam: em 1997, um quarto da populacio
brasileira ndo era capaz de reconhecer um problema ambiental no lugar onde mora.
Além disso, Crespo (2003) afirma que a pesquisa preocupa porque predomina uma
visdo natural do meio ambiente, onde os elementos verdes e animais constituem o todo
de uma percepcdo. Porém, na andlise da evolugdo ocorrida nos anos 1990, a autora é
confiante, dizendo que a consciéncia ambiental vem ganhando espaco no pais.

Na tentativa de esclarecer a abrangéncia e multiplicidade de fatores que
imbricam tal expressdo, fizemos uma revisio bibliografica acerca do que os estudiosos
nesse campo (jornalistas ambientais, bi6logos, ec6logos) definem como meio ambiente.

Mesmo que sejam definicoes ligeiramente diferenciadas, elas possuem uma esséncia
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comum: a correlagdo pareada entre o ambiente natural e o ser humano. Um primeiro

olhar € apresentado por Urban (2002, p. 57) quando coloca que o termo se refere a um

[...] conjunto de condi¢des, leis, influéncias e interagdes de
ordem fisica, quimica e biol6gica que permite, que abriga e
rege a vida em todas as suas formas; tudo o que cerca o ser
vivo, que o influencia e que ¢é indispensivel a sua
sustentacdo, incluindo solo, clima, recursos hidricos, ar,
nutrientes e outros organismos; o meio ambiente ndo ¢é
constituido apenas do meio fisico e biolégico, mas também
do meio sociocultural e sua relacdo com os modelos de
desenvolvimento adotados pelo homem; meio ambiente
natural € meio ambiente fisico, constituido pelo solo, dgua, ar
atmosférico, flora e fauna e de toda matéria e energia que
regem a natureza, regido pela homeostase, fendmeno do
equilibrio dindmico entre os seres vivos e meio em que
vivem; o meio ambiente natural é composto, dentre outros,
pelos recursos ambientais organicos — biodiversidade, flora,
fauna e microorganismos — € recursos inorganicos — ar, agua,
minerais, solo e sol.

No ‘Ecoguia’ (2008), € exposto que, com o passar dos tempos, o sentido da
expressdo meio ambiente evoluiu: primeiro era tido como o préprio ambiente, onde as
pessoas viviam (incluindo elementos naturais e artificiais); depois adicionou as relagdes
entre as pessoas e os demais ecossistemas do planeta; e, finalmente, comecou a levar em
conta os fatores sociais suscetiveis a ter efeitos sobre os seres vivos e a atividade
humana. Nessa publica¢do, ainda enfatiza-se a diferenca entre meio ambiente e
ecologia: “Por seu carater multidimensional e sua relagdo com o ser humano, o meio
ambiente é uma no¢do muito mais ampla que a ecologia, que se dedica as relagdes entre
todos os seres vivos (entre eles as pessoas) e seu ambiente” (ECOGUIA, 2008, p. 153-
154).

O ‘Guia do Meio Ambiente’ (1992) confirma essas informagdes, aprofundando
quando se deu a mudanga crucial do significado desse conceito com a inclusdo da esfera

social.

Os seres vivos, em geral, ndo subsistem sem uma série de
condicdes e substincias que proporcionam sua sobrevivéncia
e seu desenvolvimento. Tudo que cerca o ser vivo, que o
influencia e que € indispensdvel a sua sustentagdo constitui o
meio ambiente. Estas condi¢des incluem o solo, o clima, os
recursos hidricos, o ar, os nutrientes € 0s outros organismos.
Em 1975, na Conferéncia Internacional sobre Educacdo
Ambiental em Tibilisi, Geérgia, o meio ambiente foi definido
ndo s6 como meio fisico e bioldgico, mas também como meio
socio-cultural e sua relacdio com os modelos de
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desenvolvimento adotados pelo homem (ROCHA, 1992, p.
84-85).

Marcos Reigota, em sua obra ‘Meio ambiente e representacdo social’, discute o
que significa de fato o conceito ‘meio ambiente’, trazendo exemplos de defini¢des de
meio ambiente por varios pesquisadores de dreas diferentes — para mostrar que ndo ha
consenso nem mesmo no campo cientifico sobre meio ambiente. Este autor (2007, p.
14) chega a dizer que, “por seu cariter difuso e variado, considero entdo a nogdo de

meio ambiente uma representacdo social”. Seu entendimento é o que segue:

[...] o lugar determinado ou percebido, onde os elementos
naturais e sociais estdo em relacdes dindmicas e em interacao.
Essas relagdes implicam processos de criagdo cultural e
tecnolégica e processos histéricos e sociais de transformacao
do meio natural e construido (REIGOTA, 2007, p. 14).

Se ha provas de que nem entre os pesquisadores da drea se consegue construir
um consenso sobre a ideia de meio ambiente, como os jornalistas e demais
comunicadores irdo fazé-lo? A expressdo ‘meio ambiente’ costuma ter acepcoes
distintas de pessoa para pessoa, porém o que € importante neste trabalho € conhecer as
defini¢des de onde partem os jornalistas que pretendem se dedicar ao tema ambiental.

O entendimento mais amplo do que seja meio ambiente revela um universo onde
tudo estd conectado: cada pequena parte integra o todo, e o conhecimento nio é
estanque. “A percepcdo dessa visdo ambiental mais abrangente nos insere num
movimento virtuoso de construcdo da cidadania no seu sentido superlativo: a cidadania
ecoldgica planetdria, tdo necessdria e bem-vinda no século 217 (TRIGUEIRO, 2005, p.
17). E esse olhar - de onde partem os jornalistas ambientais - que se busca nas revistas
que se dizem especializadas. Espera-se que a compreensao e 0s questionamentos sobre
as questdes ambientais movam o jornalismo ambiental de veiculos focados

exclusivamente no meio ambiente, ressaltado aqui mais uma vez:

Meio ambiente € tudo o que tem a ver com nossa vida, tudo o
que nos cerca e nos influencia. E o conjunto de fatores
naturais, sociais e culturais que nos envolve e com os quais
interagimos. Nosso corpo e tudo o que a ele se refere —
alimentacdo, estresse, saide, bebidas, drogas, exercicios, etc.
—, nossa casa, nossa familia, nosso local de trabalho... Como
é nosso meio ambiente? Esse que estd ao nosso redor,
diretamente ao nosso redor, com o qual lidamos diariamente?
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O que fazemos com nosso meio ambiente? O que fazemos
pra melhord-lo ou ndo? O que fazemos que o transforma em
um local cada vez pior? (DIB-FERREIRA, 2008, p. 9).

Para encerrar esta primeira parte, retomo a origem do termo meio ambiente.
André Trigueiro (2005, p. 75) € quem explica a reunido de dois substantivos
redundantes: meio (do latim mediu) significa tudo aquilo que nos cerca, um espaco onde
nds também estamos inseridos; e ambiente, palavra composta por dois vocabulos
latinos: a preposi¢ao amb(o) (ao redor, a volta) e o verbo ire (ir). Dessa forma, ambiente
¢ tudo o que vai a volta. Contudo, dizer que meio ambiente € ‘tudo’ simplifica demais a
questio. E necessdrio interligar as relacdes politico-sociais e econdmicas, aproximar o

homem e compreender as complexidades dos sistemas que nos cercam.

3.2 Visdes sobre o Meio Ambiente

Sdo muitas as possibilidades de se enxergar o mundo, e cada uma delas é
responsavel por determinados discursos. Os discursos nao nascem sozinhos; eles sdo
oriundos de um momento socio-histérico e de uma certa ideologia que assujeita o
sujeito. De acordo com a Andlise do Discurso, os individuos s3o interpelados por
ideologias, o que as tornam sujeitos de seus discursos.

Para a realizacdo deste trabalho, detive-me nos olhares mais difundidos nos
estudos sobre ecologia e meio ambiente. Deixo claro que existem outras formas de
relacionar a questdo ambiental que ndo seja diretamente vinculada com a relacdo
homem-natureza e a forma de apropriacdo dos bens naturais, mas as escolhas aqui
expostas ja sdo fruto das primeiras observacodes (andlise preliminar) feitas nas revistas

do corpus.

3.2.1 Ecologia Rasa e Profunda



56

A ideia de meio ambiente muitas vezes € associada as categorias de Ecologia
Rasa e Ecologia Profunda. Tais nomeacdes tém a ver com a relacio homem-natureza,
revelando a superioridade ou a igualdade do homem (raca humana) em relagdo ao
ambiente natural ou a natureza. Sabe-se que hd outras classificagdes e delimitacdes
semelhantes, pois existem muitas correntes que estudam a ecologia, porém centro-me
nesta, por ela ter mais amplo conhecimento em funcdo da difusdo efetuada pelas obras
de Fritjof Capra.

Foi o fil6sofo Arne Naess quem cunhou a expressdo Ecologia Profunda, em
1972, a fim de designar a equivaléncia entre os seres humanos e as outras espécies
integradas em ecossistemas em funcionamento. Diegues (2001, p. 44) traz em seu livro
que essa linha de pensamento surgiu “com a inten¢do de ir além do simples nivel factual
da ecologia como ciéncia para um nivel mais profundo de consciéncia ecologica”.

A ndo igualdade ou superioridade dos homens diante do restante da natureza
ficou conhecida como Ecologia Rasa. O fisico austriaco Fritjof Capra foi um importante
divulgador dessas concepcoes, alertando para a necessidade de a humanidade
desenvolver um olhar mais holistico’' do planeta e voltando-se, assim, para a Ecologia
Profunda.

Para Capra (1996, p. 26):

z

A ecologia rasa é antropocéntrica, ou centralizada no ser
humano. Ela vé os seres humanos como situados acima ou
fora da natureza, como a fonte de todos os valores, e atribui
apenas um valor instrumental, ou de "uso", a natureza. A
ecologia profunda nio separa seres humanos - ou qualquer
outra coisa - do meio ambiente natural. Ela v&€ o mundo nao
como uma cole¢do de objetos isolados, mas como uma rede
de fendmenos que estdo fundamentalmente interconectados e
sdo interdependentes. A ecologia profunda reconhece o valor
intrinseco de todos os seres vivos e concebe oOs seres
humanos apenas como um fio particular na teia da vida.

' Capra (1996, p. 25), ao falar do novo paradigma ecolégico baseado na Ecologia Profunda, atenta para

a ligeira diferenca dos termos ‘holistico’ e ‘ecolégico’: “Uma visdo holistica, digamos, de uma
bicicleta significa ver a bicicleta como um todo funcional e compreender, em conformidade com isso,
as interdependéncias das suas partes. Uma visdo ecoldgica da bicicleta inclui isso, mas acrescenta-lhe
a percepcao de como a bicicleta estd encaixada no seu ambiente natural e social - de onde vém as
matérias-primas que entram nela, como foi fabricada, como seu uso afeta 0 meio ambiente natural e a
comunidade pela qual ela € usada, e assim por diante. Essa disting@o entre "holistico" e "ecoldgico" é
ainda mais importante quando falamos sobre sistemas vivos, para os quais as conexdes com 0 meio
ambiente sdo muito mais vitais”.
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Assim, uma concepg¢do € oposta a outra. Enquanto a Ecologia Profunda é o
ponto central de um novo paradigma voltado para a atenc@o das conexdes que temos
com o cosmos € com os demais seres vivos, a Rasa v& o homem como o eixo que tudo
controla e explora em prol de si, sem a preocupac¢ao do todo.

As bases do jornalismo ambiental assentam-se sobre as bases da Ecologia
Profunda, ja que esta questiona o modo de vida moderna, voltado essencialmente para o
crescimento e o lucro, em detrimento da qualidade de vida no planeta. O jornalismo
ambiental tenta mostrar as relacdes existentes entre os elementos sociais, ambientais,
politicos e econdmicos, a partir da exposicdo dos funcionamentos da teia da vida da
qual todos somos parte.

A Ecologia Rasa e a Profunda coincidem com as perspectivas do
antropocentrismo e do biocentrismo, respectivamente. Com isso, a primeira defende a
responsabilidade dos seres humanos com a natureza, enquanto a segunda assume certos

deveres diante da natureza. Junges (2004, p. 23) explica o que norteia os biocéntricos:

[...] a natureza é titular de direitos. Os biocéntricos referem-se
a deveres diretos e ndo apenas indiretos para com o meio
ambiente, sdo criticos das posicdes antropocéntricas,
postulando um valor intrinseco para a natureza e rejeitando
uma diferenca de tratamento entre seres humanos e ndo-
humanos.

Apesar de essas correntes de pensamento serem reconhecidas no movimento
ecoldgico e terem varios adeptos, muitas criticas sdo tecidas a respeito da Ecologia
Profunda, especialmente pela tentativa de se negar o antropocentrismo. Diegues (2001),
em sua obra ‘O Mito da Natureza Intocada’, fala que a Ecologia Profunda sofreu

severas criticas dos ecologistas sociais:

Porrit e Winner (1988) afirmam ser indcuo pedir ao ser
humano que "pense como uma montanha", como pretendem
esses ultimos. O homem somente raciocina como ser
humano, por mais soliddrio que seja em relacdo ao mundo
natural, e por mais que evite ser antropocéntrico. Bookchin,
adepto da ecologia social, vai ainda mais longe, afirmando
que a posi¢do dos ecologistas profundos é neomalthusiana,
pois ignora o fato de que os problemas ecoldgicos de hoje
tém raizes nas questdes sociais. E ainda, alerta para o perigo
do "ecofascismo" embutido em algumas proposicdes dessa
escola (DIEGUES, 2004, p. 44-45).
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Dessa maneira, essa perspectiva possui uma contradicdo sob um primeiro olhar:
embora considere o0 homem apenas mais um fio da teia da vida, € ele o tinico que pode
pensar na interdependéncia dos seres e também o tnico que pode ‘reger’ esse equilibrio.
No entanto, ndo hd outra forma mais préxima de integracdo ao meio ambiente. A
Ecologia Profunda traz a tona um novo paradigma, onde uma consciéncia planetaria
emerge. O fato de conceber o0 mundo como um todo € ndo como uma cole¢do de partes
dissociadas modifica a forma de ver o cotidiano. “A percep¢do ecoldgica profunda
reconhece a interdependéncia fundamental de todos os fendmenos, e o fato de que,
enquanto individuos e sociedades, estamos todos encaixados nos processos ciclicos da
natureza”, sublinha Fritjof Capra (1996, p. 25).

A inclusdo da percepgdo espiritual ou religiosa refor¢a a quebra de paradigma

apontada por Capra.

Quando a concepg¢io de espirito humano € entendida como o
modo de consciéncia no qual o individuo tem uma sensagio
de pertinéncia, de conexidade, com o cosmos como um todo,
torna-se claro que a percep¢do ecoldgica € espiritual na sua
esséncia mais profunda. Nio é, pois, de se surpreender o fato
de que a nova visdo emergente da realidade baseada na
percepgdo ecoldgica profunda € consistente com a chamada
filosofia perene das tradi¢cdes espirituais, quer falemos a
respeito da espiritualidade dos misticos cristdos, da dos
budistas, ou da filosofia e cosmologia subjacentes as
tradi¢cdes nativas norte-americanas (CAPRA, 1996, p. 26).

Frente a esse pensamento, os valores éticos, filoséficos e culturais precisam estar
em consonancia com o bem comum de todo o planeta. O meio ambiente interage com

todos os aspectos da vida, e € necessario que haja consciéncia dessa interdependéncia.

3.2.2 Correntes Ecossocial e Ecotecnocratica

Além dos olhares de Naess e Capra, apresento a classificacao feita por Caporal e

Costabeber (2001, online), no artigo ‘Agroecologia e Sustentabilidade’*?, em que o0s

autores delimitam os discursos de ordem culturalista e social®® dos voltados para o

3 As ~ .

' Documento eletrénico ndo paginado.

33 . ‘ N .
O enfoque culturalista, segundo Caporal e Costabeber (2001), é aquele que se “opde a corrente liberal,
criticando a cultura ocidental, a ciéncia e a tecnologia moderna, consideradas como causadoras da
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progresso a qualquer custo. Aqui, o que € discutido e destacado ndo € apenas a inser¢ao
do homem na natureza como parte dela, mas também a perspectiva de interesses: o que
leva ao bem-estar social ou ao bem-estar de grandes corporagcdes mercantis.

Elucidam os autores:

A corrente ecotecnocratica, construida nos marcos da Teoria
do Equilibrio, "nasce do cora¢do da modernidade ocidental”
(ESCOBAR, 1995)34 e se difunde a partir do Relatério
Brundtland (CMMAD, 1992)35. Afirmando a necessidade de
um crescimento econdmico continuado, tenta equacionar a
relacdo sociedade ambiente e os limites do crescimento
mediante um otimismo tecnoldgico, artificios econdmicos e
mecanismos de mercado.

Com base nisso, constatamos que a corrente ecotecnocratica tem por objetivo
aumentar o poder econdmico das nac¢des, tendo a natureza como principal matéria-prima
(como sempre foi). Seu argumento em beneficio do meio ambiente € estruturado sobre a
eficiéncia da tecnologia: os avancos tecnoldgicos dardo conta posteriormente do que se
precisa sacrificar hoje. O discurso do liberalismo econdmico ecoldgico € conveniente
para grande parcela das empresas que comandam a economia atualmente. Persiste a
crenga de que o futuro trard alguma solug¢do para sanar o modo de pensar e fazer que
gera dinheiro facil as custas da exploracdo ambiental.

Em contrapartida, Caporal e Costabeber (2001) trazem outra corrente: a
ecossocial. Esta supde o pluralismo tecnolégico, respeitando as condigdes do
ecossistema local, as necessidades e decisdes dos atores envolvidos, ressaltando que o
mercado € imperfeito e incapaz de resolver todos os problemas (SACHS, 1986). A
tecnologia nao pode reverter a destruicao da vida.

Essas duas formas de ver a complexa teia que compde a no¢do de meio ambiente
revelam um olhar voltado para a questdo da sustentabilidade, seja ela um dever do

homem ou uma necessidade que se desenvolverd no futuro tecnolégico de uma

atual crise (SACHS, 1996). Enfatizando "a cultura como instancia fundamental de nossa relacio com
a natureza", critica as tentativas de subordinar a natureza por meio do chamado esverdeamento da
economia (O’Connor, 1994). A natureza é percebida como fonte de vida ndo somente material mas
também espiritual, existindo uma continuidade indivisivel entre os mundos humano, material e
espiritual (ESCOBAR, 1995).” O social propde um cimbio no sistema dominante, em favor de
estratégias descentralizadas, compativeis com as condi¢cdes ecoldgicas e capazes de incorporar as
identidades étnicas e valores culturais.
ESCOBAR, A. El desarrollo sostenible: didlogo de discursos. Ecologia Politica. Barcelona: Icaria, n.
9, p.7-25, jun. 1995.
** COMISION MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE Y DEL DESARROLLO. Nuestro futuro comdn.
Madrid: Alianza Editorial, 1992.

34
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sociedade mercantil que prioriza o crescimento econdmico. Também aqui, como no
caso das Ecologias Rasa e Profunda, o meio ambiente recebe duas possibilidades de
olhar: uma associada aos preceitos de evolu¢do do sistema capitalista, vendo a
tecnologia como salvacdo, e outra centrada mais na qualidade de vida e nas interacdes

socioculturais entre homem e natureza.

3.2.3 Perspectiva Naturalista

Uma terceira forma de se observar o meio ambiente € deslocada da relagdo com
o homem. Essa é uma visao antiga, mas que deixa vestigios nos discursos ambientais
até hoje.

Diegues (2001) afirma que, na Europa, até o século XVIII, os homens cultuavam
a natureza domesticada (tanto que a entrega de gado a indios nas colonias ‘descobertas’
era um simbolo de civilidade). Desse modo, os campos cultivados eram os tnicos que
possuiam valor, e o homem se considerava o rei das criagdes, portanto superior ao
restante dos seres e ao ambiente. Também alguns individuos tidos como ndo civilizados

(pobres, mulheres, aleijados, etc.) eram vistos como animais €, por isso, marginalizados.

A idéia de civilidade e cultura era entdo construida como o
polo oposto da esfera associada a natureza, ao selvagem, a
barbdrie, a desrazdo e a ignorincia. A civilizacdo estava
relacionada a valores ilustrados como cultivo, polimento,
aperfeicoamento, progresso, razdo. E esse era um processo
que se aplicava tanto aos costumes sociais quanto ao proprio
cultivo de uma subjetividade individual (CARVALHO, 2003,
online%).

A natureza, para aquela época, era classificada conforme poderia suprir as
necessidades da populacdo humana. A visdo antropocéntrica dominava todo o ambiente.
Carvalho (2003) fala que, a partir do século XVIII, surgem novos olhares para a

natureza, que valorizam o selvagem e o rastico como reservas de integridade bioldgica,

estética e moral. A autora explica:

% Versdo do texto nio paginada.
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Esta mudanca deve ser compreendida no contexto do século
XVIII, com o advento da Revolugdo Industrial na Inglaterra
que impulsionaria a virada para um mundo definitivamente
urbano e industrial. Era notdria a deterioracdo do ambiente
urbano com a poluicdo do ar, disseminacdo de doengas,
péssimas condi¢des de vida dos operdrios. [...] A insatisfacio
com as condigdes efetivas de vida oferecidas pelo projeto
civilizatério urbano industrial parece ter sido crucial na
geracdo de um forte sentimento anti-social que fez oscilar o
péndulo dos valores relativos a natureza. Esse deslocamento
vai possibilitar o nascimento do que Thomas (1989) chama
de "novas sensibilidades” e que se traduzem na atracdo pela

natureza e na valorizagdo do selvagem e do inculto.

O mundo selvagem (florestas, animais ndo domesticados, pantanos, montanhas)
comecou a ser valorizado somente a partir do inicio do século XIX, em funcdo, grande
parte, do avanco da Historia Natural (do interesse que os naturalistas tinham por areas
selvagens nao transformadas pelo homem). Mais tarde, apds a industrializacdo e o
crescimento das cidades, foram os poetas e escritores romanticos que restauraram o que
restava de "natureza selvagem" na Europa, transformando-o em “lugar da descoberta da
alma humana, do imagindrio do paraiso perdido, da inocéncia infantil, do reftgio e da
intimidade, da beleza e do sublime” (DIEGUES, 2001, p. 24).

Essa compreensdo, difundida por um movimento literdrio, contribuiu para
consolidar a ideia de meio ambiente vinculado especialmente a beleza e ao valor
estético, a um espaco de contemplacdo que conduz o ser humano a meditacdo das
maravilhas da natureza intocada. Pelo mesmo viés, os preservacionistas buscam
proteger o meio ambiente de forma a manté-lo intacto da acdo humana. Essa corrente

pode ser descrita também como a reveréncia a natureza, no sentido da apreciacio

estética e espiritual da vida selvagem.

3.2 As Trés Correntes do Ecologismo de Alier

Ratificando as classificacOes feitas no item anterior (Ecologia Rasa e Profunda,
Corrente Ecossocial e Ecotecnocrética e Visao Naturalista), encontro respaldo também
na classificacdo feita por Joan Martinez Alier na obra ‘Ecologismo dos Pobres’. A
descoberta dessa sistematizacdo deu-se ap0Os a estruturacao elaborada por mim (a partir

da andlise preliminar do corpus e da pesquisa bibliografica do campo ambiental) dos



62

diferentes modos de ver e pensar o meio ambiente, e € incluida aqui por confirmar e

reforcar a delimitacao de perspectivas.

Alier’” é reconhecido internacionalmente por seus estudos em economia

ecoldgica e ecologia politica e, em seus estudos, conclui que o ambientalismo pode ser

dividido em trés correntes principais: ‘o culto ao silvestre’, ‘o evangelho da

ecoficiéncia’ e ‘o ecologismo dos pobres’. E possivel encontrar fortes semelhancas na

divisdo proposta por esse autor com a que construi a partir de variadas fontes de

pesquisa. Abaixo, a sintese das correntes de Alier:

1)

2)

O culto ao silvestre — Segundo Alier (2007), € a corrente mais antiga (€
representada hd mais de 100 anos por John Muir e pelo Sierra Club dos
Estados Unidos) e diz respeito a defesa da natureza intocada, nao atacando o
crescimento econdmico, o que € posto em discussdo e € uma “acdo de
retaguarda”, buscando preservar e manter o que resta da natureza original
situada fora da influéncia do mercado. E caracterizado pelo amor as belas
paisagens, sem relaciond-los aos interesses materiais, e respaldado

cientificamente pela biologia conservacionista.

O evangelho da ecoficiéncia — Preocupa-se com os efeitos do crescimento
econdmico, ndo s6 nas areas de natureza original como também na economia
industrial, agricola e urbana. “Sua atencdo estd direcionada para os impactos
ambientais ou riscos a sadde decorrentes das atividades industriais, da
urbanizacdo e também da agricultura moderna” (ALIER, 2001, p. 26).
Muitas vezes defende o crescimento econdmico, ainda que nao a qualquer
custo, € vé o meio ambiente como ‘recursos naturais’, ‘capital natural’ ou

‘servicos ambientais’. E sustentada pela economia e pela tecnologia, sendo

reconhecida como modernizagao ecoldgica.

7 E considerado um dos mais destacados economistas ecolégicos do mundo. E professor do
Departamento de Economia da Universidade Autdnoma de Barcelona. Membro do Comité Cientifico
da Agéncia Européia de Meio ambiente e presidente da Sociedade Internacional de Economia
Ecolégica, é diretor da revista ‘Ecologia Politica’. Autor dos livros ‘La economia y la ecologia’
(1991), ‘Economia ecoldgica y politica ambiental” e ‘De la economia al ecologismo popular’ (2004).
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3) Ecologismo dos pobres38 - Refere-se aos movimentos do Terceiro Mundo
que lutam contra os impactos ambientais que ameagam 0s pobres (incluem
acoes de base camponesa, pescadores artesanais, movimentos contrarios a
monocultura, etc.). Recebeu apoio da agroecologia, etnoecologia, da
ecologia politica e da sociologia ambiental. Nasceu no inicio dos anos 1980,
em razdo de conflitos ambientais em nivel local, regional, nacional e global

causados pelo crescimento econdmico e pela desigualdade social.

A classificacdo de Alier (2007) sublinha as trés formas de pensar o ecologismo,
mais reconhecidas nos estudos sobre meio ambiente e ecologia, revelando suas
distingdes, mas alertando que, em muitos casos, as correntes convivem
simultaneamente, entrecruzando-se. A separacdo por linhas, correntes e/ou categorias €
benéfica e, as vezes, obrigatdria para o desenrolar de uma pesquisa. Convém ressaltar
que, na prética discursiva do dia-a-dia, essas delimitacdes sao ténues e dificeis (porque
os sentidos ndo sdo estaveis).

A concepcdo do ‘culto ao silvestre’ reflete a sacralidade da natureza e é
coincidente com a definicio proposta na visdo naturalista. J4 o ‘evangelho da
ecoficiéncia’ estabelece conexdo com a corrente Ecotecnocratica proposta por Caporal e
Costabeber (2001), em que o meio ambiente € visto pelo viés do sucesso empresarial e a
tecnologia possui o poder de remediar, no futuro, os males de hoje. A perspectiva da
Ecologia Rasa, que é antropocéntrica, complementa este interesse do homem em gerar
riquezas a custa de outras formas de vida. Por fim, o ‘ecologismo dos pobres’, ainda que
motivado pelo sofrimento, atenta para o equilibrio entre homem e natureza (a igualdade
encontrada na Ecologia Profunda) e para a constru¢ao de uma sociedade mais justa, que
tenha bem-estar para a maioria (e ndo apenas 0s mais ricos que constituem a minoria da
populacdo).

Dessa maneira, percebe-se que, ainda que existam denominagdes diversas para
delinear as formas de dizer e pensar sobre meio ambiente, essas trés concepcoes estao
cristalizadas nas pesquisas da drea ambiental e nos discursos que permeiam nosso
circulo social. Algumas possuem mais €nfase em determinados locais € momentos,

porém elas convivem em espago de tensao permanente.

¥ Alier (2007) diz que tal corrente pode ser denominada também de ecologismo popular, movimento da
justica ambiental, ecologismo do sustento, da sobrevivéncia humana (GARI, 2000) ou como ecologia
da libertacao (PEET; WATTS, 1996).
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4. Trajetoria Metodologica

Neste capitulo, explicito os procedimentos tedrico-metodoldgicos selecionados a
partir dos estudos da Andlise do Discurso francesa, para investigar o objeto de pesquisa.
Tendo em vista sempre o problema de pesquisa (de que forma a ideia de meio ambiente
€ construida pelas revistas ambientais?), busco esclarecer os questionamentos, as nogoes

e o corpus discursivo, necessdrios para a compreensao de cada tépico a ser observado.

4.1 A Analise do Discurso para interpretar o Discurso Ambiental

Como uma metodologia sempre precisa ser condizente com uma perspectiva
tedrica, e vice-versa, escolhi Andlise do Discurso francesa, que se encaixa perfeitamente
na perspectiva da teoria construcionista do jornalismo. Nos estudos de jornalismo, o
construcionismo comega a ser inserido nos anos 70 do século XX, em contraposi¢do ao
paradigma positivista, pelo qual se entendia que o jornalismo era capaz de refletir a
realidade. Assim, na aplicacdo da AD, é crucial considerar as limitagcdes e implicacdes
que estdo circunscritas no processo de fabricacdo do produto jornalistico. “A
compreensdo dessas condi¢cdes ndo € acessoria e, sim, um pressuposto para qualquer
estudo no jornalismo” (BENETTI, 2007, p. 111).

O analista ndo deve esquecer-se da complexidade de seu objeto no decorrer da
pesquisa, ponderando as especificidades do objeto e as implicagdes do contexto
histérico, social e cultural. Dessa forma, considero a AD uma possibilidade de
desvendar as constru¢gdes de sentido que cercam e fazem o discurso jornalistico das
revistas ambientais, lembrando que este € repleto de pressdes profissionais,
mercadoldgicas, éticas, e demanda um entendimento profundo do funcionamento e das
priticas desse exercicio. Como construtor e legitimador de certas realidades, o

jornalismo proporciona, por meio de seus discursos, matérias primas de grande valor na
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busca pelo entendimento de como se produzem os efeitos de sentido que permeiam os

textos.

4.2 Apresentacio dos Corpus Empirico e Discursivo

O empenho em debrucar-me sobre as revistas especializadas em meio ambiente
deu-se, especialmente, pelo nimero de revistas que surgiram nas bancas de revista no
ano de 2008. O espaco dedicado ao tema aumentou em todas as midias no referido ano,
em funcdo da midiatizacdo que teve a divulgacdo do tdltimo relatério do IPCC, e no
mercado das revistas fez nascer duas revistas ambientais (‘Mée Terra’ e ‘Sustenta!’),
além de aumentar a periodicidade de uma terceira (‘Aquecimento Global’). O interesse
pelo jornalismo ambiental, aliado aos poucos estudos sobre esse nicho das publicacdes
(segmento ambiental), também incentivaram, de forma predominante, minha pesquisa.

O corpus empirico da pesquisa consiste nas edi¢des publicadas, no ano de 2008,
de quatro revistas especializadas em meio ambiente: ‘Mae Terra’, ‘Aquecimento
Global’, ‘Terra da Gente’ e ‘Sustenta!’. Essas foram escolhidas por serem as revistas
ambientais de mais facil acesso (encontradas na maioria das bancas de revistas) e por
centrarem-se prioritariamente nesse tema’’). A selecdo por revistas de bancas aconteceu
em funcdo do entendimento de que elas devem atender um publico mais diverso que o
das sustentadas por assinantes, sendo mais proximas de um publico ndo especializado.

A coleta do corpus empirico iniciou-se em janeiro de 2008 e terminou em
dezembro do mesmo ano, totalizando 25 exemplares (explica-se: nem todas possuem
periodicidade regular, e duas delas surgiram durante a coleta). S3o exatamente 12
revistas ‘Terra da Gente’ (a inica mensal que j& possuia exemplares no inicio da coleta),
6 edi¢coes da ‘Aquecimento Global’, 4 da ‘Mae Terra’ e 3 edi¢des de ‘Sustenta!’.

Devido ao maior nimero de exemplares da publicacio ‘Terra da Gente’,
selecionei metade dessas edi¢des (os meses impares) para a andlise, a fim de gerar um
equilibrio entre as revistas. A partir desse corte, fico com 19 editoriais e 19 matérias de

capa, totalizando 38 textos a serem analisados.

* Existem outras revistas que tratam da questdo ambiental ligada especificadamente a outro grande

tema, como turismo, alimentacdo e gestdo de negdcios.
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. . - . ~ 40
A seguir, constam algumas informagdes sobre cada publicacdo™:

‘Terra da Gente’

O site onde se pode conhecer e assinar a revista é o da emissora EPTV*!
(Emissoras Pioneiras de Televisao), porém ndo ha informacdes sobre o projeto editorial
da mesma.

Em resposta ao meu questiondrio sobre o dia-a-dia da revista, Liana John,
reporter ambiental de amplo reconhecimento no pais e editora de ‘Terra da Gente’,
respondeu que a revista surgiu de um programa homonimo de televisdao produzido desde
1996. Segundo ela, “O projeto da revista teve inicio em 2003, primeiro com uma andlise
de viabilidade de mercado e depois com a formatacdo da revista, suas secdes, linha
editorial, etc. O nimero zero foi lancado no Congresso Nacional em abril de 2004, e a
primeira edi¢do foi para as bancas em maio de 2004”.

Informagdes da assessoria da ‘Terra da Gente’ afirmam que ela é a primeira
publicacdo impressa brasileira exclusivamente focada nos temas biodiversidade e meio
ambiente. J4 ultrapassou 50 edi¢des e hoje possui periodicidade mensal. As revistas de
2008 correspondem as edi¢des de n.° 45 a n.° 56.

‘Terra da Gente’ € caracterizada como uma publicacdo de conservacao
ambiental e tem como base a agenda positiva, ou seja, busca mostrar preferencialmente
as op¢oes de conservagdo e as iniciativas positivas no sentido de promover mudangas de
habitos que reduzam impactos ambientais ou contribuam para a conservacao ambiental.
“Acreditamos que a informacao e o conhecimento podem ajudar a mobilizar as pessoas
comuns a fazerem sua parte na conservagao da biodiversidade”, declara Liana John.

Possui alto padrao grafico e editorial, e tiragem de 25.000 exemplares,

distribuidos em todo o pais. Nas bancas, cada edi¢cdo custava R$ 10,00 em 2008. Na

pesquisa realizada pela prépria revista para detectar seu publico, no final de 2006,

40 . - . . ~
Alguns dados sobre a circulagdo e tiragem das revistas nao foram encontrados.

4 A EPTV tem emissoras em Campinas, Ribeirdo Preto, sul de Minas Gerais e na regido central de Sdo
Paulo (municipio de Sdo Carlos). E hoje uma afiliada da Rede Globo. Disponivel em:
<http://eptv.globo.com/terradagente/RevistaDestaque.aspx>.
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verificou-se que esse publico possui um excelente nivel cultural e socioecondmico e é
formador de opinido nas questdes de conservacdo ambiental*’.

A equipe conta com 12 jornalistas, mais fotégrafos, dois ou trés freelancers e
colunistas, e conta com boa infraestrutura. Ainda de acordo com John: “Temos cerca de
5 mil assinantes que garantem uma parte dos recursos necessdrios para a producao, € o
restante € proveniente de anuncios e projetos especiais, como os fasciculos de
informacao publicitdria da Petrobrds, atualmente encartados na revista. A venda em
bancas praticamente empata custo/receita, pois o porcentual cobrado pela distribuidora
equivale a 50% do preco de capa. Os primeiros anos da revista foram sustentados pela
TV”.

Para a revista “Terra da Gente’, nas palavras da editora, “A biodiversidade e o
ambiente que a abriga é uma rede de relagdes da qual o homem faz parte e sem a qual o
homem ndo vive. Cada pessoa tem sua parte no usufruto dessa biodiversidade e dos
diversos ambientes, assim como tem um dever para com a conservacdo tanto da
biodiversidade como dos diversos ambientes dos quais depende para viver ou passear.

Nao importa a posicao social ou o nivel de escolaridade; todos temos uma parte neste

todo e, com informacdo e conhecimento, podemos contribuir para sua conservagao”.

‘Mae Terra’

Nao ha informacdes especificas sobre a revista no sife de sua editora
(http://www.edminuano.com.br), local onde € possivel comprar edi¢des atrasadas da
revista ‘Mae Terra’. Tentei falar com a redacdo, mas nao obtive éxito. Nao houve
retorno, nem por parte de editores, nem da parte administrativa. Por meio de um mail
encaminhado a Editora Minuano, consegui apenas a seguinte informacdo de Valter
Costa: “Infelizmente, as barreiras nessa area sido muitas, inclusive de banca. A
publicacdo tinha fraco desempenho de venda e nao conseguimos encontrar parceiros
para viabilizar o projeto. Tivemos que interromper a producdo”. Assim, ‘Mae Terra’, da
mesma forma que a revista ‘Aquecimento Global’, saiu de circulacdo sem completar

dois anos de mercado.

> A pesquisa sobre o perfil dos leitores de ‘Terra da Gente’ ainda mostra que 53% dos leitores possuem

pés-graduacdo, 67% entendem que a revista trata de assuntos sobre a conservacdo e a preservacio
ambiental, 90% compram a revista pelos assuntos relativos a natureza, e 84% dos leitores consideram
a revista 6tima. Esses dados foram fornecidos pela editora Liana John.
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Em resposta a um e-mail sobre periodicidade, a revista diz ser bimestral; no
entanto, ha significativos atrasos até chegar as bancas. Foram lancadas quatro edicdes
no ano de 2008. A edigdo custava R$ 7,90 em 2008. Sobre a editora, hd as seguintes
informacdes: “Desde o seu primeiro dia, a Editora Minuano vem se transformando em
referencial na publicacdo de produtos de qualidade nas bancas do Brasil. Atenta a alta
competitividade do mercado editorial, a empresa se propde, por meio da experiéncia
acumulada e constantemente desenvolvida, trazer informac¢do de qualidade e com
conteddo que acrescente algo a vida de seus leitores, colaboradores e anunciantes.”

No editorial da primeira edi¢do, de maio, o intuito da publicacdo € colocado:
“Mae Terra é uma publicagdo voltada para levar ao publico nogdes bdsicas dos
problemas ambientais do planeta. Nossa missdo € introduzir o leitor nos temas de

relevancia de modo didatico e objetivo.”

‘Sustenta!’

E uma revista que se dedica ao tema ambiental, com destaque para a
sustentabilidade. Surgiu no més de outubro de 2008, com periodicidade mensal e
possuia tiragem inicial de 50 mil exemplares, com preco de capa de R$ 8,90.

Este é 0 texto descritivo encontrado no blog
<http://www.sustentanet.com.br/sustenta/blog.aspx?cat=Revista>, nos primeiros dias da
revista sobre sua proposta: ‘“Trata-se de uma nova publicacdo lancada nas bancas em
outubro, em uma parceria das editoras Confianca (a mesma que publica CartaCapital) e
Trivela (dona do site e da revista de mesmo nome). A revista, como o nome sugere, é
sobre sustentabilidade. A ideia € ser um canal de informac¢do e um férum de discussao,
onde opinides diversas possam convergir na busca de um mundo mais responsavel dos
pontos de vista social, ambiental e econdmico. A gente acredita que isso precisa virar
tema do cotidiano e ndo apenas conversa de especialistas. Felizmente, ja estd virando.”

Ap6s o més de dezembro, houve uma reformulacido estrutural, e a circulacao
parou por mais de dois meses. Em meados de marco de 2009, foi publicada a quarta
edicdo, junto com uma carta do editor executivo, Caio Maia, explicando que ‘o
ambiente econdmico nos obriga, pelo menos por hora, a reavaliar a periodicidade e a ter

a ‘Sustenta!’ bimestral, pelo menos até o segundo semestre”. Em novembro de 2009,
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seus assinantes foram comunicados de que a revista ‘Sustenta!’ teve, em outubro, sua
ultima edicao impressa, sendo agora publicada no site www.sustentanet.com.br.

Perguntado sobre detalhes da publicacdo®, Caio Maia respondeu que a
“proposta da revista é discutir o tema do ponto de vista do leitor comum, evitando o
enfoque académico ou economicista das outras publicagdes dedicadas ao assunto”. Para
ele, o que diferencia ‘Sustenta!’ de outras revistas ambientais é o foco no leitor ndo
especializado, além do cuidado visual. Além disso, Maia contou que a revista tem
tiragem de 10 mil exemplares e vende cerca de metade disso. “Pela estimativa
tradicional, cerca de 20 mil pessoas a 1éem”.

A percepcdo ambiental que a redacdo busca alcancar com ‘Sustenta!’ é exposta
assim por Maia: “Nao hd uma preocupacio especifica com a questdo do meio-ambiente,
mas a tese basica da revista é a de que todos pertencemos a um sé sistema e que nossas

acoes dentro dele s6 podem se refletir nele mesmo™.
‘Aquecimento Global’

Também ndo ha informacgdes especificas sobre a revista no sife da editora:
<http://loja.revistaonline.com.br/online/vitrines/app/BuscaProduto.asp ?txtBusca=aqueci
mento%?20global>, tnico local onde ha mengdo a ‘Aquecimento Global’. Quando tentei
falar com a editora da revista, Juliana Lambert, sobre as rotinas jornalisticas, ela
informou que a publicacdo havia deixado de ser publicada (isso ocorreu em janeiro de
2009) e nao quis falar sobre o processo.

Sobre a editora, hd no site as seguintes informagdes: “Lider no mercado
brasileiro de publicacdes no segmento de artesanato leve, segunda no segmento de
Decoragdo - considerando venda e faturamento em bancas - € uma das dez maiores
editoras do pais, a On Line Editora apresenta 6timas oportunidades para sua empresa ou
cliente em varios setores, como Moda e Beleza, Veiculos, Negocios, Decoracio,
Turismo, Casamento, Artesanato Leve, Culindria e Plantas. Sempre apostando na
segmentacdo de mercado e na exigéncia cada vez maior do cliente, a On Line Editora
desenvolve produtos de sucesso, que se transformam em veiculos com grande

penetragcdo e 6timo retorno’.

4 Questiondrio enviado por e-mail ao editor executivo de Sustenta!, Caio Maia.



70

A revista teve uma primeira edicdo em junho de 2007 e outra em dezembro
desse mesmo ano. Porém, no ano seguinte, teve sua periodicidade menos espagada,
produzindo novas revistas a cada dois meses. Portanto, no corpus do trabalho, tenho 6
edi¢des, de janeiro a novembro. O valor da revista nas bancas, em 2008, era de R$ 9,90
o exemplar.

Seus editoriais sdo geralmente cartas de apresentacdo de conteido, e o primeiro
(de junho de 2007), que poderia falar de forma explicita sobre os objetivos da revista,
ndo pertencia ao periodo da coleta. No entanto, ha trechos que evidenciam sua proposta:
“Mergulhe nestas pdginas e confira matérias especiais para refletir, constatar a realidade
atual e descobrir solugdes para salvar o planeta. Afinal, nossa funcdo vai além da
informacao, pois ndés também somos responsaveis pela formacdo de cidaddos mais
conscientes” (editorial de marco de 2008) e: “Para tentar, a0 menos, amenizar a situagao
atual do Planeta, a equipe de ‘Aquecimento Global’ relaciona, a cada edigdo,

alternativas e fatos de fundamental importancia” (editorial de maio de 2008).

Concluo esta secdo com a apresentagdo do corpus discursivo, que ja é fruto de
um movimento analitico: ele surge da interpretacio que o analista faz do corpus
empirico. A partir do mapeamento das regularidades de sentidos expressos nos
discursos das revistas ambientais, das estratégias discursivas mais acionadas e dos
efeitos de sentido mais evidentes, identifiquei 145 sequéncias discursivas* (SDs) que
auxiliardo na desconstru¢do dos sentidos que asseguram a ideia de meio ambiente para
cada publicagdo. Como algumas SDs possuem as mesmas estratégias e conduzem ao

mesmo sentido, utilizarei algumas dessas como representativas do que observo.

4.3 O Passo a Passo da Pesquisa

Repito que, para esta andlise, faco uso de conceitos da Andlise do Discurso de

forma arbitraria, conforme as demandas provindas de meu problema de pesquisa.

Aproprio-me das no¢des de formagdes, tipicas da linha pecheuxtiana, juntamente com

“ Para Benetti (2007, p. 113), a sequéncia discursiva (SD) é “o trecho que arbitrariamente recortamos
para andlise e depois utilizamos no relato de pesquisa”.
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um dos conceitos da segunda geracdo de analistas do discurso (na qual sdo
representativos Maingueneau e Charaudeau), o de estratégia discursiva.

Nenhuma nocdo na AD pode ser trabalhada independente de outras. Por isso, o
gesto de interpretacdo aqui realizado € calcado especialmente no conceito de formagao
discursiva, mas ndo deixa de movimentar outros (forma¢do imagindria e formacgao
ideoldgica) para que a andlise seja compreendida.

Para a AD, a nocao de formacao discursiva (FD) é bésica, porque € a partir dela
que € possivel compreender o processo de producdo de sentidos, sua relagdo com a
ideologia, e mostra ao analista as regularidades que acontecem no funcionamento do
discurso (ORLANDI, 2005). Ainda para esta pesquisadora (1988), é na formacgdo
discursiva que se constitui o dominio do saber, o que funciona como um principio de
aceitabilidade para um conjunto de formulagdes e, a0 mesmo tempo, como um conjunto
de exclusio do ‘ndo-formuldvel’. E por meio desse conceito que se pode delimitar o que
€ dizivel e aquilo que ndo o €. Sdo elas que demarcam o que pode e o que ndo se deve
dizer em dada posicdo do sujeito. Para entender seu funcionamento, faz-se necessario
investigar as interagdes entre as FDs de certo discurso; afinal, a identidade de todo e
qualquer discurso se constréi na relacdo com o outro.

A formacao ideoldgica (FId) sempre possui uma ou mais formacdes discursivas
interligadas; afinal os discursos sdo governados por FlIds. Pécheux (1975) afirma que as
palavras e/ou expressdes mudam de sentido segundo as posi¢des sustentadas por
aqueles que as empregam, sentidos esses que sdo determinados em referéncia as
formacdes ideoldgicas nas quais se inscrevem essas posi¢des. Assim, os dois conceitos
possuem intima interdependéncia.

Ja as formagdes imagindrias (FIms) sdo definidas por Orlandi (2005, p. 40)

como:

Em toda lingua h4 regras de projecdo que permitem ao sujeito
passar da situacdo (empirica) para a posi¢do (discursiva). O
que significa no discurso sdo essas posicdes. E elas
significam em relacdo ao contexto sdcio-histérico e a
memoria (o saber discursivo, o ja-dito).

A partir disso, vé-se que as FIms s3o as imagens que, na relacdo discursiva,
constituem as diferentes posi¢cdes-sujeitos. Essas posicdes ndo sdo objetos fisicos, mas

da ordem do imaginério, representando no discurso os lugares ocupados na estrutura de
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uma formacao social®®. O funcionamento da engrenagem discursiva s € possivel por
meio das FIms que se manifestam na relacdo de forcas e sentidos e na antecipagcdo do
processo de construcdo do discurso. Entao também s@o indispensdveis na constru¢ao
discursiva.

Acredito assim que, averiguando as regularidades de sentidos concentradas em
cada um dos discursos ambientais selecionados, serd possivel delinear FDs e,
consequentemente, as formacdes ideoldgicas que as constituem. As formacodes
imagindrias precisam ser levadas em conta, na medida em que sdo elas que tornam
possivel o funcionamento discursivo. Além disso, as especificidades de cada elemento
do corpus discursivo (nome da revista, editorial, reportagem) suscitam olhares outros
para a verificagdo de como o meio ambiente é discursivamente tratado nas revistas
ambientais.

Esta pesquisa busca abarcar a constru¢io da no¢do de meio ambiente em
diversas frentes, visto que os discursos vérios de cada revista sdo controversos e
atravessam sentidos de filiagdes multiplas. A construcdo da ideia de meio ambiente
imbrica vdrias estratégias e engendramentos multiplos de sentidos. Alsina (2009, p.
271) nos diz que “a criagdo de sentido € uma operacdo complexa, cognitiva e emotiva,
na qual intervém toda a bagagem enciclopédica (background) de uma pessoa e que
poderiamos denominar como sendo seu universo referencial”. Diante disso, cabe aqui
mapear as marcas discursivas que possam servir de pistas para delinear as intencdes

dessa operacdo.

* Formacdo Social é o espago a partir do qual se podem prever os efeitos de sentido a serem produzidos.
Para a AD, as posi¢des que os sujeitos ocupam em uma dada formagdo social condicionam as
condicdes de produgdo discursivas, definindo o lugar por eles ocupado no discurso. Ao funcionamento
das formagdes sociais esta articulado o funcionamento da ideologia, relacionado a luta de classes e as
suas motivacdes econdmicas (FERREIRA, 2001).
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5. Desconstruindo os Discursos das Revistas Ambientais

“O papel do analista ¢ o de observar a distancia, para tentar compreender e
explicar como funciona a madquina de fabricar sentido social, engajando-se em
interpretacOes cuja relatividade devera aceitar e evidenciar” (CHARAUDEAU, 2006, p.
29). Por meio dos dispositivos tedrico-metodologicos da AD Francesa, adentro nos
discursos jornalisticos das revistas ambientais, a fim de verificar quais os sentidos de
meio ambiente sdo mais predominantes e quais sdo as estratégias mais utilizadas para
manter esses discursos.

Desconstruir os ditos dessas revistas — das estratégias aos sentidos — demonstra o
interesse em conhecer a engrenagem discursiva desse segmento especifico e buscar
compreender o funcionamento da produgdo jornalistica ambiental. Sabe-se que nao ha
captura dos acontecimentos cotidianos que nao passe pelo filtro subjetivo do sujeito.

Como os discursos sao sempre construcdes de significados, € importante lembrar que:

Comunicar, informar, tudo € escolha. Nao somente escolha
de conteddos a transmitir, ndo somente escolha das formas
adequadas para estar de acordo com as normas do bem falar e
ter clareza, mas escolha de efeitos de sentido para influenciar
o outro, isto é, no fim das contas, escolha de estratégias
discursivas (CHARAUDEAU, 2006, p. 39).

De forma consciente ou ndo, todo discurso € permeado por intengdes. A
comunicacdo faz parte de uma necessidade humana: a de se relacionar com o outro. A
comunicacdo € a busca pela alteridade, a procura de uma relagdo com o outro. E as
estratégias discursivas possibilitam a apreensdo de sentidos e a ordena¢do de modos de
dizer que atuam como captadores do outro. Soma-se a isso o imperativo primeiro do
homem de compreender o que estd a sua volta. Alsina (2009, p. 271) explicita essa

questao:
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Para viver, o ser humano precisa dar sentido ao seu entorno.
A criag@o de sentido é uma necessidade iniludivel para o ser
humano. Dizer que o que ndo faz sentido é, talvez, cair num
determinismo lingiiistico exagerado, pode ser correto para
uma postura subjetivista. De qualquer forma, precisamos
fazer certos esclarecimentos. Em primeiro lugar, ndo hd por
que pensar que a criagdo de sentido é um processo
exclusivamente racional; as emogdes nos ajudam a dar
sentido a realidade. Podemos entdo lembrar que ndo existe
razdo sem emocdo e que ndo hd emocdo sem razdo. Em
segundo lugar, embora nao continuemos por este caminho,
precisamos reconhecer a existéncia do que € indizivel. Isto é,
aquilo que se sente mas ao que ndo podemos dar-lhe um
sentido comunicdvel e, por isso mesmo, ndao é facilmente

exprimivel.

Em razao dessas afirmativas, percorro as SDs, em busca de sentidos e
estratégias. As interpretacdes que seguem foram assim divididas, em razdo das
explicacdes tedricas que contemplam, de forma igual, as quatro revistas. A op¢ao por
blocos de SDs ocorreu devido ao grande nimero de extragdes e algumas semelhangas
relativas as marcas discursivas que se quer analisar. As sequéncias estdo assinaladas por
uma letra, relativa a cada publicacdo, e a um nimero, que orienta a ordem da SD dentro
do conjunto das edi¢cdes analisadas. A revista ‘Terra da Gente’ corresponde a letra ‘a’,

9 N N

‘Mae Terra’ a letra ‘b’, ‘Sustenta!’ a letra ‘c’ e ‘Aquecimento Global’ a letra ‘d’. Essa
marcacdo foi feita — de maneira aleatdria - para facilitar a identificacdo das SDs durante

a analise.

5.1 As Filiagdes de Sentidos

. ~ x 1 . 46 - Lo 4T

A partir das no¢des de formacgdo discursiva™ (FD) e formacao ideolégica™ (FId)
e dos estudos relativos ao significado da expressao ‘meio ambiente’, delineei trés
perspectivas a partir das quais é possivel construir o discurso ambiental nas revistas

especializadas.

4 Tal defini¢do foi dada por Pécheux e é tida como classica. Refere-se, de acordo com Maziere (2007, p.
58), as “regularidades sob forma de ordem, de correlacdes, de transformagdes, que incidem sobre uma

dispersdo de objetos, de conceitos, de escolhas temadticas”.

47 A formacio ideoldgica caracteriza um elemento suscetivel de intervir como uma forga em confronto

com outras forgas na conjuntura ideoldgica caracteristica de uma formacio social em dado momento;
desse modo, cada formacdo ideoldgica constitui um conjunto complexo de atitudes e representagdes
que ndo sdo nem °‘individuais’ nem ‘universais’, mas se relacionam mais ou menos diretamente a
posi¢des de classes em conflito umas com as outras” (GADET; HAK, 1993, p. 166).
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As formagdes discursivas representam, na ordem do discurso, as formacdes
ideoldgicas que lhe correspondem. Se € a formacdo discursiva que determina o que se
pode e o que se deve dizer — a partir de uma posicao dada, em uma dada conjuntura —,
as palavras, expressdes e proposi¢cdes em uso recebem o seu sentido da formacgado
ideolégica na qual sd@o produzidas. Desse modo, tais palavras, expressdes ou
proposi¢des mudam de sentido segundo as posicdes mantidas pelos que as empregam, o
que significa que elas tomam seu sentido em referéncia a essas posi¢oes, isto €, em
referéncia as formagdes ideoldgicas nas quais essas posi¢des se inscrevem. Fica
evidente, dessa maneira, que o sentido depende da FD, uma vez que é ela que o
determina, embora as FDs ndo sejam blocos homogéneos e, sim, heterogéneos,
constituidas pela contradicao.

Convém registrar que todo e qualquer discurso movimenta, no seu interior,
confrontos ideoldgicos. Nao existe discurso puro, ou seja, discurso que nio sofra
deslizamentos de sentido outros ou que seja entrecruzado por discursividades de FDs

diferentes. Como nos fala Gregolin (2003, p. 12):

Ha sempre batalhas discursivas movendo a constru¢io dos
sentidos na sociedade. Motivo de disputa, signo de poder, a
circulagdo dos enunciados € controlada de forma a dominar a
proliferacdo dos discursos. Por isso, aquilo que € dito tem de,
necessariamente, passar por procedimentos de controle, de
interdi¢cdo, de segregacdo de contetddos. Por serem produtos
de préticas, social e historicamente determinadas, as maneiras
de se utilizarem as possibilidades do discurso sdo reguladas,
regulamentadas: ndo se pode, absolutamente, falar de uma
coisa qualquer num lugar e tempo qualquer. H4, sempre, que
se submeter a ordem do discurso, articulando aquilo que se
pode e se deve dizer no momento histérico da producdo de
sentidos.

Desse modo, precisa-se estar ciente de que os discursos sdo espacos de
contradicdo e de embates discursivos, ainda que haja uma FD predominante. A partir do
gesto de interpretacdo proposto, que objetiva saber quais sdo os modos de dizer o meio

ambiente nas publicacdes do corpus, defini trés regides de onde partem os sentidos

(FDs), instituidas a partir de uma FId dada:
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a) FD Ecossocial®®: Um olhar humanista, preocupado com as relagdes entre
homem e natureza, € logo notado. As marcas discursivas que tentam trazer o
leitor para o texto e fazé-lo refletir sobre suas atitudes nos leva a ter uma ideia de
meio ambiente complexa e integrada com o cotidiano do homem urbano. Esta
concepcdo serd denominada de formacgdo discursiva Ecossocial, baseada na
formulacdo de Caporal e Costabeber (2001) e também na caracterizacdo da
Ecologia Profunda (CAPRA, 1996). Sinaliza para uma visdo holistica, plural.
Percebe-se que a nocdo de meio ambiente perpassa toda a matéria por meio das
conexoes feitas entre ambiente e homem ou natureza e seres vivos. Compreende-
se que o enfoque ambiental se d4 por meio da problematizacdo plurivoca, do
interesse com o bem-estar social e com a sustentabilidade do ambiente nas
grandes cidades. Possui relacdo com a corrente ‘ecologismo dos pobres’,
proposta por Alier (2007). FId que a circunscreve: a de que a Terra é um bem

de todos.

b) FD Ecotecnocratica: O meio ambiente é visto como fonte para o
desenvolvimento econdmico. Aproprio-me da nomenclatura oriunda dos estudos
de Caporal e Costabeber (2001) para demarcar a FD que tem por objetivo
aumentar o poder econdmico das nagdes, tendo a natureza como principal
matéria-prima. Seu argumento em beneficio do meio ambiente € estruturado
sobre a eficiéncia da tecnologia: os avangos tecnoldgicos dardo conta do que se
precisa sacrificar hoje. Sob essa FD, o que é rentdvel possui mais poder de
decisdo. Nos textos que tratam de economia (mesmo sob o viés ambiental), o
lucro proveniente do meio ambiente sempre estd em jogo; afinal, ele é a fonte do
almejado desenvolvimento. Nos textos de cunho cientifico-tecnoldgico, também
hd um dominio dessa FD, j4 que o meio ambiente é tido como objeto de
investigacdo para escolher solucdes que possam otimizar 0os recursos naturais.

Compartilha pontos de convergéncia com a Ecologia Rasa (antropocéntrica) e

48

A dissertacdo ‘O Discurso Jornalistico da Sustentabilidade em Programas de Radio sobre Meio
Ambiente: Uma Andlise do Quadro Mundo Sustentdvel e do Programa Guaiba Ecologia’, defendida
em 2007, por Reges Toni Schwaab, sob a orientacdo da professora Dr’llza Girardi, fez uso das
Correntes Ecossocial e Ecotecnocritica para definir as duas formagdes discursivas que foram
utilizadas para operacionalizar a pesquisa. Nesse trabalho, além de ser criada uma terceira FD,
adicionam-se outros olhares nas formulagdes das FDs criadas por Schwaab, em razdo de o objeto
investigado ser outro.
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com ‘o evangelho da ecoficiéncia’ (ALIER, 2007). FId que a circunscreve: a

do crescimento econdmico.

¢) FD Naturalista: Estd baseada na visdo antiga, que considera o meio ambiente
especialmente como as relagdes entre flora e fauna. O homem estd a parte do
ambiente. O enfoque se dd nas curiosidades e modos de vida dos animais e
plantas. E plenamente identificivel com a corrente ‘o culto a vida silvestre’,
posta por Alier (2007) como a primeira percep¢dao ambiental do homem em

relag@o a natureza. FId que a circunscreve: a da ‘natureza intocada’.

Tendo em vista essas formulagdes, inicio a andlise dos sentidos presentes nos

nomes das revistas

5.2 Os Sentidos Possiveis dos Nomes das Revistas

Todo e qualquer discurso € produzido por um sujeito e pressupde um destinatario
que ocupa um lugar determinado na estrutura de uma formagao social. Esse lugar esta
representado nos processos discursivos a partir de uma série de formagdes imagindrias
(FIms) que designam o lugar que um produtor de discurso e seu destinatario se atribuem
mutuamente.

E a nocdo de formagdo imagindria que movimenta a imagem da posicdo-sujeito®
locutor (quem sou eu para lhe falar assim?) e da posi¢c@o-sujeito interlocutor (quem ¢é ele
para me falar assim ou para que eu lhe fale assim?), além da posi¢do do objeto do
discurso (do que estou lhe falando, do que ele me fala?). Soma-se a compreensao de tais
posicdes a inclusdo do aspecto que prevé a antecipacdo. Entdo, a imagem que o locutor
tem do interlocutor e vice-versa, além das imagens possiveis que cada uma das pontas

possui do objeto do discurso também sao levadas em consideracgao.

¥ Posicio-sujeito é o “resultado da relacio que se estabelece entre o sujeito do discurso e a forma-sujeito
de uma dada formacdo discursiva. Uma posi¢ao-sujeito ndo é uma realidade fisica, mas um objeto
imagindrio, representando no processo discursivo os lugares ocupados pelos sujeitos na estrutura de
uma formacgdo social. Desse modo, ndo hd um sujeito Unico, mas diversas posi¢des-sujeito, as quais
estdo relacionadas com determinadas formacdes discursivas e ideolégicas” (FERREIRA, 2001).
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As FIms estdo relacionadas a trés aspectos: a relacdo de sentidos (um dizer tem
relacdo com outros dizeres relacionados, imaginados ou possiveis), o mecanismo de
antecipacao (todo sujeito tem a capacidade de experimentar, de colocar-se no lugar em
que seu interlocutor ‘ouve’ suas palavras) e a relagdao de forgas (indica que o lugar do
qual fala o sujeito € constitutivo do que ele diz). No entanto, € preciso destacar que tais
sentidos, antecipacOes e relagdes de forca que sdao derivados das Flms ndo nascem
sozinhos e sem histéria. Eles fazem parte da linguagem e derivam do modo como as
relacdes sociais se inscrevem num contexto dado e conduzido por determinadas relagdes
de poder.

O discurso jornalistico € um discurso especifico, marcado por regras € processos
particulares, produzido por individuos que sdo interpelados por uma ideologia prépria
do pensar-fazer jornalismo e situados em uma FIm correspondente; por isso, assumem a
posicdo do sujeito-jornalista. Mariani (1993) pontua que o discurso jornalistico € tanto
uma pratica social produtora de sentidos, como uma veiculadora de vozes diversas
constitutivas de vérias formacdes imagindrias. Sendo assim, o discurso do jornalismo
produz efeitos de sentido que ora estabilizam efeitos de sentido anteriores, ora os
deslocam, provocando efeitos outros. Pode-se entender, a partir disso, que o campo
jornalistico atua na naturalizacdo e, simultaneamente, na transformacio dos efeitos de
sentido e, por consequéncia, das formagdes imagindrias.

As formacdes imagindrias antecipam o discurso do outro. Sdo elas que regulam a
argumentacio e antecipam os sentidos possiveis produzido nos interlocutores. Devido a
esse movimento antecipatdrio, as formacdes imagindrias acabam interferindo no trajeto
do discurso. E o trabalho discursivo dos jornalistas — responsdvel pelas estabilizacoes
dos efeitos de sentido — que proporciona a constituicdio das FIms sobre os
acontecimentos discursivos materializados nos textos.

Dessa maneira, sdao as formacdes imagindrias que situam 0s sujeitos no espaco
discursivo. Os lugares que os sujeitos tomam enquanto enunciadores e enunciatarios de
um discurso sdo projecdes que permitem o funcionamento da relagdo discursiva.
Biazzotto (2006, p. 69) diz que “a posicdo-sujeito jornalista é privilegiada, pois € ela
que coloca em movimento os tragos das formagdes imagindrias dos seus leitores”.
Contudo, do lado do leitor, outras posicdes-sujeito sdo possiveis e cercadas por

diferentes formag¢des imagindrias. Leal (2008, p. 4) discorre sobre a questao:
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Nao seria demais, alids, pensar que o nome do jornal conteria
também o seu leitor/receptor, que certamente nio se confunde
com as pessoas de carne-e-0sso, mas que marcam os lugares,
as posi¢des que cada veiculo abriria para a interacdo com o0s
esses seus interlocutores. Nessa perspectiva, novamente a
apreensdo do veiculo jornalistico como um dispositivo, na
medida em que seus processos tecnoldgicos, operacionais e
semidticos se mostram interligados e interdependentes.

O jornalista, entdo, ao escrever, aciona suas formacdes imagindrias para antecipar
quem serd o sujeito que lerd seu texto (imagina a faixa etdria, o sexo, 0s interesses
profissionais, o objetivo dele em comprar a revista, a escolaridade, etc.). Também
imagina o que a empresa na qual trabalha quer que ele escreva (pensa, entdo, nos
interesses comerciais, na politica editorial, no tempo habil, nas possibilidades de
agradar o editor e de ser elogiado, nas formas com que seus colegas e outros veiculos
construiriam o texto, no nimero de linhas disponiveis, nas estratégias de captacdo,
didatizacdo, informacdo, etc.) e quais as expectativas possiveis de suas fontes. E, em
funcdo desses varios imagindrios, ele controla o que pode e o que ndo pode ser dito.
Benetti (2008, p. 43) ratifica esse funcionamento imagindrio: “todos esses sujeitos
fazem parte da intersubjetividade que conforma o processo jornalistico”.

No mesmo sentido, Charaudeau (2006), ao falar do duplo processo da mecanica
da construcdo do sentido, trata da transformacgdo (ato que consiste em tornar o ‘mundo a
ser significado’ em um ‘mundo significado’) e da transagdo (que é o processo no qual o
sujeito busca dar um objetivo a seu discurso em funcdo de pardmetros que pressupde
saber sobre o outro). Esse ultimo estaria ligado a essa questio de pensar
antecipadamente o outro para, assim, se colocar em relacdo com ele, “visto que a
consciéncia de si passa pela tomada de consciéncia da existéncia do outro, pela
assimilacdo do outro e, a0 mesmo tempo, pela diferenciacdo com rela¢io ao outro "’
(CHARAUDEAU, 2006, p. 42). Seria essa necessidade de estar em relagdo com outro
que calcaria o contrato de comunicacdo e, por isso, possibilitaria a constru¢do
imagindria de um ‘destinatario-alvo’.

A fim de alcancar a instancia receptiva que quer atingir, o discurso jornalistico
precisa estar atento ao seu alvo intelectivo (aquele ao qual se atribui a capacidade de

pensar) e ao alvo afetivo (aquele em que o modo inconsciente, das reagdes de ordem

50 14 - A . . . . . .
E isso que postulam a ciéncia e a filosofia da linguagem que se interessam pelo discurso.
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emocional, ¢ mais predominante). Nesses, as questdes de credibilidade, de
acessibilidade, de emogdes, como o inesperado, o insdlito, o tragico, etc., movimentam
o sujeito-jornalista na hora em que ele precisa materializar em texto seu discurso.
Charaudeau (2006, p. 82) afirma: “no processo de construcdo da instancia-alvo pela
instdncia mididtica, alvo intelectivo e alvo afetivo se misturam e interagem. E nessa
interacdo que tem origem a opinido publica.”

Os jornalistas, assim, ao selecionarem ou definirem um nome para a
materialidade de seus discursos, fazem uso da relacdo de sentidos, da relagdo de forcas e
dos mecanismos antecipatorios, a fim de satisfazer seu ‘destinatdrio-alvo’ (ou, de
maneira mais ampla, seu publico-alvo). O nome de uma revista, que serd marca de
identificagdo, referéncia, captacio, ndo tem seu enunciado escolhido ao acaso. E a partir
da verificacdo dos efeitos de sentido possiveis que se pode entender quais formacoes
imagindrias estdo presas aos nomes das revistas ambientais ‘Terra da Gente’, ‘Mae
Terra’, ‘Sustenta!’ e ‘Aquecimento Global’.

Os nomes das revistas sdo as ‘portas de entrada’ do leitor para entrar em contato
com os discursos sobre meio ambiente, afixados em suas paginas. Dessa forma, a partir
de dado nome, o publico constréi um imagindrio a respeito do que € meio ambiente.

Parte-se do pressuposto de que esses nomes sdo constitutivos €, a0 mesmo
tempo, estabilizadores de discursos de formacgdes imagindrias ja existentes. A andlise
aqui € feita tentando delinear quais os efeitos de sentido presentes em cada publicacdo
que indicam a maneira pela qual se d4 a constru¢do das Flms sobre o meio ambiente
para seus leitores.

Antes disso, vale entender quais sdo as fungdes e significados que os nomes dos
produtos jornalisticos desempenham para a unidade do discurso que estd ali inscrito. Os
nomes das revistas ambientais, em especial, possuem a necessidade de atrair o publico
nas bancas, ji4 que a maior parte delas sustenta-se com a venda de exemplares e pela
repeticdo do argumento intrinseco ao enunciado.

Os nomes de quaisquer produtos jornalisticos exercem papéis de relevancia na
concepgdo do produto como unidade de um discurso. Além de o nome ser a marca
distintiva entre os outros produtos oferecidos, € ele o primeiro enunciado a entrar em
contato com o leitor (justamente por estar na capa de forma destacada) e, assim, exercer

a funcdo de ratificacdo do contrato com o leitor ou buscar a capta¢do do mesmo.
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Maurice Mouillaud (1997), ao estudar o nome do jornal, diz que este enunciado
¢, a0 mesmo tempo, minimo e dominante. Minimo porque representa, de forma
condensada, toda uma concep¢do do produto jornalistico que denomina; dominante
porque, explicita ou implicitamente, permeia todas as paginas e ‘conduz o tom’ dos
discursos heterogéneos que o constituem. Mas a unidade dos titulos que compdem a
revista se dd por conta de um status, afinal, os discursos pertencentes a um dado
produto s6 podem ser apresentados sob a forma de uma unidade, de um dispositivo’’
espacial. Na verdade, o nome da revista (ou do jornal) possui uma proposta minima, que

¢ ampliada:

Todos os titulos fazem parte deste jornal, ou entdo, na medida
em que o nome-do-jornal funciona como uma referéncia ao
mundo (um dado dia): todos seus enunciados sdo os
enunciados do mundo nesse tal dia. A dnica unidade desses
enunciados é a de aparecer no mesmo mundo € no mesmo
tempo (MOUILLAUD, 1997, p. 91).

Ao tratar dos nomes dos exemplares, esse autor diz que o nome remete sempre a
identificacdo com o modelo original (ou anterior). O leitor partilha de um contrato de
leitura e tem no nome do produto o reconhecimento daquilo que ja lhe é familiar.
Assim, o nome possui uma forte marca de distin¢@o entre os outros, mas, no conjunto de
seus exemplares (série), ele funciona como um grampo que unifica as diversas edicdes.
E importante notar que o peso da funcdo dos nomes das revistas (a questdo da
identificacdo, em particular) s6 pode ocorrer a partir de um contexto € de um uso. O
nome de uma revista pode referir-se a um exemplar isolado ou a um conjunto de
colecdes, mas a questdo da designacao como forma de identidade, de representacdo de
um certo tipo de discurso s6 pode ser compreendida a partir de um grupo de edicdes
com O mesmo nome.

Outro aspecto € a referéncia que carrega o nome de dado produto. O publico
passa a se relacionar com varios discursos que sao assinados por um tnico enunciado (o

do nome). Mesmo que este seja um acoplado de inimeros sentidos diferentes e, as

vezes, até antagbnicos, o nome dd uma unidade a forma de apresentagdo.

1O dispositivo para Mouillaud (1997) ndo é o suporte e, sim, o lugar onde o enunciado toma forma.

Dessa forma, ndo estamos falando que o produto jornalistico ‘revista’ € o dispositivo. O dispositivo &,
assim, o espaco virtual da processualidade de seu fazer-ser.
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5.2.1 Sentidos de uma Unica Formagio Discursiva

Todo sentido de uma palavra e/ou expressdo ndo existem em si mesmos, mas
“mudam de sentido segundo as posi¢des sustentadas por aqueles que as empregam”
(PECHEUX, 1975, p. 160). Isso quer dizer: o sentido sé pode ser constituido em
referéncia as condic¢des de producido de um dado enunciado, a uma formacao ideoldgica,
imagindria e, consequentemente, a uma determinada formacao discursiva.

Em virtude de os nomes das quatro publica¢des analisadas estarem voltadas para
as questoes ambientais que levem em consideragdo a agdo do homem e sua relacdo com
0 meio ambiente, € possivel inscrevé-las em uma mesma formacao discursiva — a FD
Ecossocial, ja apresentada neste trabalho. Todos os nomes de revistas investigados sao
marcados por relagdes diretas ou indiretas com o ser humano: ‘Terra da Gente’ ¢é
movido por um sentido de posse e pertencimento da Terra pelos seres humanos; ‘Mae
Terra’ deixa em evidéncia a questdo dos cuidados por meio do vocdbulo ‘mae’, que
ganha relevancia em razdo de seu sentido culturalmente construido pelos homens;
‘Sustenta!’ traz a tona a necessidade de equilibrio entre 0 meio ambiente e a atividade
humana ao se remeter a sustentabilidade; e ‘Aquecimento Global’ representa um
fendmeno climético intensificado pelo desrespeito do homem ao ambiente em que vive.
A partir do exposto, observam-se as posicoes-sujeito de cada um desses nomes de
revistas em relacio a FD Ecossocial da qual fazem parte seus efeitos de sentido
provaveis.

O primeiro nome a ser explorado é o da revista ‘“Terra da Gente’, publicacao
com mais de quatro anos de circulagao. Semanticamente, ainda que inscrita em uma FD
ja delimitada, a palavra Terra pode ser compreendida: (1) como o nome do nosso
planeta (Planeta Terra); (2) no sentido de patria, local onde vivemos; (3) no sentido de
solo, lugar onde se cultiva, onde nascem e crescem os vegetais. Esses efeitos de sentido
possiveis nao sofrem alteragdo com o agrupamento da expressdo ‘da gente’, que s6
soma a essas ideias ao sentido de pertencimento das pessoas, habitantes, povos.

O nome ‘Terra da Gente’ apresenta multiplos sentidos que, embora sejam
diferentes, ndo podem ser considerados antagdnicos. O que prevalece em todos os casos
€ o sentido de que algo (o planeta, a terra para cultivar, a patria) € de todos (da gente) e,
desse modo, algo partilhado, sem dono unico. A formagdo imagindria que provém dai

remete a concep¢do de meio ambiente os efeitos de sentido de ‘Terra’, revelando uma
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formacdo ideoldgica e discursiva de que o meio ambiente € um bem (como a Terra) de
todos. Esse enunciado remete a outros discursos ja ditos, relacionados com o sentido de
que, se existe algo que € de todos, todos devem se responsabilizar por isso.

A posigao-sujeito do jornalista inscrito na FD Ecossocial e ‘amarrada’ pelos
sentidos possiveis desse nome (enunciado ‘Terra da Gente’) s6 pode ser articulada a um
lugar de fala preocupado com a preservacdo e a conservacao do espago sociogeografico
no qual os humanos vivem e a tentativa de construir leitores que percebam essa ‘Terra’
como sua também (devendo cumprir com seus direitos e deveres).

O segundo nome de revista a ser observado leva também, no seu enunciado, a
palavra ‘Terra’. ‘Mae Terra’, além dos sentidos possiveis ja apontados na andlise
anterior, adiciona o substantivo ‘mae’, que remete a protecdo, ao cuidado, ao amor
incondicional. ‘Mae’ contém o sentido de origem, de fonte de vida; afinal, € a mae que
tem os filhos (que podem ser vistos como o futuro das espécies).

‘Mae Terra’ expressa, entdo, os sentidos: de espaco socioespacial ou de solo que
¢ fonte de vida; do planeta Terra que deu origem a vida humana, sendo, assim, nossa
mae também; do lugar que nos prove a vida e nos cuida e protege tal qual uma mae o
faria.

Ao pensar nos discursos ja ditos, temos varias mengdes a expressdao ‘Mae Terra’.
Como a revista surgiu em 2008, ha varias probabilidades de ela ter se apropriado da
expressdo a partir de outros dizeres. Uma das alusdes a ‘Mae Terra’ é encontrada no

. 52
texto a seguir

Como se respondesse a nossa atual crise de meio ambiente, o
nome Gaia se escuta hoje em dia por todas as partes. Existe a
"Hipétese de Gaia" do fisico James Lovelock, que propde que
o planeta terra seja um sistema auto-regulado; a "consciéncia
de Gaia", que instiga para que a terra e suas criaturas sejam
consideradas um todo e simplesmente e o termo "Gaia", que
expressa reveréncia faz do planeta um ser vivo de que toda a
vida depende. A esse fendmeno estd associada a idéia que sé
uma personificagdo do planeta pode devolver-lhe uma
identidade sagrada, de modo que seja possivel estabelecer
uma nova relacio entre os seres humanos e o mundo natural.

Nao € coincidéncia que em pleno século XXI regresse a
mentalidade grega para formular essa experiéncia, posto que
no Ocidente a tltima Deusa da Terra foi Gaia. E certo que na
mitologia clédssica a Deusa jé tinha a mesma posi¢do de Mae
Suprema de todo o ser vivo que tinha no periodo Neolitico,
no entanto, a terra seguiu sendo, inclusive em filosofia, um

2 Documento eletrénico. Disponivel em: < http://www.rosanevolpatto.trd.br/deusagaia.html>.
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ser vivo (zoon), segundo a terminologia platonica. Essa
consciéncia perdeu-se nas referéncias judias e cristas e essa
perda se faz evidente no modo em que passamos a tratar a
terra como se fosse matéria morta. Fica 6bvio, portanto, que
Maria, a Deusa Mae reconhecida pela igreja cristd, tenha
adquirido todos os atributos das Deusas Maes, exceto o de
Deusa da Terra.

Nesse texto, faz-se referéncia a obra (e pensamento) do fisico James Lovelock™ ,
a mitologia grega cldssica™ e, até, A igreja cristd. Outros autores voltados para os
estudos ambientais também se remetem ao planeta Terra como ‘Mae Terra’, a exemplo
de Leonardo Boff, que inclusive ajudou a instituir o dia 22 de abril como o “Dia
Internacional da Mae Terra”. A expressdo posta como nome dessa revista ambiental é
bastante conhecida hoje, sendo denominacdo de musica (Chimarruts), de reportagens
com énfase ambiental e até de livros (como ‘Astrologia da Mae Terra’, de Marcia
Starck, ‘Mae Terra’, de Nancy Luenn, ‘Aprendendo com a Mae Terra’, de Nicete
Campos, e ‘A Humanidade e a Mae Terra’, de Arnold Toynbee).

O nome da revista, dessa maneira, carrega todos esses sentidos e, talvez, até
outros ndo citados aqui. O que se pode afirmar, tendo em vista a FD Ecossocial na qual
o enunciado estd inserido, € que, de forma semelhante a ‘Terra da Gente’, o sujeito-
jornalista movimenta FIms para a constru¢do de um discurso que esteja em sintonia com
essa percepcao de cuidado e prote¢ao em relacdo ao planeta do qual somos parte.

Ja o nome da terceira publicacdo a ser examinada € ‘Sustenta!’. A revista nasceu
no final de 2008, quando os discursos sobre sustentabilidade e desenvolvimento
sustentdvel ja estavam incorporados pela sociedade, por empresas e pela midia. Afonso
conceitua sustentabilidade como:

Dentre as varias definicdes existentes sobre sustentabilidade,
podemos esclarecer que o termo implica na manutengio
quantitativa e qualitativa do estoque dos recursos ambientais,
utilizando tais recursos sem danificar suas fontes ou limitar a
capacidade de suprimento futuro, para que tanto as

necessidades atuais quanto aquelas do futuro possam ser
igualmente satisfeitas.

Esta nocdo é derivada do conceito de desenvolvimento
sustentavel, fruto de reflexdes e debates ocorridos desde a

década de 1960 e consolidado no relatério “Nosso Futuro

33 Pesquisador independente e ambientalista. Lovelock desenvolveu a hipétese de Gaia, com base nos

estudos de Lynn Margulis, para explicar o comportamento sistémico do planeta Terra. A Terra € vista,
nesta teoria, como um superorganismo

% De acordo com esta, Gaia é a deusa Mae primordial, uma das primeiras divindades a habitar o Olimpo,
geradora de todos os deuses, a deusa-terra, livre de nascimento ou destruicdo, de tempo e espago, de
forma ou condig@o.
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Comum”, publicado pela Comissdo Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU em 1987. De acordo
com o relatdrio, ‘o desenvolvimento sustentdvel é aquele que
atende as necessidades do presente sem comprometer a
possibilidade de as geracdes futuras atenderem as suas
proprias necessidades™ (AFONSO, 2006, p. 11).

Essa nocdo, no entanto, foi transformada em alguns discursos em prol dos
lucros. O conceito ‘desenvolvimento sustentdvel’ tornou-se, por vezes, limitado. O
segmento empresarial fez uma apropriagdo mercadoldgica do conceito e restringiu sua
atencao as questdes relacionadas ao ambiente fisico. No entanto, a busca por um futuro

comum melhor persiste em alguns lugares.

O desenvolvimento sustentdvel é um conceito amplo e,
devido a esta caracteristica, permite apropriagdes
diferenciadas e ideologizadas por segmentos sociais de
interesse. Sua proposi¢do bdsica de eficiéncia econdmica,
associada a eficicia social e ambiental, que significa melhoria
da qualidade de vida das populacdes atuais sem comprometer
as possibilidades das préximas geragdes, constitui padrdo
normativo almejado pela maioria das sociedades humanas,
hoje (MONTIBELLER F.°, 2004, p. 19).

Porém ‘Sustenta!” pode ainda ser derivada do verbo sustentar, que significa,
entre outros: auxiliar, amparar, impedir que alguma coisa caia, resistir a, conservar,
manter, alimentar, dar o necessdrio para alguém viver, instruir, edificar, perpetuar,
fortificar, defender. Entende-se que o nome da revista, por estar enquadrado numa FD
Ecossocial, que tem énfase na preocupacdo com o meio ambiente — € ndo com 0O
crescimento econOmico -, possui os efeitos de sentido possiveis ligado a
sustentabilidade do planeta e/ou ao desenvolvimento econdmico em sua acepcao
primeira, que visa ao respeito com o futuro das préximas geragdoes.

A posicdo-sujeito desse nome de revista parece ndo estar tdo proxima da forma-
sujeito da FD Ecossocial como os enunciados de ‘Terra da Gente’ e ‘Mae Terra’, pois
ha sentidos possiveis que movimentam FIms da ordem do econdmico, do uso dos
recursos naturais como fonte de riqueza e lucro. Mesmo assim, tal nome estd mais

proxima que ‘Aquecimento Global’, responsdvel pelas movimentagdes de FIms

vinculadas ao perigo, ao medo, as catéstrofes.

3 CMMAD. Nosso Futuro Comum. Rio de Janeiro: FGV, 1991.
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O ultimo nome a ser analisado aponta para uma catdstrofe ambiental, um
fendmeno natural que traz grandes prejuizos a vida humana: ‘Aquecimento Global’.
Dentro da FD Ecossocial, esse enunciado sofre um deslizamento de sentido em
comparacao as outras publicacdes. Ao invés de trazer a ideia de algo que € nosso ou do
qual somos filhos, da espaco ao aspecto negativo das questdes ambientais: dos desastres
oriundos do desequilibrio ambiental.

No Ecoguia (2008, p. 40/41), aquecimento climético € descrito assim:

Nosso planeta estd se aquecendo: a temperatura subiu 0,5°C
no século XX. E praticamente certeza que as atividades
humanas sdo responsdveis por isso. Na verdade, durante mais
de dois séculos, nds lancamos enormes quantidades de gases
que intensificam o efeito estufa e podem fazer a temperatura
da atmosfera subir. Se ndo diminuirmos nossos residuos de
efeito estufa, a temperatura corre o risco de subir 1,5°C a 6°C
daqui até o fim do século XXI.

Aquecimento climdtico e aquecimento global sdo sindnimos para o fendmeno
que estabelece o aumento da temperatura média na superficie terrestre. Ele é um dos
responsdveis pelo agravamento da forca dos furacOes, do derretimento das calotas
polares, das grandes enchentes, entre outros. Geralmente, o imaginario do aquecimento
global esta associado a tragédias, destrui¢des.

Com isso, o nome da revista ‘Aquecimento Global’ ocupa uma posi¢cao-sujeito
mais distante da forma-sujeito (que caracteriza e conforma a FD Ecossocial). O discurso
pressupde um viés mais tragico e fatalista. As FIms dos nomes das revistas antecipam
uma ideia de meio ambiente desolado, destrocado, arrasado.

Os nomes das revistas desempenham fungdes diversas, como ja discutido aqui:
sdo as portas de entrada para os leitores, enunciados de captacdo (para compra e leitura),
marca de identificacdo e referéncia, responsaveis pela unidade da forma dos discursos,
etc. Mas o que se pode perceber em relagdao aos quatro nomes de revistas ambientais
explorados?

Em primeiro lugar, nota-se o deslocamento de posicdes-sujeito dentro de uma
mesma formacdo discursiva a partir dos efeitos de sentido de cada nome de revista.
Enquanto duas publicacdes ‘Terra da Gente’ e ‘Mae Terra’ abusam da percepcao

ambiental de espaco compartilhado, de cuidados, protecdo, as outras duas seguem linhas
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discursivas que deslizam para sentidos outros do campo semantico ambiental, que ndo
se desligam da FD, mas se afastam da forma-sujeito.

‘Aquecimento Global’ demonstra ser o nome de publicacdo mais distante dessa
forma-sujeito. As formacdes imagindrias que cercam esse enunciado trazem discursos
negativos a respeito do meio ambiente, contrario ao que acontece com os demais nomes
de revista. Essa escolha pode ter sido usada de forma estratégica, a fim de chocar o
publico e atrai-lo para a compra e leitura da revista. Sabe-se que noticias ruins vendem
mais do que as boas. Serd que nomes de revistas com enfoque mais pessimista também?

Ja a revista ‘Sustenta!” apresenta-se no meio dessas duas situagdes. Levando-se
em conta somente o nome da revista (o que foi proposto), o enunciado é passivel de
multiplos sentidos e, a partir da FIms de cada sujeito-jornalista e de cada sujeito-leitor,

podem despertar discursos diversos.

5.3 Os Discursos dos Editoriais

O discurso dos editoriais sempre tem um tom argumentativo. E nesse espaco que
hd um posicionamento mais evidente do que se propde o produto. “Geralmente, o
editorial € motivado por assuntos tratados no jornal (ou revista) e € elaborado em
conformidade com a linha de orientagdo do 6rgdo jornalistico” (SOUSA, 2004, p. 100).
Pode tratar de um s6é assunto ou comentar as principais pautas de cada edi¢cdo, mas
sempre estd entre as primeiras paginas da revista e € assinado pelos editores das
mesmas.

E ainda nesse espaco discursivo que se encontram as propostas editoriais de cada
revista de forma mais nitida. Ao revelar as pautas abordadas em cada edicao e justificd-
las, os sujeitos-editores deixam pistas sobre a forma como a linha editorial percebe o
contexto ambiental e quais sdo as intencdes de seu discurso frente ao publico em relagdo
ao meio ambiente. Nesses discursos, a aproximacdo com o leitor é maior, e ha
constantes estratégias de interpelacdo (aquelas que realmente interpelam, na tentativa de
trazer o destinatdrio para dentro do discurso da revista).

Separo os discursos dos editoriais nessa andlise em razdo da diferenciacdo de
sentidos apresentados entre esses e as reportagens. Nota-se que a constru¢do dos

discursos ambientais desses espagcos € bastante parecida entre as quatro publicacdes
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(recorréncia da FD Ecossocial), ainda que, nas reportagens, as revistas mostrem

filiagdes diferentes. Seguem as andlises individuais de cada revista™.

‘Terra da Gente’

Os editorias de ‘Terra da Gente’ carregam, em seus discursos, o sentido de

buscar alterar a visdo de mundo das pessoas para ampliar a a¢do sociopolitica do

publico leitor. Os sentidos positivos, em relacdo ao meio ambiente, predominam diante

dos negativos. As SDs abaixo explicitam o discurso ‘das noticias boas’, que € cultivado

por ‘Terra da Gente’.

la - Melhor que iniciar o ano dando boas noticias ¢é
comecar divulgando bons exemplos concretos. Por isso,
guardamos para esta edi¢io algumas historias com claras
mudancas de atitude, sempre na esperanca de ver casos
assim multiplicando-se pelo nosso Pais pelas mios da
populac@o, com o apoio das mais diversas institui¢des.

2a - Por essa mania de insistir em uma agenda ambiental
positiva, até alguns leitores nos consideram otimistas
incorrigiveis. Mas o testemunho dos nossos repoérteres é
suficiente para demonstrar que ndo estamos sonhando e ha
possibilidades, sim, de construir uma nova relacao com a
natureza — menos predatéria ou meramente utilitaria, e
mais racional e responsavel.

3a - Esperamos, com tais bons exemplos, comecar 2008
com o pé mais que direito, desejando a todos nés a melhor
jornada possivel durante o Ano Internacional do Planeta
Terra. Que este seja um ano de boas noticias, tao
necessarias quanto desejadas!

13a - Quatro anos completos na companhia de vocés,
leitores, ja nos remetem a um ndmero consideravel de
boas lembrancas. Vivemos juntos a aventura de conhecer as
multiplas faces do Brasil, nossa biodiversidade e as ricas
diferencas culturais das diversas regides — e até outros paises
— por onde andaram nossos repérteres. Contamos com
colaboradores de vdrias localidades para nos enviarem
noticias, fotos e dados valiosos. E pudemos acompanhar o
esforco de algumas comunidades, familias e individuos

% A ordem pela qual as revistas sdo analisadas segue a ordenacdo alfabética estipulada aleatoriamente
para identificar as SDs, a fim de manter um padrio para o trabalho. Além disso, lembro que o estudo
ndo é comparativo. Ele apenas verifica algumas semelhancas e diferencas com o intuito de reconhecer
as especificidades de cada discurso. Optei por analisar as SDs em blocos em razdo do grande nimero
de discursividades extraidas e por revelarem sentidos e/ou estratégias similares.
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empenhados em construir alternativas mais sustentaveis
de desenvolvimento, combinando qualidade de vida e
respeito a natureza.

30a — Pode-se discorrer horas a fio sobre as diferentes razoes
pelas quais tantos ciclos se sucederam, porém nao ¢é dificil
ver que todos eles repetem o padrdo de conhecimento e
declinio sem alcancar a sustentabilidade de fato, aquela com
5 dimensoes: ambiental, cultural, econdmica, ética e social.

2

Alguns argumentariam que tal sustentabilidade é
inatingivel no plano real; é mais um sonho na longa lista
regional. Talvez. Mas preferimos acreditar que ela pode
ser construida, mesmo aos poucos.

3la - Se vencermos o poderoso obsticulo da
desinformacdo e da informalidade, se conseguirmos
transformar em realidade uma pequena parte do
potencial de uso da biodiversidade tropical, este podera se
tornar o maior legado socioambiental do mundo. Do
tamanho da Amazonia...

As SDs destacadas transparecem o sentido de que outra realidade nao é utopia e,
sim, um esforco de mudancas em conjunto; coincide com a FId de que estamos todos
dividindo a mesma ‘casa’ e que ela € um bem de todos. A prépria revista enfatiza que
ndo se importa com o fato de a ver como ‘otimista incorrigivel’. Afinal, ela cré na
transformacg@o, em alternativas, em uma nova relagdo com a natureza, na salva¢do do
meio ambiente.

A relacdo homem-natureza aparece varias vezes nos editoriais. Na SD 2a, é
posto: “hd possibilidades, sim, de construir uma nova relacdo com a natureza — menos
predatéria ou meramente utilitaria, e mais racional e responsavel”, o que revela a visdo
— por parte da revista — de um homem contemporaneo que utiliza o meio ambiente como
fonte de riquezas e de desenvolvimento econdmico (FD Ecotecnocratica). Homem e
natureza sdo postos antagonicamente vdrias vezes, como se o homem ndo pertencesse
ao meio ambiente. Mesmo que haja sentidos que levem a harmonizacdo dessa relacio,
ha atravessamentos que demonstram o homem como predador, aproveitador, insensivel
ao futuro da Terra. Os fragmentos que seguem demonstram esse sentido de indiferenca

do homem quanto ao restante do meio ambiente:

8a — Quando pequenos, aprendemos como funciona o ciclo
da 4dgua. Fazemos experié€ncias caseiras com o vapor, levando
dgua ao fogdo e ‘provocando chuva’ em tampas de panela.
Depois observamos nuvens, garoas, tempestades, enxurradas,
rios, a vegetacdo molhada, a sede dos animais, as mdltiplas
maravilhas que tiramos da dgua: energia, irrigacdo, processos
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industriais, servigos urbanos a até lazer. Aprendemos que a
mesma 4gua ndo cresce nem diminui, mas vai e volta,
reciclada e reutilizada ha milhdes de anos, num ciclo
ininterrupto. Entao crescemos e esse saber tao basico some
de nossas rotinas diarias, escondido nos encanamentos.
Esquecemos de refletir sobre a origem e o destino de um
recurso natural de uso constante. Esquecemos de cuidar
do antes e do depois. Esquecemos que nossas atitudes
podem interromper o ciclo, ao tornar a agua imprestavel.

23a - Muitos animais e plantas da Mata Atlintica estao
perto dos limites de resisténcia, apos séculos de agressoes
derivadas de atividades humanas. Eles estdo suspensos por
um fio.

29a — Os muitos sonhos ali cultivados costumam ser
tentativas de transformar tanta riqueza natural em
desenvolvimento econdomico. No inicio, claro, ndo havia a
preocupacdo com a sustentabilidade — nem mesmo a palavra
ou o conceito existiam. A floresta parecia infinita e a
disposicao da ambicao humana.

Nessas SDs, € possivel notar a percep¢ao do homem (de uma maneira geral) em
relacdo a natureza. Ele € o responsdvel pela degradacdo, pelo descuido, pelo
esquecimento da natureza em funcdo do cotidiano moderno (encanamentos). As
criancas nio compartilham com esse mesmo sentido (veja SD 8a). E a vida adulta,
preocupada com o status e o enriquecimento, que torna a espécie humana desconectada
do seu meio.

Por outro lado, simultaneamente, hd uma outra visao do ser humano: aquela que
se preocupa, que l€é a revista ‘Terra da Gente’, que é agente multiplicador das boas
ideias em prol do meio ambiente e estd disposto a reverter o quadro das noticias ruins.
Tanto cientistas e pesquisadores s@o investidos desse sentido, como o publico leitor (que
recebe o incentivo da revista para realmente fazer a diferenca). Esse sentido de ser
humano estéd expresso em alguns exemplos nas SDs:

14a - Temos, portanto, muito a agradecer. E, também, muito
trabalho pela frente. Para prosseguir na busca constante por
informagdo consequente e mobilizadora, e para melhorar o

contetido e a apresentacdo de nossa publicagdo. Esperamos,
assim, continuar contando com sua companhia. Sempre.

22a - E importante ressaltar, em ambos os casos, o papel dos
consumidores no esforco para reverter as ameagas de
extingdo. Embora os especialistas estejam diretamente
envolvidos na avaliacio do status do macaco-prego-galego
e na elaboracio dos tais planos de conservacdo, quem
decidira se eles vao funcionar sdo os habitantes de
Pernambuco, Paraiba e Rio Grande do Norte e os turistas
em visita ao Nordeste, com a decisio de nao comprar
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animais silvestres como mascotes. No caso do Cambuci, os
comerciantes de frutas, os confeiteiros e os donos de
restaurantes podem se empenhar em reavivar a memdria
cultural, ao colocar o sabor do Cambuci em oferta, mas
quem fara diferenca mesmo serio os consumidores com
suas decisoes de compra.

24a - E nos precisamos fazer mais do que esperar que o
fio agiiente. Precisamos multiplicar nossas acdes e
contribuir para tecer reforcos, amparando estas e outras
espécies igualmente ameacadas na eterna batalha pela
sobrevivéncia.

37a - Esperamos que, ao voltar para suas casas e suas
escolas, Alexandre, Amanda, Jilia e Leonardo também
compartilhem com seus familiares e colegas o
conhecimento adquirido, funcionando como agentes
multiplicadores. Nao importa se ja ndo lembrarem
exatamente do nome daqueles pdssaros azuis fotografados no
comedouro, em frente a pousada Pica-Pau, ou daquela ave
branca de voz forte, cujo canto os acompanhou pelas trilhas.
Importa € transmitirem o que quer que tenha ficado marcado
em seus coragdes. Afinal, como disseram as préprias
criangas, foi uma viagem para ndo esquecer.

Dessa forma, a revista apresenta aqueles homens que devastam o meio ambiente
e nos, os que devem se comprometer a alterar o que se tornou habito, rotina. Por ter um

cardter conservacionista, a publicacdo investe no resgate de valores naturais, em busca

N

de um olhar mais cuidadoso do homem frente a natureza. O discurso movimenta

sentidos também de que € preciso observar nosso meio e aprender com ele:

9a — Uma das melhores maneiras de rever tal atitude e
manter a agua disponivel para todos e para sempre é
observar a natureza, refletindo esse aprendizado em
nosso cotidiano ‘civilizado’.

10a — O reuso da 4gua ajuda a reduzir desperdicios e a
conservar os recursos hidricos. Comegcamos a acordar para
essa alternativa um tanto tarde, pois muitas de nossas praticas
atuais sdo poluentes e esbanjadoras. Mas ainda ha tempo, se
reaprendermos a enxergar na natureza uma fonte de
inspiracio.

O encantamento pelo aspecto ‘natural’ e pelas suas qualidades independentes do
contato com a tecnologia humana nao sao frequentes nos editoriais, mas estao presentes,

como na SD que segue:
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28a- A Amazonia gera e alimenta sonhos ha pelo menos 4
séculos. Cheia de superlativos, abriga imensas riquezas
naturais e altissima biodiversidade. E onde fica a maior
floresta tropical do mundo, o0 maior rio do mundo, o
maior volume de agua doce do mundo, a maior mina de
ferro do mundo, o maior peixe de escamas do mundo, a
terceira maior reserva de bauxita do mundo e varios
outros ‘maiores do mundo’ seguidos de ‘maiores do
Brasil’ e ‘maiores de regiao’.

Na SD 28a, embora os fatos sejam veridicos, entende-se que hd énfase e
deslumbramento com a grandiosidade da Amazdnia. Os superlativos favorecem essa
compreensdo, assim como a citacdo de alguns bens naturais: biodiversidade, maior
floresta tropical, grande volume de dgua doce, reserva de bauxita, mina de ferro, etc.

Por meio dessas construcdes discursivas, infere-se que a revista busca a nao
identificacdo do leitor com aquele homem que devasta. Ela separa o homem que destréi
os espagos ‘selvagens’ do homem que, muitas vezes longe dele, compra a revista. A
vida urbana ndo constitui o foco de interesse da publicacdo, embora seu discurso seja
sobreposto por ele em algumas ocasioes.

Nos seus editoriais, a FD Ecossocial se faz mais presente que as filiagcdes de
sentido ligadas a FD Naturalista, justamente por querer aproximar o tema da
preservacdo ao mundo do leitor. ‘“Terra da Gente’ intui, por meio de seu discurso
jornalistico, reconverter o olhar do publico, transformando-o em pessoas que se
sensibilizam com a protecdo e conservagdo do meio ambiente. Mediante o detalhamento
os modos de viver das espécies, busca somar forgcas para cuidar ¢ manter a natureza

distante de quem a destroi.

‘Mae Terra’

Esta publica¢do também tem seus editoriais filiados a FD Ecossocial. Propde o
envolvimento com o destinatdrio e toma posicionamento favordavel a possibilidade de
uma nova situacdo ambiental. Como ja mencionei, os editoriais de todas as revistas
constroem a ideia de meio ambiente de forma parecida, esforcando-se para falar da
relevancia dos atos individuais e da esperanca de que realmente € vidvel viver diferente.

Contudo, nos discursos dos editoriais de ‘Mae Terra’, hd alguns efeitos de

sentido alarmistas que acabam por fazer deslizar os sentidos de um olhar humanista,
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plural e integrado ao meio ambiente, para uma percep¢ao egoista (terei de mudar nao
porque o mundo estd em perigo, mas porque eu posso morrer). E caracteristica da
concepcdo da Ecologia Rasa, que pde a espécie humana no centro do mundo.

Os efeitos de sentido alarmistas sdo derivados do uso de estratégias discursivas
voltadas para chocar as pessoas, o que nem sempre gera alguma atitude. Falar de
‘sobrevivéncia humana’ traz sentidos imediatistas, contrdrios a preocupa¢do com O
futuro das préximas geracoes.

1b - De todas as peculiaridades contraditérias de nosso
mundo, a mais comprometedora é o desequilibrio ambiental,
na medida em que representar perdas irrecuperdveis, como
florestas, espécies e, principalmente, as alteracdes

climaticas, cujo desfecho coloca em cheque a prépria
sobrevivéncia do homem.

15b - Apesar dos maiores prejudicados serem as localidades
que se situam proximas das camadas polares, paises como o
Brasil também poderao ser afetados em raziao de um
possivel aumento do nivel das aguas do oceano. Erosdo em
dreas costeiras, alagamentos e alteracdes dos ecossistemas
das regides de foz dos rios, em face do avango das dguas
salgadas, sdo algumas das conseqiiéncias que o processo de
degelo polar pode acarretar. Isso apenas confirma que o
mundo é um s6 e que ndo adianta acharmos que algo que
ocorre em lugares longinquos — como o Artico — em nada
nos afetara. O degelo ¢ um problema de todos nés.

Essas SDs permanecem na FD Ecossocial, afinal, os sentidos indicam uma visao
abrangente e interconectada do homem com a natureza (as causas do desequilibrio
ambiental afetam a todos). No entanto, elas carregam também sentidos particulares (a
preocupacdo primeira € com a sobrevivéncia da espécie humana) que entram em choque
com a definicao dessa FD. Isso ocorre porque os sentidos ndo sdo puros, € as FDs estao
suscetiveis a cruzamentos varios. Também ocorre porque, as vezes, os efeitos de sentido
pretendidos por determinada estratégia discursiva ndo se realizam tais quais foram
imaginados pelo enunciador. A expectativa poderia estar relacionada com a FD
Ecossocial, mas o entendimento do outro (o sujeito-receptor) pode ser contrario,
dependendo da FId na qual ele se inscreve.

Acrescento, porém, que o predominio dos sentidos que perpassam os discursos
dos editoriais dessa publicacdo sdo aqueles que buscam uma relagdo harmonica entre
homem e natureza, na perspectiva de um mundo melhor para todos, como podemos

verificar a seguir:
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3b - Deste modo, nos congratulamos com todos aqueles
que lutam por dias melhores para a humanidade e para a
natureza, fazendo deste espaco um veiculo para divulgar e
disseminar todas as acoes e empreendimentos que tenham
como meta a preservacio do meio ambiente, o
desenvolvimento sustentavel e o respeito a vida de um
modo geral.

23b — A degradacdo ambiental, a escassez de alimentos, as
mudangas climéticas, sem falar nas guerras e nas doencas que
assolam grande parte do planeta mostram que o ser humano
convive com grandes possibilidades e grandes decepgdes.
Superar as contradicdes € o desafio do século XXI. Deste
modo, fazer com que os extraordinarios avancos da
ciéncia e da tecnologia sirvam para estancar a degradacio
ambiental, reduzir as desigualdades sociais e por fim aos
conflitos e proliferacio de doencas endémicas € o que deve
nortear a acio dos governos e da sociedade civil neste
novo milénio.

24b - Na base para superar esses desafios esta a educacio,
a formacdo dos individuos e a constru¢io de uma
consciéncia critica e holistica. E nesse cendrio que a
educacio ambiental se constitui numa modalidade ampla
da educacido, pois aquele que ndo compreende e nao
respeita o meio em que vive nao podera respeitar nem a si
mesmo, nem ao proximo. Aquele que pouco se importa
com a devastacio das florestas, porque vive longe delas, é
alheio nao apenas ao que acontece la, mas também com
todos os problemas que o cercam. Pensar e agir além do
imediato e além do proprio umbigo € sustentaculo para a
formacao de uma nova geracao de homens e mulheres que
sejam livres e solidarios para com o mundo de uma forma
geral. A semente para essa caminhada se chama
educacio.

25b - Os alicerces de uma nova educacio devem passar
pela relacio do homem com a natureza, visando um
modelo de desenvolvimento sustentavel, em que o
progresso econdomico e a geracio de renda e empregos
caminhem lado a lado com a conservacio e a preservacao
das riquezas naturais, da fauna, da flora e dos
ecossistemas ameacados.

Essas SDs exemplificam a €énfase na ‘superacdo de desafios’, ‘na luta por dias
melhores para a humanidade e natureza’, no ‘pensar e agir além do imediato’ e na busca
de ‘um novo modelo de desenvolvimento sustentdvel’. Sdo sentidos de uma percepg¢ao
ambiental focada na igualdade entre homem e natureza e na preocupacido com o futuro
das geracdes que estdo por vir; sentidos voltados para a compreensao de que dividimos
o mesmo espaco e dependemos dele para viver; sentidos que se inscrevem, de forma

direta, na FD Ecossocial.
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‘Sustenta!’

Os discursos editoriais de ‘Sustenta!’ estdo filiados principalmente a FD
Ecossocial, sendo condizentes com as ainda recentes teorias do jornalismo ambiental. A
revista utiliza vocabuldrio acessivel, fontes diversas, bons recursos de captagao do leitor
e, 0 mais importante, acredita estar fazendo um jornalismo transformador.

A revista incita a mobilizacdo de todos para que o futuro seja garantido. Sob a
FId que diz que a Terra é um bem de todos, os sentidos de seus discursos buscam
sublinhar a dependéncia entre homem-natureza a partir da necessidade de se ter uma

preocupacao coletiva com o futuro da humanidade:

2c - A revista que vocé€ tem em maos nasce entusiasmada
com as possibilidades de mudanca. Mas ndo € ingénua ou
leviana a ponto de achar que tudo caminha bem. Ha
percalcos, injusticas, estupidez, desigualdade. Cabe a nés
adotarmos a postura responsavel de apresentar ao leitor o
maior nimero de informacio possivel, colhidas de fontes
diversas e sérias — e reunidas de maneira instigante, que
convide a leitura.

3c - A intencdo de Sustenta! é ser profunda no que se
propoe discutir, mas jamais sisuda ou intransigente. E
também a de ser divertida quando o assunto permitir. E
provocativa, sempre, sem se deixar levar pelos discursos
oficiais ou o0 bom-mocismo que muitas vezes toma conta
dos dialogos supostamente sustentaveis.

4c - O que buscamos € trazer o tema a partir de uma visao
menos viciada, fazendo as perguntas que tém de ser feitas
e dando voz as partes envolvidas. E, nesse caso especifico,
envolvidos somos todos nds, que a cada bife saboreado ou
a cada novo movel na decoracdo da casa estamos lidando
com o uso de recursos extraidos daquela regiao do pais
(Amazonia).

Nessas primeiras sequéncias discursivas (fragmentos do primeiro editorial),
apreendem-se sentidos que estdo ligados a uma ideia de responsabilidade coletiva sobre
as questdes ambientais, a iniciar por quem trabalha com a informacdo ambiental (a
revista apresenta o que cabe a ela, o que pretende, sua proposta). Mas, a partir desse
sentido de mostrar que quer ‘fazer sua parte’ a favor da causa ambiental, ela também

diz, de forma implicita, que o leitor deve cumprir seu papel.
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A revista ‘nasce entusiasmada com as possibilidades de mudanca’, o que quer
dizer que ‘Sustenta!’ acredita na atitude humana e na construcdo de um novo olhar
sobre 0 meio ambiente (sem um publico que acredite no que ela diz, ela deixa de
existir). Assim, na SD 4c, ela j4 inclui o destinatario no seu discurso ‘envolvidos somos
todos nos’, a fim de remeter o leitor a uma identificagdo com a linha editorial e reforgar
o seu contrato de leitura.

A revista afirma agir e pensar conforme as ideias que regem o jornalismo
ambiental, tentando trazer solu¢des e olhares novos sobre as temadticas (uma agenda na
qual predominam assuntos positivos). Atenta-se que a revista argumenta se diferenciar
por afastar-se dos discursos oficiais que véem a sustentabilidade somente quando esta é
progresso financeiro. Dessa forma, neste momento em particular, nega os sentidos
oriundos da FD Ecotecnocrética. Essas primeiras demarcagdes evidenciam uma
perspectiva contundente com a preocupacdo da qualidade de vida do planeta e do

compromisso que o meio ambiente precisa alcancar no cotidiano das pessoas.

12¢ - Comecamos bem! Se esperavamos uma boa acolhida
ao nimero 1 da Sustenta!, pela preméncia do tema, nio
podiamos imaginar a variedade de lugares a que ela
chegou tiao rapido, e o entusiasmo com que foi recebida.
Sinal de que a sustentabilidade do planeta, sua
sobrevivéncia, ¢ assunto do dia-a-dia, saiu do gueto das
ONGs e universidades e ja virou assunto das conversas
das ‘pessoas comuns’. Isso mesmo, nés.

14c - Nao é mais possivel que as empresas continuem
considerando que sua func¢ido primordial é ‘gerar lucro
para o acionista’, como ainda se aprende nas escolas de
negocios. A preocupacio com os fatores sociais e
ambientais ndo pode mais ser encarada pelos
administradores como um custo, que deve ser cortado
sempre que necessario. Nao € s6 o planeta que nao
suporta mais o0 modelo, é a prépria economia, e as bolsas
arrebentadas mundo afora sdo a prova maior disso.

21c - Esta claro que niao é mais possivel construir que
quer que seja — uma casa, uma estrada, uma industria,
um sistema econdmico — sem pensar em seus impactos,
suas conseqiiéncias. E é disso, essencialmente, que trata
essa revista: de tudo que nio foi bem construido pelo
homem e de tudo que tem sido feito para que o futuro seja
mais saudavel.

22c¢ - Dentro dessa nova légica, da necessidade de mudar
mentalidades e atitudes, fazemos uma pequena
provocacao ao leitor: no més do Natal, das festas e dos
excessos, propomos uma reflexdo sobre o consumismo
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exacerbado que tem regido nossas relacoes. Comprar é
bom, é necessario, faz a roda do mundo girar. Mas ver
objetos materiais como conquistas supremas na vida nos
parece um problema.

O bloco acima representa SDs dos editoriais da segunda e terceira edi¢des de
‘Sustenta!’. A FD Ecossocial permanece predominando os sentidos desse espaco
discursivo. Por meio de expressdes com forte juizo de valor como: ‘ndo é mais
possivel...”, ‘esta claro que ndo € mais possivel...’, a revista demarca sua posic¢ao a favor
do meio ambiente e a tentativa continua de alterar a percepcao de que o ambiental estd
14 (longe, na Antartida, por exemplo) e ndo aqui (no dia-a-dia das pessoas).

Os sentidos dessas SDs apontam para a descoberta de um outro cidaddo — mais
consciente e engajado com a protecdo das geracodes futuras. Isso € percebido quando a
revista afirma que a sustentabilidade “ja virou assunto das conversas das ‘pessoas
comuns’. Isso mesmo, nds”, que “ndo € s6 o planeta que nao suporta mais o modelo, € a
propria economia, € as bolsas arrebentadas mundo afora sdo a prova maior disso”; que o
foco da publicagdo € “tudo que ndo foi bem construido pelo homem e de tudo que tem
sido feito para que o futuro seja mais sauddvel”, que € necessario fazer uma reflexao
sobre o consumismo de “objetos materiais como conquistas supremas na vida nos
parece um problema”. Tomando o lado da sustentabilidade, os editoriais tocam em
assuntos cotidianos com o intuito de ‘fazer o publico saber’ qual € a situacdo atual e
como se pode interferir nela em razao de um lugar melhor para todos.

Quando assume que hoje existe um dever em alterar as antigas concepcdes sobre
a natureza e nossos modos de vida (‘necessidade de mudar mentalidades e atitudes’),
estd emitindo sentidos de que procura fazer um jornalismo diferenciado, que va além do
informar, que opere na incorpora¢ao de outra visao de mundo.

‘Sustenta!” traz o leitor para dentro de seus discursos e espera cativa-lo a
mudancas no seu dia-a-dia em beneficio de um planeta mais sustentavel. Além de contar
com uma agenda positiva, pauta questdes diretamente integradas com a rotina dos
centros urbanos (sublinhando a interdependéncia da atividade humana e o cuidado com

a qualidade de vida no planeta).

‘Aquecimento Global’



98

Os editoriais de ‘Aquecimento Global’ vdo ao encontro dos sentidos ja expostos
nas outras revistas. Regidos pela FD Ecossocial, mostram marcas discursivas de uma
mudanca possivel no quadro das questdes ambientais, sendo otimista. A ideia de meio
ambiente é construida a partir de maneiras de amenizar os danos ao planeta. Os sentidos
de meio ambiente estdo relacionados as consequéncias ambientais com as quais ja nos

defrontamos:

2d - Nesta edicao da revista Aquecimento Global vocé vai
perceber que é dificil, mas possivel reverter esse quadro.
Estabilizar as emissoes de CO2 e de outros gases
causadores do efeito estufa é uma opc¢iao economicamente
viavel. Existem solu¢des em nivel politico, como o Protocolo
de Kyoto, no ambito energético e de transportes. E as
alternativas nio param por ai. Toda a comunidade cientifica
concentra esforcos para que a situacio do planeta nao se
deteriore ainda mais.

11d - A On Line Editora demonstrou o desejo de
amenizar os efeitos do aquecimento global e contribuir
para um mundo melhor. No processo de fabrica¢do e
comercializacdo da revista, emitiram-se 6 toneladas de CO2,
que j4 foram recompensados com o plantio de 38 4rvores no
interior do Estado de Sao Paulo.

17d - Para tentar, ao menos, amenizar a situacio atual do
Planeta, a equipe de Aquecimento Global relaciona, a
cada edicdo, alternativas e fatos de fundamental
importancia.

22d — Depois de me questionar inimeras vezes, encontrei a
resposta em varias iniciativas isoladas que tem feito a
diferenca ndo s6 para as comunidades, mas para todo
Planeta. S6 nesta edi¢io de Aquecimento Global, existem
diversas histérias de quem abracgou a causa ambiental em
busca de um futuro melhor.

Como nos demais editoriais analisados, o estimulo para que os leitores facam o
que esteja ao seu alcance € constante (a revista questiona o leitor e o faz refletir sobre o
que estd acontecendo ao seu redor). ‘Aquecimento Global’ costura uma percep¢do de
que o meio ambiente é de todos, tem solucdo e precisa de informagdo para se
conscientizar. A revista pode ser vista como uma oportunidade de conhecer mais as

questdes ambientais para, entdo, agir de forma consciente:

21d - Confesso que, as vésperas do Dia Mundial do Meio
Ambiente (5 de junho), cheguei a pensar que niao havia
motivo para comemorar. Os dados divulgados pelo
Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe) eram
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assustadores: ‘A cada dez segundos, ¢ desmatada uma
area equivalente a um campo de futebol na regido
amazonica’. Ainda tem escassez de agua, a crise mundial
de alimentos e as alteracoes climaticas provocadas pelo
aquecimento global. E possivel celebrar?

32d — Modismos a parte, toda essa carga de informacio é
necessaria para que as atitudes humanas sejam
modificadas. E isso ndo s6 em relacio ao ambito
individual ou familiar, mas também no que diz respeito as
condicoes coletivas, sejam elas em comunidades,
municipios, paises e até com alcances globais, incluindo-se
ai as empresas e as corporacoes financeiras e politicas. Ou
seja: o mundo todo tem que se conscientizar de que o
problema do aquecimento global e da degradacio do meio
ambiente diz respeito a todos e a cada um de nés. E que
esforcos em prol de reverter o quadro alarmante em que
o planeta se encontra devem ser colocados em pratica com
a maxima urgéncia e em todos os setores possiveis.

33d - A boa noticia é que milhares de pessoas ja
pesquisam, estudam, analisam, planejam, conscientizam e

agem neste sentido todos os dias. Que tal ser uma delas?

Os sentidos da FD Ecotecnocratica ndo sdo representativos nos editoriais de
nenhuma das quatro revistas analisadas. Aparecem, eventualmente, disputando sentidos
em temdticas econdOmicas, tecnoldgicas e cientificas. No discurso editorial de

‘Aquecimento Global’, verificou-se uma SD que representa essa FD:

1d - Pafses em desenvolvimento, como a China, a India € o
Brasil, s@o responsdveis por parte das emissdes de gds
carbdnico e outras substancias nocivas ao meio ambiente. No
entanto, nao faz parte dos planos interromper o
crescimento econdémico para salvar o planeta. No
Primeiro Mundo, a realidade nio é diferente. Nos Estados
Unidos, George W. Bush optou por fazer vista grossa ao
fato de que o clima na Terra estdi mudando e tende a
provocar cada vez mais catastrofes. Nesse ‘jogo de
empurra’, ninguém quer se comprometer, mas o resultado
serd desastroso para as futuras geracdes.

Embora o fragmento 1d traga a visdo de que os interesses econdmicos
prevalecem sobre os ambientais, ao final da SD estdo presentes os sentidos da FD
Ecossocial (a preocupacdo com as futuras geracdes). Identifica-se, assim, nessa SD um
atravessamento, com presenca de sentidos de duas FDs antagdnicas. Nesse caso, a
presenca da FD Ecotecnocritica ocorre com o objetivo de fazer criticas ao modelo de

crescimento econdmico sob a perspectiva da FD Ecossocial.
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Nao € dificil encontrar sequéncias discursivas na qual a contradi¢do de sentidos
estd presente. A disputa de sentidos € intrinseca ao funcionamento discursivo.

Concluo este tépico afirmando que o discurso dos editoriais das revistas
analisadas falam majoritariamente do mesmo lugar (FD Ecossocial), a partir, entdo, da
mesma FId (de que a Terra é um bem de todos). Ainda que possuam destaques
diferenciados (€nfase no alarmismo, nos casos positivos ou na mudanca de perspectiva
do leitor), elas dao atencdo a relacdo entre homem e natureza de forma equilibrada e
percebem o meio ambiente de acordo com as perspectivas do jornalismo ambiental.
Buscam refletir sobre as questdes ambientais e incluir o publico nas a¢des para que haja
sustentabilidade na Terra. A semelhanca entre elas pode ser decorrente da
especializacdo temdtica das publicacdes, condizente com a visdo ecologista de seus

editores.

5.4 Os Discursos das Reportagens

A reportagem € o espaco do exercicio jornalistico no qual encontramos um texto
mais contextualizado, interpretativo, aprofundado e com exposi¢do de causas e

consequéncias. Sousa (2004, p. 97) afirma:

2

O principal objetivo de uma reportagem ¢é informar com
profundidade e exaustividade, contando uma histéria. No
meio jornalistico ouve-se frequentemente a expressao ‘uma
reportagem € uma noticia vista a lupa’. Mas, neste gé€nero,

procura-se ainda que o leitor ‘viva’ o acontecimento.
A reportagem jornalistica ndo precisa ter ligacdo direta com a atualidade (como
as noticias), ainda que esteja ancorada nela. Segundo Charaudeau (2006, p. 221), a
reportagem “deve adotar um ponto de vista diferenciado e global (principio de
objetivacdo) e deve propor ao mesmo tempo um questionamento sobre o fendomeno
tratado (principio da inteligibilidade)”, isto ¢é, dedica-se as explicacdes e
questionamentos dos fatos. Além disso, deve agir também conforme o duplo movimento

da finalidade da informacdo, a fim de satisfazer as condicdes de credibilidade e as de

seducgdo, necessdrias para a captacao.
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Diferente dos editoriais, que possuem um traco argumentativo, as reportagens
zelam por um distanciamento do leitor. Seus textos buscam focar-se em estratégias que
surtam efeitos meramente informativos (embora, as vezes, os efeitos de sentido sejam
outros). Ao invés de aproximar o leitor e explicitar a opinido, as reportagens tendem a
buscar efeitos de sentido de objetividade e, ao recorrerem as fontes, sofrem mais
deslizamentos de sentidos.

Se nos editoriais a ideia de meio ambiente pareceu ser bastante homogénea nas
quatro revistas, nas reportagens essa constru¢do discursiva, pela propria natureza da
producdo jornalistica, torna-se mais heterogénea. Explico: os editoriais sdo escritos por
uma sO pessoa, que ndo entrevista ninguém para isso; j as reportagens sao feitas a partir
de vérias fontes e ainda passam pelos retoques de revisores e editores. Assim, a
probabilidade de haver mais divergéncias de sentidos aumenta quando hd mais

interferéncias sobre o mesmo discurso.

‘Terra da Gente’

Os sentidos dados pela revista ‘Terra da Gente’ sdo os voltados majoritariamente
a natureza. O homem, na maioria dos casos, s6 é mencionado quando hd exploragdo,
como agente explorador. Assim sendo, embora a revista possua sequéncias discursivas
que se enquadrem na FD Ecossocial e até na Ecotecnocratica, é a FD Naturalista que
recebe maior destaque no discurso de suas reportagens.

As SDs seguintes revelam esse olhar sobre o meio ambiente afastado do homem,
independentemente de suas acdes. Os indigenas sdo a exce¢do nesse contexto (eles sao
os homens integrados ao meio ambiente). Nas reportagens de capa analisadas, o que
recebe destaque sdo os modos de viver de espécies animais.

15a — Todos os anos, no municipio de Oiapoque, no
extremo Norte do Brasil, os quelonios se aglomeram nas
varzeas durante os meses de setembro, outubro e

novembro, e entio reiniciam seu ciclo de reproducio, em
nome da perpetuacio das espécies.

16a — Todos os anos, depois da postura, os ninhos sao
reabertos por lagartos, aves e mamiferos e parte dos ovos
é consumida, cumprindo seu papel na cadeia alimentar
amazonica. E também os indigenas do Oiapoque recorrem
aos ovos — e aos animais adultos — para suprir as necessidades
de uma populacdo cada vez maior.
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24a - Olhar docil e semblante calmo, com uma pequena
mascara amarela escura contrastando com o topete
dourado, reluzente ao sol.

40a - No Brasil, ocorrem 3 espécies conhecidas de
cervideos cujos machos apresentam chifres ramificados,
também chamados de galhada. Os chifres podem cair
apos a estacdo reprodutiva, crescendo novamente no ano
seguinte.

Nesse discurso, a percep¢do de meio ambiente é construida a partir da FId de
‘natureza intocada’. H4 uma reveréncia sobre as peculiaridades do viver animal longe
dos homens. A flora e a fauna sdo pautas constantes, e as reportagens debrucam-se

sobre particularidades e/ou curiosidades de espécies que tornam o mundo mais belo e

N

gracioso. Estdo intimamente alinhadas a contemplacdo e a sacralidade da natureza
apontada por Alier (2007) em sua corrente ‘culto a vida silvestre’.

No entanto, a FD Ecossocial ndo deixa de permear esse foco naturalista, quando
menciona o homem como aquele que se identifica com a proposta da revista e quer

auxiliar na conservacao:

4a - Uma ave rara poe no mapa uma pequena cidade do
interior da Bahia, vira inspiracio, promove conhecimento
e muda a relacao da populacio com o meio ambiente.

11a —-Nascem os 3 primeiros filhotes brasileiros, fruto de
transferéncia de embrides. Com boa saiide, eles reforcam
o ‘banco de reservas’ do eterno jogo da vida contra a
extincao.

17a — O objetivo principal é proteger a reproducio dos
tracajas para recompor os estoques naturais e, assim,
amenizar o impacto do consumo dos ovos. O projeto
inclui ainda um trabalho de resgate cultural através de
atividades artesanais em madeira e da construcio de um
antigo instrumento musical chamado Gawgaw, uma
espécie de caixa de ressonancia feita com o casco de
tracaja, cujo som varia de acordo com o tamanho do
casco.

18a — As criancas tornaram-se co-responsaveis no cuidado
dos ovos e dos filhotes de tracajas. Elas s6 nao
participaram das etapas de identificacio dos ninhos e da
coleta de ovos — executadas pelos pesquisadores e agentes
ambientais com autorizacio do Ibama - porque
implicavam longos deslocamentos pelos rios espalhados
pelas terras indigenas. Mas foram colaboradoras
entusiasmadas do ‘plantio’ dos ninhos — como é chamado
o transporte dos ovos até covas cercadas e situadas nas
aldeias. Também ficaram incumbidas de vigiar o cercado
até a eclosdo dos ovos — 0 que leva em torno de 60 dias
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apos a postura — e, principalmente, de cuidar dos filhotes
até o endurecimento do casco — o que consome outros 3
meses.

19a - Para Sztutman, os pequenos tém o papel de levar a
conscientizacdo para dentro de casa: ‘As criancas se
encantam com os tracajazinhos, interagem, se divertem,
criam uma relacdo direta. Os pais, claro, olham e se
encantam com esse encantamento’. O envolvimento das
criancas leva ainda ao envolvimento das escolas,
contribuindo para a disseminacao do projeto entre os adultos.

26a — Pelo menos 60% das matas remanescentes com
estrutura minima para abrigar grupos de macacos-galego
estdo em d4reas privadas, pertencentes a usinas de cana-de-
acucar. Historicamente associadas a devastacao da Mata
Atlantica no Nordeste, os proprietarios de algumas dessas
usinas comecam a entender seu papel crucial na
conservacdo dos remanescentes florestais e de seus
respectivos habitantes em perigo de extin¢do. Mas ainda
sdo muito poucas as dreas com corredores de interligagdo, as
matas em condi¢des de sustentar grupos numerosos de
primatas ou condi¢cdes minimas de seguranga contra o assalto
dos traficantes.

32a - Extrair minérios da Amazénia sem considerar as
questoes ambientais e sociais do entorno ja nio é mais
possivel. Mas desenvolver um novo padrao de mineracao,
mais sustentavel, nao é imediato nem simples. Implica a
priorizacido de transparéncia, a construcio de processos
participativos para tomar decisoes, cronogramas de
implantacio muito mais longos e investimentos de porte,
nao s6 medidas de reducdo de impacto, como em projetos
paralelos de conservacido ambiental.

Revelando-se portadora de um discurso bastante heterogéneo, ‘Terra da Gente’
tem intersec¢des com discursos oriundos também da FD Ecotecnocrética. Os sentidos
voltados para o meio ambiente como fonte de crescimento econdmico e vendo o homem
como superior a natureza (e, por isso, muitas vezes, como destruidor da mesma, como

na SD 17a), sdo identificados, embora com menor freqiiéncia.

6a - Embora a caca permaneca como um habito
culturalmente arraigado, a maior ameaca as aves e
demais animais, em Boa Nova, é 0 desmatamento para a
retirada de lenha, ainda o principal combustivel dos
fogoes. E comum deparar com criancas trazendo burros
carregados de lenha para vender de casa em casa.

7a - A grande expectativa hoje, em Boa Nova, € a criacio
de uma unidade de conservacao para assegurar a mata de
cipo e trazer mais alternativas econdmicas para a cidade.
Segundo o prefeito Adonias da Rocha Pires de Almeida, a
regido é propicia para o ecoturismo, por conta de suas
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matas, nascentes e cachoeiras, além da grande
diversidade de flora e fauna. ‘Ja recebemos observadores de
aves norte-americanos e europeus hd alguns anos, o que se
incrementou depois da chegada da Save. Mas ainda nao
temos infra-estrutura, e a criacio de um parque devera
impulsionar isso

33a — Para operar Carajds, a Vale construiu um conjunto de
vilas com 1.300 casas, mais estabelecimentos comerciais e
estruturas de lazer. A internacionalizacdio das questdes
ambientais s6 comecou, timidamente, com a criacio de um
zooldgico e um viveiro de espécies nativas. Agora, a filosofia
é outra, de insercdo na realidade local.

35a - Em sua nova mina, a Alcoa ainda esta investindo em
levantamentos de fauna e parcerias para assegurar
protecao a biodiversidade. O trabalho comecou em 2004,
com a Conservag¢ao Internacional, com o apoio de projetos de
pesquisa e conservagdo no Parque Nacional da Amazonia, em
Itaituba, e agora prossegue em uma das dreas mais ricas em
espécies da regido, entre os rios Tapajés e Madeira, ao Oeste
do Pard e Leste do Amazonas.

38a - ‘Fui ao zooldgico e logo vi que ndo se tratava de um
veado-mateiro (Mazama americana) e muito menos de um
veado-catingueiro (Mazama gouazoubira). Era menor do que
eles costumam ser, com cerca de 40 centimetros de altura, a
pelagem mais avermelhada, mais escuro no dorso, pescoco
cinza nas laterais, manchas brancas na base da orelha, na
maxila e na mandibula. As patas dianteiras eram mais curtas
que as das espécies conhecidas’, conta (Mauricio) Barbanti.
Seu coracdo disparou: ‘Senti que podia estar diante de algo
diferente’.

39a — O proximo passo é encontrar um representante da
espécie em ambiente natural. Isso, sim, foi um desafio.
Predados praticamente por todos os carnivoros, inclusive
o homem, os cervideos sdo bons em fugas: ariscos,
desconfiados e rapidos.

41a — A recompensa vem no dia 25 de junho de 2000. O
primeiro veado-mateiro-pequeno selvagem ¢é capturado;
um macho adulto de 24kg, saudavel e esperto. ‘Era tudo
que a gente queria!’, comemora Barbanti.

O valor dado ao que é ambiental ndo € somente atribuido ao recurso financeiro,
mas pode ser usado de forma a ganhar visibilidade (como no caso de pesquisadores e
empresas). A SD 41a € representativa: a recompensa dos pesquisadores é dada pela
captura de um animal que poderia dar reconhecimento a equipe. O comentario do
pesquisador na SD 38a tem o mesmo sentido: tirar proveito do meio ambiente em razio
de interesses particulares. Como a maioria das fontes sdo lattenizadas, é importante

pensar nos investimentos, prémios e oportunidades que projetos cientificos
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movimentam quando dedicados ao meio ambiente. O sentido geral da matéria, com
certeza, nao € divulgar apenas o mérito dos pesquisadores, mas esse € um sentido que
desliza entre os demais.

Na situacdo das empresas (Alcoa e Vale) as inten¢des podem ser positivas, mas,
diante da valorizacdo de agcdes socioambientais no mercado empresarial, ha de se pensar
que tal sentido pode manifestar interpretacdes outras, relativas a visibilidade e aos
beneficios, frutos da responsabilidade socioambiental. Nesse caso, os sentidos de se
falar em numeros e acdes positivas em relacdo ao meio ambiente podem gerar
significados multiplos: servir de exemplo para outras empresas, ser reconhecidos pelo
seu esforco ambiental ou, ainda, praticar ‘marketing verde’. Liana John deixou claro
(nas respostas enviadas) que ‘Terra da Gente’ ndo realiza matérias pagas nem ha
informes publicitarios mesclados no corpo da revista. “Quando citamos uma empresa no
corpo da matéria, € porque a empresa faz um trabalho reconhecido pela reportagem ou
por especialistas como uma iniciativa de valor ambiental. Nao inserimos o nome de
empresas em reportagens pelo fato de serem anunciantes, nem fazemos merchandising”
- disse a editora.

De qualquer modo, a FD Ecotecnocrética surge nas revistas ambientais, na
maioria das vezes, para que a FD Ecossocial possa questionar sua postura, culminando

em criticas ao seu olhar mecanicista.

12a — Consangiiinidade € um ‘veneno’ para as espécies
silvestres vitimas de fragmentacdo florestal. Quando o
homem transforma floresta continua em ilhas de mata
isoladas, os animais perdem a liberdade de circular atras
de suas presas (ou fugindo de seus predadores); perdem
fontes de alimento e de abastecimento de agua; perdem
acesso aos abrigos, tocas e locais adequados para a
reproducdo; e perdem também a possibilidade de se
reproduzirem fora de seu circulo familiar. Isso §é
particularmente grave para espécies de hdbitos solitdrios que
s0 buscam parceiros na época de acasalamento, como a
maioria dos felinos.

Ademais, os discursos exibem heterogeneidade nos préprios recortes
discursivos. Ha vérios sentidos em tensionamento. Na extra¢do 12a, por exemplo, é
possivel identificar marcas da FD Ecossocial (preocupag¢do com a perda das espécies) e

da FD Naturalista (quando fala dos habitos solitarios das espécies silvestres).



106

Mesclando sentidos de trés filiacdes distintas, os discursos das reportagens de

N

‘Terra da Gente’ variam conforme o tema da pauta. Nas reportagens que se destinam a
descricdo de uma espécie, seus modos de vida e seu habitat, a FD Naturalista é
predominante, afastando/apagando a relacdo do homem com a natureza. Como a
maioria das reportagens de capa segue esse viés, no corpus analisado, os sentidos
predominantes derivam dessa FD. A Ecossocial € a segunda mais recorrente, estando
ligada a atuacdo do homem nos projetos de conservagdo. Por fim, a Ecotecnocratica
ocorre em momentos diversos e esporadicos, seja quando o homem € quem coloca as
espécies em extin¢do (deixando implicita sua relacdo de poder e dominagdo diante das
outras espécies), seja quando os recursos naturais sdo colocados para dar visibilidade,

reconhecimento ou valor econdmico.

‘Mae Terra’

As reportagens de ‘Mae Terra’- semelhantes as de ‘Terra da Gente’- possuem
discursos atravessados por todas as FDs formuladas para essa andlise, entretanto a FD
Ecossocial € a que mais aparece aqui. A relagdo homem-natureza € continua e o apelo
para que mudancas ocorram ou que os leitores se envolvam na causa se repete

continuamente:

9b - Como se fosse um ciclo vicioso, a medida que o
adensamento populacional crescer, se mantidos os
padrdes atuais de atividades humanas, a producio de
gases de efeito estufa também aumentara, agravando o
aquecimento e seus efeitos. Alteracoes econdmicas
profundas ocorrerao e doencas como a dengue, a febre-
amarela, a colera e outros males contagiosos poderio se
espalhar epidemicamente.

10b - A conclusao de que o aquecimento anormal é
resultado da acio humana é defendida por 30
comunidades cientificas do mundo, inclusive das grandes
poténcias industrializadas. Poucas sdo as manifestacoes
cientificas contrarias a esta visdo, uma delas é o da
Associacio Americana de Gedlogos do Petroleo, que
atribui o aquecimento a causas naturais. No entanto,
parece que, como outras manifestacoes individuais, essa
parece agir advogando causa proépria e imediata, em
detrimento do interesse geral de defender a vida do
planeta.

31b - A escassez de agua e as poucas opcoes de
sobrevivéncia forcam milhares de familias a procurar um
novo habitat que geralmente fica dentro ou préximo dos
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parques nacionais. O conflito entre 0 homem e os animais
é constante.

37b — A temperatura da areia durante o periodo de
maturaciao dos ovos influencia diretamente no sexo dos
futuros filhotes: caso a temperatura média seja acima dos
29° C a maioria das tartaruguinhas sera de fémeas. Por
isso a ocupacfo imobiliaria das areas litoraneas utilizadas
para a desova é tao preocupante. A sombra de edificios
acaba esfriando a temperatura da areia e influenciando
na populacao dos animais, agravando para que aumente a
populacao de machos e diminua a de fémeas.

Nas SDs elencadas no bloco acima, destaca-se um discurso explicativo que
expde conexdes entre a atividade humana e a sobrevivéncia de outras espécies. O
descaso com os sinais de desgaste da vida no planeta traz consequéncias que, as vezes,
parecem distantes, entretanto, em um sistema vivo e interdependente (como € o lugar
onde vivemos), nao hd como fugir dos resultados causados por tantos impactos.

A revista possui fragmentos de texto de incentivo as mudangas individuais,
tipicas de um jornalismo engajado. Nao faz o uso de interrogacdes nem interpelagcdes

diretas com tanta énfase, mas trabalha com a tentativa de chegar ao leitor e mobilizé-lo:

18b - A grande esperanca é de que a pressio social e os
processos eleitorais em grandes poténcias como os
Estados Unidos, um dos que mais resistem ao Protocolo
de Kyoto, sejam capazes de modificar a visdo e o
compromisso dos governos sobre a gravidade da situacao
e a urgéncia da adocio de mecanismos para conter o mal
do milénio, que pode levar a destrui¢do do mundo.

34b - Para além dessas questdes, esse dia procura,
principalmente, fazer com que se reflita sobre o modo de
vida criado no século XX, onde se desenvolveu uma espécie
de ‘carrolatria’. Nessa cultura, carro € sindnimo de status, de
prazer, de competicio. Romper com isso € basico, afinal,
ele é responsavel por grande parte dos danos ambientais e
urbanos do ar é gerada por transportes movidos a
combustivel féssil.

38b — As tartarugas marinhas, porém, continuam ameagadas
de extincdo, o que significa ser fundamental dar
continuidade ao programa de conserva¢io, com o apoio
de todos e para o bem de todos os envolvidos.

Ao falar da importancia da pressdo social, da necessidade de romper com o
antigo modo de vida e da relevancia do apoio de todos, traz consigo o sentido de que o
leitor faz parte dessa totalidade. O sentido de coletivo embutido nessas SDs deixa

registrado que o dever de mudangas também € seu, meu, da sociedade enfim.
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Como j4 verificado na andlise de ‘Terra da Gente’, as filiacdes de sentidos
modificam-se em fun¢do da escolha da pauta. Das quatro revistas observadas, duas
capas trazem ilustracdes relativas aos problemas socioambientais (intensificagdo do
aquecimento global e falta de 4gua) e outras duas enfatizam a ameaca as belezas
naturais (savana africana e tartarugas marinhas). Dessa maneira, as primeiras possuem
predominancia na FD Ecossocial, enquanto as ultimas possuem os sentidos divididos
entre esta FD e a Naturalista. Seguem, abaixo, SDs que revelam discursividades ligadas

a perspectiva naturalista:

2

26b — O cenario é relativamente familiar. Animais de
grande porte, alguns ferozes e velozes. Vegetacao rasteira,
arvores esparsas, rios e riachos. De repente, um grande
estouro surge a frente e centenas de zebras, girafas, e
outros tantos bichos atropelam o que estiver pelo
caminho.

27b - Mais adiante, animais gigantescos repousam
enlameados em pequenos riachos. Cobras, lagartos,
passaros, macacos e, felinos tio sanguinarios quanto
belos, compdem um cendrio que ficou imortalizado pelo
imagindrio do homem ocidental, seja através dos cldssicos de
Hollywood , seja através de documentdrios ou da grande
quantidade de livros e revistas sobre tdo fascinante local.

28b - Savana africana, um ecossistema ameacado, que
abriga uma das maiores biodiversidades do planeta e cuja
fauna é, de longe, a mais espetacular para os olhos.

29b - O dominio da savana africana compreende-se por
uma longa e extensa faixa de terra cortando de leste para
oeste o continente africano. Geograficamente, podemos
dizer que a savana se encontra entre dois imensos
desertos na qual estio em permanente processo de
expansao.

30b — O instinto de sobrevivéncia forca milhares de
animais a migrarem para outras areas, cujo nico destino
é a procura de novas fontes de agua e algumas esparsas
areas verdes.

35b — Antes mesmo de o homem habitar a Terra, as
tartarugas marinhas ja transitavam entre os oceanos. Elas
existem, segundo os pesquisadores, ha 180 milhdes de
anos. Nesta longa histéria, sobreviveram a indmeras
mudancas climaticas, coabitaram com animais ja extintos
e presenciaram o desenrolar da vida humana.

36b - Uma fémea pode copular com varios machos em um
mesmo ciclo. Elas, em média, colocam 120 ovos, em 3 a 5
posturas, com um intervalo de 10 a 15 dias entre elas.
Cada desova com um ninho diferente, juntamente com
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um novo risco sobre as areias, com excecao da tartaruga
de couro, que coloca, em média, 60 ovos.

Tais SDs representam o olhar de um meio ambiente que € belo e perfeito, sem a
intervencdo do homem (como se o ser humano nao dividisse o mesmo espago). O
discurso € lidico e remonta a um imagindrio de meio ambiente como algo selvagem,
extremamente oposto a civilizagdo moderna - que € representada pelo homem.

A FD Ecotecnocritica € quase irrelevante nessas anélises. Encontramos uma SD
(17b) que revela a sobreposi¢cdo do interesses econdmicos em relacdo ao equilibrio

ambiental, porém ela € atravessada pelos sentidos da FD Ecossocial:

17b - Em toda Terra, registram-se alteracdes que vém sendo
estudadas para que se tenha uma idéia mais precisa de como
poderd ser e se haverd algum futuro para a humanidade.
Interesses econdomicos ainda se sobrepdem a necessidade
premente de defender a vida, recuperar as areas atingidas
e preservar as condicdes necessarias para a continuidade
da vida no planeta.

Nessa SD, é constatado o sentido ecotecnocratico (‘interesses econOmicos Se
sobrepdem...”), mas ha forte embate de sentidos com a FD Ecossocial. Afinal, aquilo
que € subjugado pela economia é uma ‘necessidade premente de defender a vida’ e
preservar as condi¢Oes necessdrias para a continuidade de vida no planeta’. Isso
demonstra, mais uma vez, a heterogeneidade dos discursos e o conflito permanente do
qual participam os sentidos. O sentido de critica pode ser filiado a FD Ecossocial, mas o
sentido outro (de carater informativo) esta relacionado a FD Ecotecnocratica. Os
atravessamentos sdo constituintes e promotores de mutacdes de sentidos. E preciso
compreender que a construgdo de significados também acontece por meio dos contrastes
e das ambiguidades.

Essa caréncia de outros sentidos no discurso de ‘Mae Terra’ pode ter acontecido
pelo ndmero reduzido de fontes citadas ou, at¢é mesmo, pela auséncia delas (como no
caso da reportagem sobre a savana). H4 um embasamento em relatérios e a citacdo de
especialistas, ambientalistas e pesquisadores de uma forma geral, sem nominagdes. A
unica fonte da reportagem sobre as tartarugas marinhas € de um bidlogo do Instituto

Tamar. Além de ser um tratamento inadequado para a prética jornalistica, escrever cerca

de oito paginas baseadas s6 em entendimento pessoal do assunto certamente influencia a
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predominancia de uma FD unica (Ecossocial nas primeiras duas edi¢des e Naturalista

nas duas ultimas).

‘Sustenta!’

De forma similar aos editoriais, observa-se uma predominancia de um olhar

humanista, preocupado com as relacdes entre homem e natureza. O foco na

sustentabilidade acompanha boa parte das reportagens em anélise.

6¢c - A qualidade de vida dos moradores das grandes
cidades e a propria sustentabilidade das metrépoles esta
ameacada pela falta de mobilidade. Qual é a saida?

7¢c - A qualidade de vida da populacao destes centros
urbanos — por tabela, a prépria sustentabilidade das
metrépoles — esta ameacada por um novo desfio: a falta
de mobilidade. Como € possivel ser feliz numa cidade na
qual se perde uma hora dentro do carro, parado no transito, a
cada dia? Ou, sendo usuario de Onibus, de duas a trés horas
estagnado, sem ar condicionado, misica, e muitas vezes em
pé, espremido como sardinha em lata?

9c¢ - O preco da tarifa, a demora e o desconforto dos
onibus e vagoes de metréo e trens metropolitanos
precisariam ser superados para atrair mais usuarios,
principalmente aqueles que possuem carro, como a
quimica Stella Gongalves, que prefere ficar dentro do seu
carro, parada no congestionamento no fim do dia no
centro da cidade, a optar por um meio de transporte
coletivo. ‘Eu atravesso distidncias enormes diariamente, ndo
d4 para andar de Onibus’.

11c - Para o demégrafo canadense George Martini, do
Fundo de Populacdo das Nacoes Unidas, o colapso das
grandes metropoles pode sim ser revertido, desde que as
politicas piublicas de habitacdo e transporte passem a
atender também a maioria mais pobre da populac¢io. Ou,
como diz Jaime Lerner, permitam que a sociodiversidade
de funcdes, rendas e idades nas ruas e bairros abram alas
para que a mobilidade urbana, enfim, dé sinal verde para
a sustentabilidade das metrépoles.

Essas sequéncias sinalizam para a visdo holistica tanto almejada como

perseguida pelo jornalismo ambiental. O problema da falta de mobilidade ndo € s6 visto

pelo excesso de automoéveis, mas ponderando sobre os outros meios de transporte, a

(falta de) qualidade de vida, politicas publicas de habitacdo, a necessidade do uso dos

veiculos, o descaso com as condi¢des dos transportes publicos € o planejamento urbano,
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a sustentabilidade das metrépoles. A partir desse olhar plural, percebe-se que a nocao de
meio ambiente perpassa toda a matéria por meio das conexdes feitas entre natureza e
homem. Compreende-se que o enfoque ambiental se d4 por meio da problematizacio
plurivoca, do interesse com o bem-estar social e com a sustentabilidade do ambiente nas
grandes cidades. Aqui, novamente, o que predomina é a FD Ecossocial.

Nas SDs que seguem, enfatiza-se a conexao entre a problematica ambiental e as

rotinas didrias da maioria da populagao brasileira (a urbana):

16c - Domingo de sol, familia reunida. Diante da
churrasqueira, a espera do ponto ideal da picanha, €
improvével que alguém pare e pergunte de onde teria vindo
aquele pedaco de carne. ‘Do supermercado da esquina’, seria
a resposta mais rapida. ‘Do frigorifico’, seria outra, mais
elaborada. Mas e antes? E quando esse bife ainda era parte
de um boi inteiro, vivo, andando por um pasto? Vocé ja se
perguntou como tera sido o processo até ele chegar a sua
mesa? Sem querer estragar seu almoco, a maneira como é
produzida a carne que comemos — e tudo que se consome
em qualquer lugar do mundo — merece um pouco mais de
nossa atencdo. Ela tem relacio com as questoes
socioambientais que o mundo se vé obrigado a enfrentar
hoje para garantir seu futuro.

17c - A carne brasileira é um dos principais vetores do
desmatamento da Amazénia, avisa um estudo lancado no
final do més passado que dimensiona a rede complexa que
une nossos habitos do dia-a-dia a destruicdo da maior
area continua de floresta tropical do mundo. Intitulado:
‘Conexoes Sustentaveis Sdo Paulo — Amazonia: Quem se
beneficia com a destruicio da Amazénia?’, o trabalho
elaborado pelos jornalistas das ONGs, Repoérter Brasil e
Papel Social Comunicacdo, verifica os impactos
ambientais e sociais causados pelo avanco da
agropecuaria, do extrativismo, das plantacoes de soja até
os financiamentos piiblicos e privados sobre a floresta.

23c¢ - Comprar faz parte do dia-a-dia, mas o padrao
consumista de uma parcela da populacio tem efeitos
desastrosos no planeta. As vésperas do Natal (e das
compras desenfreadas), Sustenta! propoe uma reflexao:
por que comprar € sinénimo de felicidade? Como ser mais
consciente?

24c - Diz uma velha histéria que o homem feliz ndo tinha
camisa. Em plena sociedade de consumo, é impossivel seguir
o lema. Comprar faz parte do dia-a-dia, marca as relacoes
sociais, é a base da economia. Ainda mais na época de
Natal: com crise ou nio, € hora de celebrar a fartura e ir
as compras. O problema é que o consumismo chegou a
niveis insanos no mundo, aumentando a demanda por
matéria-prima, a producio de lixo, a pressio sobre o meio
ambiente. Resolver esta questdo ndo € simples — mas
precisamos encarar. Um relatério da organizacio WWF
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mostra que consumimos 30% acima da capacidade
regenerativa do planeta.

Essas abordagens condizem com o pensamento dos ambientalistas de ‘pensar
globalmente e agir localmente’ e, também, com o objetivo do jornalismo de aproximar a
tematica do cotidiano das pessoas (e, em razdo disso, representar um valor-noticia que
atraia um grande nimero de leitores). Expondo fatos, suas explica¢des, consequéncias e
questionamentos, ‘Sustenta!” promove um jornalismo provocativo. Também incita o

leitor na mudanca de atitude, como nas SDs abaixo:

19¢ - Apesar de estar na ponta final da cadeia, quem
compra tem poder de provocar mudancas. ‘O consumidor
pode usar seu poder de compra para pressionar a rede de
varejo a adquirir apenas produtos de fornecedores que
tenham cadeia produtiva legal’. Para p6r um freio no
ritmo de destruicio, o consumidor nao precisa abrir mao
de comer carne, comprar moveis ou usar 6leo de soja. O
que € preciso € riscar da lista de compras aquelas marcas
que insistem em violar os principios éticos e de
responsabilidade. Nesse sentido, é util acompanhar o
levantamento que o relatério faz de cada setor produtivo na
Amazodnia, a comecar pela pecudria.

27¢ - E importante ter em mente que cada bem de
consumo € fruto de uma cadeia de producio que gera
impactos. ‘Na cadeia produtiva convencional, hd enorme
actimulo de poder e riqueza. Estudos mostram que o pequeno
produtor acaba ficando com uma parcela minima da renda
final’, diz Fabiola Zerbini.

29¢ - Influencie pessoas para essa nova consciéncia. O
Natal e o final do ano sdo épocas de balanco e
oportunidade para refletirmos sobre o mundo que
estamos deixando para as futuras geracoes.

E possivel observar também que a FD Ecotecnocratica (aquela em que o meio
ambiente € visto como fonte para o desenvolvimento econdmico e/ou desconectado da
natureza) se cruza e transpassa a FD Ecossocial, que pode ser vista como a principal (a

que mais se repete).

20c — O ministro (Carlos Minc) aponta os desafios a serem
enfrentados na regido: ‘Queremos desmatamento ilegal zero e
isso ndo se consegue apenas com Ibama e Policia Federal.
Vocé fecha uma serraria ilegal em uma hora, mas nao
substitui 50 empregos em uma hora. Tem que haver um
novo modelo de sustentabilidade’.

26c — Fatima (Portilho) considera um erro do movimento
ambientalista tachar o que é ‘certo’ e ‘errado’. ‘Nao faz
sentido dizer que se consome demais ou de menos. E
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preciso levar em conta a funcao do consumo, fundamental
para a reproduciio material e simboélica da sociedade’.

Nos destaques acima, o meio ambiente € visto como barreira para o
desenvolvimento sociocultural. O meio ambiente € posto como algo secunddrio na vida
moderna das pessoas, como um entrave para a evolucdo da sociedade. Nesses casos, as
questdes ambientais prejudicam a economia, € o consumo € elevado a um valor
simbodlico fundamental para a sociedade. Sob a perspectiva desta FD, o que € rentdvel
possui mais poder de decisdo. Nos textos de cunho econdmico ou cientifico-
tecnoldgico, geralmente ha um dominio dessa FD, ja que o meio ambiente € tido como
objeto de investigacdo para escolher solucdes que possam otimizar 0s recursos naturais.

A FD Naturalista nao foi encontrada nas reportagens de capa das primeiras trés
edicoes de ‘Sustenta!’. O objetivo de tornar o meio ambiente proximo do cotidiano das
pessoas o conduz a permanecer sob a FId, que percebe a vida no planeta como
responsabilidade de todos.

O discurso de ‘Sustenta!” aproxima-se daquele proposto pelas teorias do
jornalismo ambiental, filiando-se, de maneira marcante, a FD Ecossocial. E um discurso
que busca um aprofundamento entre as relacdes humanas com a natureza, o que
sublinha a nocdo de meio ambiente colocada por Bueno (2007) e assumida como
referéncia nesse trabalho.

Esta andlise nos permite verificar que, para a revista ambiental ‘Sustenta!’, o
meio ambiente € tratado a partir de uma abordagem holistica, multipla e diversificada. A
visdo que predomina, conforme a investigagdo sobre as formagdes discursivas, € a de
um meio ambiente integrado com a vida cotidiana do homem moderno, levando as
questdes sociais, politicas e econdmicas a interconexao com a preocupacdo ambiental.
Além de optar por enfoques cidaddos, a publicagdo em questdo traz questionamentos
pertinentes e provocativos sobre nosso modo de ver o meio ambiente. De maneira
alguma ele reduz a problemdtica. Ao contrario, amplia o repertéorio dos leitores e busca
sua mobilizacdo frente a acdo socioambiental. A ideologia que permeia tais formagdes
discursivas € aquela comprometida com o futuro do planeta, engajada no bem-estar de

todos.

‘Aquecimento Global’
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Esta revista ndo possui SDs filiadas a FD Naturalista. Talvez em fun¢do dos
temas abordados, ndo consegue construir o meio ambiente como algo distante do
homem. A FD Ecossocial é a que mais se destaca em todas as reportagens. Nas
sequéncias seguintes, essa relacdo intima entre homem-natureza pode ser percebida,
especialmente, pelas consequéncias dos danos causados ao meio ambiente que

reverberam no cotidiano da populacao:

5d - Metade das arvores cortadas no mundo é usada como
combustivel. [...] Além de provocar o empobrecimento
acelerado da biodiversidade, com impacto direto na vida
de milhdes de pessoas que dependem da floresta para
sobreviver, o desmatamento ¢ também uma importante
fonte de emissoes de gases do efeito estufa.

8d - Onde ha grandes rios correndo pela floresta, o
desmatamento tende a acontecer para que sejam erguidas
usinas hidrelétricas, como as duas que, recentemente,
foram licenciadas pelo Ibama para ser construidas no Rio
Madeira. As barragens alagam uma area enorme, fazendo
imergir ecossistemas inteiros, ao mesmo tempo que
diminuem o volume de agua do rio que continua depois
dos pareddoes de concreto. A alteracio ambiental
provocada nas florestas pelas hidrelétricas, apesar de
serem consideradas produtoras de energia ‘limpa’, é
grande.

13d - As conseqiiéncias das mudancas climdticas vao muito
além do aumento do nivel dos oceanos e da desertificagdo.
Com o aquecimento global, também surgem os refugiados
ambientais — pessoas que nao conseguem sobreviver em
seus locais de origem por causa da degradacio do meio
ambiente. Sem alternativa, eles buscam refiigio em outros
lugares, ignorando o perigo. Muitos desalojados
permanecem no seu préprio territério, como os migrantes
nordestinos, no Brasil, que buscam escapar da seca, e as
vitimas do furacdo Katrina, em Nova Orleans, nos Estados
Unidos.

14d — A pobreza associada aos problemas ambientais ¢ uma
causa adicional. Ma nutricio, aumento da populacio,
desemprego, rapida urbanizacio, doencas cronicas,
politicas governamentais desastrosas e conflitos étnicos
também ‘encabecam’ a lista dos motivos que levam a
populacao a se refugiar e a dificultar a distincao entre os
desalojados ambientais e as pessoas que abandonaram
suas casas por problemas financeiros.

18d — Com freqiiéncia, os terremotos estao relacionados a
motivos naturais, mas a interferéncia do ser humano na
natureza provocou a ocorréncia de sismos. “Estes podem
ser induzidos por atividades humanas, como injecao sob
pressio de fluidos na rocha, enchimento de lagos
artificiais em usinas hidrelétricas, explosdes nucleares,
atividades de extracdo de dleo, escavacées de minas de
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carvao. No Brasil, ha casos de inducio de abalos sismicos
pela perfuracio e exploracao de pocos profundos para
agua subterrinea e enchimento de lagos artificiais em
usinas hidrelétricas”, conta Tereza, que também ¢
especialista em Geotermia e Sismicidade Induzida.

24d - Com o aumento acelerado da populacio e a
urbanizacio, os problemas de qualidade e escassez de
agua tém se agravado pela presenca de residuos,
substincias organicas e téxicas, e pela qualidade do ar. O

2

problema é sinérgico e envolve fatores como o
desmatamento, substincias despejadas na agua e esgoto
sem tratamento. O conjunto é o problema, que altera os
ciclos hidrolégicos, piorando a qualidade da agua em
certas regioes’, opina o pesquisador (José Galizia
Tundisi).

Nessas extragdes, hd sempre uma forma de conexdo entre a agdo humana e a
natureza, geralmente apontando os resultados das atividades humanas que ndo respeitam
a Terra como um sistema unico, vivo e que reage: o uso das matas como forma de
combustivel pelos homens envolve a perda da biodiversidade, impactos referentes a
sobrevivéncia e a emissdo de gases do efeito estufa. A construcdo de barragens traz
prejuizos para os ecossistemas locais e diminui o volume de dgua (que certamente fard
falta para os seres vivos que dela dependiam, trazendo desequilibrio ambiental). O
aquecimento global — fendmeno natural, mas que € intensificado pela emissdao
descontrolada de gases-estufa decorrentes da atividade humana — acarreta problemas de
vdrias ordens, entre eles o de refugiados ambientais. Terremotos podem ser induzidos
pela tentativa humana de construir um ambiente artificial (forjar lagos, implodir areas
rochosas, etc.) e gerar resultados devastadores para o planeta. Enfim, sdo SDs que
demonstram a delicada teia de conexdes existentes entre as questdes que compdem O
meio ambiente. O homem € parte dele e, causando interferéncias, ndo apenas alterard a
vida ao seu redor, como modificard profundamente o espaco no qual vive e do qual
depende.

Na sequéncia, a relacdo ‘turbulenta’ entre homem e natureza € posta em
evidéncia: a dgua foi usada por muito tempo de forma irresponsavel — apenas como
recurso para o bem-estar humano. A FD Ecossocial lembra que ela € um ‘bem’ de todos
e que o seu uso indiscriminado pode trazer prejuizos em qualquer parte do globo
terrestre (23d). Além disso, explicitar as razdes do desequilibrio ambiental (6d) e expor

a apropriacdo indevida dos conhecimentos tradicionais (30d) em prol de lucros sao
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construcdes discursivas concordantes com os sentidos que ddo contorno a ideia de

equilibrio entre homem e natureza.

6d - J4 removemos perto de dois tercos de todos os
ecossistemas terrestres do planeta e o substituimos por
sistemas agricolas. Acontece que, ao substituir florestas
por culturas de plantas alimenticias ou por fazendas de
gado, a Terra perde a capacidade de controlar o proprio
clima e sua quimica.

23d — A escassez de agua e a gestiao dos recursos hidricos
revelam um cenario de total atencdo na turbulenta
relacio entre o ser humano e a natureza. E um panorama
nada animador, que ndo se traduz apenas em projecdes
catastroficas, mas se manifesta no dia-a-dia da populagdo
mundial. Por muito tempo, a abundancia da dgua fez que o
homem a utilizasse de maneira irresponsdvel, como se fosse
um bem livre de maiores implicacdes. Porém, nio € isso que
se verifica em diversas regides do planeta.

30d — Um dos pontos sensiveis da discussdo em torno da
biopirataria é a questaio da apropriacio e da
monopolizacdo dos conhecimentos das populacoes ditas
tradicionais, como os indigenas conhecedores de plantas,
ervas e substratos.

A FD Ecotecnocrética, as vezes, cruza a FD Ecossocial, na medida em que a
necessidade de crescimento econdmico e a justificativa de se acabar com a miséria

irrompem nessas SDs, como € o caso da extragdo 7d:

7d - Encurralados no paradoxo entre se desenvolver (e
acabar com a miséria da populacio) ou preservar as
riquezas naturais, muitos paises nido conseguem deter o
avanco de destruicao de suas matas. O Brasil, onde se
encontra a maior parte da Floresta Amazdnica, ¢ um bom
exemplo: a0 mesmo tempo que o governo adota um plano
de ‘desmatamento zero’ em sete anos aprova a construcao
de duas hidrelétricas no Rio Negro.

Nessa SD, o olhar ecotecnocritico é posto como solucdo para acabar com a
miséria da populagdo e, ainda, de forma excludente a preservacdo das riquezas naturais
(ou queremos nosso ambiente protegido ou o fim da miséria). Essa € uma abordagem
que s leva em conta os interesses baseados no lucro e que utiliza um aspecto social de
forma a mascarar suas intencdes mercantilistas. O crescimento econdmico (que €
sindbnimo de desenvolvimento para essa Fld) ndo estd relacionado, necessariamente,

2

com a preocupagcdo de condi¢des sociais igualitdrias. E ingénuo acreditar que tal
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colocacdo € mesmo um paradoxo. A preservacdo das florestas é uma acdo em prol da
qualidade de vida e da sustentabilidade deste planeta. A questdo brasileira, inserida
como exemplo do paradoxo, € uma questdo politica, mas, acima de tudo, econdmica.
Contudo, levando em considerac¢do o contexto de onde a SD € extraida (de um discurso
filiado a FD Ecossocial), pode-se compreender que os sentidos expostos, ainda que
antagonicos, representam uma critica da revista aos fatos apresentados, permanecendo
vinculada a visdo ecossocial.

No discurso das reportagens de ‘Aquecimento Global’, hd varios sentidos
filiados a FD Ecotecnocrética. De todas as revistas analisadas, € a que possui mais
deslocamentos de sentido para construir uma ideia de meio ambiente como fonte de
recursos para o enriquecimento de poucos, mesmo que seja complementada pelos
sentidos da FD Ecossocial:

25d — De acordo com um relatério divulgado pela ONU no
inicio de 2008, o acesso a agua sera a principal causa de

conflitos armados nos proximos 25 anos, especialmente
em regides mais carentes como o continente africano.

29d - De acordo com o Instituto Socioambiental (ISA), a
diversidade biolégica talvez seja a tnica esfera que coloca
o Brasil como o pais mais rico do planeta.

Nessas duas primeiras SDs, vé-se que os sentidos dados ao meio ambiente estdo

ligados ao poder (de acesso a dgua) e a visibilidade ou reconhecimento mundial (o
Brasil é o pais mais rico do planeta em diversidade biolégica). Em ambos os casos, o
que se ressalta é o valor do recurso em dado espaco geografico e nao o entendimento do
bem como algo de todos.

Também os interesses financeiros ficam claros nas SDs abaixo, as quais os
sentidos filiados a FD Ecotecnocratica explicitam um meio ambiente que € sinonimo de

matriz energética. Novamente aparece o discurso no qual o desenvolvimento nao pode

ser interrompido a favor da natureza e em detrimento do lucro.

34d - No ranking dos maiores emissores de gases-estufa
do mundo, cada pais apresenta a lista que lhe convém. A
China, que surge como o maior emissor do mundo,
desbancando os EUA, em funcio do crescimento
economico e da matriz energética baseada em carvaio,
prefere classificacoes que usam como critério as emissoes
per capita, caindo, assim, para a oitava posicio, devido a
sua enorme populacio.
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36d — A China e outros Estados em expansdo prometem
colaborar nos esforcos globais contra o aquecimento, mas
dizem que é cedo para falar em limites de CO?, ja que o
uso intensivo de energia é essencial para o crescimento
economico desses paises.

37d - Lula sugeriu que os mais ricos assumam uma
responsabilidade historica sobre suas emissoes de carbono
no passado, e nao exijam dos paises em desenvolvimento
que cortem as emissdoes a ponto de prejudicar suas
economias.

Seja ocultando danos sobre a emissdo de gds carbOnico ou ignorando a
necessidade de limites para tal emissdo, seja buscando motivos para continuar agindo
contra o meio ambiente, os sentidos que circulam nessas reportagens colocam o homem
como detentor da natureza que estd enquadrada nos limites geograficos culturalmente
delimitados. Esta tudo compartimentalizado e a disposi¢do do homem para gerar o que
ele bem entender. A FD Ecotecnocratica ¢é antagdnica a Ecossocial (que,
independentemente dos limites espaciais de cada pais, enxerga a completude do planeta
e a interdependéncia de todos os seres), porém, nas reportagens dessa revista, os
discursos se atravessam e geram significados conflitantes.

H4 o dominio da FD Ecossocial, mas os sentidos opostos, filiados a FD

Ecotecnocratica, constroem sentidos multiplos sobre o meio ambiente.

5.5 As Estratégias Discursivas que movimentam o Discurso Ambiental

Todo discurso sempre tem uma intencao: sempre € formulado visando a algum
objetivo (convencer, romper, alertar ou conquistar a confiabilidade diante do
destinatdrio). Assim, nas revistas ambientais, também sempre hd uma razio ou intento
para se falar de meio ambiente, e isso pode ser percebido por meio da desconstrucao de
seus discursos e dos procedimentos mais recorrentes na producdo desses.

As estratégias discursivas sdo as variacdes de artificios marcadas dentro de um
tipo ou género de discurso. De acordo com Veron (2004, p. 245), “as referidas variacdes
estratégicas remetem muito diretamente aos fendmenos de concorréncia interdiscursiva,

proprias do campo da discursividade enquanto mercado de producio de discurso”. Isso
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significa que as estratégias podem ser verificadas a partir das diferencas de discursos
dentro de um mesmo campo que engloba o género dos produtos5 7.

No ‘Dicionério de Andlise do Discurso’, Charaudeau e Maingueneau (2004, p.
219) afirmam que as estratégias “dizem respeito ao modo como um sujeito, individual
ou coletivo, é levado a escolher, de maneira consciente ou nio, determinado nimero de
operacdes linguageiras (recursos lingiiisticos e/ou discursivos)”. Essa escolha estd
relacionada ao imagindrio e as representacdes que o sujeito que mobiliza as estratégias
tem de si e do outro, a situagdo de comunicagdo e as intengdes que tem com o discurso
que constréi. A natureza de cada estratégia estd vinculada ao objetivo que ela busca
provocar no outro (pode ser de legitimidade, de convencimento, de convocacio, etc.).

Analisando-se as estratégias discursivas mais recorrentes em cada revista, €
possivel demarcar como o meio ambiente € discursivamente estruturado e,
consequentemente, quais sdo os efeitos de sentido que ali estdo costurados. Sublinho
que toda estratégia discursiva procura determinado sentido. E claro que nem sempre as
estratégias pensadas no ato da producdo terdo a resposta esperada quando alcancardo a
instancia de recepcao, porque o processo de recep¢do de mensagens € complexo e nao
ha garantias de que o destinatdrio receberd a estratégia da forma imaginada pelo seu
produtor. Ha influéncias de contextos e repertorios, além das possibilidades de fuga e
desvio oportunizadas no percurso que existe entre enunciador e enunciatario.

Peruzzolo (2004) coloca que hd dois mecanismos principais existentes para
assinalar os efeitos de sentido expressos no discurso: a projecdo do sujeito e 0s recursos
persuasivos. Ainda que os dois se confundam por ter como fun¢do primeira persuadir o
outro, a projecdo dos sujeitos determina a constru¢do de efeitos de proximidade,
afastamento, testemunhalidade, autoridade, imparcialidade, entre outros, enquanto 0s
recursos persuasivos ocupam-se de construir os efeitos de referencialidade e, somando-
se aos investimentos tematicos e figurativossg, funcionardo como realocadores de

sentidos.

7 Veron (2004, p. 244-245) chama de género-P aquele género que “permite designar e classificar o que

se deve chamar de produtos [...] Na caracteriza¢do de um género-P, entram muito frequentemente em
considerac@o algumas invariantes de “conteido”, isto €, um conjunto relativamente estavel de campos
semanticos € assumido”.

Nas palavras de Peruzzolo (2004), a tematizagdo compreende os tragados semanticos (pensamentos,
ideias, valores) que o enunciador quer fazer circular no seu discurso; j4 a figurativizacdo reveste os
tracos com lembrancas sensoriais (figurativizar é fazer uma imagem para referenciar as representacdes
vividas).

58
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Os textos das reportagens e os editoriais sdo materialidades repletas de marcas
que nos levam a detectar as especificidades de cada discurso. Com base nesses espacos
discursivos, far-se-d o rastreamento das estratégias que ajudam a compreender como o

meio ambiente € construido discursivamente para cada revista ambiental.

5.5.1 Formas de expressar o Meio Ambiente

Sendo o discurso das revistas ambientais, em primeira instancia, um discurso
caracteristicamente jornalistico, ¢ de se esperar que as estratégias discursivas que
predominem no campo do jornalismo também se facam presentes nas publicagdes
ambientais em foco. O jornalismo, de uma forma geral, ainda tende a seguir a tradi¢do
da objetividade (onde eles tentam omitir a subjetividade, propria do enunciar) e, para
tanto, faz uso de recursos para manter a enunciacao distante do discurso e firmar o que é
dito como fato concreto, real. Essa é uma estratégia de enunciacdo (que tem o efeito de
afastamento, de mero ‘relator dos fatos’), pela qual o jornalista procura firmar, de modo
concreto, sua funcio informativa.

No discurso, a objetividade aparece pelo uso de recursos que emitem efeitos de
objetividade, como o uso da terceira pessoa do singular ao invés da primeira pessoa,
exclusdo de adjetivos e de advérbios de modo, além da utilizacdo abundante de
referentes e testemunhas. As estratégias discursivas que geram esses efeitos sdo
frequentemente encontradas em razao da tradi¢do jornalistica e da necessidade de a
atividade se fazer credivel.

As estratégias de referencialidade sdo percebidas quando sdo notadas as
ancoragens de elementos concretos ao dito, como datas, espacos geogréficos,
fotografias, nomes préprios. Sao essas estratégias que geram o efeito de realidade no
discurso jornalistico. Essas marcas permitem que o leitor confie no que estd escrito
como algo que de fato ocorreu, remetendo ao destinatario indicadores de uma existéncia
que € familiar, que é reconhecida.

Ja as estratégias de testemunhalidade podem ser identificadas nas citagdes
diretas e indiretas das fontes (as testemunhas) da reportagem. A ancoragem em
especialistas, governantes, pessoas que detém certo conhecimento ou vivenciaram um

acontecimento geram o efeito de realidade também. As vezes, a escolha da fonte possui
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um efeito complementar: o de autoridade. Nos discursos das revistas, as estratégias de
testemunhalidade sdo constantes, jad que as noticias e reportagens carecem de
depoimentos para receberem credibilidade (um efeito segundo a estratégia de
testemunhalidade).

Nas publicacdes ambientais, assim como nos demais produtos do jornalismo,
essas estratégias discursivas sdo comuns. O meio ambiente €, com frequéncia,
construido discursivamente a partir de pesquisadores, professores, especialistas ou
outras autoridades do assunto. Fala-se de meio ambiente na terceira pessoa, e ele é
sempre atrelado a materialidades que o situem a certo espago geografico.

O que se busca distinguir aqui sdo as peculiaridades com que cada revista do
corpus expressa seu discurso sobre meio ambiente. Ha varias estratégias comuns, tipicas
do jornalismo, porém ha vdrias outras que singularizam o discurso ambiental de uma
publicacdo para outra.

A partir de um rastreamento apurado em todas as revistas escolhidas para esse
trabalho, destaco seis estratégias discursivas que prevalecem no discurso jornalistico
sobre meio ambiente. E importante deixar claro que as estratégias aqui reveladas ndo
sdo exclusivas do discurso jornalistico sobre meio ambiente, podendo ser encontradas,
em maior ou menor recorréncia, em outros discursos. Foram destacadas estas seis,
porque elas se sobressaem pela quantidade com que aparecem nos discursos do corpus
e, € claro, pela intima relacdo com a perspectiva do jornalismo ambiental. Fago agora
uma breve apresentacdo de cada uma delas e, em seguida, parto para a analise individual

das estratégias discursivas de cada revista.

Estratégias pro-ativas ou de encorajamento — Produzem efeitos de sentido
relacionados a esperanga. Sao detectadas por meio da €nfase das acdes positivas em

relacdo ao meio ambiente.

Estratégias alarmistas — Produzem efeitos de sentido de ameaca a vida, de perigo

iminente, de medo. Sao detectadas por palavras que amedrontam o leitor.

Estratégias pedagogicas — Produzem efeitos de sentido relativos ao ensinar, educar,
explicar os conceitos. Sdo detectadas sempre que um vocdbulo € ‘traduzido’ e

exemplificado para o leitor.
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Estratégias de reverenciacio a natureza — Produzem efeitos de sentido que enaltecem
as belezas naturais. Sao detectados por adjetivagdo positiva, uso do diminutivo e formas

poéticas de se referir a0 meio ambiente no qual o homem nao tem espaco.

Estratégias de inclusao do leitor — Produzem efeitos de sentido de concordancia com

aquilo que estd sendo dito, como se ele pertencesse a mesma formacgao ideoldgica do

discurso. Aparece sempre que os verbos sdo conjugados na 1.* pessoa do plural ou
(13

quando se inserem expressdes como ‘“todos nds”, “a gente”, “os consumidores”, “os

brasileiros”.

Estratégias de interpela(;a"uo59 — Produzem efeitos de sentido de intimagdo, de
chamamento do outro. Sdo detectadas quando interrogacdes ou evocagdes (uso do

imperativo) sdo postas no decorrer dos discursos.

‘Terra da Gente’

As estratégias utilizadas pela ‘Terra da Gente’ nos fazem ver o meio ambiente
como algo distante do leitor (de todas as revistas, € a que mantém destinatario mais

distante do seu discurso). Em razdo do predominio da FD Naturalista, é de se esperar

N

que as estratégias de reverenciacdo a natureza sejam as mais acionadas. Essas sdo
estratégias que realcam as belezas naturais pelo uso de adjetivos que engrandecem essa
visao selvagem de natureza intocada ou a utilizacdo do diminutivo e de tragos poéticos.

Seguem alguns exemplos:

5a - Essa situacdo mudou rapidamente quando se descobriu
que o gravatazeiro (Rhopornis ardesiacus), um passarinho
comum na regido, na verdade era uma ave rara: s§ existia na
mata de cip6 dali, uma vegetacdo meio Caatinga, meio Mata
Atlantica, da qual s6 restam 2,6% da 4rea original.

19a — Para Sztutman, os pequenos t€m o papel de levar a
conscientizacdo para dentro de casa: ‘As criancas se
encantam com os tracajazinhos, interagem, se divertem,
criam uma relacdo direta. Os pais, claro, olham e se encantam
com esse encantamento’.

A interpelacdo € uma estratégia da interlocu¢do. Os fendmenos da interlocucdo sdo os que envolvem o
eu e o tu e suas relacdes ndo objetivizadas. Os sentidos de interlocucdo estdo relacionados a
subjetivizacdo do discurso. Eles podem ser reconhecidos quando se percebe uma tentativa de
‘conversa’ do enunciador com o enunciatirio, podendo ser mais ou menos fatico, dependendo dos
motivos de quem escreve.
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20a — ‘O envolvimento das criancas leva ainda ao
envolvimento das escolas, contribuindo para a disseminagdo
do projeto entre os adultos. O conceito de alimentos ganhou
uma conotac¢do de futuro, a tal da seguranca alimentar. Ao
liberarem os filhotes com os demais coleguinhas da escola,
cria-se a idéia ndo de esse bichinho como animal de
estimag@o, mas, sim, de que esse € um bem comum de todos
noés coleguinhas da escola, da aldeia e das Terras Indigenas’,
enfatiza Silveira, coordenador do projeto.

24a - Olhar docil e semblante calmo, com uma pequena
mascara amarela escura contrastando com o topete
dourado, reluzente ao sol.

27a — Considerando, porém, a resisténcia dos fragmentos da
Mata Atlantica a expansdo da agricultura e das cidades
nordestinas — e considerando a capacidade de esses
remanescentes de mata resguardarem refigios para vdrias
espécies endémicas de pdssaros, algumas espécies recém-
descobertas de borboletas e provaveis espécies novas de aves
de rapina — ndo ¢é demais sonhar com a possibilidade de ver,
um dia, numerosas cabecas douradas saltitando pelas

copas de arvores seculares.

28a - A Amazonia gera e alimenta sonhos hd pelo menos 4
séculos. Cheia de superlativos, abriga imensas riquezas
naturais e altissima biodiversidade. E onde fica a maior
floresta tropical do mundo, 0 maior rio do mundo, 0 maior
volume de dgua doce do mundo, a maior mina de ferro do
mundo, o maior peixe de escamas do mundo, a terceira
maior reserva de bauxita do mundo e varios outros ‘maiores
do mundo’ seguidos de ‘maiores do Brasil’ e ‘maiores de
regiao’.

Ao usar o diminutivo para tratar do passaro, das criangas indigenas e dos tracajas

(SDs 5a, 19a e 20a) e caracterizar o macaco-galego de forma literdria: ‘olhar décil e

semblante calmo, com uma pequena madscara...” (SD 24a), a revista torna lddico o

discurso descritivo das reportagens. Tais estratégias, que enaltecem peculiaridades da

vida afastada da civilizagdo, estdo constantemente entrelacadas ao discurso das

reportagens. A SD 28a demonstra a abundancia de adjetivagdes inscritas nos aspectos

naturais do discurso dessa revista.

Outro tipo de estratégia presente em ‘Terra da Gente’ sdo as chamadas pro-

ativas ou de encorajamento, aquelas que destacam agdes positivas (aparecem

geralmente nos editoriais):

la — Melhor que iniciar o ano dando boas neticias é comecar
divulgando bons exemplos concretos. Por isso, guardamos
para esta edi¢cdo algumas historias com claras mudancas de
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atitude, sempre na esperanca de ver casos assim
multiplicando-se pelo nosso Pais pelas mios da populagio,
com o apoio das mais diversas instituigdes.

21a — A segunda soltura estd prevista para este més de maio.
Enquanto vocé 1€ essa reportagem, os indiozinhos do
Oiapoque devem devolver aos rios e as lagoas cerca de 470
filhotes de tracajds. Ao nadarem de volta para a liberdade,
levam consigo a alegria das criancas e consagram o
sucesso do trabalho de etnoconservaciao. Levam adiante o
velho ciclo de vida de sua espécie e a esperanca de
sobrevivéncia da cultura indigena do extremo norte do
Brasil.

36a - Compartilhar o que sabemos com as novas geracoes
nao € apenas nossa obrigacao como equipe. E também um
imenso prazer. E nenhuma outra experiéncia de nossos 4
anos de existéncia como revista traduziu esse compartilhar
tdo bem como a oportunidade de levar quatro leitores-mirins
para a Mata Atlantica, neste més de outubro.

Ao dar énfase para aspectos positivos que estdo sendo desenvolvidos a favor

do meio ambiente, outra estratégia discursiva € posta em funcionamento: a de inclusao

do leitor. Assim, além de incentivar o publico por meio de ‘boas noticias’, ‘Terra da

Gente’ insere seu leitor nos desafios e propostas para um planeta melhor. Veja, nas SDs

abaixo, que a inclusdo pode se dar tanto pelo uso da terceira pessoa do plural, como por

expressoes que indiquem o coletivo:

10a — O reuso da 4gua ajuda a reduzir desperdicios e a
conservar os recursos hidricos. Comecamos a acordar para
essa alternativa um tanto tarde, pois muitas de nossas
praticas atuais s3o poluentes e esbanjadoras. Mas ainda hd
tempo, se reaprendermos a enxergar na natureza uma fonte
de inspiragdo.

24a - E nés precisamos fazer mais do que esperar que o fio
agliente. Precisamos multiplicar nossas acdes e contribuir
para tecer reforcos, amparando estas e outras espécies
igualmente ameacadas na eterna batalha pela sobrevivéncia.

Entdo o discurso de ‘Terra da Gente’ funciona a partir de, principalmente, trés

estratégias discursivas: a de reverencia¢do a natureza (contundente com o dominio da

FD Naturalista), a pré-ativa (em sintonia com a linha editorial da revista que investe na

agenda positiva) e a de inclusdo do leitor (j4 que busca informar para aumentar os

N

adeptos a conservagdo). As estratégias alarmistas, que expdem aspectos tragicos,

dificilmente sdo encontradas. Exemplos raros sao os que seguem:
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25a — Segundo Marcelo Marcelino, até agora foram
confirmadas apenas 8 localidades com ocorréncia de macaco-
galego. A estimativa € algo em torno de 200 individuos em
vida livre. Isso coloca a espécie num estado extremamente
critico de conservagio.

34a — Em diversos casos, o esforco em cumprir leis e normas
ambientais veio com a necessidade das mineradoras se
diferenciarem dos garimpos, cujo rastro de destruicio ainda
se faz presente nos rios e no relevo de muitas localidades
amazonicas.

Nessas duas SDs, ha marcas de algo que estd em perigo e talvez ndo tenha
reversdo. Sao formas de elaborar o discurso de modo a sensibilizar o leitor pelo medo,
pela perda. Ainda que ‘Terra da Gente’ se estruture a partir dos aspectos positivos, ao

falar de meio ambiente, tais marcas sdo dificeis de ser excluidas em funcdo da realidade

dos dados.

‘Mae Terra’

‘Mae Terra’ se diferencia das formas de expressar o meio ambiente pelo uso
quase excessivo de estratégias discursivas de pedagogizacio, que sdo entendidas como
as formas de se tentar produzir determinados efeitos de sentido relacionados ao educar,
ensinar. Nelas persiste a ideia de explicar o que significam os fendmenos ambientais. O
meio ambiente € visto, pelo discurso da revista, como algo ainda ndo compreendido por
muitas pessoas € que, por isso, precisa ser decifrado, decodificado, compreendido e
exemplificado.

2b - Mae Terra € uma publicaciio voltada para levar ao
publico nocoes basicas dos problemas ambientais do
planeta. Nossa missdo é introduzir o leitor aos temas de
relevincia de modo didatico e objetivo.

Nessa linha, a revista possui prioritariamente estratégias de cunho pedagdgico no
seu discurso. As vezes, ela até se aproxima de uma apostila, de um livro, fazendo-o de
uma forma exageradamente diddtica, que € criticada pelos tedricos que estudam o

jornalismo ambiental, como se observa nos trechos abaixo:

4b - Altas temperaturas, derretimento das calotas polares,
grandes enchentes e o aumento da forca dos furacées e
ciclones. Esses fendmenos tém sido observados por cientistas



126

de todo o mundo nas udltimas décadas, e a perspectiva é de
que se mantenham no decorrer dos préximos cem anos. Esse
conjunto de mudancas climiticas €é genericamente
chamado de aquecimento global.

5b - O aquecimento global é atribuido ao aumento dos
gases responsaveis pelo chamado efeito estufa.
Contribuem ainda causas naturais como a variacao solar
e a acdo dos vulcdes. Mas, inegavelmente, a acao
antropogeénica, ou seja, aquela decorrente das atividades
humanas, como os processos industriais, a agricultura e
até alguns itens que compdem o conforto do homem
moderno sio responsdveis pelas mudangas climéticas.

6b - Os gases de efeito estufa sdo assim chamados porque
podem absorver radiacoes infravermelhas emitidas pela
superficie da Terra, impedindo que haja perda de calor
para o espaco, o que mantém a Terra aquecida. O efeito
estufa é, portanto, um fenémeno natural e necessario, pois
sem ele o planeta seria muito mais frio, sua temperatura
média seria em torno de 33°C mais baixa, inviabilizando a
propria vida. O problema é o aumento demasiado da
concentragdo desses gases na atmosfera, que leva o planeta a
tornar-se mais quente.

7b - A atmosfera é uma camada de gases que envolve a
Terra. Ela é composta principalmente de Oxigénio (0?) e
Nitrogénio (N2), que juntos compoem 99% dessa camada
gasosa. Os principais gases de efeito estufa sao o dioxido
de carbono (CO?), o é6xido de nitrogénio (NO?2), os
clorofluorcarbonos (CFC’s), o0 metano (CH4) e o vapor
d’agua.

14b - O degelo polar é um dos temas que mais inquieta a
comunidade cientifica, os governos e as organizacoes nio
governamentais. Resultante do aquecimento global, esse
fendmeno pode acarretar diversas conseqiiéncias, que vao
desde a alteracio nos ecossistemas marinhos e terrestres,
até efeitos de médio e longo prazo, em um tempo no qual
a escassez de alimentos esta na ordem do dia em face da
recente escalada inflacionaria das commodities agricolas.

19b - Furacao é uma das denominac¢oes de um fenomeno
meteorologico chamado ciclone tropical. Esse fendmeno
pode ser definido, a grosso modo, como sendo uma grande
tempestade marcada por ventos extremamente rapidos.
Na verdade, os furacoes sao, muitas vezes, formados por
varias tempestades, estendendo-se por distancias que
chegam a centenas de quilometros.

20b - Os ciclones tropicais recebem diversas
denominacdes: no Atlantico Norte e no leste do Pacifico
Norte, sao chamados de furacoes; no Pacifico Norte, de
tufao; e na India e na Australia, de ciclone. Anualmente,
eles possuem suas temporadas de atuacio, o que mobiliza
0s preparativos e agdes governamentais para enfrentar as
conseqiiéncias desses fendmenos, muitas vezes terriveis.
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21b - O aumento e a intensidade dos ciclones tropicais em
decorréncia do aquecimento global é uma das grandes
preocupacdes dos cientistas. Um dos argumentos para
essa hipotese baseia-se no fato de que o niimero médio de
furacoes em cada temporada do Atlintico dobrou no
ultimo século.

Destaca-se, nesses trechos, a tentativa da revista de dar significado (e, é claro,
sentido) aos vocdbulos ja conhecidos, de tantas vezes serem citados, mas nem sempre

compreendidos. A énfase nesse aspecto didatico é uma caracteristica diferencial de

z

‘Mae Terra’. O carater didatico € relevante para fazer com que publicos diferentes
compreendam sem dificuldades as peculiaridades do campo ambiental, mas o excesso
pode descaracterizar o tom narrativo de contar estérias, proprio dos discursos das
reportagens.

Para além dessa predominancia e fixacdo pela explicacdo de conceitos do campo
ambiental, o discurso é permeado também (embora com menos €nfase) por estratégias
de interpelacdo, que buscam trazer o leitor para as questdes abordadas na publicacdo e
induzi-los a reflexdo. Sob esse outro enfoque, ‘Made Terra’ também faz uso das
estratégias pro-ativas ou de encorajamento articuladas as de inclusdo do leitor. Veja

alguns exemplos:

15b - Apesar dos maiores prejudicados serem as localidades
que se situam préximas das camadas polares, paises como o
Brasil também poderao ser afetados em razdo de um possivel
aumento do nivel das dguas do oceano. Erosdo em dreas
costeiras, alagamentos e alteracdes dos ecossistemas das
regides de foz dos rios, em face do avanco das 4dguas
salgadas, sdo algumas das conseqiiéncias que o processo de
degelo polar pode acarretar. Isso apenas confirma que o
mundo € um s6 e que ndo adianta acharmos que algo que
ocorre em lugares longinquos — como o Artico — em nada
nos afetara. O degelo é um problema de todos nés.

18b - A grande esperanca ¢ de que a pressdo social e os
processos eleitorais em grandes poténcias como os Estados
Unidos, um dos que mais resistem ao Protocolo de Kioto,
sejam capazes de modificar a visdo e o compromisso dos
governos sobre a gravidade da situacdo e a urgéncia da
adocdo de mecanismos para conter o mal do milénio, que
pode levar a destrui¢do do mundo.

24b - Na base para superar esses desafios estd a educacéo, a
formacdo dos individuos e a construcio de uma
consciéncia critica e holistica. E nesse cendrio que a
educagdo ambiental se constitui numa modalidade ampla da
educagdo, pois aquele que ndo compreende e ndo respeita o
meio em que vive ndo poderd respeitar nem a si mesmo, nem
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ao préoximo. Aquele que pouco se importa com a devastacdo
das florestas, porque vive longe delas, € alheio ndo apenas ao
que acontece 14, mas também com todos os problemas que o
cercam. Pensar e agir além do imediato e além do préprio
umbigo é sustentaculo para a formacdo de uma nova
geracio de homens e mulheres que sejam livres e
solidarios para com o mundo de uma forma geral. A
semente para essa caminhada se chama educacio.

38b — As tartarugas marinhas, porém, continuam ameagadas
de extincdo, o que significa ser fundamental dar continuidade
ao programa de conservagdo, com o apoio de todos e para o
bem de todos os envolvidos.

7z

Ao falar que ‘o degelo € um problema de todos nés’ ou que as tartarugas
precisam ‘do apoio de todos’, o discurso insere o leitor na sua construcao de como se
deve perceber o meio ambiente. O apelo dessa estratégia € forte: afinal, quem compra
uma revista ambiental j4 possui uma determinada preocupacdo com a questdo e, ao ler
reportagens pelas quais se sente tocado e representado, intensifica suas ideias sobre
envolvimento ambiental.

A combinacido entre essas duas estratégias (a que gera efeitos de sentido
positivos em relacdo ao meio ambiente, mais a que surte efeitos de concordancia do
leitor com o que ¢ dito) ativa um efeito outro, que movimenta o dever de pré-atividade,
a necessidade do leitor de se mobilizar também em prol da causa ambiental.

‘Mae Terra’ ainda apresenta estratégias de cunho alarmista. Seja para impactar
o leitor, seja para fazé-lo ‘acordar’ para a realidade ambiental que enfrentamos, recorre

a palavras com efeitos de sentido catastréficos:

8b - O aquecimento global é apontado pela maioria dos
cientistas como uma das principais ameacas a vida na
Terra. Se ele ndo for contido com a diminui¢do da producio
dos gases estufa, as conseqiiéncias ja antevistas pelos
cientistas poderao ser fatais para o planeta ao longo dos
anos, porque as alteracdes climdticas serdo mais rdpidas do
que a capacidade de adaptagdo das espécies. A extingao
poderd ser o caminho natural a partir das graves alteracoes
nos ecossistemas existentes em todo o mundo.

N

9b - Como se fosse um ciclo vicioso, a medida que o
adensamento populacional crescer, se mantidos os padrdes
atuais de atividades humanas, a produgdo de gases de efeito
estufa também aumentard, agravando o aquecimento e seus
efeitos. Alteracdes econdmicas profundas ocorrerdo e
doencas como a dengue, a febre-amarela, a célera e outros
males contagiosos poderao se espalhar epidemicamente.
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11b - A repercussio das sombrias expectativas cientificas
quanto ao futuro do mundo tem levado ambientalistas e
movimentos sociais a promoverem manifestacdes em todo o
planeta, cobrando das autoridades mundiais medidas
protecionistas e reparatdrias capazes de conter e reverter o
quadro.

12b - Apesar dos riscos futuros e das alteracoes ja sentidas
em varias partes do mundo, o enfrentamento ao
aquecimento global ainda nao se mostrou efetivo e eficaz.
Ele depende do envolvimento, compromisso e vontade
politica das nag¢des, especialmente dos paises industrializados
que encabecam a lista dos grandes poluidores do mundo.

13b - Durante todo o ano de 2008, novos eventos ocorrerao e
serdo os termdometros do nivel de compromisso das nagdes
em relacdo a continuidade do controle ambiental,
especialmente dos Estados Unidos, um dos maiores
poluidores do globo e o mais resistente até agora. As elei¢des
para presidéncia também influenciardo muito nesse processo.
O mundo ainda corre perigo, razdo pela qual ativistas,
ambientalistas, movimentos sociais e até alguns governos e
empresas permanecem mobilizados para salvar a vida no

planeta Terra.

16b - O Katrina foi mais um dentre as 11 tempestades
registradas em 2005. Além dele, também passaram pelas
Américas do Norte e Central os furacdoes Dennis e Emily,
deixando um rastro de medo, destruicdo ¢ uma apreensao
maior em relacdo aos males provocados pelas mudancgas
climaticas.

22b - Por outro lado, esse novo mundo também pode afastar
os homens das relacdoes mais proximas da natureza, além
de reforcar a individualizacido e o fortalecimento de uma
cultura excessivamente tecnoldgica, cujos efeitos sé serao
sentidos por geracoes futuras.

32b - Outro alarmante processo € a crescente pritica da
pecudria e da agricultura familiar que permite que os animais
selvagens visitem estas 4reas constantemente, deixando um
rastro de destruicdo entre as plantagdes ¢ a morte de varios
animais domésticos. Em contrapartida, a morte e a caca
indiscriminada de animais selvagens comecam a afetar o
ecossistema de muitos parques nacionais.

33b - Com esta possivel alteracdo climatica, indimeras
espécies de animais estardo na lista de extin¢ao.

As estratégias alarmistas desencadeiam um rol de sentidos articulados a
desesperanca. ‘Extincdo’, ‘sombrias expectativas’ e ‘rastro de medo’ sdo algumas
marcas discursivas que nos levam as estratégias alarmistas. Ao assustar e pOor em

evidéncia as possiveis tragédias que ocorrerdo com o lugar onde vivemos, a revista
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promove uma ideia de meio ambiente em estado de decomposi¢do, sem possibilidade de
recuperacao.

‘Mae Terra’ constréi o meio ambiente de maneira a fazer com que o leitor o
compreenda e se sensibilize com o discurso da revista. Também inclui o piblico em
suas problemadticas. A marca de seu discurso estd no destaque para as estratégias
pedagdgicas. Ao instituir uma ideia de meio ambiente, a andlise de seu discurso da
pistas de que a publicagcdo vé seu leitor como aquele que desconhece os fendmenos que
fazem parte desse campo e que as pessoas léem a revista para aprender sobre eles. A
didatizacdo perpassa todas as matérias de forma muito enfatica. Ao lado dessa
estratégia, a impressao do medo e dos efeitos de sentido de ‘terra arrasada’ sao também
representativos nos exemplares do corpus. Ainda que o objetivo primeiro do uso das
estratégias alarmistas seja promover uma a¢ao mais rapidamente possivel, esse tipo de
efeito de sentido, como j4 afirmei, carrega sentidos negativos em demasiado e pode
surtir efeitos de paralisia diante da situagdo.

As estratégias de encorajamento e de inclusdo do leitor aparecem regularmente,
mas em menores quantidades. Tal qual ‘Terra da Gente’, essas operacionalizacdes

costumam aparecer mais nos discursos dos editoriais.

‘Sustenta!’

z

A marca discursiva da revista ‘Sustenta!” é a utilizacdo excessiva da estratégia
de interpelagdo. Toda vez que o enunciador invoca o enunciatdrio (pelo uso da primeira
ou da segunda pessoa) e por palavras que induzam a uma ideia de ordenacdo, pedido,
direcionamento, estamos diante de estratégias que geram efeitos de aproximagdo com o
discurso da revista e de chamamento para o que ela lhe mostra. No discurso jornalistico
sobre meio ambiente, essa interpelacao busca o efeito de sentido de apelo para mudanca
de atitude.

‘Sustenta!’ recorre sistematicamente para essa estratégia, interrogando o leitor,
evocando-o para que faca sua parte, incluindo no texto adjetivos com tom de ordem
(ex.: € necessdrio, é preciso, etc.), fazendo uso do imperativo. Observe nas extracoes

abaixo:

10c - Mas sera que é possivel resolver apenas com mais
bicicleta, metro e onibus as necessidades cada vez maiores
de locomocao da nossa sociedade? Muitos especialistas
acreditam que ndo. Afirmam que parte da solucdo € reduzir a
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demanda pelo transporte, reorganizando as cidades para que
as pessoas possam viver e trabalhar nos mesmos bairros e
regides.

16c - Domingo de sol, familia reunida. Diante da
churrasqueira, a espera do ponto ideal da picanha, é
improvavel que alguém pare e pergunte de onde teria
vindo aquele pedaco de carne. ‘Do supermercado da
esquina’, seria a resposta mais rdpida. ‘Do frigorifico’, seria
outra, mais elaborada. Mas e antes? E quando esse bife
ainda era parte de um boi inteiro, vivo, andando por um
pasto? Vocé ja se perguntou como tera sido o processo até
ele chegar a sua mesa? Sem querer estragar seu almoco, a
maneira como é produzida a carne que comemos - e tudo
que se consome em qualquer lugar do mundo — merece
um pouco mais de nossa atencao. Ela tem relacdo com as
questdes socioambientais que o mundo se vé€ obrigado a
enfrentar hoje para garantir seu futuro.

19c¢ - Para por um freio no ritmo de destrui¢do, o consumidor
ndo precisa abrir mdo de comer carne, comprar mdveis ou
usar 6leo de soja. O que € preciso € riscar da lista de
compras aquelas marcas que insistem em violar os principios
éticos e de responsabilidade. Nesse sentido, ¢ til
acompanhar o levantamento que o relatério faz de cada
setor produtivo na Amazonia, a comecar pela pecuaria.

27¢ - E importante ter em mente que cada bem de consumo
é fruto de uma cadeia de producdo que gera impactos. ‘Na
cadeia produtiva convencional, hd enorme acimulo de poder
e riqueza. Estudos mostram que o pequeno produtor acaba
ficando com uma parcela minima da renda final’, diz Fabiola
Zerbini.

30c - Influencie pessoas para essa nova consciéncia. O
Natal e o final do ano sdo épocas de balanco e oportunidade
para refletirmos sobre o mundo que estamos deixando
para as futuras geracoes.

Esse bloco de SDs demonstra um pouco da repetitividade das estratégias de
interpelacdo e alguns contextos de sua inser¢do: para provocar reflexdo, para ressaltar
alguma ideia, para ordenar um novo hébito. Essa estratégia é bastante comum, nas
revistas em geral, em quadros ou boxes para pontuar dicas.

A estratégia de inclusdo do leitor no texto busca, de outra forma, a aproximagdo
ideolégica do leitor com a perspectiva da revista. Seguem algumas SDs que
demonstram isso:

13c - Neste niimero 2, nossa cobertura avanca sobre questoes
inevitdveis, e a Amazonia é uma delas. Pode ser que aquele
bife que vocé compra no mercado venha de 14, assim como

sua cozinha planejada. H4, porém, caminhos para conciliar a
producdo do que nés consumimos com a preservagdo da
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floresta, e € nessa direcdo que aponta a reportagem de capa
desta edicdo. Uma edicdo de um momento de crise, palavra
que, em latim, remete muito mais a ‘mudang¢a’ do que a
‘problema’. Mudanca necessdria ao planeta, ndo apenas nas
atitudes, mas nos valores que as produzem.

15¢ - Nio s6 ele, mas diversos produtos que talvez vocé nem
imagine que estdo contribuindo para a devastacdo da
Amazbdnia. Uma pesquisa detalhada sobre essa conexdo
aponta os caminhos que governos, empresas e consumidores
podem tomar para mudar esse quadro.

25¢ - S6 que consumir € tdo parte da nossa vida que ¢é dificil
parar e refletir. Se compramos uma roupa nova, raramente
consideramos que foi necessario cultivar algoddo, processa-
lo, fabricar a peca, empacotd-la, transporti-la. Se
embarcamos em um avido, ndo pensamos que cada
componente dele vem da natureza. E uma espécie de ‘ilusio
de ética’, diz o professor da UFRJ, José Augusto de Padua, ja
que continuamos tio dependentes da natureza quanto nossos
ancestrais.

28c — O momento em que o mundo atravessa uma crise
financeira sem precedentes é uma boa hora para refletirmos
sobre o papel que as coisas passaram a representar em nossa
cultura, quanto isso custa em for¢a de trabalho e quanto
custa em recursos naturais. Ndo se trata de consumir ou nao.
O consumo ¢ parte necessdria da vida. Trata-se de consumir
com consciéncia dos impactos produzidos.

Por meio dessas estratégias, o meio ambiente € construido como algo
intimamente relacionado a cada um de nés e também dependente de nossas atitudes para
perdurar para as futuras geracdes. A constru¢do da ideia ambiental € feita buscando
sempre a proximidade com o leitor e as conexdes com o nosso dia a dia. ‘Sustenta!’
busca incentivar seus leitores e o faz de forma imperativa.

Com menor frequéncia que as estratégias relacionadas diretamente com o modo
de se relacionar com o outro, as estratégias pro-ativas também sao movimentadas. Alids,
essa € uma estratégia que parece ser comum a todas as revistas ambientais analisadas.
As alarmistas sdo articuladas com cuidado, para evitar efeitos relativos ao desanimo,
sendo, por isso, sempre seguidas das estratégias de encorajamento. Elas sdo raras no

discurso de ‘Sustenta!’, mas, quando acionadas, sdo construidas como na SD Ic:

Ic - O século 21 comegou com noticias sombrias sobre os
estragos produzidos pelo homem no planeta, muitos deles
apontados como irreversiveis. Os tempos siao dificeis, é
verdade. Mas também sdo muito interessantes: nunca foi tao
premente a necessidade de inovar, encontrar solucées e
prdticas mais inteligentes, rever conceitos e repensar todo
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um modelo de produgdo de bens e riquezas. Isso é bom. E
novo. E jd estd tornando as novas geracoes mais conscientes
de seu papel na sociedade.

Nesse fragmento acima, a estratégia alarmista estd em negrito e a pré-ativa ou de
encorajamento, em itdlico. Isso exemplifica que o tom pessimista, muitas vezes
derivado do uso de estratégias alarmistas, é ‘dissolvido’ pelo incentivo e abundancia de
estratégias pro-ativas. Mediante as anélises, observa-se que ‘Sustenta!’” objetiva fabricar
um discurso sobre meio ambiente com sentidos de esperanca, questionamento e

reflexdo, como mostram os destaques a seguir:

5c - A mobilidade urbana (ou seria imobilidade?) — é pauta
obrigatéria de uma publicacio comprometida com as
questoes do futuro, mas precisa ir além do cicloativismo e
das boas inten¢des: € preciso avancar na discussdo sobre
como as grandes cidades foram planejadas e sobre o que é
possivel fazer para que seus habitantes possam retomar as
ruas que sdo suas de direito. Defendemos o direito de todos
os ciclistas, mas, acima de tudo, defendemos a liberdade de
escolha. E apostamos que, como diz a sabedoria popular,
uma andorinha s6 ndo faz verdo.

A SD 5c, além de trazer a indagagdo sobre a mobilidade urbana e reforcar seu
compromisso com o futuro do planeta (caracteristica do jornalismo ambiental), ainda
traz a reflexdo (por meio de um ditado popular) de que € necessdrio que todos

contribuam para melhorar a reversao do quadro atual.

2

8 - O cicloativismo é hoje o principal movimento
organizado por um novo padrdao de mobilidade nas grandes
cidades. ‘A percep¢cdo do automodvel como meio de
transporte insustentavel esti cada vez maior. Ao mesmo
tempo, muitas pessoas estdo dispostas a exercer sua
cidadania e lutar por uma cidade mais humana’, afirma
Thiago Benicchio, 29 anos, que participa todos os meses de
uma bicicletada na Avenida Paulista, centro financeiro e
cartdo-postal de Sao Paulo.

18c - Apesar de estar na ponta final da cadeia, quem compra
tem poder de provocar mudancas. ‘O consumidor pode
usar seu poder de compra para pressionar a rede de varejo a
adquirir apenas produtos de fornecedores que tenham cadeia
produtiva legal’.

22c - Dentro dessa nova ldgica, da necessidade de mudar
mentalidades e atitudes, fazemos uma pequena provocacio
ao leitor: no més do Natal, das festas e dos excessos,
propomos uma reflexdo sobre o consumismo exacerbado
que tem regido nossas relacdes. Comprar € bom, € necessdrio,
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faz a roda do mundo girar. Mas ver objetos materiais como
conquistas supremas na vida nos parece um problema.

Nesse bloco de extragdes, apresenta-se uma mescla de estratégias de
encorajamento (quando se diz, em 8c, que as pessoas estdo dispostas a lutar por uma
cidade mais humana; em 18c: “quem compra tem o poder de provocar mudangas”, e “o
consumidor pode usar seu poder de compra para pressionar a rede de varejo...”’; e, em
22¢, na qual € preciso “mudar mentalidades e atitudes”) com estratégias de inclusdo do
leitor (as pessoas, o consumidor, o leitor). Essa unido de mecanismos discursivos &
estrategicamente articulada para reforcar a inteng¢ao de pro-atividade no leitor: ao inserir
o outro no discurso da revista, ela o aproxima do que diz e, como o seu dito é de
encorajamento, o estimula nessa direcao.

‘Sustenta!” fala das questdes ambientais, trazendo quem 1€ para dentro de sua
perspectiva. Induz seu leitor a reflexdo, acreditando que, posteriormente (apds se dar
conta do que acontece e o que pode fazer no seu cotidiano em relagdo ao meio
ambiente), ele modifique seus hdbitos. E a publicagio que mais se aproxima do publico,

mantendo uma relacdo de didlogo com aquele que a 1€.

‘Aquecimento Global’

Apresenta um discurso com variadas estratégias discursivas, o que dificulta a
eleicdo de somente uma que possa representar sua forma de dizer o meio ambiente.
Todas as estratégias de testemunhalidade remetem ao efeito de autoridade, ja que
cidaddos comuns ndo possuem voz nas matérias.

Uma caracteristica forte (ja apresentada nas demais revistas) € a estratégia em
que o leitor € incluso no discurso, geralmente com o efeito de promocdo de novas
atitudes. A estratégia de interpelacdo (acionada pelo uso do imperativo e de expressoes
de ordem) € atrelada nesse contexto. Assim, as estratégias de encorajamento, inclusdao

do leitor e interpelacdo trabalham afinadas, como se v€ nos exemplos abaixo:

3d - As florestas estdo sendo destruidas em um ritmo
admissivel. E preciso deter esse processo. E ja!

10d - Cada um de nés pode, individualmente, fazer muito
para deter o desflorestamento desenfreado. Sdo pequenas
acdes isoladas, mas que, em conjunto, ttm um impacto
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positivo. Desligue as luzes quando ndo estiver no ambiente.
Economizar energia elétrica diminui sua demanda, evitando a
destrui¢@o de ecossistemas para a construcdo de hidrelétricas.
Procure comprar papel ou produtos certificados pelas
comissdes de protecdo as florestas como sendo sustentaveis e
provenientes de regides de manejo florestal. (...) Se todas as
pessoas que vocé conhece fizerem o mesmo, quantas
arvores serao preservadas? Divulgue essas dicas e
estimule as pessoas a segui-las.

12d - Mergulhe nestas paginas e confira matérias especiais
para refletir, constatar a realidade atual e descobrir
solucdes para salvar o planeta. Afinal, nossa funcao vai
além da informacao, pois nés também somos responsaveis
pela formacao de cidadaos mais conscientes.

16d — A natureza é mesmo imprevisivel. Se, por um lado, nio
temos como evitar ou sequer prever determinados
fendmenos, por outro lado, ha atitudes que estio ao alcance
do ser humano e ele simplesmente ignora como evitar o
aquecimento global.

26d — Confira, a seguir, algumas dicas para praticar o
consumo racional da dgua. Sdo pequenos habitos que podem
fazer diferenca, especialmente na guerra contra o desperdicio:
- Mantenha a torneira fechada enquanto escova os dentes,
ensaboa as maos ou faz a barba; - Evite banhos muito
demorados e desligue o chuveiro enquanto estiver se
ensaboando.

As sequéncias acima expOem estratégias discursivas relativas ao estimulo da
mudanca nos destinatarios do discurso, ao incentivo do pré-ativismo. Incluindo o leitor
no discurso ambiental da revista e incitando-o a mudanca por meio de chamamentos,
ordenagdes, ‘Aquecimento Global’, revela que ela acredita na possibilidade de mudancga
de atitude das pessoas diante das questdes ambientais. Para a publicagdo, o meio
ambiente estd em perigo, mas pode ser ‘salvo’ com a participagcdo de todos. Ele é posto
como algo que precisa deixar de ser negligenciado no nosso dia-a-dia e que pode (e
deve) ser melhorado com a participacdo cidada de todos.

Ao dar sugestdes e dicas para que cada um faga sua parte, a exemplo do que
ocorre na SD 26d, ocupa o papel de quem pode ditar as regras do dia-a-dia do leitor. De
forma até autoritdria, a revista busca nortear os habitos de seus destinatarios por meio de
atitudes simples, mas ‘que podem fazer a diferenga na guerra contra o desperdicio’.

Além disso, estratégias de alarmismo sdo encontradas. S3o as que surtem o
efeito de calamidade, terra arrasada, perda e, conforme o repertério do destinatdrio,
podem desencadear um efeito segundo de pré-ativismo em frente aos desastres ou de

desanimo completo e incorporagdao de que ndao hd mais salvagdo para o meio ambiente.
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Possui o efeito de sentido primeiro de trauma, choque. A partir disso, pode surtir
sentidos outros. Na perspectiva dessa estratégia, o meio ambiente estd em um momento
de revolta, em que s6 se pode esperar catdstrofes e destruicao.

As estratégias alarmistas estdo quase sempre ligadas as projecdes. O que € posto
em risco € o futuro. Dessa forma, o modo de dizer o meio ambiente se refere ao que

pode vir acontecer adiante, sempre em tom pessimista.

9d - A perda de florestas — e, em conseqiiéncia dos
ecossistemas que abrigam - € irreparavel. Do lado
meramente humano da questdo, essas florestas sdo o lar de
populacdes indigenas e estdo cheias de espécies raras de
animais e de plantas, algumas das quais contém substancias
que podem curar o cancer ou outras doencgas que assombram
a humanidade. Do ponto de vista do clima do planeta, elas
sdo vitais. Gragas a capacidade de evaporar enormes volumes
de 4gua, as florestas servem para manter fria e imida a regido
que as abriga, revestindo-as com nuvens que refletem o calor
e trazem a chuva que as sustentam.

14d — A pobreza associada aos problemas ambientais ¢é
uma causa adicional. Ma nutri¢cdo, aumento da populacio,
desemprego, rapida urbanizacio, doencas cronicas,
politicas governamentais desastrosas e conflitos étnicos
também ‘encabecam’ a lista dos motivos que levam a
populacdio a se refugiar e a dificultar a distincdo entre os
desalojados ambientais e as pessoas que abandonaram suas
casas por problemas financeiros.

15d — Mesmo com um cenario um tanto desanimador,
existem solu¢des para desenvolver as regides afetadas e
manter as populacdes de forma sustentivel. “Um método
basico de lidar com desertificacdo, salinizacio e, de fato,
qualquer tipo de degradacdo do solo é plantar arvores,
porque retém umidade e combatem a erosdo”, propde o
professor Norman Meyers.

20d — Ao contririo de tsunamis, terremotos e erupcoes
vulcanicas, os tornados, ou ciclones, sofrem grandes
influéncias das alteracoes climaticas provocadas pelo
homem, uma vez que se originado choque entre correntes de
ar frio e quente, criando um vértice, cuja velocidade é de 115
a 180km. A passagem de um tornado é devastadora. Apesar
da relativa imunidade do Brasil aos desastres ambientais,
esta ¢ uma ameaca real aos brasileiros.

35d — O que gera alarme € a constatacdo de que a demanda
global por energia subird muito nas proximas décadas, devido
a ascensdo econdmica da China e da India, que retinem 40%
da populacdo mundial e t€m como principal fonte energética
o carvao mineral, muito poluente.



137

O uso de expressdes como ‘catdstrofes’, ‘ameacas’ e ‘consequéncias
irrepardveis’ e de adjetivos como ‘devastador’ e ‘desastroso’ simbolizam o tom
pessimista. Leonel Aguiar (2008) afirma que a produgdo de sentidos, relacionada aos
problemas ambientais (de consequéncias cataclismicas), estd vinculando o tema ao
principio da responsabilidade60, ou seja, os riscos planetarios, por meio da heuristica do
medo, conformam os valores da sociedade contemporanea. A negatividade seria uma
maneira de trazer o valor da coletividade a tona nos dias atuais.

Com isso, compreende-se por que tais estratégias discursivas sdo encontradas
com facilidade quando hd a intencdo de provocar reacdo rdpida nos leitores. Os riscos
ecoldgicos globais podem atingir qualquer um, unindo a populagdo para agdes politico-
pedagodgicas que ajudem a enfrentar a questdo ambiental. Entretanto, esses efeitos de
sentido ndo podem ser controlados e podem acionar uma paralisia inesperada diante de
tantas previsdes negativas.

‘Aquecimento Global’ também incorpora estratégias pedagogicas, relacionadas
ao explicar, ensinar, ndo com a mesma intensidade de ‘Mae Terra’, mas, ainda assim, de

forma bem marcada:

4d - Apesar de todos os protestos mundiais, as florestas
tropicais estdo sendo destruidas em um ritmo impiedoso.
A cada minuto, em todas as horas de cada dia da semana,
uma area de floresta tropical semelhante a 37 campos de
futebol é devastada em todo mundo. As matas sdo
derrubadas, principalmente, para fornecer combustivel,
madeira de lei, material de construcio de prédios e
estradas, matéria-prima para a fabricacao de produtos de
papel, e também para dar lugar a areas agricolas e
pastagens pra gado.

19d - As tsunamis, ou ‘ondas de enseada’, ocorrem em
todos os oceanos, mas sao mais freqiientes nos limites do
Pacifico, onde estdo os maiores vulcoes do mundo. Tais
ondas resultam de movimentos sismicos do fundo dos
mares — os maremotos -, ou de atividade vulcinica
submarina, e podem invadir a costa sem qualquer aviso.

27d — Falar sobre biopirataria ndo € uma tarefa féacil. A
propria legislacdo que trata do assunto € confusa e ndo deixa
os limites entre biopirataria, trdfico de animais e pesquisa

% O principio da responsabilidade é trazido por Aguiar (2008) a partir da obra: ‘Le principe
responsabilité: une éthique pour la civilization technologique’, de H. Jonas. Segundo ele, “o principio
da responsabilidade, ao reconhecer que a irredutibilidade dos riscos globais implica no fim das certezas
dadas pela ciéncia (PRIGOGINE, 1996) e seus instrumentos de controle tipicos da Modernidade,
também atua como imperativo do dever moral indutor de um sentimento do medo coletivo”.
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cientifica. Um organismo geralmente é pirateado por dois
possiveis motivos: comércio ilegal como animal de
estimacdo (‘pet’); ou para Dbioprospeccao de
medicamentos e outros produtos.

28d — De maneira legal, a biopirataria é definida como a
exploracdo, a manipulacio, a exportacdo ou a
comercializacdo internacional de recursos biolégicos que
contrariam as normas da convencdo sobre diversidade
biologica (CDB), documento assinado pelo governo

brasileiro durante a ECO 92, no Rio de Janeiro, e
ratificado em 1994.

31d — Nao € novidade que o assunto ‘meio ambiente’ veio
para ficar em todas as esferas da nossa vida. Termos como
‘responsabilidade ambiental’, ‘desenvolvimento sustentdvel’,
‘ecologicamente correto’, entre outros, ja nos soam familiares
hd algum tempo, mas, com tanta informacio circulando
por ai, fica dificil entender precisamente o que significa
cada um deles, ainda mais porque, vira e mexe, surge um
novo conceito, que passa a ficar em evidéncia.

As SDs elencadas acima mostram a preocupagdo do discurso da revista em
desvelar as razdes pelas quais as matas sdo queimadas, o que sdo as tsunamis, 0 que
pode ser compreendido pela biopirataria e por que é importante conhecer o significado
dos termos relacionados a esfera ambiental. O efeito de sentido de ensinar e esclarecer é
facilmente detectado.

‘Aquecimento Global’ apresenta, em suas paginas, uma série de estratégias que
movimentam, de modos diversos, a constru¢do da nocdo de meio ambiente. Nao ha
como mensurar qual estratégia possui mais destaque, até porque, em vdrias SDs, as
estratégias de inclusdo do leitor, de interpelacdo e de encorajamento andam vinculadas.
As pedagdgicas e alarmistas se fazem presentes também. Apenas as de reverenciagdo a
natureza ndo podem ser consideradas — ndo aparecem, até em razdo dos temas

abordados: todos articulados com a a¢do humana.
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6. Consideracoes sobre a Construcao Discursiva das Revistas Ambientais

Entender o sentido da expressdo meio ambiente, tdo corriqueira nos dias atuais, €
fundamental para aqueles que, como eu, desejam ou precisam escrever sobre o tema que
ela denomina. Saber reconhecer seus multiplos efeitos de sentido é dever dos jornalistas
ambientais, ainda que ndo consigamos impedir o atravessamento por formacodes
discursivas antagdnicas ao pensamento da justica ambiental ou da concepg¢do ecossocial.
E preciso estar atento as escolhas das formas de se dizer algo, especialmente porque os
discursos jornalisticos ambientais ajudam a construir maneiras de pensar e agir em
relacdo aos problemas que cercam o planeta no qual vivemos. Os discursos ambientais
legitimados pelo campo jornalistico auxiliam na estruturacdo e no reforco das
representacdes sociais que circulam na sociedade contemporanea.

Perceber como se d4 o funcionamento da engrenagem discursiva possibilita que
os sujeitos-produtores avaliem a eficdcia de suas escolhas e articulem suas intencdes
com recursos discursivos mais apropriados. E claro que a construcdo dos discursos
jornalisticos ndo podera preceder sempre uma andlise como esta em razdo da falta de
conhecimento, do curto tempo, das rotinas produtivas, das prioridades e necessidades de
cada organizacdo profissional. Mas, se o sujeito-jornalista tiver subsidios para analisar
as estratégias discursivas das quais faz uso e de seus respectivos efeitos de sentidos,
assim como das filiagdes de sentido que transpassam seu discurso, poderd construir
textos mais qualificados. Acredito que verificar o mecanismo e os efeitos dos discursos
seja um dos objetivos dos pesquisadores (neste caso, analistas do discurso jornalistico)
e, por isso, deve-se levar o resultado das pesquisas para as redacdes, a fim de que os
jornalistas tenham ciéncia do que constroem e das possiveis consequéncias de seus

discursos.

O trabalho jornalistico executado com responsabilidade e qualidade promove
novas atitudes e amplia a discussdo sociopolitica das pessoas, auxiliando no exercicio

da cidadania. Em um mundo que estd se tornando cada vez mais complexo, suscitar
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debates e reflexdes que transcendam multiplas esferas (individual, politica, econdmica,
social, etc.) e resultem em conhecimento efetivo para a acdo € desafio nao somente dos
jornalistas ambientais, mas de todos profissionais comprometidos com a ética.

Na mesma linha que o jornalismo civico, o jornalismo ambiental opera em
direcdo a uma transformacao social, ao despertar das pessoas em prol de seus direitos e
contra as injusticas. Nos dois casos, os jornalistas acabam por assumir um lugar de
defensores dos direitos da populagdo. Na andlise feita, essas marcas ficam visiveis no
tom imperativo que as publicacdes assumem diante dos leitores para provoca-los as
mudancas e nos argumentos encorajadores ou alarmistas que elas repetem para
‘acordar’ os leitores do ‘sono’ da desinformacgdo e do comodismo.

A pesquisa em questdo levantou questionamentos e comprovacgdes interessantes
a partir da tentativa da desconstruciao dos discursos ambientais. Ainda que saiba que o
assunto exige outros olhares de pesquisa (por ser um tema recente), vejo este trabalho
como uma contribui¢do e um incentivo para outras observagdes na area do jornalismo
ambiental, especialmente pelo viés da segmentacao.

A pesquisa bibliografica inicial fundamentou o andamento da andlise, servindo
para situar o contexto do material analisado (as peculiaridades do jornalismo
especializado), entender o objeto escolhido para o estudo (discurso jornalistico de
revistas) e formular as formagdes discursivas (derivadas de estudos diversos sobre meio
ambiente). A recuperagdo da trajetdria histdrica e de conceitos que sdo pertinentes ao
entendimento da pesquisa acaba por acionar novas indagacdes (complementares), que
contribuem para o refinamento do manuseio do corpus.

A andlise dos discursos das quatro revistas ambientais que compdem o corpus
me permitiu identificar alguns aspectos que sdo similares ao ambito da produgdo
editorial de revistas especializadas em meio ambiente, como as dificuldades de
permanéncia nas bancas. Em janeiro de 2008, quando iniciei a coleta, talvez em funcao
do boom mididtico ambiental decorrente da publicacdo do terceiro relatério do IPCC,
muitas revistas mostraram-se dispostas a investir em publicacdes relacionadas ao meio
ambiente. Um ano depois, as adversidades econdmicas jd prejudicavam suas
periodicidades. Em 2010, apenas ‘Terra da Gente’ resiste (‘Mae Terra’ e ‘Aquecimento
Global’ cessaram a produgdo em razao da falta de dinheiro, e ‘Sustenta!’ migrou para a
internet). E compreensivel, pois o mercado impresso, especialmente o de revistas, é um

espaco restrito, caro e de altos indices de mortalidade - mas nao haverd uma saida?
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As revistas sdo espacos singulares para abordar, de forma leve, os assuntos mais
complexos que sdo inerentes ao campo ambiental. Sdo produtos jornalisticos mais
atrativos e com a apresentacdo de conteidos mais trabalhados, justamente por contarem
com maior tempo para apuracdo, planejamento grifico, edi¢do das reportagens.
Mostram-se ideais para cultivar, aos poucos, outras concepcdes sobre nossos hdbitos
urbanos, sobre a conectividade existente na ‘teia da vida’ da qual fazemos parte.

Ainda que as empresas (possiveis financiadoras) estejam acordando e
aprendendo a lidar com as questdes ambientais, creio que falte um pensamento que
ultrapasse a rivalidade dos interesses econdmicos com os ambientais. Eles ndo podem
ser antagdnicos, como percebemos hoje. Devem caminhar para o equilibrio do bem-
estar social. Lamento a rdpida extincdo das publicacdes, mas acredito que com a
sensibilizac¢do de outros setores, as informagdes ambientais tratadas com profundidade e
didatica poderdo voltar a circular pela sociedade.

Nas andlises dos editoriais de todas as publicagdes, ficou claro que a intengdo de
quem faz € a mesma: buscar envolvimento com o publico, fazé-lo crer no seu poder de
consumidor e de cidaddo. Sob a formagdo ideoldgica que percebe a Terra como um bem
comum e a formagdo discursiva que corresponde a uma relagdo nivelada entre homem e
natureza, pretendendo uma solu¢do que ndo busque o crescimento a qualquer custo,
todas elas demonstram ter uma percepcao de que o comeg¢o da mudanca precisa vir
também com a agdo individual de cada um. Com as tragédias climdticas que vém
aumentando de intensidade nos udltimos anos, muitos estdo percebendo que o seu
cotidiano interfere nas alteracdes ambientais e, muitas vezes, ndo € compativel com a
regeneracdo do ambiente, e acabam adotando outras maneiras de conduzir suas vidas.
Essas pequenas acgdes sdo correspondentes ao que Alier (2007) delineia como
‘ecologismo dos pobres’, na qual aposta que virdo as transformacgdes que precisamos
para alcangar a sustentabilidade do planeta.

No discurso das reportagens, os sentidos sdo mais transpassados e sofrem por
mais ressignificagdes. A sobreposi¢do, o atravessamento e o confrontamento de sentidos
filiados a formagdes discursivas divergentes sdo intrinsecos ao processo discursivo e
revelam o tensionamento permanente que faz parte da constru¢do dos significados. No
corpus, essas disputas acontecem por diversas vezes, demonstrando que a expressao

‘meio ambiente’ estd carregada de sentidos conflitantes.
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Individualmente, as revistas revelam algumas diferencas que as destacam do

conjunto. Defini aqui quatro perfis decorrentes das anélises (dos sentidos e estratégias)

realizadas nas reportagens de capa, editoriais € nomes das revistas.

1)

2)

3)

‘Terra da Gente’ — Com uma linha editorial calcada no preservacionismo,
opta por pautas distantes do cotidiano humano e cultua os aspectos
peculiares da natureza. Justamente por ter essa proposta, abusa de estratégias
discursivas de reverenciagdo a natureza e possui seus sentidos filiados
predominantemente a FD Naturalista. Aposta no discurso das noticias
positivas, utilizando, para tanto, muitas estratégias pro-ativas ou de
encorajamento. Também movimenta estratégias de inclusdao do leitor, a fim
de mostrar que cada um pode fazer a diferenca. Nesse sentido, é atravessado,
muitas vezes, por sentidos da FD Ecossocial. De forma geral, o meio

ambiente € construido como aquele que é cultuado e contemplado pelo

homem.

‘Mae Terra’ — Nao possui uma linha temdtica tdo definida, apresentando
edi¢Oes mais filiadas a FD Naturalista e outras a FD Ecossocial (de acordo
com o assunto eleito para a capa). Seu diferencial estd articulado na
recorréncia (quase excessiva) de estratégias de pedagogizacdo, o que ¢é
confirmado na sua proposta editorial. Também faz uso de estratégias de
inclusdo do leitor e pré-ativas. Nas suas reportagens distribui recursos que
despertam o medo, o catastrofismo, trazendo para a sociedade a
representacdo do senso comum a respeito do meio ambiente: ora tragédias
ambientais, ora belezas intocadas. Aqui o meio ambiente é percebido como

algo desconhecido, que necessita de indmeras explicacdes.

‘Sustenta!’” — Produz reportagens com intima ligacdo ao dia-a-dia das
pessoas. E uma publicaco que investe na interpelacio do publico. Os temas
sdo urbanos, e os sentidos que mais se repetem estdo filiados a FD
Ecossocial, portanto a FId, que busca um planeta mais equilibrado. O foco na

sustentabilidade do ambiente e o nome da revista reforcam esse olhar. Em
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‘Sustenta!’, o meio ambiente possui uma abordagem holistica e plural, sendo
a que mais se aproxima da préatica ideal proposta pelos estudiosos
empenhados na estruturacdo de uma teoria do jornalismo ambiental. A
perspectiva é de que o meio ambiente estd em tudo (em cada atividade
didria) e que depende de cada um de nds auxiliar na manutencdo e na

melhoria da qualidade de vida do planeta.

4) ‘Aquecimento Global’ — O nome da revista ja desloca o sentido de meio
ambiente para os problemas, as tragédias. Contudo, nas reportagens, a
publicacdo revela o discurso mais tensionado por sentidos antagbnicos. Ha
cruzamentos da FD Ecotecnocratica na FD Ecossocial (que é a mais
recorrente), assim como utilizacdo de recursos alarmistas. Mas o discurso da
revista € bastante heterogéneo e engloba estratégias de pedagogizacdo, de
inclusdo do leitor e de encorajamento. Nao apresenta sentidos e estratégias
discursivas vinculadas ao meio ambiente afastado da acdo do homem. Para

esta publica¢do, o meio ambiente estd relacionado a atividade humana, mas

possui multiplos atravessamentos que dificultam definicdes mais especificas.

A partir dessas observacdes, posso dizer que hd mais regularidades entre as
quatro revistas ambientais que diferencas. Os editoriais, todos filiados a FD Ecossocial
e objetivando a aproximacao do leitor, comprovam essa representacdo de meio ambiente
como algo de todos e que depende de agdes individuais e coletivas. O apelo para que
cada leitor faca sua parte € caracteristico de todas as publicacdes, assim como o
afastamento da FD Ecotecnocrética (os sentidos aparecem, mas s@o sobrepostos pela FD
Ecossocial).

‘Terra da Gente’ € a revista que mais se afasta das demais. Suspeito que essa
diferenca seja decorrente da conjuntura de seu nascimento. E a revista mais antiga e que
surgiu baseada em um programa televisivo que possui 0 mesmo nome (que a sustentou
por vdrios meses). Seu publico € mais especifico, e os quatro anos de existéncia

certamente proporcionaram que ela pesquisasse e pudesse se afinar com determinado

nicho do mercado.
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Todas as demais revistas foram langadas recentemente (no calor do boom
ambiental) e ndo contavam com uma estrutura que as mantivesse até elas poderem se
autossustentar. Suas redagdes sdo enxutas e dependem de freelancers. ‘Aquecimento
Global’, ‘Mae Terra’ e ‘Sustenta!” sdo revistas antenadas nas probleméticas encontradas
pelo publico nos seus cotidianos (para esclarecer termos, para dar dicas de como fazer
diferente e para questionar os hébitos ja naturalizados). Elas criam identidade propria,
mais pelos modos de dizer (através das estratégias discursivas) do que pelo que dizem.

As trés revistas em questdao possuem quase sempre os sentidos vinculados a FD
Ecossocial, na qual a ideia de meio ambiente complexo e integrado com o cotidiano do
homem urbano se faz presente. As concep¢des da Ecologia Profunda (CAPRA, 1996),
da Corrente Ecossocial (CAPORAL E COSTABEBER, 2001) e do Ecologismo dos
Pobres (ALIER, 2007) permeiam tais discursos, levando em conta ainda as
caracteristicas do jornalismo ambiental. Também (com mais ou menos frequéncia) sao
transpostas por sentidos filiados a FD Ecotecnocrética, relacionados ao
desenvolvimento econdmico, alinhado com o pensamento egoista da Ecologia Rasa e
com as delimitacdes da corrente denominada por Alier (2007) de ‘Evangelho da
Ecoficiéncia’. Nesses casos, sdo os recursos mobilizados para exprimir tais sentidos que
ganham relevancia.

‘Mae Terra’ coloca em evidéncia, nos seus discursos, as estratégias discursivas
de pedagogizacdo que geram efeitos de sentido voltados ao ensinar, ao educar, ao
explicar. Ja ‘Sustenta!’ caracteriza-se pelos questionamentos e interpelagdes que estdo
trancados na sua trama discursiva. E ‘Aquecimento Global’ acaba por se diferenciar
justamente por ndo ter apenas uma estratégia discursiva que se sobreponha, carregando
nos discursos de suas edi¢des uma mescla de recursos persuasivos que ora amedrontam
o leitor, ora o encorajam a mudancga.

Este estudo € relevante tanto para ratificar a validade dessas publicacOes para
uma mudancga de percep¢do, quanto para agregar conhecimento a drea de jornalismo
ambiental. E preciso dar continuidade 2 discussdo para aprimorar e dar contornos mais
nitidos ao exercicio jornalistico calcado na preocupacdo ambiental. O jornalismo,
legitimador de realidades, assume um papel crucial na transformag¢do das representagcoes
que temos sobre o0 meio ambiente. Justamente por produzir discursos
institucionalizadores de ideias, no¢des e formas de agir, € ai, na pratica jornalistica, que

os sentidos de ambiente compartilhado, de equilibrio planetario e de bem comum devem
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aparecer. Se o compromisso do jornalismo € com o interesse publico, também o é com

as questdes ambientais.
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Nome da Revista Edicao Tipo de Produgdo Titulo Localizag¢do
Jornalistica
Terra da Gente Ano 4/N°45 Editorial Boas novas para Péagina 5
Janeiro de 2008 2008
Terra da Gente Ano 4/N° 45 Matéria de Capa Boa Novae o Péginas 24-31
Janeiro de 2008 Gravatezeiro
Terra da Gente Ano 4/N° 47 Editorial O exemplo da Péagina 5
Marco de 2008 floresta
Terra da Gente Ano 4/N° 47 Matéria de Capa Jaguatirica de Péginas 28-34
Marco de 2008 Proveta
Terra da Gente Ano 5/N° 49 Editorial De roupa nova Péagina 5
Maio de 2008
Terra da Gente Ano 5/N° 49 Matéria de Capa Licoes de Péginas 18-27
Maio de 2008 conservagao
Terra da Gente Ano 5/N° 51 Editorial Suspensos por um Pégina 3
Julho de 2008 fio
Terra da Gente Ano 5/N° 51 Matéria de Capa Trajetéria de um Péginas 18-27
Julho de 2008 sobrevivente
Terra da Gente Ano 5/N° 53 Editorial O ideal, o real e os Péginas 4-5
Setembro de 2008 nimeros
Terra da Gente Ano 5/N° 53 Matéria de Capa | Ajuste de conduta Péginas 36-43
Setembro de 2008
Terra da Gente Ano 5/N° 55 Editorial Uma viagem Pégina 5
Novembro de inesquecivel
2008
Terra da Gente Ano 5/N° 55 Matéria de Capa Sem a espada da Péginas 54-61
Novembro de ddvida
2008
Maie Terra Ano 1/N° 1 Editorial Sem titulo Pégina 3
Maio de 2008 (apresentagdo da
revista)
Mae Terra Ano 1/N° 1 Matéria de Capa A Terra aquece
Maio de 2008 Pé4ginas 6-13
Mae Terra Ano 1/N°2 Editorial “O avango do Pégina 3
Julho de 2008 degelo polar”
Mae Terra Ano 1/N° 2 Matéria de Capa Aquecimento Péginas 6-15
Julho de 2008 global traz
mudangas e

problemas no
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mundo todo
Mae Terra Ano 1/N° 3 Editorial Educar ainda € a Pégina 3
Setembro de 2008 saida
Mae Terra Ano 1/N° 3 Matéria de Capa Muito além dos Péginas 26-31
Setembro de 2008 dominios de
Tarzan
Mae Terra Ano 1/N° 4 Editorial Um dia para Pégina 3
Novembro de reflexdo
2008
Mae Terra Ano 1/N° 4 Matéria de Capa Tartarugas Péginas 38-45
Novembro de marinhas
2008
Sustenta! Anol/N°1 Editorial Admiravel mundo Péagina 4
Outubro de 2008 novo
Sustenta! Anol/N° 1 Matéria de Capa | Moveis e imdveis Péginas 24-30
Outubro de 2008
Sustenta! Anol/N°2 Editorial Crise=mudanca Péagina 4
Novembro de
2008
Sustenta! Anol/N°2 Matéria de Capa O seu bife vem Péginas 16-21
Novembro de daqui
2008
Sustenta! Anol/N°3 Editorial Que venha 2009! Pégina 4
Dezembro de
2008
Sustenta! Anol/N°3 Matéria de Capa Sonhos de Péginas 20-25
Dezembro de consumo:da para
2008 viver sem eles
Aquecimento Ano 1/N° 2 Editorial O tempo vale ouro Pégina 3
Global Janeiro de 2008
Aquecimento Ano 1/N° 2 Matéria de Capa Desmatamento Péginas 18-23
Global Janeiro de 2008
Aquecimento Ano 1/N° 3 Editorial Carbon Free! Pégina 3
Global Marco de 2008
Aquecimento Ano 1/N°3 Matéria de Capa Refugiados Péginas 30-35
Global Margo de 2008 ambientais
Aquecimento Ano 1/N°4 Maio Editorial Desafios da Pégina 3
Global de 2008 natureza
Aquecimento Ano 1/N°4 Maio | Matéria de Capa Desafios naturais Péginas 32-37
Global de 2008
Aquecimento Ano 1/N°5 Julho Editorial E tempo de Pégina 3
Global de 2008 celebrar
Aquecimento Ano 1/N°5 Julho | Matéria de Capa Artigo de luxo Péginas 24-29
Global de 2008
Aquecimento Ano 1/N° 6 Editorial Novas alternativas Pégina 3
Global Outubro de 2008
Aquecimento Ano 1/N° 6 Matéria de Capa Piratas modernos Péginas 24-29
Global Outubro de 2008
Aquecimento Ano 1/N°7 Editorial Faca parte Pégina 3
Global Novembro de
2008
Aquecimento Ano 1/N°7 Matéria de Capa Os seis maiores Péginas 20-25
Global Novembro de poluidores do
2008 planeta




