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RESUMO

Esta tese objetiva identificar as perspectivas dominantes na cobertura especializada dos temas
ambientais no Brasil nas ultimas cinco décadas. O jornalismo ambiental € compreendido como
um campo (BORDIEU, 2004) formado por sujeitos ecologicos (CARVALHO, 2002) que surge
no processo de ambientalizagdo (LOPES J., 2006; ACSELRAD, 2010) de uma sociedade de
risco (BECK, 2011) no pais com a maior megadiversidade do planeta (MITTERMEIER, 1997).
A coleta de dados foi feita em bibliografia, documentos e entrevistas por questionario enviado
por e-mail para oito jornalistas de referéncia no pais; j& a metodologia de tratamento dos dados
foi a Analise de Contetdo (BARDIN, 2016; HERSCOVITZ, 2010) orientada pela Teoria do
Enquadramento (GOFFMAN, 2012; ENTMAN, 1993; SADABA, 2007). O corpus de analise
é composto pelas autodescri¢fes de 33 servigos jornalisticos em atividade, as respostas do
questionario com dez perguntas abertas sobre aspectos da profissdo e o contetdo de cinco
reportagens indicadas pelos participantes da pesquisa. Apds discussdo tedrica sobre o
Jornalismo em geral e o jornalismo ambiental (BUENO, 2007; GIRARDI, 2012; GAVIRATI,
2013; FERNANDEZ-REIS, 2003) em particular, e analise dos materiais coletados, uma
periodizacdo e uma tipologia sdo propostas. A pesquisa sugere que o jornalismo ambiental
brasileiro ja passou por trés periodos: o da conquista da credibilidade (anos 1970 e 1980), o das
solucBes sustentaveis (anos 1990 e 2000) e o do engajamento multimidia (anos 2010 em diante).
Nesses trés momentos historicos demarcados pela Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento e por um processo de mudanca estrutural da profissdo
(PEREIRA; ADGHIRNI, 2011), trés tipos de perspectivas foram identificados: um jornalismo
ambiental de perspectiva cientifica, um jornalismo ambiental de perspectiva econdmica e um

jornalismo ambiental de perspectiva cidada.

Palavras-chave: Jornalismo ambiental. Jornalismo especializado. Sociologia ambiental.

Megadiversidade. Teoria do enquadramento.



ABSTRACT

This doctoral research aims to identify the dominant perspectives in the specialized coverage
of environmental issues in Brazil in the last five decades. Environmental journalism is
understood as a field (BORDIEU, 2004) formed by ecological subjects (CARVALHO, 2002)
that appears in the process of environmentalization (LOPES J., 2006; ACSELRAD, 2010) of a
risk society (BECK, 2011) in the country with the largest megadiversity on the planet
(MITTERMEIER, 1997). Data collection was carried out in bibliography, documents and
interviews through a questionnaire sent by e-mail to eight leading journalists in the country; the
data treatment methodology was Content Analysis (BARDIN, 2016; HERSCOVITZ, 2010)
guided by the Framing Theory (GOFFMAN, 2012; ENTMAN, 1993; SADABA, 2007). The
analysis corpus consists of the self-descriptions of 33 active journalistic services, the answers
to the questionnaire with ten open questions about aspects of the profession and the content of
five reports indicated by the research participants. A periodization and typology are proposed
after theoretical discussion on Journalism in general and environmental journalism (BUENO,
2007; GIRARDI, 2012; GAVIRATI, 2013; FERNANDEZ-REIS, 2003) in particular, and
analysis of the collected materials. The research suggests that there are three historical periods
in Brazilian environmental journalism.: gaining credibility (1970s and 1980s), sustainable
solutions (1990s and 2000s) and multimedia engagement (since 2010s). In these three historical
moments marked by the United Nations Conference on Environment and Development and by
a process of structural change in the profession (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011), three types of
perspectives were identified: environmental journalism from a scientific perspective,
environmental journalism from economic perspective and environmental journalism from a

citizen perspective.

Key-words: Environmental journalism. Specialized journalism. Environmental sociology.

Megadiversity. Frame analysis.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo ambiental é uma especializacdo profissional presente na Europa, nas
Américas, na Africa e na Asia (DETJEN, 2002). No Brasil, a cobertura jornalistica
especializada em temas ambientais comecou a ganhar forma durante a ditadura civil-militar que
fomentou no pais uma ocupacao mais intensa da regido amazénica. Essa “conquista do oeste”
aumentou significativamente a destruicdo dos biomas Amazonia e Cerrado atraindo a atengéo
do mundo. Os primeiros passos do jornalismo brasileiro especializado na cobertura ambiental
foram dados com amparo do movimento ambientalista emergente e de técnicos de 6rgdos
oficiais e cientistas mais criticos ao modelo de desenvolvimento econdmico predador. As pautas
ambientais, ao longo das Ultimas cinco décadas, passaram a mobilizar também outros
movimentos sociais e setores do empresariado.

Como deve ser feita a cobertura jornalistica dos temas ambientais para dar conta dos
enormes desafios no Brasil, pais megadiverso que enfrenta diariamente as consequéncias de
alteracdes locais e globais causadas pela mudanca do clima e por modelos de desenvolvimento
que historicamente consideraram a natureza como fonte inesgotavel de recursos? Tal
questionamento estd comigo! ha trés décadas e apareceu de diversas maneiras ao longo da
minha trajetoria profissional no mercado jornalistico e na academia. Essa tese de doutorado € a
forma mais elaborada teoricamente das minhas inquietagdes acerca dessa especializacao.

Eu sei exatamente quando e onde o jornalismo ambiental surgiu pela primeira vez na
minha vida. Nos dias 14 e 15 de abril de 1988, estudante do segundo semestre do curso de
Jornalismo na PUCRS, acompanhei um seminario promovido em Porto Alegre pelo Instituto
Goethe sobre a protecdo do meio ambiente e 0s meios de comunicagdo de massa. Ouvi intrigado
o relato de jornalistas da Alemanha e do Rio Grande do Sul, entre eles Annette Heckrath,
produtora do programa Com Ciéncia da TVE-RS, Ivo Stigger, editor de Ciéncia e Tecnologia
do jornal Zero Hora, e Renato Hoffmann, reporter de geral do Diario do Sul, jornal do Grupo
Gazeta Mercantil que circulou no Rio Grande do Sul entre 1986 e 1988.

Fiquei tdo impactado com aquele evento que escrevi um relato para um jornal mural que
havia criado na sala de aula e com essa matéria concorri na categoria texto na primeira edi¢do
do Set Universitario, evento da Faculdade de Comunicacdo Social da PUCRS que anos depois
virou referéncia no ensino da Comunicacdo Social no Brasil. Quem ganhou o prémio foi a
formanda Eliane Brum, ja reporter talentosa na época da faculdade, que desde 2017 vive em

Altamira (PA) trabalhando com temas ambientais.

1 Optei por escrever a Introdugdo e o Gltimo capitulo dessa tese na primeira pessoa do singular devido ao meu
envolvimento com o tema dessa pesquisa nos dltimos 30 anos.
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Percebi durante o evento do Instituto Goethe que queria fazer as reportagens que aqueles
jornalistas produziam usando a imprensa para ajudar a salvar o mundo em risco crescente de
emergéncia ambiental. A principal funcdo do jornalismo passou a ser essa para mim, ainda na
época da faculdade: ajudar a salvar o mundo. Com 52 anos e mais de trés décadas de atuacao
profissional ainda tenho essa chama vibrando em mim e por isso apresento agora, em meio a
pandemia global de Covid-19, essa pesquisa de doutoramento.

Esse fogo aceso no Instituto Goethe comegou a arder com mais forca no final do curso
de graduacdo. Em meados de 1991, reporter recém-contratado pela Radio Gaucha, fui
informado pelo jornalista Luciano Kléckner, um dos coordenadores da emissora na época, que
eu seria um dos enviados especiais ao Rio de Janeiro em junho de 1992 para cobrir a
Conferéncia das Nag6es Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento. Ndo é comum um
reporter receber um pauta com tanto tempo de antecedéncia. Isso geralmente ocorre no
planejamento de grandes eventos, como Copa do Mundo e Olimpiada.

Informado com um ano de antecedéncia da minha primeira grande pauta ambiental,
busquei o Ndcleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul, entidade criada em 1990, com apoio
da Associacdo Gaucha de Protecdo ao Ambiente Natural (Agapan), para difundir e qualificar a
cobertura jornalistica das questdes ambientais; também recorri a professora de jornalismo llza
Maria Tourinho Girardi, organizadora de um seminario preparatorio para a cobertura da
Conferéncia do Rio realizado na Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacdo da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Por isso ndo seria exagero afirmar que
llza Girardi é minha orientadora ha quase 30 anos.

Em funcéo da relevancia internacional da Rio 92, a Radio Gaucha transmitiu oito horas
de programacao diria direto do Rio de Janeiro (RJ). Passei meu anivesario de 24 anos, dia 11
de junho de 1992, nos corredores do Centro de ConvencBes Riocentro, na Barra da Tijuca,
cobrindo os movimentos finais das negociacdes diplomaticas que moldaram o modo como 0s
governos passaram a lidar com o desenvolvimento sustentavel, a mudanca do clima e a
biodiversidade do planeta. Essa experiéncia internacional no inicio da carreira foi um
acontecimento marcante para mim, uma espécie de epifania. Voltei de 1a decidido a dedicar
minha vida profissional a cobertura dos temas ambientais.

E foi isso que fiz durante a Ultima década do século XX criando programas de meio
ambiente nas radios Gaucha e CBN de Porto Alegre; escrevendo reportagens nos jornais
alternativos Oi Menino Deus e Jornal Ja; participando de eventos de formacdo em jornalismo
ambiental nos Estados Unidos, na Franca, na Alemanha, na Suécia e no Equador; até que em

1998, depois de varios ensaios, ajudei a criar a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental,
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articulacdo na internet que contribui até hoje com a disseminacdo da cobertura especializada
em temas ambientais.

No século XXI, novos desafios surgiram e as respostas a inquietacdo sobre o modo de
cobrir os temas ambientais também foram mudando com minha participacdo como gestor de
comunicagdo de um importante programa ambiental, o Pro-Guaiba, na gestdo de Olivio Dutra
(1999-2002) no Governo do Estado do Rio Grande do Sul; com os debates proporcionados
pelas trés primeiras edi¢cdes do Férum Social Mundial; e com a esperanca de uma politica
ambiental nas maos de Marina Silva no inicio do ciclo dos governos petistas no Palacio do
Planalto. As primeiras tentativas de pensar teoricamante o jornalismo ambiental sdo dessa
época, em projetos de livros e nos estudos linguisticos em uma especializacdo realizada no
Instituto de Letras da UFRGS com a orientacdo da professora e pesquisadora Maria José
Bocorny Finatto. Um passo adiante foi dado na pesquisa de mestrado, orientado pela professora
llza Maria Tourinho Girardi, orientadora também dessa pesquisa de doutorado finalizada em
um momento histérico de desesperanca e desespero. No Brasil e no mundo.

As atividades humanas ja causaram um aumento na temperatura da superficie do planeta
de aproximadamente 1,0 °C em relacdo aos niveis pré-industriais, com um intervalo provéavel
de0,8°Cal,2°C. Se as emissOes de gases estufa se mantiverem nas taxas atuais, o aquecimento
global pode alcangar 1,5 °C entre 2030 e 2052 (IPCC, 2018), intensificando a ocorréncia de
fendmenos climaticos extremos. Em funcéo do crescente impacto humano na Terra, acelerado
nos ultimos dois séculos com a revolucéo industrial, a Comissdo Internacional de Estratigrafia?
estad prestes a definir o marco inicial de uma nova época geoldgica chamada Antropoceno. O
marco provavel é o inicio das explosdes atdbmicas.

Mudancas ambientais globais ja foram constatadas pelos cientistas: na erosdo e no
transporte de sedimentos, ocasionadas pela colonizacdo, agricultura e urbanizacdo; na
composicao quimica da atmosfera, oceanos e solos, com significativa perturbacdo nos ciclos do
carbono, nitrogénio, fésforo e varios metais; nas condi¢des ambientais causadas por
perturbacdes (aquecimento global, acidificagdo e ampliacdo de zonas mortas nos oceanos); na
biosfera terrestre e maritima, como resultado de perda de habitats, predacdo, invasdo de espécies
e alteracdes fisicas e quimicas no ambiente (SUBCOMMISSION ON QUATERNARY
STRATIGRAPHY).

Essas mudancas ambientais globais e 0s seus riscos passaram a ser tratados com mais

frequéncia pelo jornalismo no ultimo quarto do século XX, dando origem a especializagdo

2 Disponivel em: <http://quaternary.stratigraphy.org/workinggroups/anthropocene>. Acesso em: 11 jan. 2019.



16

tematica reconhecida internacionalmente como jornalismo ambiental. No Brasil, é possivel
identificar jornalistas dedicados a reportar com regularidade as relac6es sociedade-natureza
desde os anos 1970, nas grandes redac6es e também nos veiculos alternativos.

Uma producéo jornalistica nunca é resultado apenas da intencionalidade do jornalista,
ela também é determinada pela intencionalidade das fontes consultadas e pelas condi¢des de
producdo, que incluem politica editorial e capacidade de custear reportagens, por exemplo. Os
produtos do jornalismo ambiental, por serem produgdes jornalisticas, sdo fruto dos saberes de
reconhecimento, de procedimento e de narracdo do(a) jornalista, da relacdo do(a) jornalista com
as suas fontes e ainda do modelo de negdcio necessario para viabilizar essa atividade
profissional especializada que, para ser realizada, muitas vezes tem que enfrentar interesses
econbmicos e politicos. A motivacdo pessoal do(a) jornalista, os interesses das fontes
mobilizadas, as condi¢des de producdo e os interesses econdmicos e politicos influenciam
diretamente no enquadramento dos produtos produzidos e publicados.

Quais perspectivas de jornalismo ambiental podem ser identificadas na cobertura
especializada realizada no Brasil desde os anos 1970? A meu ver a tentativa de responder a este
guestionamento é uma contribuicdo importante para os estudos teéricos do jornalismo
ambiental, visto que ndo se tem noticia de pesquisa que tenha apresentado tal tipo de abordagem
(BARROS, 2003, 2008; AGUIAR, 2011; BARROS; LIMA, 2012). O jornalismo ambiental
praticado no Brasil é, portanto, o tema dessa pesquisa de doutorado. A hipotese que formulo é
a existéncia de trés tipos de jornalismo ambiental praticados pelo jornalismo brasileiro: o
jornalismo ambiental de perspectiva cientifica, o jornalismo ambiental de perspectiva
econdmica e o jornalismo ambiental de perspectiva cidadd. Uma hipdtese é uma resposta
provisoria dada ao problema de pesquisa. Além de guiar a investigacao, ela também tem por
finalidade “colocar o pesquisador em estado de perturbacdo criadora e em movimento,
mobilizar procedimentos metodoldgicos e ajusta-los as assertivas tedricas, ao mesmo tempo em
que pode contribuir para a propria reconstrucao dessas mesmas assertivas” (BARROS, 2017,
p.11). Ainda segundo o mesmo autor, nas ciéncias sociais e humanas hipoteses sdo
demonstradas ou ndo. De acordo com Lopes (2010, p.140), “ao sugerirem relagdes entre
conceitos e variaveis, as hipdteses se definem como meios pelos quais a teoria intervém na
investigacao e nos fatos”.

Identificar as perspectivas dominantes na cobertura especializada dos temas ambientais
nas Ultimas cinco décadas no Brasil propondo uma tipologia e uma periodizagdo para contribuir
com o debate tedrico e a pratica do jornalismo ambiental no pais mais megadiverso do planeta

é como formulei o objetivo geral dessa pesquisa de doutorado. Para chegar |4, seis objetivos
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especificos foram tracados, trés deles ajudaram a configurar o referencial tedrico apresentado
nos capitulos 2, 3 e 4. Séo eles: descrever o processo de ambientalizacdo da sociedade que
originou uma especializacdo jornalistica focada na cobertura de temas ambientais; descrever a
megadiversidade brasileira e os desafios no pais diante da mudanca do clima que apontam a
necessidade de um jornalismo ambiental qualificado e atuante no Brasil; e compreender a
historia do campo jornalismo ambiental no Brasil & luz das teorias do jornalismo. Os outros trés
objetivos especificos ajudaram a configurar a analise apresentada nos capitulos 5, 6, 7 e 8. S&o
eles: mapear o tipo de jornalismo prometido pelos servicos jornalisticos que oferecem no pais
cobertura jornalistica especializada sobre temas ambientais; compreender a visao de jornalistas
ambientais de referéncia em atividade no Brasil sobre sua prética profissional; e analisar 0s
tracos tipicos de reportagens de referéncia publicadas por jornalistas que se destacam na
cobertura especializada de temas ambientais no pais.

O objetivo geral passou por trés alteragdes ao longo dos quase cinco anos que durou
essa pesquisa até chegar a esta configuracdo final descrita acima. Em sua primeira versdo,
apresentada a banca de selecdo do doutorado em setembro de 2015, a proposta era estudar as
concepcdes de jornalismo e natureza em duas geracBes de profissionais de referéncia na
cobertura dos temas ambientais no Brasil. J& no primeiro ano a nogdo de geracao foi abandonada
pela dificuldade de delimitar geraces na cobertura ambiental. Assim como a ideia de natureza
foi deixada de lado apds os primeiros estudos de Sociologia Ambiental quando ficou evidente
gue somente a relacdo sociedade-natureza faria sentido. No segundo ano, comecei a pensar a
noc¢ado de ethos do jornalismo ambiental brasileiro e os conflitos e configuracdes que surgiam a
partir dos interesses econdmicos mobilizados pelo campo. Em funcdo de compromissos
profissionais, acabei ndo organizando a metodologia para submeter ao Comité de Etica em
Pesquisa (CEP) e novos interesses foram surgindo a medida que outros estudos iam sendo
realizados no ambito do Grupo de Pesquisa em Jornalismo Ambiental (CNPg/UFRGS).

No terceiro ano, o projeto que foi avaliado na Banca de Qualificacdo ganhou forma e
chegou a ser discutido com pares no IV Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo
Ambiental, realizado em Porto Alegre, na Fabico/UFRGS, nos dias 27 e 28 de setembro de
2018. Comecei a considerar em minha pesquisa 0 método de construcdo de tipos ideais e nesse
evento apresentei uma versdo do projeto que falava em jornalismo, ambiente, ativismo e
sustentabilidade: uma proposta de tipos ideais. Os tipos ideais do jornalismo ambiental
brasileiro acabou sendo o projeto aprovado no Comité de Etica em Pesquisa no dia 21 de
dezembro de 2018 e avaliado na Banca de Qualificagdo no dia 13 de maio de 2019 com o titulo

praticamente igual: Os tipos ideais do jornalismo ambiental no Brasil. Na época, a analise das
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autodescricGes dos servigos especializados ainda era uma proposta metodoldgica, seis
jornalistas apenas tinham respondido ao questionario e somente uma reportagem tinha recebido
um primeiro movimento de analise.

A avaliacdo da Banca de Qualificacdo me ajudou a perceber que deveria focar a pesquisa
na descricdo do jornalismo ambiental praticado no Brasil. Apds analisar todos os dados
coletados constatei que os trés tipos ideais discutidos na Banca de Qualificagdo — o jornalismo
ambiental de perspectiva cientifica, o jornalismo ambiental de perspectiva econémica e o
jornalismo ambiental de perspectiva cidada — sdo, na verdade, trés posi¢cdes em disputa dentro
do campo jornalismo ambiental identificadas nessa tese como perspectivas que enquadram e
orientam a pratica profissional. Percebi também que é possivel pensar um jornalismo orientado
ecologicamente como tipo ideal.

Em uma reflexdo acerca do discurso jornalistico sobre mudanca do clima, Gavirati
(2013) propde dois tipos de categoria: um jornalismo ambiental empirico (estudado dentro do
discurso jornalistico) e um jornalismo ambiental conceitual (analisado desde o discurso dos
movimentos sociais ambientalistas, do discurso politico e do discurso académico). “Entre lo
que es y lo que puede ser existe una gran brecha, que consideramos fundamental en el abordaje
de la crisis ambiental, do que su resolucién implica una clara intervencién en el futuro (mediato
o0 imediato)” (GAVIRATI, 2013, p.221). Assim o jornalismo ambiental é entendido de duas
maneiras, como especializacdo profissional e como renovagdo do jornalismo, ambas
relacionadas entre si.

Ainda segundo 0 mesmo autor, é preciso distinguir uma noticia que trata de um tema
ambiental de uma noticia que é comunicada de uma perspectiva ambiental. Ambas, no entanto,
podem fazer parte do campo do jornalismo ambiental. Essa distin¢do entre noticias sobre temas
ambientais e noticias comunicadas de uma perspectiva ambiental esta presente em estudos do
Grupo de Pesquisa Jornalismo Ambiental (CNPg/UFRGS) e também é levada em consideracao
nesse trabalho. Essa distincdo feita por Gavirati (2013) entre o jornalismo que € e o jornalismo
que pode ser inspirou a formulagéo das trés perspectivas de jornalismo ambiental feita nessa
pesquisa e também o jornalismo orientado ecologicamente como um tipo ideal capaz de orientar
pesquisas futuras e sinalizar caminhos a profissao.

Como explica Seibt (2019, p.15), o método tipo ideal foi desenvolvido pelo socidlogo
alemdo Max Weber “para compreender os sentidos das a¢Ges sociais. Trata-se da concepc¢éo de
um ‘caso limite’, uma elaborag&o tedrica que serve de modelo de comparacdo com a realidade
empirica”. O tipo ideal sistematizado por Weber, segundo Charron e De Bonville (2016, p.36),

€ uma representagdo abstrata da realidade “com apenas alguns tracos julgados tipicos ou
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caracteristicos pelo pesquisador”. Ainda segundo os mesmos autores, ele serve de guia para a
observacdo da realidade e a formulagéo de hip6teses. Ao discutir, em Metodologia das Ciéncias
Sociais, a formacao do conceito de economia urbana, Weber explica que um tipo ideal é obtido

pela acentuacdo de um ou mais pontos de vista.

Obtém-se um tipo ideal mediante a acentuacdo unilateral de um ou de varios
pontos de vista e mediante o encadeamento de grande quantidade de fenébmenos
isoladamente dados, difusos e discretos, que se podem dar em maior ou menor
numero ou mesmo faltar por completo, e que se ordenam segundo 0s pontos de
vista unilateralmente acentuados, a fim de se formar um quadro homogéneo de
pensamento. E impossivel encontrar empiricamente na realidade este quadro,
na sua pureza conceitual, pois trata-se de uma utopia. (WEBER, 2016, p. 252).

Esse carater utopico do tipo ideal proposto por Max Weber significa, segundo Barbosa
e Quintaneiro (1999), que ele ndo pretende ser um reflexo do real, mas sim uma tentativa de
compreender o real em seus tracos considerados essenciais. Apesar de reconhecer a
possibilidade de trabalhar com o método tipo ideal, optei pela Teoria do Enquadramento para
identificar as trés perspectivas presentes na pratica do jornalismo especializado em temas
ambientais no Brasil. Ao discutir os fundamentos do campo jornalismo ambiental,
problematizando as praticas profissionais e as posi¢cdes dominantes dentro desse campo, essa
pesquisa busca um dialogo com estudos das teorias do jornalismo. Espero que ela possa

contribuir de alguma forma com o ensino na graduacao e com a qualificacdo da cobertura.

1.1 Campo e enquadramento

O jornalismo ambiental é entendido nessa tese como um campo com suas leis proprias
(BORDIEU, 2004). Um campo, o do jornalismo especializado na cobertura de temas
ambientais, possui regras do jogo e desafios especificos; ele ¢ um espago de lutas, “uma arena
onde esta em jogo uma concorréncia ou competicao entre 0s agentes que ocupam as diversas
posi¢des” (LAHIRE, 2017, p.65). Ainda segundo o mesmo autor, “o objetivo dessas lutas reside
na apropriacdo do capital especifico do campo (obtencdo do monopolio do capital especifico
legitimo) e/ou a redefini¢ao desse capital”. Na teoria dos campos de Bourdieu, a cada campo
corresponde um sistema de disposicdes incorporadas que o socidlogo chamou de habitus. O
jornalista para fazer parte do campo do jornalismo ambiental precisa incorporar o habitus
ecologico desse campo para ser capaz de disputar o jogo.

De acordo com Bourdieu (2004, p.20), “para compreender uma producdo cultural

(literatura, ciéncia etc.) ndo basta referir-se ao contetdo textual dessa produgdo, tampouco
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referir-se ao contexto social contentando-se em estabelecer uma relagéo direta entre o texto e o
contexto”. Entre esses dois polos — texto e contexto — existe um universo intermediario no qual
estao inseridos os agentes, as institui¢coes. “Esse universo ¢ um mundo social como os outros,
mas que obedece a leis sociais mais ou menos especificas” (BOURDIEU, 2004, p.20). Para

estudar um campo, é preciso conhecer as posi¢oes que 0s agentes ocupam dentro dele.

E a estrutura das relagBes objetivas entre os agentes que determina o que eles
podem e ndo podem fazer. Ou, mais precisamente, é a posic¢ao que eles ocupam
nessa estrutura que determina ou orienta, pelo menos negativamente, suas
tomadas de posicdo. Isto significa que s6 compreendemos, verdadeiramente, o
que diz ou faz um agente engajado num campo (um economista, um escritor,
um artista etc.) se estamos em condi¢fes de nos referirmos a posicdo que ele
ocupa nesse campo, se sabemos “de onde ele fala”, como se dizia de modo um
tanto vago por volta de 1968 — o que sup8e que pudemos e soubemos fazer,
previamente, o trabalho necessario para construir as relagcdes objetivas que sdo
constitutivas da estrutura do campo em questdo — em vez de nos contentarmos
em nos reportar ao lugar que supostamente ele ocupa no espago social global, o
que a tradicdo marxista chama de sua condigéo de classe. (BOURDIEU, 2014,
p. 23-24).

Ainda segundo Bourdieu, a posi¢do dos agentes sociais dentro de um campo depende
do capital adquirido, assim como a estratégia desenvolvida por eles dentro desse campo
depende da posicdo ocupada. Na teoria desenvolvida pelo socidlogo francés, o nlcleo da analise
ndo é o ator individual, mas as relagcdes entre os atores ou as relagBes entre as posi¢cées no
interior de um campo que importam (JOAS; KNOBL, 2017). Ainda de acordo com os mesmos
autores, é o observador socioldgico quem determina as estruturas de um campo social,
estruturas essas que impdem restrigdes aos atores. “Sua abordagem socioldgica busca levar
absolutamente em conta a capacidade e poder dos atores em agir” (JOAS; KNOBL, 2017,
p.411). No entendimento de Champagne (2017), h& na obra de Bourdieu ferramentas teéricas
para pensar o jornalismo. “Uma parte do que se produz no mundo do jornalismo s €
compreensivel se esse microcosmo for pensado como tal, e se houver um esforco de
compreensdo dos efeitos que as pessoas envolvidas nesse microcosmo exercem umas sobre as
outras” (CHAMPAGNE, 2017, p.270).

A Teoria do Enquadramento foi utilizada na identificacdo das trés perspectivas do
jornalismo ambiental praticado no Brasil nos dltimos 50 anos, ou seja, as trés posicdes em
disputa dentro do campo, e também orienta a analise de conteudo das cinco reportagens
estudadas nessa pesquisa. O jornalismo, no entendimento de Soares (2009, p.21), “é
necessariamente um relato particular dos acontecimentos, ou seja, uma narrativa construida

sobre um aspecto do mundo selecionado”. Por isso, ainda segundo o mesmo autor, o conceito
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de enquadramento vem sendo utilizado para analisar como informac@es corretas e verificaveis

sdo selecionadas, valorizadas, destacadas, omitidas ou atenuadas.

Trazido aos estudos do jornalismo, o enquadramento diz respeito a capacidade
dos meios de produzirem e disseminarem implicitamente uma interpretacéo do
mundo, por intermédio de uma retorica implicita, entranhada na propria
estrutura das mateérias jornalisticas, indicando o papel dos meios noticiosos na
construcdo das representacdes publicas. (SOARES, 2009, p.56).

Nas reportagens, 0s enquadramentos resultam de um processo complexo que comeca
com a escolha da pauta, passa pela intencao do jornalista, pelos interesses das fontes consultadas
e também pelas condi¢Ges de producdo do servico jornalistico, principalmente a politica
editorial do veiculo e a sua forma de financiamento. O enquadramento é um processo de selecdo

e saliéncia que pode ser identificado na analise de contetdos jornalisticos.

Enquadramento envolve essencialmente sele¢cdo e saliéncia. Enquadrar é
selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e torna-los mais salientes
em um texto comunicante, de modo a promover uma defini¢cdo de problema
particular, interpretagdo causal, avaliagdo moral e / ou recomendacdo de

tratamento para o item descrito. (ENTMAN, 1993, p.52, traducdo nossa®).
Comentando o enquadramento dado a Guerra Fria, Entman (1993) afirma ainda que os
quadros podem ter quatro funcdes: definem problemas, diagnosticam causas, fazem
julgamentos morais e sugerem solugdes. “Uma Unica sentenga pode executar mais de uma
dessas quatro funcbes de enquadramento, embora muitas sentencas em um texto possam
executar nenhuma delas” (ENTMAN, 1993, p.52, traducio nossa*). Ainda segundo 0 mesmo
autor, os frames sdo encontrados em quatro locais: no comunicador, no texto, no receptor e na
cultura. E em todos esses locais tem funcBes semelhantes: selecdo, destaque e uso dos elementos
destacados para construir um argumento sobre problemas e suas causas, avaliacdo e/ou solucéo.
Por isso os quadros destacam algumas informacg6es e ndo outras. O enquadramento pode ser

usado para orientar uma andlise de contetdo.

A principal tarefa de determinar o significado textual deve ser identificar e
descrever quadros; a analise de conteldo informada por uma teoria do
enquadramento evitaria tratar todos os termos ou enunciados negativos ou
positivos como igualmente relevantes e influentes. Muitas vezes, 0s
codificadores simplesmente armazenam todas as mensagens que julgam
positivas e negativas e tiram conclusdes sobre os significados dominantes. Eles

3 Framing essentially involves selection and salience. To frame is to select some aspects of a perceived reality and
make them more salient in a communicating text, in such a way as to promote a particular problem definition,
causal interpretation, moral evaluation, and/or treatment recommendation for the item described.

4 A single sentence may perform more than one of these four framing functions, although many sentences in a text
may perform none of them.
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negligenciam medir a saliéncia de elementos no texto e ndo medem os
relacionamentos dos clusters mais salientes de mensagens - os quadros - com
0s esquemas do publico. Ndo guiada por um paradigma de enguadramento, a
andlise de conteido muitas vezes produz dados que deturpam as mensagens de
midia que a maioria dos membros do publico esta realmente captando.
(ENTMAN, 1993, p.57, traducédo nossa®).

A Teoria do Enquadramento foi originalmente proposta pelo socidlogo Ervin Goffman
(1922-1982) em 1974 no livro Frame analysis: an essay on the organization of experience,
traduzido no Brasil pela Editora Vozes somente em 2012 com o titulo Os quadros da
experiéncia social: uma perspectiva de anélise. Segundo Sadaba (2007), o quadro (frame) para
Goffman ¢ tanto um marco social como um esquema mental. “Un marco que designa el
contexto de la realidad y un esquema o estrutura mental que incorpora los datos externos
objetivos. [...] La organizacién de la experiencia pasa asi por marcos sociales y esquemas
mentales, fusionados en los frames”. (SADABA, 2007, p.33). Ainda segundo a mesma autora,
“los frames de Goffman son formas transmitidas y compartidas por la sociedad, a través de las
cuales se mira la realidad” (SADABA, 2007, p.35).

Segundo Goffman (2012), quando a perqunta “O que estd acontecendo aqui?” ¢ feita de
maneira explicita, em situacdes de duvida e confusdo, ou tacitamente em situacdes de certeza
habitual, a resposta a esta pergunta é sempre dada a partir de quadros de compreensao, 0s

enguadramentos.

Pressuponho que as defini¢des de uma situacdo séo elaboradas de acordo com
0s principios de organizacdo que governam os acontecimentos — pelo menos o0s
sociais - € nosso envolvimento subjetivo neles; quadro é a palavra que uso para
me referir a esses elementos basicos que eu sou capaz de identificar. Essa é a
minha definicdo de quadro. Minha expressdo “analise de quadros” é um slogan
para referir-me ao exame, nesses termos, da organizacdo da experiéncia.
(GOFFMAN, 2012, p.34).

Quando um individuo reconhece determinado acontecimento, ele usa um ou mais
esquemas de interpretacdo que Goffman (2012) chamou de tipo primario. Existiriam na vida
cotidiana em sociedade duas grandes classes de esquemas primarios: 0s naturais e 0s sociais.
“Os esquemas naturais identificam as ocorréncias consideradas nao dirigidas, ndo orientadas,

ndo animadas, ndo guiadas, ‘puramente fisicas’. Tais acontecimentos ndo guiados sdo aqueles

> The major task of determining textual meaning should be to identify and describe frames; content analysis
informed by a theory of framing would avoid treating all negative or positive terms or utterances as equally salient
and influential. Often, coders simply tote up all messages they judge as positive and negative and draw conclusions
about the dominant meanings. They neglect to measure the salience of elements in the text, and fail do gauge the
relationships of the most salient clusters of messages — the frames — to the audience’s schemata. Unguided by a
framing paradigm, content analysis may often yield data that misrepresent the media messages that most audience
members are actually picking up.
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considerados totalmente devidos, do comego ao fim, a determinantes ‘naturais’” (GOFFMAN,
2012, p.45-46). J& os esquemas sociais fornecem compreensdo para acontecimentos que
incorporam vontade, objetivo ¢ esfor¢o de controle de uma inteligéncia, “de um agente vivo,
sendo o principal deles o ser humano™ (p.46).

A diferenca entre os dois tipos de esquemas primarios, 0s naturais e 0s sociais, pode ser
percebida no enquadramento de noticias sobre chuvas intensas do tipo Deslizamento apos
enxurrada mata familias. O enquadramento natural atribui a causa do acontecimento a natureza
(enxurrada) e coloca em segundo plano ou silencia totalmente sobre a responsabilidade humana
que, por sua vez, fica em quadro com manchetes do tipo Deslizamento em ocupacao irregular
autorizada pela Prefeitura mata familias. Quando os eventos climaticos extremos que vem
ocorrendo por todo o planeta sdo noticiados sem relacdo a mudanca do clima de causa antrépica
h& também um enquadramento natural, como se o clima nédo estivesse mudando devido aos
interesses econdmicos das grandes corporacdes e dos paises que mantém a emissdo de gases
estufa mesmo diante das evidéncias cientificas que sugerem o caminho oposto.

Além dos esquemas primarios, a formacdo dos quadros de compreensdo dos
acontecimentos depende ainda de um processo de tonalizacdo. Tons basicos utilizados pela
sociedade ajudam a modular os quadros de compreensdo dos acontecimentos. Entre eles
Goffman (2012) cita o faz-de-conta (a jocosidade, a fantasia, os roteiros dramaticos); as
competi¢des; os cerimoniais; as reconstituicdes técnicas (treino, demonstracdo, documentacéo,
ou tom documental, desempenho de papéis e experimento); e 0s reposicionamentos (execugdo
de uma atividade por raz6es consideradas diferentes). Além da tonalizacdo, outro tipo basico
de transformacdo de como uma faixa de atividade é percebida sdo as maquinacgdes (induzida
por outros — benigna ou exploratéria — ¢ autoimposta), o “esfor¢o intencional de um ou mais
individuos, destinado a manobrar uma atividade de modo que uma ou mais pessoas sejam
induzidas a ter uma falsa convicgao a respeito daquilo que esta ocorrendo” (GOFFMAN, 2012,
p. 118). Uma maquinacdo bem conhecida no campo ambiental é a maquiagem verde utilizada
por corporagdes poluidoras.

Séadaba (2007) sugere quatro maneiras para entender os meios de comunicagdo desde a
perspectiva simbolica da Teoria do Enquadramento: a influéncia do jornalista na producédo da
noticia (etnia, educacdo, sexo, faculdade de jornalismo, experiéncias profissionais, atitudes
pessoais, crencas, percepcao pessoal); as rotinas profissionais (pirdmide invertida, horarios,
fontes consultadas); a organiza¢do do meio; e o conteudo.

A Teoria do Enquadramento ja foi utilizada em outras duas teses (Anexo A) do Grupo
de Pesquisa em Jornalismo Ambiental (CNPg/UFRGS). Na tese de Eloisa Beling Loose (2016)
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sobre os riscos climéaticos no circuito da noticia local, além de a pesquisadora constatar e
discutir problemas na mediacdo jornalistica realizada pelo jornal Gazeta do Povo de Curitiba
(PR) diante da nocdo de risco da mudanca do clima, ela utilizou a Teoria do Enquadramento
para analisar o conteudo das noticias. Loose (2016) encontrou quatro macroenquadramentos:
cientifico, politico, econdmico e do desastre. Depois foram trabalhados os enquadramentos
sobre riscos, certeza e incerteza cientifica, enfrentamento e responsabilizacdo. Claudia Moraes
(2015) também utilizou a Teoria do Enguadramento em sua tese sobre clima e economia:
enquadramentos discursivos sobre a Rio+20 nas revistas Veja, Isto E, Epoca e Carta Capital.
“Consideramos a nog¢do de enquadramento produtiva para a reflex&o sobre as possibilidades de
construcdo de acontecimentos jornalisticos. Isso porque hd sempre mais de uma maneira de
dizer/entender um fato [...]” (MORAES, 2015, p.96). A pesquisadora constatou a solugdo da

economia verde como um enquadramento comum no discurso das revistas semanais analisadas.

1.2 Procedimentos metodoldgicos

A pesquisa bibliografica em livros e artigos foi a metodologia utilizada na revisédo
teorica realizada sobre sociologia ambiental, megadiversidade, biomas brasileiros, mudanca do
clima, teorias do jornalismo, histéria do jornalismo ambiental, educacdo ambiental e
epistemologia ambiental. Como ressalta Stumpf (2012, p.54), “a revisdao da literatura
acompanha o trabalho académico desde a sua concepcao até sua conclusdo”. Ela ajudou na
compreensdo da questdo ambiental como consequéncia das relacdes sociedade-natureza
dialogando com estudos socioldgicos; e também no mapeamento das mudancas e permanéncias
do jornalismo contemporaneo a partir de ensaios tedricos e pesquisas empiricas.

Para mapear os tipos de jornalismo prometido pelos servigos que realizam cobertura
especializada de temas ambientais no pais, um quadro foi montado com a autodescricdo de 33
servicos especializados. Eles foram selecionados do mapeamento sobre quem cobre temas
ambientais no Brasil (Quadro 4) construido com informacfes obtidas em mensagens que
circularam pela Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental nas ultimas duas décadas. Primeiro
se verificou quais servigcos com cobertura de temas ambientais tinham autodescricao disponivel
na internet e citavam em sua apresentagcdo um ou mais temas ambientais.

Depois foi realizada uma pré-andlise em conteudos publicados, escolhidos
aleatoriamente, para ver quais servicos atendiam ao critério da abordagem em profundidade
(BUITONI, 2013; FERNANDES, 2017), caracteristica do jornalismo especializado discutida

no Capitulo 4. Entdo as autodescrigdes (disponiveis no Apéndice A) foram analisadas (Capitulo
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5) com a metodologia Analise de Conteudo, a partir de cinco categorias: informar, promover,
educar, mobilizar e investigar.

Para compreender a visao de jornalistas ambientais de referéncia em atividade no Brasil
sobre sua pratica profissional, foi enviado um questionario no dia 8 de janeiro de 2019
primeiramente para dez jornalistas (sete homens e trés mulheres) considerados referéncia no
jornalismo ambiental, que trabalham nas regides Sul (um), Sudeste (seis), Centro-Oeste (um) e
Norte (dois), todos especializados na cobertura de temas ambientais, com experiéncia
profissional na area que varia entre 15 e 50 anos.

Como até o final de setembro de 2019 dois ainda ndo tinham respondido a solicitagdo
(um homem da Regido Norte e uma mulher da Regido Sudeste), mais trés jornalistas mulheres
foram convidadas a participar da pesquisa por e-mail enviado no dia 04 de outubro de 2019,
duas delas com atuacdo destacada na Regido Norte e a outra setorista de um dos principais
jornais da Regido Sudeste. Nenhuma respondeu. Assim, dos 13 jornalistas de referéncia
convidados por e-mail, oito aceitaram participar da pesquisa.

Os oito participantes receberam o questionario com dez perguntas abertas por e-mail,
enviado no dia 8 de janeiro de 2019, juntamente com o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE) para leitura, com a instrugéo de enviar o documento assinado e digitalizado
anexado ao e-mail com as respostas das dez perguntas, se a participacdo na pesquisa fosse
aceita. Oito questionarios foram respondidos por jornalistas que atuam nas regides Sul (um),
Sudeste (cinco), Centro-Oeste (um) e Norte (um).

Entre os jornalistas especializados que participaram da pesquisa, dois (um homem e uma
mulher) trabalham como setoristas de meio ambiente em veiculos jornalisticos de um grande
grupo de comunica¢do; quatro (trés homens e uma mulher) atuam em servigos jornalisticos
especializados na tematica ambiental, fora dos grandes grupos de comunicacéo do pais; outro
(homem) atuou como setorista em um dos principais jornais da Regido Sudeste e ha cerca de
cinco anos assumiu a assessoria de comunicacdo de um projeto nacional de mobilizagédo
ambiental e também atua como reporter freelancer; e o outro (homem) manteve por mais de
duas décadas na Regido Sudeste midia ambiental especializada e recentemente passou a
trabalhar apenas como consultor ambiental. Os oito (seis homens e duas mulheres) responderam

as dez questdes apresentadas a seguir.
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Quadro 1 — Perguntas do guestionério enviado aos oito participantes da pesquisa
1. Descreva-se como jornalista. Que tipo de jornalista vocé é?
2. Qual deve ser a fungdo ou as fungbes do jornalismo diante dos temas ambientais?
3. Cite trés reportagens que vocé sente orgulho de ter feito na area ambiental. Inclua referéncias para que elas
possam ser consultadas.
4. O que Ihe motiva a fazer reportagens sobre temas ambientais?
5. Descreva 0 modelo de negécio do veiculo que voceé atua ou atuou como jornalista cobrindo temas ambientais.
6. O que é uma boa pauta ambiental?
7. Como deve ser uma boa reportagem ambiental?
8. Que atributos vocé considera relevante na escolha de suas fontes?
9. Que tipo de interesses econdmicos surgem durante a realizacdo de reportagens sobre temas ambientais e
como eles interferem no trabalho jornalistico?
10. Vocé acredita que o jornalismo ambiental ja € uma especializacdo consolidada no jornalismo brasileiro? Por
qué?

Fonte: Quadro elaborado pelo autor

Antes do envio dos questionarios, o projeto foi previamente enviado para anélise da
Comissdo de Pesquisa da Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacdo da UFRGS e em
seguida para o Comité de Etica em Pesquisa (CEP), por meio da Plataforma Brasil, juntamente
com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (Apéndice B) submetido aos participantes,
juntamente com o questionario, explicando os objetivos da pesquisa e como os dados obtidos
seriam utilizados e divulgados.

O Parecer consubstanciado do CEP estad no Anexo B. O projeto de tese foi aprovado em
Exame de Qualificacdo realizado no dia 13 de maio de 2019, com Banca Examinadora
constituida pela Prof?. Dr?. Virginia da Silveira Fonseca (PPGCOM/UFRGS) e pela Prof?. Dr?.
Christa Berger (Unisinos). O projeto inicial previa entrevistas em profundidade com os
participantes apds o recebimento dos questionarios. Pelas dificuldades logisticas envolvidas e
diante da possibilidade de redundancia nas respostas discutida na Banca de Qualificacdo, decidi
trabalhar apenas com 0s oito questionarios recebidos, sem a realizacdo das entrevistas em
profundidade. A meu ver as respostas recebidas por e-mail foram suficientes para os objetivos
estabelecidos para a pesquisa.

Nos capitulos 2, 3 e 4, procuro dar conta dos trés primeiros objetivos especificos.
Comeco fundamentando a ambientalizacdo da sociedade para entender o jornalismo ambiental
como parte desse processo social que emerge da sociedade de risco (BECK, 2011). Logo em
seguida sistematizo dados cientificos sobre a megadiversidade brasileira para mostrar o porqué
da importancia da pauta ambiental no pais. Depois discuto teoricamente o Jornalismo, o
jornalismo especializado e a historia do jornalismo ambiental nas Gltimas cinco décadas. Uma
tentativa de levantamento nacional com veiculos e jornalistas dedicados a tematica ambiental é

apresentada, com limites impostos pela extensao do pais.
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O primeiro gesto de analise (Capitulo 5) partiu do levantamento nacional citado
anteriormente (Quadro 4) e chegou a 33 servigos especializados que prometem algum tipo de
cobertura ambiental nas suas autodescricdes. Analise do contetdo categorial desses textos
autodeclaratorios permitiu identificar cinco funcbes para o jornalismo ambiental brasileiro:
informar, promover solucdes, educar, mobilizar politicamente e investigar. Segundo Bardin
(2016, p.147), “as categorias sdo rubricas ou classes, as quais reinem um grupo de elementos
(unidades de registro, no caso da analise de conteido) sob um titulo genérico, agrupamento esse
efetuado em razdo das caracteristicas comuns destes elementos”. Ainda segundo a mesma
autora, os critérios podem ser semantico (categorias tematicas), sintatico (verbos, adjetivos),
Iéxico (palavras classificadas segundo o sentido) e expressivo (perturbacbes da linguagem).
“Classificar elementos em categorias impde a investigagdo do que cada um deles tem em
comum com os outros” (BARDIN, 2016, p.17). Boas categorias devem ter as seguintes
qualidades: exclusdo mutua, homogeneidade, pertinéncia, objetividade (das variaveis e indices)
e produtividade (com resultados férteis).

As respostas as dez perguntas abertas do questionario enviado por e-mail, descritas e
analisadas (Capitulo 6) a luz das teorias do jornalismo e da teoria dos campos, permitiram
compreender a viséo de oito jornalistas de referéncia no jornalismo ambiental brasileiro acerca
dos seguintes aspectos da préatica profissional: fun¢des do jornalismo, motivacdo pessoal, a
especializacdo no Brasil, interesses econdmicos mobilizados pela tematica ambiental, a
reportagem, as boas pautas, o processo de escolha das fontes e os trabalhos de referéncia.

Com o objetivo especifico de analisar os tracos tipicos presentes em reportagens
publicadas por jornalistas de referéncia, cada participante foi solicitado a indicar trés
reportagens sobre temas ambientais das quais sentisse orgulho de ter feito (questdo 3 no Quadro
1), com referéncias para que elas pudessem ser consultadas. No Capitulo 7, a metodologia da
Analise de Conteudo foi utilizada para identificar os enquadramentos presentes em cinco das
24 reportagens indicadas pelos oito participantes. Também foram identificados tema, método
de apuracéo, funcdes e fontes. As reportagens produzidas foram estudadas a luz das respostas
fornecidas pelos seus autores no questionario. A Analise de Conteudo, segundo Herscovitz
(2010), pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na analise de critérios de
noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos, e também para comparar o contetdo
jornalistico de diferentes midias. A identificacdo dos enquadramentos presentes nas reportagens

foi realizada como teste de analise da tipologia formulada nessa tese.
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Por fim a pesquisa sugere que o jornalismo ambiental brasileiro ja passou por trés
periodos: o da conquista da credibilidade (nos anos 1970 e 1980), o das solucGes sustentaveis
(nos anos 1990 e 2000) e o atual chamado de engajamento multimidia (a partir dos anos 2010
em diante). Nesses trés momentos histéricos que sdo demarcados pela Conferéncia das Nacoes
Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, realizada no Rio de Janeiro em 1992, e por
um processo de mudanca estrutural da profissdo (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011), trés tipos de
perspectivas foram identificadas: um jornalismo ambiental de perspectiva cientifica, um
jornalismo ambiental de perspectiva econdémica e um jornalismo ambiental de perspectiva
cidadd. No proximo capitulo, descrevo o processo de ambientalizacdo da sociedade que
influencia o surgimento dessa especializacdo tematica do Jornalismo e ao mesmo tempo é

influenciado pelo campo jornalismo ambiental: macro e microcosmo se retroalimentam.
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2 AMBIENTALIZACAO DA SOCIEDADE

A meu ver, a questdo decisiva para a espécie humana

é saber se, e em que medida, a sua evolugdo cultural

podera controlar as perturbacgdes trazidas a vida em comum
pelos instintos humanos na agressao e autodestruicéo.
Precisamente quanto a isso a época de hoje merecera talvez
um interesse especial. Atualmente os seres humanos
atingiram um tal controle das forcas da natureza,

que ndo lhes é dificil recorrerem a elas para se
exterminarem até o ultimo homem. Eles sabem disso;

dai, em boa parte, 0 seu atual desassossego, sua infelicidade,
seu medo. Cabe agora esperar que a outra das duas
“potencias celestiais”, o eterno Eros, empreenda um esfor¢o
para afirmar-se na luta contra o adversario igualmente imortal.
Mas quem pode prever o sucesso e o desenlace?

Sigmund Freud

Quando o pai da psicandlise publicou a primeira edicdo de O mal-estar na civilizagéo,
em 1930, obra cujo ultimo paragrafo esta reproduzido na epigrafe desse capitulo, a populagédo
mundial do planeta Terra recém tinha atingido a marca surpreendente, na época, de 2 bilhdes
de habitantes. A crise ambiental, no entanto, ja estava em gestacdo e acabou eclodindo depois
do final da Il Guerra Mundial (1939-45). O termo ambientalizacdo [da sociedade] é um
neologismo que designa “novos fendmenos ou novas percepcoes de fendmenos vistos da
perspectiva de um processo” (LOPES J., 2006, p.34). As bombas atémicas langadas em
Hiroshima e Nagasaki (HERSEY, 2002); os testes e usos bélicos de artefatos nucleares em
diversas partes do mundo (MAKHIJANI; HU; YIH, 1995); a descoberta e a denuncia dos
impactos da industrializa¢do na natureza, causados pelos agrotdxicos (CARSON, 2010), pelos
gases de efeito estufa provenientes da queima de combustiveis fosseis (IPCC, 2018) e por outros
poluentes quimicos como o ozénio fotoquimico e a dioxina (HARTE et al., 1991); a ocorréncia
de catastrofes de repercusséo internacional (BECK, 2011); o avango do conhecimento sobre o
planeta (LOVELOCK, 1988; ONE STRANGE ROCK, 2018); e a consolida¢do do movimento
ambientalista (ADLER, 1995; URBAN, 2001) colocaram as questdes ambientais na agenda
publica na segunda metade do século XX potencializando o processo de ambientalizacdo da
sociedade. Como a crise ambiental € decorrente dos modos como compreendemos e habitamos
o mundo, “a questdo ambiental se transforma em uma questao socioambiental, dos modos como

se constitui a ordem social e o esquecimento de suas condi¢des naturais” (LEFF, 2016, p.141).
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As preocupagdes ambientais ja estavam presentes no século XIX. Os estudos do alemé&o
Alexander von Humboldt (1769-1859), por exemplo, revolucionaram a forma de ver o mundo
natural. Cientista a frente do seu tempo, “cle alertou que os humanos estavam interferindo no
clima e que isso poderia ter um impacto imprevisivel sobre as ‘futuras geragdes’” (WULF,
2016, p.29). Nos Estados Unidos, John Muir (1838-1914), um dos fundadores do Sierra Club
(1892), ja defendia que a natureza tem valor em si, independente do seu uso econémico
(ADLER, 1995). A reflex@o sobre a destruicdo da natureza também faz parte da historia do
pensamento brasileiro e esta presente na obra de José Bonifacio de Andrada e Silva (1763-
1838), Joaquim Nabuco (1849-1910), André Rebougcas (1838-1898), Manuel de Araujo Porto
Alegre (1806-1879) entre outros (PADUA, 2002). No entanto, foi o risco global que colocou
definitivamente a questdo ambiental na agenda publica mundial.

As bombas atémicas de uranio-235 e pluténio-239 lancadas pelos Estados Unidos nas
cidades japonesas de Hiroshima e Nagasaki nos dias 6 e 9 de agosto de 1945, respectivamente,
ndo apenas marcaram o fim da Il Guerra Mundial (1939-1945) - e podem ser o marco inicial
do Antropoceno -, mas também sdo um dos marcos do que Beck (2011) chamou de Sociedade
de Risco. Na década seguinte, uma nuvem de poluicdo oriunda da queima de carvdo matou pelo
menos 4 mil pessoas em Londres em apenas quatro dias, na primeira semana de dezembro de
1952 (CROOKS, 2013); na cidade japonesa de Minamata, em 1956, animais e humanos
comegaram a apresentar comportamentos estranhos: convulsdes e perda ou descontrole das
funcbes motoras. ApOs estudos, verificou-se que a doenca estava relacionada ao
envenenamento das dguas com mercurio e outros metais pesados, afetando também peixes e
mariscos (MINAMATA DISEASE MUSEUM, 2016). Entre os anos 1960 e 1970, a crise

ambiental j& era considerada uma crise planetaria.

Essa crise foi um acontecimento histérico, uma emergéncia tdo inédita quanto
inesperada que sacudiu a certeza do progresso da humanidade. Este evento ndo
é uma catéstrofe ecoldgica, um fendmeno da natureza. A questdo ambiental
emerge como uma crise do conhecimento, gerada por modos de pensar, de
conhecer e de intervir no mundo; de um modo de producdo da realidade do
mundo que, ao tornar-se hegemdnico, dominante e global, construiu um mundo
insustentavel. O dualismo ontol6gico cartesiano, ao dissociar o0 objeto e o
sujeito do conhecimento, assentou as bases metodolégicas para a construgdo
dos paradigmas cientificos da Modernidade derivados da compreensdo
metafisica do mundo. A disjuncédo entre a natureza e a sociedade — o real e 0
simbdlico, o corpo e o espirito, a razdo e a emogdo — deu lugar a uma
racionalidade social forjada no esquecimento da natureza e das condicdes da
vida. O iluminismo da razdo produziu a ideia fantasiosa de um progresso sem
limites da Modernidade desconhecendo as leis-limite da natureza nas quais se
configura a vida. (LEFF, 2016, p.140).
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A emergéncia da crise ambiental trouxe consigo um processo de questionamento dessa
racionalidade social forjada no esquecimento da natureza e das condi¢cbes da vida
problematizada por Leff (2016). A corrida espacial iniciada depois da Il Segunda Guerra
Mundial levou a humanidade para fora do planeta gerando imagens inéditas da Terra. A
primeira foto feita do espaco foi disponibilizada em 1948 (EARTH, 2009), no entanto, a mais
famosa pela sua nitidez e abrangéncia foi feita pelos astronautas da Apollo 17 no dia 7 de

dezembro de 1972 e ficou conhecida como Blue Marble (bolita azul, em traducéo livre).

Figura 1 — Blue Marble, 1972

Fonte: Nasa, 2007.

O impacto dessa visdo geral da Terra vista do espaco € chamado de overview effect
(efeito de visdo geral, em traduc&o livre) e inspirou a primeira temporada da série documental
Uma rocha estranha (ONE STRANGE ROCK, 2018) produzida pelo cineasta Darren

Aronofsky. Essa visdo geral do espaco mostrou nos anos 1970 a fragilidade e a finitude do
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planeta®, aumentando a nogdo de risco global disseminda pelas noticias sobre os grandes
desastres ambientais que marcaram os anos 1980, entre eles o vazamento de gases toxicos na
fabrica de agrotoxicos da Union Carbide em Bhopal, na india, que matou 5.200 pesssoas em
1984; o acidente nuclear em Chernobyl, na Ucrania, em 1986, que langcou uma nuvem radioativa
por toda a Europa; e o inicio da devastacdo da floresta amazénica. “Os problemas ambientais
modernos disseminam a impressdo de que nos defrontamos com um mundo sempre mais
ameacador e inospito, construido por nds mesmos, e, nesse sentido, acabam constituindo-se
num tipo especial de risco” (MATTEDI, 2002, p.130).

O ambiente se transformou em uma verdadeira questdo “porque ele se configura como
uma interrogacdo institucionalizada que mobiliza e organiza as representagdes sociais”
(ALMEIDA; PREMEBIDA, 2014, p. 25). A proposta de um desenvolvimento sustentavel, ou
seja, aquele que atende as necessidades do presente sem comprometer a capacidade das
geracdes futuras também suprirem suas necessidades (COMISSAO MUNDIAL SOBRE MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991), sintentiza uma tentativa de consenso global
debatida no ultimo quarto do século XX.

No Brasil, o processo de ambientalizacédo da sociedade intensificou-se com a articulacéo
da sociedade civil brasileira em prol da defesa do ambiente, que ganhou escala nos anos 1970
(URBAN, 2001) configurando nas décadas seguintes uma nebulosa associativa (ACSELRAD,
2010) com diversidade de agendas e distintas formas de atuacdo; mas também ocorreu nos
orgaos oficiais de governo nas trés esferas (federal, estadual e municipal), gracas a criacdo da
Politica Nacional de Meio Ambiente (LEI N° 6.938, de 31 de agosto de 1981); e nas empresas,
com o avancgo das certificagcOes e da nocdo de responsabilidade social (KISHINAME et al.,
2002), a partir nos anos 1990. O surgimento do jornalismo ambiental no Brasil como
especializacdo do Jornalismo (discutido em 4.1) foi consequéncia desse processo de

ambientalizacdo da sociedade brasileira.

2.1 Risco e metamorfose

Relacionada com a presenca da questdo ambiental no debate pdblico, a sociologia
ambiental deu seus primeiros passos no inicio dos anos 1970 (FLEURY; ALMEIDA;
PREMEBIDA, 2014). Diante dos riscos da sociedade industrial, o socidlogo Ulrich Beck (2011,
p. 63) defendeu a necessidade de uma reforma, uma “fundamental reelaboracdo e

reprogramacao do paradigma vigente de modernizagao”. O projeto da modernidade precisaria

6 No Brasil dos anos 1970, essa visdo do planeta visto do espago inspirou Caetano Veloso a compor Terra, misica
que abre seu disco Muito (Dentro da Estrela Azulada) lancado em 1978.
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de primeiros socorros, argumentou o sociélogo alem&o em 1986, ano marcado pelo acidente
nuclear na usina de Chernobyl (ALEKSIEVITCH, 2016).

Em Sociedade de Risco, Beck colocou a questdo ambiental como central para entender
a sociedade global (GUIVANT, 2016). O risco, no entanto, ndo seria para o sociologo aleméo
sindnimo de catastrofe ambiental, mas sim de antecipacdo destas catastrofes. “Eles existem em
um estado permanente de virtualidade e passam a ser topicos quando antecipados através de
diversas técnicas de visualizacdo, especialmente aquelas utilizadas pela midia” (GUIVANT,
2016, p. 230).

Compreendendo o risco como destruicbes que ainda ndo ocorreram, algo que sem
acontecer ja produz ac@es, portanto, como algo construido socialmente, Beck faz em seu livro
publicado em 1986 uma critica socioldgica aos limites das abordagens técnicas e probabilisticas
dos riscos. Para ele, “os construtores de limites de tolerancia sdo videntes, possuem o ‘terceiro
olho’, sdo magos tardios na quimica industrial, trabalhando com a balburdia de séries
experimentais e coeficientes” (BECK, 2011, p.83). Ainda segundo o socidlogo alemé&o, os tais
limites de tolerédncia criados pelas abordagens meramente técnicas “viabilizam o célebre e
controverso pouquinho” (p.78), a poluicdo permanente dentro dos padrées permitidos por lei.

“O pacto pelo progresso realizado entre ciéncia e industria teria sido a origem da
sociedade de risco, que agora vem até nds com um forte efeito bumerangue” (GUIVANT, 2016,
p.230). O risco do socidlogo aleméo € o risco da sociedade industrial. “Na modernidade tardia,
a producdo social de riqueza é acompanhada sistematicamente pela producéo social de riscos”
(BECK, 2011, p.23).

Sobre a relagdo entre natureza e sociedade, Beck (2011) entende que um conceito nao
pode ser compreendido sem o outro. Na sociedade de risco h4 o fim da contraposicéo entre
natureza e sociedade, pois a natureza ndo pode mais ser concebida sem a sociedade, e a
sociedade ndo pode mais ser concebida sem a natureza. “O imprevisto efeito colateral da
socializacdo da natureza € a socializagdo das destruicdes e ameacas incidentes sobre a natureza,
sua transformag&o em contradigdes e conflitos econdmicos, sociais e politicos” (BECK, 2011,
p.98). Ainda segundo o mesmo autor, “no final do século XX, vale dizer: natureza é sociedade,
sociedade (também) é ‘natureza’” (p.99).

Nesta sociedade que também é natureza, a banalizagdo do risco [industrial] tem
consequéncias sociais. “Quando tudo se converte em ameaga, de certa forma nada mais é
perigoso. Quando ja ndo ha saida, o melhor afinal é ndo pensar mais na questdo” (BECK, 2011,
p.43). Esta apatia social em relagcdo aos riscos generalizados resulta na indiferenca com a

poluicdo cronica da atmosfera, dos rios, dos mares e das terras, transformados em eventos
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globais pelos meios de comunicacdo de massa e pela massa de meios digitais de
compartilhamento de informagéo.

No século XXI, Beck passou a se perguntar sobre o significado desses eventos globais
que se desenrolam diante dos nossos olhos na televisdo. A resposta ele deu por meio da nogédo
de metamorfose, em livro postumo publicado por alunos. Sua teoria da metamorfose extrapola
a teoria da sociedade de risco mundial: “ela néo trata dos efeitos colaterais negativos dos bens,
mas dos efeitos colaterais positivos dos males. Estes produzem horizontes normativos de bens
comuns e nos impelem para além da moldura nacional, rumo a uma perspectiva cosmopolita”
(BECK, 2018, p.16).

O risco climatico, ainda segundo 0 mesmo autor, tira a nagdo do centro do mundo e as
coloca girando em torno de um mundo em risco. Metamorfose seria um conceito migratorio.
Estariamos em meio a uma espécie de virada copernicana 2.0, passando do nacionalismo
metodolégico ao cosmopolitismo metodoldgico. A imagem que temos do mundo estaria
mudando em fungéo de um enquadramento cosmopolita e de espacgos de acdo cosmopolizados.
Tais espacos “sdo oportunidades abertas de acdo sujeitas ndo a logica da reproducdo, mas a
I6gica da metamorfose da ordem social e politica” (BECK, 2018, p.27). A metamorfose
significava para o sociélogo alemé&o falecido em 2015 a era dos efeitos colaterais. E sugere a
necessidade de outra racionalidade.

Essa outra racionalidade sugerida pelo socidlogo alemdo esta presente no ativismo
cosmopolita da jovem sueca Greta Thunberg, que discursou na abertura do Encontro de Cupula
sobre Ac¢do Climatica na 74% Assembleia Geral da ONU em Nova lorque (EUA), dia 23 de
setembro de 2019. “N06s estamos vivenciando o comecgo de uma extingdo em massa. E tudo o
que vocés fazem ¢é falar de dinheiro e de contos de fadas sobre um crescimento econémico
eterno. Como vocés se atrevem?” (THUNBERG, 2019). Em seu discurso-manifesto, de
repercussao internacional, a ativista adolescente falou em nome da geracdo futura e alertou os
lideres das nacfes que o mundo esta despertando.

Meses depois a humanidade foi surpreendida por uma pandemia de um novo
coronavirus (Sars-Cov-2) que, devido ao seu impacto glogal, tem ampliado o debate sobre a
necessidade de mudanca de rumo civilizatério, de outra racionalidade. De acordo com o
Programa das Na¢bes Unidas para o Meio Ambiente, “doencas transmitidas de animais para
seres humanos estdo em ascensdo e pioram a medida que habitats selvagens sdo destruidos pela
atividade humana” (SURTO DE CORONAVIRUS..., 2020). Nesse inicio dos anos 20 do

Século XXI, marcado pelas mortes ocasionadas pela Covid-19, a necessidade de mudar o modo
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de se relacionar com a natureza, com 0s Outros seres Vivos e consigo mesmo voltou a fazer parte

da agenda publica mundial.

2.2 Epistemologias ecoldgicas

A construcdo de uma nova racionalidade ambiental passou a ser uma questdo de
sobrevivéncia para a espécie humana. A mente moderna é um produto da evolugdo’ (MITHEN,
2002). No entanto, a evolucdo do Homo sapiens para reagir de maneira cruel a escassez nao
condena a espécie a uma resposta sempre predadora. A cultura é capaz de substituir instintos
bioldgicos arraigados (MAREAN, 2015). O conceito de natureza construido socialmente,
portanto, tem consequéncias. “O que esta em jogo, como acompanhamos pela ética da
alteridade, € um diferente principio de inteligibilidade do real, do ‘universo’, do sentido do
humano como sentido primeiro acima da razdo instrumental e do saber como poder e conquista
do Outro” (PELIZZOLI, 2002, p.182).

A relacdo sociedade-natureza pode ser compreendida por meio de duas metéforas
conceituais®. A primeira delas, a vida é uma maquina (cartesiana), desnuda o ponto de vista
antropocéntrico que tem causado a devastacdo ambiental em escala global denunciada por
ativistas desde os anos 1960 e recentemente pela jovem Greta Thunberg na ONU. A segunda
delas, a vida é uma teia de relagdes, surge como uma reacdo dos movimentos ecoldgicos a
predacdo desenfreada e parte de um olhar mais biocéntrico que considera e respeita a existéncia
das demais formas de vida no planeta, ndo apenas para usufruto da espécie humana, mas por
respeito ao direito a vida de todas as espécies. Trata-se, portanto, de outra racionalidade
ambiental, distinta da ideia de usufruto e predagdo sem limite.

Com o Renascimento europeu, que privilegiou um modelo urbano de vida, a natureza
selvagem passou a ser vista como o oposto da civilizacdo. A animalidade passou a ser
indesejada e objeto de domesticacdo, ndo apenas o animal na floresta, mas também a
animalidade humana. A sociedade e a subjetividade modernas assumiram uma postura contra
o natural. “E nesse momento que se constroi historicamente a representacio da natureza como
lugar da rusticidade, do incultivado, do selvagem, do obscuro e do feio” (CARVALHO, 2002,

p. 41). Junto com este conceito de natureza domada também ja havia, segundo Carvalho

" De acordo com hipétese defendida pelo arquedlogo cognitivo Steven Mithen (2002), a mente humana passou por
trés estagios evolutivos: mentes regidas por um dominio de inteligéncia geral; mentes onde a inteligéncia geral foi
suplementada por vérias inteligéncias especializadas; e mentes onde as mdltiplas inteligéncias especializadas
parecem trabalhar juntas (fluidez cognitiva).

8 Sistema conceitual metaférico subjacente a linguagem (LAKOFF; JOHNSON, 2002) que influencia todo
pensamento e toda acdo. A metafora conceitual faz parte da vida cotidiana. Na linguagem, ela esta totalmente
imbricada na vida humana sendo capaz de tornar a nossa propria vida uma experiéncia organizada.
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(op.cit.), o conceito de naturalismo arcadico, de onde veio o conceito holistico que postula uma
vida em harmonia com a natureza. E contra esta visio de mundo do humano em harmonia com
o0 natural que se insurge o império da razao que vé a natureza como um objeto cujo Unico fim é
servir ao homem. A partir do seculo XVIII, os efeitos da urbanizacdo e da poluic¢éo industrial
apareceram; assim como novas sensibilidades em relacdo a natureza. A nostalgia de uma
natureza intocada da lugar a uma ideia de natureza como reserva do Bem, da beleza e da
verdade. Esta visdo romantica recusa a metafora iluminista do mundo e da vida como maquina
e a sua consequente ética utilitaria, egoista e predatoria.

Se natureza é sociedade, e sociedade também é natureza, como entendia Beck (1986), é
possivel pensar teoricamente a superacdo da dicotomia entre natureza e sociedade indo além do
ponto de vista biécentrico? De acordo com Carvalho (2014, p.76, grifo do autor), a nocao de
epistemologias ecologicas permite “tomar o conhecimento do mundo ndo como um saber sobre
0 mundo e os seres que o habitam, mas considerar regimes de conhecimento que se produzem
com e no mundo”. Viver no mundo, por esse viés, ndo seria ocupar “um lugar em meio a um
ambiente povoado de objetos, mas ao contrario, é juntar-se ao processo de formacao e
permanente transformacao das coisas vivas, humanas ¢ ndo humanas” (CARVALHO, 2014,
p76).

Pensar 0 mundo a partir de uma simetria com as coisas ndo humanas seria reconhecer,
por exemplo, 0 mundo das pedras sem falar pelas pedras, mas levando em conta que até as
pedras tem um mundo. Ainda segundo a mesma autora, sermos humanos ndo impossibilita estar
no mundo e produzir conhecimento reconhecendo a alteridade do mundo ndao humano, mais
que humano ou além do humano ao qual pertencemos (CARVALHO, 2018). A noc¢édo de
epistemologias ecoldgicas que vem sendo proposta ndo supera a ideia de um sujeito ecol6gico
como tipo ideal desenvolvida pela mesma pesquisadora. O sujeito ecoldgico é um tipo ideal
dentro do campo ambiental constituido na disputa pelo poder simbdlico. Tal conceito também
esta presente na nocdo de epistemologias ecoldgicas definindo um lugar de constituicdo

subjetiva e objetiva de crengas, valores e comportamentos.

O sujeito ecoldgico foi um conceito que surgiu da minha tese de doutorado que
eu defendi em 2001. Mas pra mim ele € um conceito que esta vigente. Eu acho
que ele é Util até hoje. Eu ndo considero que epistemologias ecoldgicas seja um
conceito que superou 0 outro conceito. Eu ndo nego o conceito de sujeito
ecoldgico. Mas atualmente trabalho mais com o conceito de epistemologias
ecoldgicas. E s6 tem uma razdo isso. Porque quando a gente é pesquisador a
gente vai criando novos problemas de pesquisa, entdo tem a ver com a pergunta
de pesquisa que eu fazia na época e a pergunta que eu faco hoje. (CARVALHO,
2018).



37

A pesquisadora explica que em sua tese de doutorado ela queria entender o processo em
que as pessoas iam se tornando mais ecologicas. Ela queria saber como as pessoas mudam a
sua maneira de pensar, de ser e de agir a partir da internalizacdo de valores ambientais.

Eu queria entender esse processo. Que a0 mesmo tempo é um processo
subjetivo e objetivo também. Por isso eu trabalhei com histérias de vida aonde
0 sujeito ndo é sé esse sujeito interiorizado, mas ele é produzido pelas
circunstancias sociais e historicas em que ele vive. Entdo eu achei que aquela
abordagem era boa porque néo fica aquela Psicologia tdo fechada como se tudo
acontecesse dentro do sujeito. [...] Na verdade, se a gente pensar mais
ecologicamente inclusive, ndo tem um dentro e um fora tdo separado assim. A
gente é as circunstancias que a gente vive. Nds somos produzidos pela nossa
historia. E a histéria do mundo em que a gente vive no tempo histérico em que
a gente vive. Pra mim é muito interessante enquanto psicéloga nao ficar restrita
a essa ideia de uma subjetividade como sendo um dentro, é quase independente
do mundo. N&o. A gente é muito mais dependente do ambiente, do mundo, da
historia, do mundo fisico, do mundo social que a gente vive do que a gente
imagina. E eu queria saber entdo como é que era esse processo de alguém se
tornar alguém ecologicamente orientado. Essa foi até uma frase, uma expresséo
gue uso bastante atualmente. Como é que vocé se torna alguém ecologicamente
orientado? Que experiéncias te levam a isso? Que momentos de mudanca na tua
vida tém a ver com essa op¢do em termos de valores. (CARVALHO, 2018, grifo
Nosso).

Analisando relatos de histdrias de vida de pessoas com uma trajetoria ecoldgica,
Carvalho (2002) encontrou um padrdo, um tipo ideal com algumas caracteristicas percebidas
em todas as pessoas analisadas. Esse sujeito ecolégico inclui uma gradacéo.

Ele ndo é um Unico tipo como uma forma que vocé pde numa pessoa e diz se
ele é ou ndo é um sujeito ecoldgico. Coube ou ndo coube na forma. N&o, é um
conjunto de caracteristicas, mas existe uma gradacdo. E um conjunto de
caracteristicas, por isso chama tipo ideal, porque ele ndo corresponde a pessoas
reais. Ele é um tipo ideal porque ele ¢ um modelo de identificacdo. Eu me
identifico com algumas daquelas caracteristicas. Entdo, por exemplo, tem
pessoas cuja orientacdo ecologica é bastante superficial. Entdo, sei I, tem gente
que recicla o lixo, mas ndo faz outras coisas a ndo ser isso. Tem gente que muda
toda a sua vida. N&o tem carro. Muda pra uma casa longe. Num lugar de
natureza. Vai morar numa ecovila, deixa seu trabalho. Tem gente que faz toda
uma revolugéo na vida pra viver uma vida ecologicamente orientada. Tem gente
que faz pequenas alteracbes na vida. E tem alguns comportamentos
ecologicamente orientados. Entdo a gente tem uma adesdo bastante limitada,
superficial, reduzida a esse ideal do sujeito ecolégico, até uma identificagcdo
muito intensa com esse ideal que faz com que a pessoa mude muitas coisas em
sua vida. Pra mim o sujeito ecolégico é um ideal imaginado do que seja alguém
ecolégico, mas ele atua tanto sobre pessoas que tém alguma orientagcdo
ecoldgica, quanto em pessoas que estdo 100% identificadas com esse ideal. De
fato ele inclui uma gradagdo, uma variacdo, na intensidade com a qual cada um
se relaciona com esse ideario. (CARVALHO, 2018).

Esse sujeito ecoldgico como tipo ideal proposto pela autora € um modelo de

identificacdo que esta presente, em maior ou menor grau, nos jornalistas especializados na
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cobertura dos temas ambientais porque todo jornalista ambiental é ecologicamente orientado,
em diferentes gradacdes. Esta concepgéo de sujeito apresentada por Carvalho (2018), de uma
subjetividade dependente do mundo fisico e social, dialoga com 0 modo como Giddens (2018,
p.102) enfrenta o problema da relacdo entre acdo e estrutura: “As instituigdes efetivamente
‘resultam’ da atuagdo humana, mas sdo resultado da acdo apenas na medida em que estdo
também envolvidas recorrentemente como meio de sua produgdo”.

O sujeito ecologicamernte orientado dentro do Jornalismo tem um interesse especifico
socialmente constituido em seu campo (caracterizado por disputas entre seus participantes) que
pode ser pensado pela nogdo de illusio adotada por Pierre Bourdieu em seus Gltimos trabalhos.
De acordo com Aguiar (2017), essa nocdo € adotada no lugar de interesse para reforcar seu
sentido de crenca, de envolvimento, de empenho no jogo.

Investir e atuar nas disputas concorrenciais que estdo a base da dindmica de
funcionamento de um campo — travadas em torno de capitais: recursos
simbdlicos ou objetivados interpretados como atrativos — significa reconhecer
ali alvos dignos de serem perseguidos. Pertencer aquele universo e dele
participar €, portanto, compartilhar da mesma illusio, da crenga fundamental em
seu interesse. (AGUIAR, 2017, p.231).

Ainda segundo Andréa Aguiar, o que a nogdo de illusio de Bourdieu reflete como
interesse em um campo ¢ uma cumplicidade e “o ajustamento entre as estruturas mentais dos
sujeitos (seu habitus ou suas disposicOes) e as estruturas objetivas (0s proprios campos, suas
regularidades, os alvos em jogo, as disputas), manifestados numa tendéncia a acéo, ao
investimento, que nasce desse acordo” (AGUIAR, 2017, p.232). Pode se dizer, ent&o, que todo
jornalista ambiental é orientado ecologicamente e por isso compartilha em seu campo da mesma
illusio, o que significa que ha em comum as mesmas expectativas, esperancas e disposicoes.
Todos guerem contribuir por meio do seu trabalho, com diferentes pautas e perspectivas, com
a solucdo dos problemas ambientais. De acordo com Aguiar (2017, p.232), essa iluséo
necessaria sobre si mesmo e sobre o0 mundo “decorre exatamente da adesdo ao conjunto de
dogmas implicitos, crengas fundamentais, enfim a mesma doxa, que veicula os valores daquele
universo, determina o que ¢ importante, as apostas em jogo, ou o que deve ser negligenciado”.

Tanto o sujeito ecoldgico como tipo ideal - que dialoga diretamente com a relacéo entre
acao e estrutura e com a nocdo de illusio -, como a nogao de epistemologias ecoldgicas proposta
por Carvalho (2018) sugerem que o Jornalismo para dar conta, como institui¢cdo, dos riscos
globais e do mundo em metamorfose precisara de profissionais cada vez mais ecologicamente
orientados. E para isso, a logica de dois valores de verdade utilizada no calculo de verdadeiro

ou falso da verdade factual das noticias (capitulo 4) devera conviver com uma légica de trés
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valores verdade que admite que algo “¢” e “ndo €” ao mesmo tempo, pondera¢ao necessaria nas

reportagens que tentam dar conta das grandes pautas ambientais.

Quando a gente pensa desde uma perspectiva ecoldgica nesse sentido de ndo
reduzir, o adjetivo ecoldgico ali tem, sobretudo, o sentido de dizer ndo ao
reducionismo. Uma logica ecoldgica € uma logica que ndo se reduz ao modo
humano ocidental, a um modo humano de produzir verdade. A ideia de verdade
fica profundamente questionada nessa perspectiva, sobretudo a ideia polar de
verdade, a logica existe, ndo existe, essa l6gica binaria que a gente esta
acostumado dentro de uma certa tradicao filoséfica ocidental, ela se torna muito
pobre pra compreender as multiplas manifestacdes e expressdes do mundo. No
minimo isso implica uma postura relativista. No minimo uma postura que
relativize essa ideia de verdade: falso e verdadeiro. Uma ideia da verdade em
perspectiva. E verdade, desde uma perspectiva religiosa, que a pedra cresce; de
uma perspectiva geoldgica elas podem decrescer com a agdo do tempo. Com
uma perspectiva artistica a pedra pode ter outro significado. Dentro da
perspectiva da medicina oriental a pedra pode ter uma qualidade associada a um
elemento de personalidade humana, a um elemento de salde, enfim. A gente
poderia fazer a hermenéutica da pedra. (CARVALHO, 2018, grifo nosso).

Essa ideia de verdade em perspectiva, que vai além da légica binéria do verdadeiro ou
falso, € uma das caracteristicas da cosmovisdo andina do Bem Viver, uma sintese
contemporanea inspirada na sabedoria dos povos originarios dos Andes que expressa esse
processo de ambientalizacdo da sociedade. A capacidade de compreender que tudo é e ndo é ao
mesmo tempo, que sempre had uma dualidade, pares contraditorios, € o que Solén (2019) chama
de convivéncia na multipolaridade, um dos cinco elementos centrais que, segundo o autor, ddo
forga a0 Bem Viver. “O Bem Viver ¢ aprender a conviver nessa dualidade. O desafio ndo ¢
‘ser’, mas ‘aprender a se inter-relacionar’. A existéncia ndo ¢ algo dado: depende de um
conjunto de relagdes” (SOLON, 2019, p. 27).

Os outros quatro elementos do Bem Viver séo: sua visao do todo ou Pacha; a busca do
equilibrio; a complementaridade da diversidade; e a descolonizacdo. “Na Pacha ndo existe
separacao entre seres vivos e corpos inertes: todos tém vida. A vida so se explica pela relacdo
entre as partes do todo. A dicotomia entre seres vivos e objetos ndo existe, pois ndo hd uma
separacio entre seres humanos e natureza” (SOLON, 2019, p. 25). O equilibrio nunca é perfeito,
sem contradicOes, ele € sempre dinamico. Ainda segundo 0 mesmo autor, “tudo se move em
ciclos, como um ponto de chegada e de partida para novos desequilibrios, novas e mais
complexas contradicbes e complementaridades” (p.29). Essa complementaridade da
diversidade néo reside na ideia de que opostos se neutralizam, mas “no reconhecimento das
possibilidades que a diversidade forja no equilibrio do todo” (p.30). Ja a descolonizacao quer

dizer “liberar mentes e almas capturadas por conceitos falsos e alheios” (p.32).
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Um jornalismo ecologicamente orientado, pautado por essa cosmovisédo do Bem Viver,
talvez ndo devesse ser chamado de jornalismo ambiental, como a cobertura especializada dos
temas ambientais € chamada no Brasil e em diversos paises, mas de jornalismo ecoldgico ou
orientado ecologicamente. Carvalho (2018) levou em consideracdo o conteudo semantico
quando optou por epistemologias ecoldgicas, e ndo ambientais: “[...] eu prefiro a ideia de
ecoldgico porque pra mim esta mais relacionada a esse contexto sistémico, a esse contexto de
uma continuidade entre humanos e ndo humanos. O ambiental as vezes me parece muito
humanizado” (CARVALHO, 2018). Educar é uma das func6es do jornalismo na cobertura dos
temas ambientais (Capitulo 6). Formar essa sensibilidade ambiental seria talvez sua grande
funcdo, segundo a pesquisadora Isabel Carvalho.

E eu acho que o papel do jornalista é importantissimo na formagdo de uma
sensibilidade ambiental. Eu ndo vou nem dizer consciéncia. Pra usar um
conceito ainda melhor que consciéncia, que inclui consciéncia e vai além, é uma
sensibilidade ambiental. Sensibilizar as pessoas pra importancia das questdes
ambientais.  Sensibilizar esteticamente. Afetivamente. Cognitivamente.
Sensibilidade pra mim engloba um conjunto maior de percepg¢des do que s6 um
convencimento racional. Vocé pode estar muito convencido de alguma coisa,
ter plena consciéncia daquilo e agir completamente diferente. Apenas o
convencimento racional ndo é suficiente para mobilizar uma atitude, uma
mudangca de atitude em relagdo as coisas, a vida. Por isso que acho sensibilidade
um conceito interessante. E eu penso que o jornalista tem, sobretudo em relacéo
a esse e outros campos, ndo s6 em relagdo ao meio ambiente, em relacdo a
politica, a varios campos importantes pro nosso funcionamento como
sociedade, pro nosso laco societério, uma responsabilidade muito grande.
(CARVALHO, 2018, grifo nosso).

Essa responsabilidade de sensibilizar a sociedade para as questdes ambientais, sugerida
pela autora, vem sendo assumida por jornalistas no Brasil desde os anos 1970, assunto que sera
discutido no Capitulo 4. Antes, porém, para melhor compreender o contexto do processo de
ambientalizacdo da sociedade e do surgimento do jornalismo ambiental no pais, a

megadiversidade brasileira € apresentada no capitulo a seguir.
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3 UM PAIS MEGADIVERSO
[...]

Pelo sertdo nos pareceu, vista do mar, muito grande,
porque, a estender olhos, ndo podiamos ver sendo
terra com arvoredos, que nos parecia muito longa.

Nela, até agora, ndo pudemos saber que haja ouro, nem prata,
nem coisa alguma de metal ou ferro; nem lho vimos.

Porém a terra em si € de muito bons ares, assim frios e
temperados como os de Entre Douro e Minho,

porgue neste tempo de agora os achavamos como os de 1a.

Aguas sdo muitas; infindas. E em tal maneira é graciosa que,
querendo-a aproveitar, dar-se-a nela tudo, por bem das aguas que tem.

Porém o melhor fruto, que nela se pode fazer,
me parece que sera salvar esta gente. E esta deve ser
a principal semente que Vossa Alteza em ela deve lancar.

[..]

Pero VVaz de Caminha

Os ultimos paragrafos da carta escrita em 1.500 pelo escrivdo da frota de Pedro Alvares
Cabral para o rei portugués invasor Dom Manuel 1, transcritos na epigrafe desse capitulo,
prenunciaram 0 que aconteceria nos proximos séculos: a exploracdo predatoria das riquezas
naturais dessa terra onde “dar-se-a tudo, por bem das aguas que tem” e a destruicao dos povos
indigenas originarios com o objetivo de “salvar esta gente”. Faz sentido a interpretacdo de
Vianna Moog (1961), publicada no seu livro Bandeirantes e Pioneiros, segundo a qual Caminha
estava apenas querendo agradar ao rei quando asseverou que na nova terra das muitas aguas
tudo daria, pois ndo tinha ele como saber e sequer apresentou evidéncias para sua afirmacéo.
De qualquer forma, com ou sem fundamento fatico, foi o que acabou acontecendo, o Brasil vem
sendo explorado ha 520 anos como se aqui tudo desse, sem limite. E os indios foram dizimados
fisica e culturalmente primeiro em nome de uma salvagdo divina, como apregoou o escriba
cristdo, e mais recentemente para viabilizar a abertura de novas fronteiras agricolas. Darcy
Ribeiro (1995, p.13) afirmou acertadamente que herdamos uma provincia da Terra
imensamente bela e imensamente rica “que, lamentavelmente, mais temos malgastado que
fecundado. Tamanho foi o desgaste que, hoje, tarefa maior é salvar toda a beleza prodigiosa da

natureza que conseguiu sobreviver a nossa ac¢do predatoria”.
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Tal beleza € fruto da biodiversidade brasileira, ou seja, a variedade da vida e as relacdes
entre os seres Vvivos que ocorrem nos seis biomas®: Amazonia, Caatinga, Cerrado, Mata
Atlantica, Pampa e Pantanal. O termo biodiversidade foi cunhado em 1986 por Walter Rosen,
entdo diretor administrativo da Academia Nacional de Ciéncias dos Estados Unidos, dando
nome ao Forum Nacional sobre BioDiversidade, realizado em Whashington entre os dias 21 e
24 de setembro daquele ano. O objetivo era chamar a atencao do publico para a importancia da
diversidade bioldgica do planeta, segundo relato do préprio bidlogo Edward Osborne Wilson,
organizador dos anais do evento publicado em 1988. “Alegaram que biodiversidade era mais
simples, marcava mais, e assim o publico teria mais facilidade em guardar. Como a questao
requer certamente toda a atencdo que possamos despertar para ela, e 0 mais rapido possivel,
acabei cedendo” (WILSON, 1997, p.354).

Nessa mesma publicacdo historica que difundiu internacionalmente o termo
biodiversidade, traduzida no Brasil pela Editora Nova Fronteira em 1997, o primat6logo Russell
A. Mittermeier prop6s o conceito “pais de megadiversidade” para descrever 0s paises mais ricos
biologicamente, citando nesse seu artigo sobre primatas Brasil e Madagascar. “Nao ¢ necessario
dizer que esses paises com megadiversidade nao sdo importantes apenas para os primatas”
(MITTERMEIER, 1997, p. 195, grifo do autor). Seu grupo de pesquisa ja compilava dados na
época buscando identificar todos locais megadiversos do planeta.

O estudo Megadiversidade: os paises biologicamente mais ricos do mundo foi publicado
somente em 1997 com o Brasil'® no topo da lista dos 17 paises'! com 66% a 75% ou mais da
biodiversidade total do planeta (na terra, na agua doce e no mar). “A distribuicdo da
biodiversidade no planeta ndo é uniforme, de modo que certas regides sdo muito mais ricas do
que outras em diversidade geral e em endemismos (espécies que s6 existem em um determinado
lugar)” (MITTERMEIER; GIL; MITTERMEIER, 1997, p.17, tradugdo nossa'?). O Brasil é
considerado o pais mais rico em biodiversidade terrestre e de agua doce. Quando o ecossistema

marinho é levado em conta, a Indonésia assume o posto. Por isso Brasil e Indonésia séo

® Bioma é um termo utilizado na Ecologia para denominar um grande biossistema regional ou subcontinental
caracterizado por um tipo principal de vegetacdo ou outro aspecto identificador da paisagem (ODUM, 2012).

10 0 Brasil tinha, segundo o estudo liderado por Russel Mittermeier, 524 espécies identificadas de mamiferos, 131
delas endémicas; 1.622 espécies de aves, mais de 191 delas endémicas; 468 espécies de répteis, 172 delas
endémicas; 517 espécies de anfibios, 294 delas endémicas; 3.131 espécies de vertebrados (exceto peixes), 788
delas endémicas; e mais de 3 mil espécies de peixes de dgua doce.

11 Os 17 paises megadiversos, segundo a equipe de pesquisadores liderada por Russel Mittermeier, sdo: Brasil,
Indonesia, Coldmbia, México, Australia, Madagascar, China, Filipinas, india, Peru, Papua Nova Guiné, Equador,
Estados Unidos, Venezuela, Malasia, Africa do Sul e Replblica Democratica do Congo (ex-Zaire).

12 a distribucion de la biodiversidad en el planeta no es uniforme, de modo que ciertas regiones son mucho mas
ricas que otras en diversidad general y en endemismos (especies que solo existen en un lugar determinado).
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considerados os paises com maior biodiversidade do planeta. Ainda segundo os mesmos
autores, uma das premissas do conceito de paises de megadiversidade é que a biodiversidade
de cada pais é fundamental para a sobrevivéncia da nagéo, e por isso deve ser um componente
basico de toda estratégia nacional ou regional de desenvolvimento.

Os autores também constataram que existe uma forte correlacao entre as zonas de grande
biodiversidade e uma grande diversidade de culturas. Essa megadiversidade de culturas
humanas € constatada pela quantidade de linguas autoctones e de grupos étnicos. Segundo
estudo publicado em 1996 pelo Instituto Socioambiental, o Brasil tinha cerca de 300 mil indios
entre 1991 e 1995, 0,2% da populacdo brasileira na época. Ainda segundo o mesmo estudo,
predominavam microssociedades. Dos 206 povos indigenas, 71 (34%) tinham uma populacéo
de até 200 individuos. “Embora ndo sendo ‘naturalmente ecologistas’, aos indios se deve
reconhecer o crédito histérico de terem manejado historicamente 0s recursos naturais de
maneira branda, provocando poucas perturbacdes ambientais até a chegada dos conquistadores
europeus” (RICARDO, 1996, p. 12). Quando os invasores portugueses chegaram em 1500
estima-se que “a populacdo nativa girasse em torno de 1 milhdo a 8 milhdes, e que o ‘encontro’
com os europeus teria dizimado entre 25% ¢ 95%” (SCHWARCZ; STARLING, 2018, p.15).
Investigando o pertencimento étnico e utilizando pela primeira vez critérios de identificacdo
internacionalmente reconhecidos, o Censo 2010 do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) registrou 896.900 indigenas, 36,2% em area urbana e 63,8% na &rea rural;
305 etnias, a maior delas Tikuna (6,8% da populacdo indigena); 274 linguas indigenas; e 505
terras indigenas (12,5% do territorio brasileiro) (CENSO 2010...).

Os indigenas sdo explorados desde a chegada de Cabral. Eles foram utilizados ja na
primeira atividade extrativista. O nome dado a nova coldnia portuguesa foi uma referéncia a
primeira riqueza natural expropriada, uma arvore chamada pau-brasil. “Calcula-Se que na época
existiam 70 milhdes de espécimes, logo dizimados pelo extrativismo feito a base do escambo e
a partir do trabalho da populagdo nativa” (SCHWARCZ; STARLING, 2018, p.32). Uma parte
dos nativos ajudou nessa devastacéo inicial, ja 0os que ndo se converteram foram considerados
inimigos e acabaram dizimados. Além do genocidio e da escraviddo indigena, 0 modelo de
desenvolvimento extrativista implantado pelos europeus trouxe para o territorio conquistado
“4,9 milhdes de [africanos] cativos, o equivalente a 47% do total desembarcado em todo o
continente americano entre 1500 ¢ 1850” (GOMES, 2019, p.255). Os primeiros ciclos
econdmicos, o da cana-de-agUcar e o do café, foram baseados no trabalho escravo, fazendo do

Brasil o maior territério escravocrata do hemisfério ocidental.
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O conhecimento ecoldgico deste territério marcado pelo genocidio, escraviddo e
devastacdo ambiental avangcou nas ultimas duas décadas. Desde a publicacdo da lista dos 17
paises megadiversos em 1997, os cientistas continuam identificando novas espécies de fauna e
flora no Brasil. Atualmente sdo reconhecidas 46.832 espécies para a flora brasileira, sendo
4,773 de Algas, 33.367 de Angiospermas, 1.571 de Briofitas, 5.720 de Fungos, 30 de
Gimnospermas e 1.371 de Samambaias e Licofitas (FLORA DO BRASIL 2020 EM
CONSTRUGCAO). E segundo o Catalogo Taxondmico da Fauna no Brasil, 119.054 espécies

validas de animais sdo conhecidas no pais.

[...] a sua enorme maioria de artrépodes (cerca de 85%, quase 94.000 espécies)
e cordados (cerca de 10%). Todas as demais espécies representam outros grupos
de invertebrados. De uma forma geral, exceto para alguns filos, o nimero de
espécies da grande maioria excedeu aqueles apresentados em estimativas
recentes. Especial destaque sdo os Annelida (com cerca de 1.600 espécies),
Mollusca (com quase 3.100 espécies validas conhecidas), Aves (quase 3.000),
peixes 6sseos (cerca de 4.400) e anfibios (pouco mais de 1.000 espécies). Uma
rapida andlise indica que estamos muito longe de conhecermos nossas espécies
de maneira integral. Muito trabalho a fazer pelos taxonomistas, muitos dados a
introduzir no sistema. Esperamos que o CTFB, portanto, seja um facilitador e
um incentivador para e incrementar estudos sobre a riqueza animal do Brasil!
(CATALOGO TAXONOMICO DA FAUNA NO BRASIL).

Esses dados recentes sobre a megadiversidade da flora e da fauna no Brasil devem ser
lidos em seu contexto planetéario: a vida na Terra enfrenta nesse momento a sexta onda de
extincdo em massa, desta vez causada por acles antropicas, colocando em risco servicos
ecossistémicos vitais para sustentar a civilizacdo (CEBALLOS et al., 2017). Eles assumem
ainda mais relevancia quando o contexto politico nacional brasileiro é levado em consideracéo,
o de um governo federal de extrema direita que faz questdo de deixar claro, no discurso e nas
acOes, seu desprezo pelas politicas publicas ambientais, radicalizando a tradicdo historica de
malgasto dessa provincia imensamente bela e imensamente rica, como descreveu Ribeiro
(1995). Tal tradigdo brasileira € a de um modelo de desenvolvimento que, como ressalta Franco
(1997, p.400), “implica um grave comprometimento do meio ambiente em varias areas ¢ na
exploracdo predatoria dos nossos recursos naturais, tendo como outra face o empobrecimento
e/ou exclusdo de uma parte consideravel da populagao”. Essa predagéo ocorre nos seis biomas
brasileiros. Entre os principais vetores de perda da biodiversidade e de degradagdo ambiental
no Brasil estdo as mudangas no uso da terra “que resultam em conversdo e fragmentacéo de

habitats naturais para introducdo de novos ambientes (&reas agricolas e urbanas,
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principalmente)” (BUSTAMANTE et al., 2019, p.97). Os seis biomas brasileiros sé&o

apresentados a seguir.

3.1 Biomas ameacados

De acordo com Mittermeier et al. (2004, p.19, traducdo nossa®®), “a vida na terra
enfrenta uma crise de propor¢0es historica e planetaria”. Em novo estudo publicado em meados
da primeira década do século XXI, os mesmos autores envolvidos na criacdo do conceito de
pais megadiverso chamaram a aten¢éo para as 34 regides mais ricas e ameacadas do planeta, 0s
hotsposts da conservagado, entre eles dois dos seis biomas brasileiros: a Mata Atlantica e o
Cerrado. Dois critérios foram levados em conta para que uma &rea fosse considerada um
hotspot: ela deveria ter pelo menos 1.500 espécies de plantas vasculares endémicas e 30% ou
menos de area original remanescente. Na época, a Mata Atlantical* tinha apenas 8% da sua area
original conservada e o Cerrado®® cerca de 22% da sua vegetacgdo predominante ainda intacta.

A Mata Atlantica, encontrada em 15 estados brasileiros, recuperou parte de sua
cobertura vegetal e atualmente estd com 12,4% de sua area original (HIROTA et al., 2019). Ja
segundo Joly et al. (2019), a cobertura vegetal nativa remanescente seria de 28%, e o0 bioma
teria 16.146 espécies vegetais, sendo 1.544 ameacadas, e a fauna seria de 2.420 espécies, 598
ameagcdas. A reducdo no desmatamento foi fruto do trabalho de instituicbes como a Fundagéo
SOS Mata Atlantica e também resultado da aplicacdo de politicas publicas implantadas nas
ultimas duas décadas. Apesar de todos os esfor¢os de conservacao, pelos critérios explicados
acima, ela ainda é considerada um hotspot. Foi essa floresta tropical que encantou o escriba
portugués em 1.500 citado na epigrafe desse capitulo. Neste bioma estdo localizados 3.429 dos
atuais 5.570 municipios brasileiros (AQUI TEM MATA), em uma area que ocupa 13% dos

13 Life on Earth faces a crisis of historical and planetary proportions.

14 A Mata Atlantica teve a ocorréncia de 20 mil espécies de plantas registradas na época, 8 mil delas endémicas;
263 espécies de mamiferos, 71 delas endémicas; 936 espécies de aves, 148 delas endémicas; 306 espécies de
répteis, 94 delas endémicas; 475 espécies de anfibios, 286 delas endémicas; e 350 espécies de peixes de agua doce,
133 delas endémicas.

150 Cerrado teve a ocorréncia de 10 mil espécies de plantas registradas na época, 4,4 mil delas endémicas; 195
espécies de mamiferos, 14 delas endémicas; 605 espécies de aves, 16 delas endémicas; 225 espécies de répteis, 33
delas endémicas; 251 espécies de anfibios, 26 delas endémicas; e 800 espécies de peixes de dgua doce, 200 delas
endémicas.

16 Alagoas, Bahia, Espirito Santo, Goias, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Paraiba,
Pernambuco, Parand, Santa Catarina, Sergipe, Rio Grande do Norte e Rio Grande do Sul.
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8.510.821 km? do territério nacional (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA, 2019%"), onde vivem cerca de 70% da populacio brasileiral®,

O Cerrado, que ocupa 23,3% do territdrio nacional, vem sofrendo nas ultimas cinco
décadas grande pressao antropica, principalmente pelo avango da agropecuaria empresarial,
com destaque para as grandes lavouras de commodities agricolas como a soja e projetos de
pecuaria, e também pela producdo de carvao vegetal para a industria siderargica. O bioma,
presente em 11 unidades da federagdo'®, incluindo o Distrito Federal, e considerado a savana
mais rica do mundo?®®, com 5% da biodiversidade do planeta (PPCERRADO), ja perdeu quase
50% da sua cobertura vegetal original (PLANOS DE ACAO...) e tem atualmente cerca de 20%
de Savana Arborizada preservada, sua regido fitoecoldgica predominante (MAPA DE
COBERTURA..). Por estar no centro do Brasil, ele compartilha espécies com Amazonia,
Pantanal, Caatinga e Mata Atlantica, e é considerado bergo de dguas porque nele estdo nascentes
de trés importantes bacias hidrogréaficas: Prata, Amazonica e Séo Francisco (BUSCHBACHER,
2000).

O Brasil € um dos paises com maior disponibilidade de recursos hidricos, com cerca de
12% da agua doce disponivel do planeta, de acordo com estimativa adotada pela Agéncia
Nacional de Aguas (ANA). Segundo dados do informe anual Conjuntura dos Recursos Hidricos
no Brasil 2019, a precipitacdo média anual é de 1.760 mm, com varia¢do de menos de 500 mm
na regido semiarida do Nordeste até mais de 3.000 mm na regido Amazonica.
Aproximadamente 80% da agua superficial do pais encontra-se na Regido Hidrografica

Amazonica. Estima-se que a disponibilidade hidrica superficial no Brasil?! seja em torno de

17 A area do territdrio brasileiro e os respectivos percentuais dos biomas baseiam-se no relatério Biomas e sistema
Costeiro-marinho do Brasil publicado em 2019 pelo IBGE.

18 O IBGE estima que a populagdo brasileira atingiu 210 milhGes de pessoas em 2019. Disponivel em: <
https://cidades.ibge.gov.br/brasil/panorama>. Acesso em: 10 jan. 2020.

19 Bahia, Distrito Federal, Goias, Maranhdo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Parana, Piauf,
Rondbnia, S&o Paulo e Tocantins.

20 “Do ponto de vista da diversidade biologica, o Cerrado brasileiro é reconhecido como a savana mais rica do
mundo, abrigando 11.627 espécies de plantas nativas ja catalogadas. Existe uma grande diversidade de habitats,
que determinam uma notavel alternancia de espécies entre diferentes fitofisionomias. Cerca de 199 espécies de
mamiferos sdo conhecidas, e a rica avifauna compreende cerca de 837 espécies. Os nimeros de peixes (1200
espécies), répteis (180 espécies) e anfibios (150 espécies) sao elevados. O nimero de peixes endémicos nédo é
conhecido, porém os valores sdo bastante altos para anfibios e répteis: 28% e 17%, respectivamente. De acordo
com estimativas recentes, o Cerrado é o reflgio de 13% das borboletas, 35% das abelhas e 23% dos cupins dos
trépicos. [...] Estima-se que 20% das espécies nativas e endémicas ja ndo ocorram em areas protegidas e que pelo
menos 137 espécies de animais que ocorrem no Cerrado estdo ameagadas de extingdo”. (O BIOMA
CERRADO/MMA)

21 As 4guas no territério brasileiro percorrem 12 regides hidrogréaficas, definidas pelo Conselho Nacional de
Recursos Hidricos (CNRH) na Resolugéo n°32 de 2003. S&o elas: Amazdnica, Tocantins-Araguaia, Atlantico
Nordeste Ocidental, Parnaiba, Atlantico Nordeste Oriental, Sdo Francisco, Atlantico Leste, Atlantico Sudeste,
Parand, Paraguai, Uruguai e Atlantico Sul. Disponivel em: <https://www.ana.gov.br/panorama-das-
aguas/divisoes-hidrograficas>. Acesso em: 10 jan. 2020.
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78.600 m3/s ou 30% da vazdo média, sendo que 65.617 m?/s correspondem a contribuigdo da
bacia amazénica ao total do Pais.

Figura 2 — Biomas brasileiros
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Levantamento realizado pelo Projeto de Mapeamento Anual da Cobertura e Uso do Solo
no Brasil (MapBiomas??) mostra que o pais perdeu, entre 1985 e 2018, 89 milhdes de hectares
de vegetacdo natural, area equivalente a quase o Estado de Mato Grosso, dos quais 82 milhdes

22 MapBiomas é uma iniciativa iniciada em 2015 que envolve uma rede colaborativa com especialistas nos biomas,
usos da terra, sensoriamento remoto, SIG e ciéncia da computacdo que utiliza processamento em nuvem e
classificadores automatizados desenvolvidos e operados a partir da plataforma Google Earth Engine para gerar
uma série histdrica de mapas anuais de cobertura e uso da terra do Brasil.
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de hectares referem-se a florestas naturais e outros 7 milhdes de hectares sdo de vegetagéo
natural néo florestal.

Em 1985, as florestas naturais e a vegetacdo nativa representavam 77% de toda
a cobertura e uso do solo no Pais, com mais 20% de ocupac&o pela agropecuaria,
1% de areas ndo vegetadas e 2% de 4gua. Os dados de 2018 indicam que existem
66% de florestas naturais e vegetacdo nativa no territério, 31% de éareas
destinadas a agropecuaria, 1% de &areas ndo vegetadas e 2% de &gua.
(MAPBIOMAS...).

Ainda segundo o levantamento do MapBiomas, na Amazonia a perda foi de 47 milhdes
de hectares nos ultimos 34 anos, mais da metade do total registrado no Brasil. No entendimento
de Ab’Saber (2005, p.19), “a porcdo brasileira da Amazodnia, pelo seu tamanho e extensao,
constitui 0 mais importante megadominio de natureza tropical da Terra”. O nimero total de
espécies ainda é desconhecido, mas ja se conhece 12.354 de espécies vegetais e 9.201 de
vertebrados, e também se sabe que a regido apresenta 183 espécies de animais ameacadas de
extincdo, sendo 122 endémicas, e 86 espécies de plantas ameacadas (JOLY et al., 2019). Ela
ocupa 49,5% do territorio nacional e ja perdeu quase 20% de sua cobertura vegetal original.
Estima-se que 2/3 das florestas naturais do pais estdo localizados nesse bioma pan-americano?®
que no Brasil ocorre em nove estados brasileiros: Acre, Amapa, Amazonas, Maranhdo, Mato
Grosso, Para, Rondbnia, Roraima e Tocantins.

A destruicdo progressiva da floresta aumenta a emissao de gases de efeito estufa na
atmosfera, turbinando o aguecimento global, e também coloca em risco o regime de chuvas no
Brasil uma vez que ha transporte de umidade da Bacia Amazdnica para as regides Centro-Oeste,
Sudeste e Sul do pais?* (FENOMENO DOS RIOS VOADORES). Pelo incentivo & destruicio
da Amazénia capitaneado pelo atual governo federal, o Brasil recebeu em 2019 o prémio Fassil
Colossal no final da 252 Conferéncia das Partes da Convencdo Quadro de Mudanca do Clima

das Nacdes Unidas realizada na Espanha e o presidente de extrema direita do pais passou a ser

230 bioma Amazonia também ocorre em mais oito paises: Peru, Colémbia, Venezuela, Equador, Bolivia, Guiana,
Suriname e Guiana Francesa.

24 “A floresta amazonica funciona como uma bomba d’agua. Ela puxa para dentro do continente a umidade
evaporada pelo oceano Atlantico e carregada pelos ventos aliseos. Ao seguir terra adentro, a umidade cai como
chuva sobre a floresta. Pela acdo da evapotranspiracdo da arvores sob o sol tropical, a floresta devolve a dgua da
chuva para a atmosfera na forma de vapor de agua. Dessa forma, o ar é sempre recarregado com mais umidade,
que continua sendo transportada rumo ao oeste para cair novamente como chuva mais adiante. Propelidos em
direcdo ao oeste, 0s rios voadores (massas de ar) recarregados de umidade — boa parte dela proveniente da
evapotranspiracdo da floresta — encontram a barreira natural formada pela Cordilheira dos Andes. Eles se
precipitam parcialmente nas encostas leste da cadeia de montanhas, formando as cabeceiras dos rios amazonicos.
Porém, barrados pelo pareddo de 4.000 metros de altura, os rios voadores, ainda transportando vapor de agua,
fazem a curva e partem em dire¢do ao sul, rumo as regides do Centro-Oeste, Sudeste e Sul do Brasil e aos paises
vizinhos”. (FENOMENO DOS RIOS VOADORES).
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considerado pela Climate Action Network como uma Bomba de Carbono Ambulante (FOSSIL
OF THE DAY...).

Além do mais importante megadominio de natureza tropical da Terra (AB’SABER,
2005), a Amazobnia, e dos dois hotspots nacionais (MITTERMEIER et al., 2004), a Mata
Atlantica e o Cerrado, os outros trés biomas também estdo ameacados. Com uma rica
biodiversidade?®, a Caatinga, Ginico bioma exclusivamente brasileiro, ocupa uma éarea de 862
mil km? (10,1% do territério nacional), englobando dez estados, nove deles na Regido
Nordeste?®. Parte de sua fartura vegetal foi apresentada por Euclides da Cunha (2003) no inicio
do século XX em Os Sertdes, livro classico da literatura brasileira e do jornalismo nacional. Na
maior parte da regido, “de porte limitado pelas condi¢des menos favoraveis e pela acdo humana,
as alturas maximas das arvores pouco ultrapassam os 10 metros e as arvoretas esgalhadas e 0s
arbustos sdo mais abundantes” (SAMPAIO, 2010, p. 35). Ainda segundo 0 mesmo autor, mais

da metade da area original ja foi devastada.

Cerca de 40% da area original ainda estdo cobertos de vegetacdo nativa, mas
quase toda ela é usada para a extracdo de lenha; como pastagem nativa para
criacdo dos rebanhos de bovinos, caprinos e ovinos; ou como parte do sistema
de agricultura itinerante, formando um imenso mosaico de areas em distintos
estadios de regeneragdo. Areas de vegetacdo mais preservada sdo poucas,
fragmentadas e geralmente localizadas nos pontos mais inacessiveis.
(SAMPAIO, 2010, p.42).

Segundo relatorio mais recente, a Caatinga ainda teria 57% de sua cobertura vegetal
nativa remanescente (JOLY et al, 2019). Alguns autores a consideram o bioma brasileiro mais
fragilizado em fungdo do clima semiarido e do uso insustentvel de seus solos e recursos
naturais ao longo de centenas de anos de ocupacdo (GONCALVES; MEDEIROS; MATIAS,
2016). O bioma Pampa também esta bastante degradado. Segundo Joly et al. (2019), a cobertura
vegetal nativa remanescente é de apenas 26%. No Brasil, ele ocorre apenas no Rio Grande do
Sul, em uma area de 193 mil km?, o equivalente 2,3% do territério brasileiro e 68,8% do
territorio gadcho. O segundo menor bioma em area do pais tem biodiversidade riquissima. Nos
campos sulinos do Pampa existem 2.150 espécies de plantas superiores, sem considerar musgos,
samambaias ou liquens, com predominancia de gramineas (BOLDRINI; OVERBECK;

TREVISAN, 2015). Existem 16 espécies de mamiferos que ocorrem exclusivamente nesse

% O bioma abriga 178 espécies de mamiferos, 591 de aves, 177 de répteis, 79 espécies de anfibios, 241 de peixes
e 221 de abelhas. Cerca de 27 milhGes de pessoas vivem na regido (GONCALVES et al., 2016); além de 3.150
espécies vegetais, 724 delas endémicas (JOLY et al., 2019).

% Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhdo, Paraiba, Pernambuco, Piaui, Rio Grande do Norte, Sergipe e parte do norte
de Minas Gerais.
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bioma localizado no extremo sul do Brasil (LUZA; GONCALVES; BOLZAN; HARTZ, 2015);
nele vivem 120 espécies de flora e 79 espécies de fauna ameagadas (JOLY et al., 2019).

Situacdo igualmente preocupante ocorre no Pantanal, 0 menor bioma brasileiro em area,
150.988 km? (1,8% do territorio nacional). O Pantanal Mato-grossense € uma area Umida que
foi reconhecida h& duas décadas como Reserva da Biosfera pela Organizagdo das Nacdes
Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco). Apesar da cobertura vegetal nativa
remanescente de 73%, 21 das 1.577 espécies de flora estdo ameacadas e 36 das 1.117 espécies
de fauna (JOLY et al., 2019). Trata-se de uma das maiores extensdes de areas uUmidas continuas
do planeta, localizada no centro da América do Sul, na Bacia Hidrografica do Alto Paraguai,
com 65% de seu territorio no estado de Mato Grosso do Sul e 35% em Mato Grosso (SOUZA,
IRIGARAY, 2017). Além dos seis biomas citados acima — Mata Atlantica, Cerrado, Amazonia,
Caatinga, Pampa e Pantanal -, o Brasil também tem um riquissimo Sistema Costeiro-Marinho
que ocupa em sua parte continental 194.837 km? (1,7% do territorio nacional) nos 17 estados
da costa brasileira, ocorrendo com maior expressdo no Rio Grande do Sul, no Parana e no
Maranhéo (IBGE, 2019).

3.2 Mudanga do clima

A mudanca no clima do planeta ja afeta o Brasil (RITTL, 2006; NOBRE; MARENGO,
2017). Pesquisas recentes do Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia para Mudangas
Climaticas “detectaram tendéncias importantes de chuvas, temperatura, hidrolégicas,
oceanograficas e de nivel do mar em varias regides do pais, assim como de extremos climaticos”
(NOBRE; MARENGO, 2017, p.17). Ainda segundo os mesmos autores, mudangas na
variabilidade hidroldgica na Amazonia, aumento nas chuvas e vazdes nas regides Sudeste e Sul
e um aumento na temperatura média anual do ar de até 0,7°C nos Ultimos 50 anos em todas as
regibes do pais sdo alguns desses efeitos j& mapeados. Cientistas também ja constataram
aumento do nivel do mar em algumas regiGes brasileiras e variacdo nos ciclones extratropicais.

Segundo Ambrizzi et al. (2017, p.70), “durante os séculos XX e XXI, sobre
praticamente todo o globo, tem-se observado taxas de aquecimento nos extremos de
temperatura minima. As temperaturas maximas também mostram uma tendéncia de aumento,
embora de menor magnitude”. A temperatura média global da superficie da Terra em 2019 foi
a segunda mais quente desde 1880 (figura 3) e os ultimos cinco anos sdo considerados 0s mais
guentes dos Gltimos 140 anos (NASA, NOAA).



51

Figura 3 — Aumento na temperatura do planeta entre 1880 e 2019
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De acordo com Bustamante et al. (2019, p.96), “projecdes indicam que o Brasil sera
afetado por mudancas climaticas, com um aumento médio da temperatura de 2 a 3°C até 2070,
atingindo principalmente as regides Centro-Oeste, Norte e Nordeste”. Ainda segundo 0S
mesmos autores, uma reducdo significativa das chuvas, com aumento na ocorréncia de secas,
também € esperada no leste da Amazonia, no Cerrado e na Caatinga. “Essa diminuicdo na
precipitacdo poderd desencadear processos de savanizacdo na Amazobnia, desertificacdo na
Caatinga e expansdo da Mata Atlantica em direcdo ao Pampa” (BUSTAMANTE et al., 2019,
p.96). Ainda segundo o primeiro diagnéstico da Plataforma Brasileira de Biodiversidade e
Servicos Ecossistémicos, 0s biomas com maior exposicdo e sensibilidade a mudanca do clima
sdo Amazonia e Caatinga. Ja a Mata Atlantica e o Pampa apresentariam a menor capacidade de
se ajustar, em funcdo da perda e fragmentacao de sua vegetacdo nativa e da baixa cobertura da

rede de unidades de conservagéo.

Ainda sdo poucos os estudos gque analisam, no Brasil, os efeitos das mudancas
climéticas — decorrentes em grande parte da intensa emissdo antropica de gases
de efeito estufa — sobre as espécies, 0s ecossistemas e 0s servigos providos por
eles. Muitos desses estudos estdo baseados em modelagem de nichos ecol6gicos
e apresentam vieses taxondémicos (e.g. vertebrados terrestres e arvores) e
geogréficos (concentragdo de estudos na Mata Atléntica e Cerrado). Apesar
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destas limitacdes, sabe-se que quanto mais rapido e mais severo for o ritmo das
mudancas climéticas, mais impactantes serdo as consequéncias no declinio de
espécies e na reducdo da produtividade de varios ecossistemas. No Brasil, ha
evidéncias de efeitos sobre anfibios, corais e espécies ameacadas de extingéo,
assim como evidéncias de queda da produtividade ao longo dos Gltimos 15 anos
na Amazbnia e na Caatinga. Ha um padrdo projetado de deslocamento de
mamiferos, aves e plantas para &reas mais ao sul do pais. (BUSTAMANTE,
2019, p.97).

A Amazonia enfrenta outro desafio. Cientistas alertaram recentemente que os incéndios
florestais na regido serdo potencializados pela mudancga do clima emitindo ainda mais carbono
na atmosfera (BRANDO et al., 2020). Segundo Lima (2018), as florestas primarias na
Amazonia brasileira sofreram uma perda de 19,55% nas Ultimas trés décadas devido a rapida
expansdo da pecuaria, mas também pela mineracdo e pela agricultura em larga escala. A
pecuaria desenvolvida na regido segue um modelo baseado em desmatamento, pouca tecnologia
e baixa produtividade. A implantacdo e manejo precérios das pastagens levam a sua rapida
degradacéo e consequente expansao sobre novas areas de florestas primarias.

De acordo com Scarano et al. (2018, p.10), “um estudo realizado por cerca de 100
cientistas de mais de 30 organizagdes mostra que a vegetacdo [na AmazoOnia] ndo esta se
recuperando de seguidos anos de escassez hidrica e maiores temperaturas, eventos que se
somam aos impactos antrépicos”. Para Nobre e Marengo (2017), a funcdo de reguladora do
clima global, regional e local da Amazonia ja estd ameacada. Os mecanismos de interacdo de
suas florestas com o clima regional e global vém sendo afetados por uma combinagédo entre
mudanca climatica global e o desmatamento regional. A vegetacdo florestal controla uma série
de processos fisico-quimicos que influenciam a taxa de formacao de nuvens, a quantidade da
concentracdo de vapor de dgua e o balanco de radiacdo de energia.

Ainda segundo Nobre e Marengo (2017), em um Brasil mais quente, 95% das perdas
ocorrem em raz&o de inundagOes ou secas. Tais eventos serdo cada vez mais frequentes, com
perdas de 5 a 6 bilhdes de reais ao ano até 2025. Algumas variedades adaptadas ao clima tropical
poderdo migrar para o Sul do Brasil, caso da cana-de-agucar; ou regifes mais altas, para
compensar 0 aumento na temperatura, caso do café. Essa migracdo pode resultar na
concorréncia entre as areas, bem como na migragdo do trabalho rural para regides mais
favoraveis.

A mudanca do clima impacta a dindmica ambiental dos ecossistemas onde vivem
vetores de doencas, principalmente insetos. De acordo com a Fiocruz, evidéncias sugerem que

a variabilidade climética tem apresentado influéncia direta sobre a biologia e a ecologia de



53

vetores e, consequentemente, sobre o risco de transmissdo de doencas como dengue, malaria e
febre amarela (OBSERVATORIO DO CLIMA E SAUDE).

Quem vive na costa brasileira ja sente os efeitos da mudanca do clima. Diversas sao as
cidades costeiras que ja sofrem com problemas de erosdo, drenagem e inundacdes, 0s quais
serdo amplificados em cenérios de mudancas climéticas. Sistema de Monitoramento da Costa
Brasileira (SiMCosta) estd sendo operacionalizado através de diversas parcerias regionais
(NOBRE; MARENGO, 2017).

O impacto da mudanca do clima nas cidades brasileiras sera significativo. Bustamante
et al. (2019) observam que a populagéo urbana mais que triplicou entre 1970 e 2010 no Brasil,
alcancando 161 milhdes (85% do total), enquanto que a populagédo rural encolheu 28%, caindo
para 30 milhGes. Essa alta concentracdo populacional em éareas urbanas “significa que
importantes desafios nacionais relativos ao desenvolvimento sustentavel, a reducéo da pobreza,
mitigacdo e adaptacdo as mudancas climéaticas serdo também questbes urbanas”
(BUSTAMANTE et al., 2019, p.102). Ainda segundo os mesmos autores, a urbanizacdo
desordenada gera fatores de contaminacao de reservatorios de agua.

A megadiversidade brasileira em risco, os desafios impostos pela mudanca do climae o
processo de ambientalizacdo da sociedade sdo o contexto natural e social do jornalismo
ambiental no Brasil. O proximo capitulo discute os fundamentos do Jornalismo e da cobertura

especializada em temas ambientais.
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4 JORNALISMO(S)

O jornalista, quando mediador/cultural,

n&o reivindica a objetividade pois,

por reconhecer-se sujeito da historia,

sabe que ao olhar o mundo o faz

desde um lugar social e que

ao deescrevé-lo o produz na mesma
dimensédo de uma acdo social —

de referendamento ou transformagéo.

Além do mais,

ao mediar o mundo a seu leitor,

o jornalista o conclama a elevar-se, também,
a condicdo de sujeito-leitor.

[]

Importante é ndo esquecer que o jornalista,
como todos os produtores da industria cultural,
é um trabalhador, cuja producdo especifica
o qualifica como um trabalhador intelectual,
pois a mercadoria que produz sao

ideias, valores, imagens e sons

que explicam o mundo,

Ihe d&o sentido e substrato para sonhéa-lo.

Christa Berger?’

Mudancgas estruturais estdo sendo observadas no jornalismo profissional e elas incluem,
na sistematizacdo proposta por Pereira e Adghirni (2011), novas formas de producdo de noticia,
processos de convergéncia digital e crise da empresa jornalistica enquanto modelo de negocios.
A instituicdo jornalistica esta em reconfiguracéo e o fim desse processo ainda ndo é visivel. No
Brasil, estima-se que 64 milhdes de pessoas (31% da populacdo) vivem em desertos (sem
veiculo jornalistico) ou quase desertos (um ou dois veiculos mapeados) de noticias produzidas
local ou regionalmente.

A segunda edigdo do Atlas da Noticia (2018%8), que levou em consideragio no estudo
radio, jornal, televisdo, online e revista, também constatou que 49% dos municipios brasileiros
tém ao menos um veiculo jornalistico. Nessas 2.710 cidades vivem 177 milhGes de pessoas
(85% da populacdo). A maior concentracéo de desertos de noticias esta nos biomas Amazonia

e Cerrado como pode ser observado no mapa na préxima pagina (Figura 4).

27 Trecho extraido da pagina 33 do livro Campos em confronto, publicado em 1998 (ver em Referéncias).
28 Disponivel em: < https://www.atlas.jor.br/graficos/atlas_relatorio_v2.pdf>. Acesso em: 12 jan. 2020.
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Figura 4 - Desertos de noticias por regides brasileiras
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O mesmo estudo conseguiu mapear o fechamento de 81 veiculos jornalisticos desde
2011, 31 deles em Sao Paulo, 27 em Minas Gerais, nove no Rio de Janeiro, quatro no Rio
Grande do Sul, dois no Parana e Santa Catarina e um no Acre, Alagoas, Amazonas, Paraiba,
Pernambuco e Rondénia. De acordo com o Atlas da Noticia (2018), ainda ha uma dependéncia
no Brasil de radio e de veiculo impresso fora dos grandes centros (S&o Paulo, Rio de Janeiro e
Brasilia). J& nesses trés grandes centros predominam os veiculos jornalisticos digitais: 67%
(SP), 62% (RJ) e 45% (DF).

Com o fechamento dos veiculos jornalisticos e 0 enxugamento das redacées, jornalistas
tém buscado alternativas de trabalho viabilizadas pela internet.  Apenas na Regido
Metropolitana de Séo Paulo, 70 arranjos econdmicos alternativos as grandes corporagdes de
midia foram identificados por Figaro (2018), a maioria com participantes entre 20 e 35 anos e
um nuamero expressivo de mulheres fundadoras e dirigentes. Ainda segundo a mesma autora,
as iniciativas sdo quase todas recentes, com menos de cinco anos, e o trabalho é financiado por
fundacdes e instituices, crowdfunding, assinaturas, editais, projetos pontuais, voluntariado,
publicidade, cursos, oficinas, palestras, vendas de conteddo, doagfes e parcerias. A falta de
receita ¢ a realidade de muitos dos arranjos pesquisados. “Eles e elas se debatem com uma
situacdo dramatica de precariedade das condicGes de trabalho, com a densificacdo do trabalho,
com extenuantes jornadas de trabalho em diferentes lugares e para diferentes fontes e
finalidades” (FIGARO, 2018, p.226).
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Além da crise da empresa jornalistica enquanto modelo de negdcios que alterou o
ecossistema jornalistico no Brasil, com a proliferacdo de pequenos empreendimentos, muitos
deles mesclando jornalismo e comunicagdo, novas formas de producéo de noticia e processos
de convergéncia digital também fazem parte desse processo de mudancas estruturais do
Jornalismo. O jornalismo guiado por dados e a grande reportagem multimidia sdo exemplos
dessas novas formas e processos com consequéncias profundas em duas etapas fundamentais
da prética profissional: a apuracéo e a narracao.

De acordo com Trasel (2014, p. 119), “o termo jornalismo guiado por dados se refere a
aplicacdo da tecnociéncia as rotinas produtivas do jornalismo informativo, num contexto de
comunicacdo em rede, com o fim de estabelecer reclamac¢Bes mais solidas de autoridade
profissional”. Seu objetivo é a producdo, tratamento e cruzamento de grandes quantidades de
dados, “de modo a permitir maior eficiéncia na recuperacdo de informacoes, na apuracédo de
reportagens a partir de conjuntos de dados, na distribuicdo em diferentes plataformas
(computadores pessoais, smartphones, tablets), na geracdo de visualizagcdes e infografias”
(p.108). Ainda segundo o mesmo autor, “as praticas do jornalismo guiado por dados envolvem
técnicas de reportagem assistida por computador, visualizacdo de dados, infografia, criacdo e
manutencdo de bases de dados e a politica de acesso a informacdo e transparéncia publica de
governos” (TRASEL, 2014, p.106).

Duas leis federais sancionadas pelos presidentes Luiz Inacio Lula da Silva e Dilma
Roussef foram fundamentais para a disseminacdo do jornalismo guiado por dados no Brasil. A
primeira foi a Lei Complementar n° 1312°, de 27 de maio de 2009, conhecida como Lei da
Transparéncia, acrescentando dispositivos a Lei Complementar n® 101, de 4 de maio de 2000,
que estabelece normas de finangas publicas voltadas para a responsabilidade na gestdo fiscal e
da outras providéncias, a fim de determinar a disponibiliza¢do, em tempo real, de informacGes
pormenorizadas sobre a execu¢do orcamentaria e financeira da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios. A segunda foi a Lei de Acesso a Informagfes (n° 12.527%°, de 18 de
novembro de 2011), que regula o acesso a informacdes previsto no inciso XXXIII do art. 5°, no
inciso 11 do § 3° do art. 37 e no § 2° do art. 216 da Constituigdo Federal de 1988. No primeiro
ano de seu mandato, o presidente Luiz Inacio Lula da Silva chegou a sancionar a Lei N°
10.650%, de 16 de abril de 2003, de autoria do deputado federal Fabio Feldmann (PSDB-SP),

29 Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/lcp/lcp131.htm>. Acesso em: 30 jun. 2020.

%0 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2011-2014/2011/1i/112527.htm>. Acesso em: 30
jun. 2020.

31 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/2003/110.650.htm>. Acesso em: 30 jun. 2020.
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da bancada ambientalista do Congresso Nacional da época, dispondo sobre o acesso publico
aos dados e informagdes existentes nos 6rgdos e entidades integrantes do Sistema Nacional do
Meio Ambiente (Sisnama). No entanto, durante a revisdo bibliografica dessa pesquisa néo
foram encontradas referéncias a reportagens sobre temas ambientais com dados obtidos por
essa legislagéo pioneira proposta por Feldmann.

A segunda década do século XXI consolidou outra novidade na pratica jornalistica, a
grande reportagem multimidia, formato inaugurado com o especial Snow fall, the avalanche at
tunnel creek®? publicado pelo jornal The New York Times em 2012. Esse novo formato de
narrativa multimidia foi trazido para o jornalismo brasileiro pelo jornal Folha de S.Paulo em
2013 com o especial A batalha de Belo Monte®, que teve entre seus enviados especiais 0s
jornalistas Marcelo Leite e Lalo de Almeida, dois nomes de referéncia no jornalismo

especializado na cobertura de temas ambientais no pais.

A partir do final da década de 2000, com as possibilidades abertas pelo
surgimento do HTMLD5, os produtos multimidiaticos jornalisticos se renovam,
e anunciam o que pode ser uma consolidacdo desse tipo de formato expressivo
enquanto género especifico do webjornalismo, herdeiro da grande reportagem
do impresso, que definimos como grande reportagem multimidia. (LONGHI,
2014, p.899).

Ainda segundo a mesma autora, desde meados dos anos 2000, “0 avanco das
ferramentas e tecnologias de acesso a web, assim como plataformas como PCs, tablets e
celulares, tornaram mais facil o acesso ao jornalismo, que se tornou onipresente no cotidiano”
(LONGHI, 2014, p.900). Portais e jornais passaram a apostar “no que tem sido chamado de
jornalismo long-form, matérias com mais de 4000 palavras, ou grandes reportagens com entre
10 e 20 mil palavras” (p.911). Essa tendéncia supera a ideia difundida entre jornalistas
brasileiros no final do século XX** de que o texto na internet deveria ser enxuto e objetivo para
proporcionar uma leitura rapida. Nao é mais esse o padrdo do bom jornalismo digital.

No inicio da prética jornalistica no meio digital, hd mais de 20 anos, a estrutura
narrativa ndo trazia novidade. A linguagem era a mesma do jornalismo impresso
(escrita e fotografica); apenas se reproduzia 0 que 0s jornais ja haviam
publicado. A linguagem do jornalismo no ambiente digital estad ainda em
transformacdo, na medida em que as organizagdes midiaticas estdo percebendo

32 Disponivel em: <http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall/index.html#/?part=tunnel-creek>. Acesso
em: 30 jun. 2020.

3 Disponivel em: <https://arte.folha.uol.com.br/especiais/2013/12/16/belo-monte/>. Acesso em: 30 jun. 2020.

34 Quando era reporter da Radio Galcha de Porto Alegre, o pesquisador participou como bolsista das aulas a
distancia do primeiro curso de extensdo sobre jornalismo online promovido pela Unisinos em 1998.
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0s potenciais do meio e aproveitando as caracteristicas para criar novas
maneiras de contar histérias. (BACCIN, 2017, p.91-92).

Ainda segundo a pesquisadora Alciane Baccin (2017), as narrativas jornalisticas
longform podem ser caracterizadas quanto a dimenséo (narrativa longa, periodo de producédo
estendido e exigéncia de longo tempo de leitura); quanto aos recursos técnicos (design
responsivo, predominancia da verticalizagdao e utilizacdo do efeito “cortina”); e quanto aos
elementos de qualidade (aprofundamento do tema, contextualizacdo/mem@ria, imersdo, uso de

base de dados, humanizacdo da narrativa, hipertextualidade, multimidialidade e interatividade).

As iniciativas do jornalismo no ambiente digital de construir narrativas
hipermidia longform tém garantido o aproveitamento de potencialidades do
meio e possibilitado que a reportagem na web e nos dispositivos méveis inove
e se reconfigure como um produto com caracteristicas préprias deste ambiente.
Com isso, essas narrativas representam para o jornalismo o espago de
reinvencdo de praticas (algumas antigas e renovadas e outras que surgem com
as novas exigéncias técnicas) e de garantia da oferta ao leitor de um jornalismo
mais qualificado. (BACCIN, 2017, p.98).

Importante ressalva faz Campos (2019) quando lembra que a concepgédo da narrativa
longform ndo € nativa da internet, pois essa necessidade de um tempo diferenciado na apuragéo
e producdo do produto jornalistico também faz parte da grande reportagem do impresso e de

outras midias, como a televisdo e o radio.

A preocupacgdo em elaborar materiais jornalisticos diferenciados em termos de
qualidade de informacéo e atrativo estético acompanha o jornalismo ha décadas.
A novidade do longform é trazer esse nivel de profundidade para o ambiente
digital, marcado por textos curtos e fragmentados. A disseminacdo de
dispositivos moveis, impulsionado pela invencdo dos smartphones e tablets
ajuda a criar um bias propicio ao consumo mais demorado, a partir da
portabilidade e facilidade de leitura, com agregadores de contetido, como o read
it later. (CAMPQS, 2019, p.158).

O rapido avanco da digitalizacdo nas duas primeiras décadas do século XXI impactou
diretamente o(s) trabalho(s) jornalistico(s). Nesse admiravel mundo novo® em estado de
metamorfose (BECK, 2018), do tudo ao mesmo tempo agora, das torcidas fanaticas de avatares,
das avalanches de noticias fraudulentas (fake news), dos ciborgues em conexdo compulsiva,
dos terabytes de memaria na ponta dos dedos, das interminaveis versdes do mesmo, das muitas

— mas tantas vezes inexploradas — possibilidades do diferente, das solidGes interativas em

35 No romance distopico Admiravel Mundo Novo, publicado em 1932, o escritor inglés Aldous Huxley descreve
um mundo autoritario dominado pela técnica e pelo conformismo.



59

multiplas plataformas, das conexdes sem encontros presenciais, qual ainda podera ser o papel
do Jornalismo nesse ciberespaco de fragmentos, subempregos e desinformagdes?

Ignacio Ramonet (2012), um dos organizadores do Forum Social Mundial, afirmou
acertadamente no inicio da segunda década do seculo XXI, que sobrevivera a esse turbilhdo
digital quem mantiver viva a esséncia do Jornalismo, centrando-se no que faz de melhor, e ndo
em mais do mesmo. Essa pesquisa de doutorado é motivada pela convic¢do de que o futuro do
Jornalismo como profissdo e como instituicdo com relevancia social nas sociedades
democraticas passa necessariamente pela especializacdo profissional.

Um dos desafios do Jornalismo nessa metamorfose digital acelerada em que (quase)
todos tém condicdes de informar é reposicionar-se em uma internet bifurcada onde, segundo
Freedman (2012), ha uma tensao constante entre uma esfera comoditizada, que opera como um
mercado capitalista, e outra ndo-comoditizada, que opera baseada em bens comuns. Tal cenario
sugere condi¢Oes de possibilidade tanto para o jornalismo corporativo tradicional, quanto para
0s demais tipos de jornalismo - alternativo, independente, comunitario, popular - com mais
vantagem para o primeiro devido a maior capacidade de geracdo de audiéncia.

Freedman (2012) observa ainda que apesar das previsdes mais otimistas, permanece
nessa nova economia nao apenas a pratica de mercados oligopolizados, mas um incentivo para
as companhias produzirem blockbusters e uma aparente vontade de parte da audiéncia de
consumi-los. Ainda segundo o mesmo autor, a mesma internet que promete dispersao premia a
concentracdo, a mesma internet que tem a abertura como seu fetiche encoraja o comportamento
proprietario. No entendimento de Bucci (2019, p.60), “as redes sociais acrescentam a paisagem
globalitaria um pacote inédito de perversidades. Agora, as noticias circulam segundo os ditames
do entretenimento”.

Traquina (2005) ja havia identificado dois polos predominantes no Jornalismo: o
econémico ou comercial, que considera a informacdo como uma mercadoria de um negdcio
empresarial; e o ideoldgico ou intelectual, que a partir de valores éticos e normas deontoldgicas
ressalta o papel politico da informagdo nas democracias (AGUIAR, 2013). Visto por esse
segundo Viés, as noticias seriam “o alimento de que os cidaddos precisam para exercer 0S seus
direitos democraticos” (TRAQUINA, 2005, p. 126). Bucci (2019) também entende que o

Jornalismo é fundamental a democracia.
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Nas empresas jornalisticas privadas, que atendem a dois clientes distintos - 0 anunciante
e o leitor -, como problematizou ha mais de um século o sociélogo Max Weber® (2006), os
dois polos — comercial e ideoldgico - estdo presentes e em permanente tenséo.

No entremeio dessa relacdo jornalista-anunciante ha que se reconhecerem ainda 0s
interesses das fontes de informacé&o, pois elas nunca séo partes desinteressadas no processo de
construcdo social da noticia, resultado dessa triade: jornalista-anunciante-fonte. Fontes e
jornalistas tém diferentes papéis, “articulados com cenarios de gratificacdes e narratividade por
parte das fontes e procura do exclusivo por parte dos jornalistas” (SANTOS, 1997, p.186).
Ainda segundo 0 mesmo autor, a noticia seria um empreendimento negociavel entre fonte e
jornalista, assim como também ocorre disputa de pontos de vista entre reporter e editor.

De acordo com Charaudeau (2012), jogos de manipulacdo podem ser instaurados entre
as midias e as fontes. “De um lado, pressdo de parte das instancias de poder (Estado, governo)
ou dos movimentos cidaddos (sindicatos, associa¢des, manifestacdes); de outro, pressao das
midias junto a algumas dessas instancias (oficiais ou ndo) para obter informagdes”
(CHARAUDEAU, 2012, p.148). No entendimento de Santos (1997, p.164), uma fonte pode
ndo dizer toda a verdade: “As fontes sdo especializadas na arte de dar certas quantidades de
informagado, ndo toda a informagdo, constituem-se como ‘filtros’”.

Segundo Lage (2001, p.21), “poucas matérias jornalisticas originam-se integralmente
da observacdo direta. A maioria contém informagdes fornecidas por institui¢des ou personagens
que testemunham ou participam de eventos de interesse publico”. Ainda segundo 0 mesmo
autor, as fontes podem ser: oficiais (ligadas a instituicbes com algum poder de Estado), oficiosas
(ndo autorizadas a falar em nome da instituicao) e independentes (desvinculadas de uma relacéo
de poder ou interesse especifico em cada caso); primarias (aquelas em que o jornalista se baseia
para colher o essencial de uma matéria; fornecem fatos, versdes e nimeros) e secundarias
(consultadas para a preparacdo de uma pauta ou a construcdo das premissas genéricas ou
contextos ambientais); testemunhas (o testemunho é normalmente colorido pela emotividade e
modificado pela perspectiva) e experts (geralmente fontes secundarias, que se procuram em
busca de versdes ou interpretacdes de eventos).

Levando em consideracdo essa classificacdo proposta por Lage (2001) e também de

outros autores, Schmitz (2010) elaborou uma matriz de tipificacdo das fontes de noticias em

3 Essa peculiaridade da empresa jornalistica de servir a dois clientes com interesses muitas vezes distintos foi
citada por Max Weber em sua conferéncia no | Congresso da Associacdo Alemd de Sociologia, realizada no ano
de 1910 em Frankfurt, ocasido na qual ele apresentou uma proposta de pesquisa sobre Sociologia da Imprensa. O
discurso do sociblogo alemao foi publicado em portugués no livro A Era Glacial do Jornalismo (Editora Sulina,
2006), organizado pelas pesquisadoras Christa Berger e Beatriz Marocco.
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pesquisa de mestrado sobre as relagdes entre fontes empresariais e jornalistas de economia e

negocios.

uadro 2 - Matriz de tipificagdo das fontes de noticias

Categoria Grupo Acéo Crédito Qualificacdo
Primaria Oficial Proativa | Identificada Confiavel
Secundéria | Empresarial Ativa Sigilosa Fidedigna
Institucional | Passiva Duvidosa
Individual Reativa
Testemunhal
Especializada
Referéncia

Fonte: Schmitz (2010)

O que Lage (2001) chamou de fonte independente, Schmitz (2010) classificou como
institucional. Ja a fonte especializada é aquela com notdrio saber especifico (especialista, perito,

intelectual) ou organizacdo com conhecimento reconhecido.

Tem a capacidade de analisar as possiveis consequéncias de determinadas agdes
ou acontecimentos. O jornalista pode ndo saber, mas conhece quem sabe e
recorre ao especialista para estabelecer conexdes e analisar a complexidade do
tema a ser noticiado; busca informagdes secundérias ou complementares,
notadamente em situagdo de risco ou conflito, na cobertura de temas complexos
ou confusos e no jornalismo cientifico. Esse tipo de fonte pode fornecer
informacdo factual (fonte priméria) ou interpretativa (secundaria), conforme a
sua expertise. (SCHMITZ, 2010, p.55).

Ja a fonte de referéncia aplica-se a bibliografia, documento ou midia consultada pelo
jornalista. De acordo com o Manual de Redacéo do jornal Folha de S.Paulo, “a quantidade de
fontes a serem consultadas dependera da complexidade da pauta e do tempo disponivel. O ideal
€ que o reporter conduza entrevistas e pesquisas até se sentir familiarizado com o tema”
(MACHADO, 2018, p.68). Quanto mais proeminéncia (notoriedade, celebridade, posicdo
hierarquica, elite, sucesso), mais valor-noticia®’ tera um fato ou acontecimento (SILVA, 2014).
Declaracdes de fontes proeminentes sdo corriqueiramente transformadas em noticia, inclusive
estultices presidenciais publicadas em redes sociais. “As fontes de informacdo jornalistica
constituem-se como ponto fulcral para a compreensdao dos contetdos jornalisticos e, por
extensdo, para o conhecimento do espacgo publico que os media noticiosos constroem através
do seu trabalho” (LOPES, 2016, p.180).

37 Adota-se nessa tese de doutorado o conceito de valor-noticia proposto por Silva (2014): atributos que orientam
a selecdo priméria dos fatos e também interferem na selecdo hierdrquica desses fatos na hora do tratamento do
material nas redacGes jornalisticas. Apds ampla revisdo bibliogréfica, a autora propde dez valores-noticia para
operacionalizar analises de acontecimentos noticiados ou noticidveis: impacto, proeminéncia, conflito,
tragédia/drama, proximidade, raridade, surpresa, governo, polémica, justica, entretenimento/curiosidade e
conhecimento/cultura.
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No ecossistema digital que caracteriza o século XXI, as fontes ndo mais necessitam
apenas dos veiculos jornalisticos para comunicar algo, como era 0 caso no século passado.
Sant’ Anna (2009) chega a falar de uma midia das fontes como um novo territério jornalistico
no Brasil. “Assim como as midias alternativas, as midias das fontes desenvolvem um trabalho
de articulacdo e de difuséo de pontos de vista setoriais, de grupos de interesse e de segmentos
sociais, dentro outros” (SANT’ANNA, 2009, p.55). Na matriz proposta por Schmitz no Quadro
2, essas seriam as fontes proativas, que “produzem e oferecem noticias prontas, ostensiva e
antecipadamente” (SCHMITZ, 2010, p. 57). No entanto, ndo é possivel considerar jornalista
qualquer pessoa que publica uma informacdo de interesse publico. Segundo Kovach e
Rosenstiel (2004), o dever de um jornalista de manter a independéncia em relacdo as pessoas
que cobre é um dos principios essenciais da profissao.

A atividade jornalistica, segundo Franciscato (2005), opera com principios que a
singularizam, tais como: uma ideia de verdade do real; um compromisso normativo de cumprir
esta tarefa de fidelidade ao real; uma producdo de contetdos que oferece a uma coletividade
modos especificos de vivenciar situagdes em um tempo presente. Ainda segundo o autor, 0
Jornalismo como institui¢do social cumpre um papel especifico, ndo executado por nenhuma
outra institui¢do: “produzir, para um publico amplo, disperso e diferenciado, uma reconstrucédo
discursiva do mundo com base em um sentido de fidelidade entre o relato jornalistico e as
ocorréncias cotidianas” (FRANCISCATO, 2005, p. 167). Esta reconstrucgéo discursiva faz parte
do processo de construcdo social da realidade.

A realidade construida pelo Jornalismo é um dos discursos possiveis sobre o real. Este
real jornalistico (discursivo) € construido através de uma relacdo dialética entre objetividade e
subjetividade (MEDITSCH, 2010). E um discurso que emerge entre outros discursos ja ditos
sobre o real. A intersubjetividade é a condicao de possibilidade do discurso (jornalistico), pois
ele ndo tem como ser fruto de uma subjetividade Unica (nem isolada e nem transcendente). A
subjetividade € intersubjetiva. O Jornalismo esta submerso neste mundo intersubjetivo que o
afeta, mas também é afetado por ele. Nesta perspectiva tedrica, a realidade da vida cotidiana é
aguela que se apresenta para cada um como um mundo intersubjetivo, do qual se participa
juntamente com outras pessoas (BERGER E LUCKMANN, 2012).

Neste emaranhado da vida cotidiana, saber o que € noticia é a competéncia reivindicada
pelos jornalistas como profissionais (TRAQUINA, 2005) e como comunidade interpretativa
(ZELIZER, 2000). Como nem tudo que acontece é um acontecimento de relevancia publica, ha
critérios de noticiabilidade que orientam a selecéo, a producéo e a divulgacdo de informacGes

jornalisticas. Tais critérios sdo dindmicos, alteram-se no tempo e também entre diferentes
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veiculos de comunicacdo. Gislene Silva (2014) propds a seguinte sistematizacao dos critérios
de noticiabilidade: na origem do fato; na apresentacdo do fato; e na viséo dos fatos. As trés
instancias interferem diretamente na pratica jornalistica. Dependendo do valor-noticia um tema
pode ser mais ou menos investigado; a sua abordagem também estd diretamente ligada as
condicBes internas da organizacdo para apurar e apresentar os fatos; e, também, com os
fundamentos éticos e epistemoldgicos (as concepcdes de jornalismo) que orientam a préatica
jornalistica.

A busca da informacdo comprovadamente correta — a verdade - € um dos valores do
jornalismo de informacdo (BARSOTT]I, 2014). No entendimento de Silva (2014), a verdade ¢é
um dos conceitos presentes na visdo do fato, terceira instancia dos critérios de noticiabilidade
gue atua concomitantemente com as outras duas, a origem do fato (sele¢do primaria a partir de
valores-noticia) e o tratamento do fato (selecdo hierarquica). No documentario O Mercado de
Noticias, lancado pela Casa de Cinema de Porto Alegre em 2014, o jornalista Mino Carta,
citando Hannah Arendt, coloca a verdade factual no centro de sua defini¢cdo de Jornalismo.

O jornalista teoricamente oferece aos leitores a oportunidade de confrontar
opinides, de ouvir versdes e de também conhecer aquilo que eu chamo de
verdade factual a fim de formar a sua propria posicdo em relacdo aos fatos da
vida e do mundo. (CARTA, 2014, 6’°55”").

Ainda segundo o entendimento de Mino Carta, apresentar a verdade factual, aquilo que
realmente aconteceu, seria a missao do jornalista. Esta deveria ser a grande bandeira de luta dos
jornalistas, defende ele no final do mesmo documentario. “O que ha de ser um jornalista? Este
homem que conta a verdade factual para garantir a sobrevivéncia humana. E uma questdo de
sobrevivéncia do homem, a defesa da verdade factual” (CARTA, 2014, 90°32’’). Também
inspirado no conceito de verdade factual de Hannah Arendt®®, Bucci (2019) publicou um livro
recentemente defendendo que, diante das fake news, ou noticias fraudulentas, a democracia
necessita da verdade factual para (r)existir. “O objeto em conflito, a joia em disputa, ndo é outra
coisa que ndo o relato dos fatos, o entendimento dos fatos ou, como virou moda dizer, a disputa
entre ‘narrativas’. A imprensa influi no poder — é para isso que ela existe, alids -, mas nao se
confunde com ele” (BUCCI, 2019, p.105). A verdade factual que Carta (2014) e Bucci (2019)

% O termo verdade factual (factual truth) foi utilizado pela primeira vez por Hannah Arendt no artigo Truth and
Politics publicado originalmente na revista The New Yorker no dia 25 de fevereiro de 1967 em resposta as criticas
que recebeu pela cobertura que realizou pela mesma revista do julgamento de Adolf Eichmann, sequestrado em
maio de 1960 pelo Mossad, servigo secreto de Israel, em Buenos Aires e julgado em Jerusalém.
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colocam, inspirados ambos por Hannah Arendt, no centro da definicdo de Jornalismo, também
pode ser compreendida a partir da definicdo de verdade utilizada no estudo da Ldgica.

Que queremos dizer com ‘enunciado verdadeiro’? Em virtude da especificidade
de nosso trabalho, limitar-nos-emos a um conceito restrito de verdade,
entendendo-a como predicado de enunciados. Enunciados sdo sentencas que
veiculam informacGes acerca de fatos, empiricos ou abstratos. Fatos ndo séo
verdadeiros nem falsos. Fatos ocorrem ou ndo. Nao faz sentido dizer que um
fato é falso. Do enunciado é que afirmamos ser verdadeiro ou falso, caso o fato
em questdo ocorra ou ndo. A nocao de verdade que nos interessa coloca-se, pois,
em termos de uma correspondéncia entre enunciados e fatos. Para se admitir
uma definicdo dessa correspondéncia € preciso que ela especifique, para cada
enunciado (existente ou possivel), o fato (ou as condi¢des) do dominio que o
torna(m) verdadeiro. (CERQUEIRA; OLIVA, 1979, p.21-22).

A verdade factual do jornalismo é garantida pela noticia (enunciado) que
necessariamente deve corresponder ao fato que aconteceu. Esse € o principio (l6gico) de
verdade do real ao qual se refere Franciscato (2005). Essa verdade factual binaria
(aconteceu/ndo aconteceu) esta presente na ponta da piramide deitada proposta por Canavilhas
(2014). Segundo o pesquisador portugués, uma noticia (em ambiéncia digital) com todos os
contextos necessarios teria quatro niveis de leitura. O primeiro deles seria a sua unidade base,
onde sdo respondidas as perguntas: O qué? Quem? Quando? Onde? Esse pode ser considerado
o nivel da verdade factual binaria. O segundo seria o nivel da explica¢do que tenta responder
as perguntas: Como? Por qué? A partir desse nivel o jornalista passa a trabalhar também com a
verdade em perspectiva (CARVALHO, 2018); o mesmo acontecendo nos niveis de
contextualizacdo (desenvolve cada um dos aspectos fundamentais da noticia) e de exploracdo
(estabelece ligacdes com outras informacoes).

Contar ou narrar uma verdade factual pressupde a existéncia de duas instancias da
realidade, a realidade das coisas e a realidade semantica, construida intersubjetivamente. A
partir de conceitos da filosofia realista tenta-se escapar de uma visdo ingénua sobre a
objetividade. O Jornalismo é uma das formas de conhecimento da realidade, tanto a exterior, a
do mundo fisico, quanto da realidade construida socialmente, como a cultura, as instituicdes,
as normas, habitos e crencas da vida cotidiana.

O jornalista a partir da sua subjetividade (ponto de vista) busca a verdade factual em
acontecimentos previamente selecionados por juizos de valor (critérios de noticiabilidade,
valores-noticia). Os dados brutos, obviamente, ndo tém qualquer valor se descolados da

subjetividade de quem os percebe, no caso o jornalista, que € quem pode coloca-los em relacédo
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e interpreta-los (MUNOZ-TORRES, 2002). Disso ndo se segue que ndo existem fatos brutos
ou a realidade das coisas no mundo exterior.

Ainda segundo o mesmo autor, a realidade, no entanto, ndo pode ser reduzida a
experiéncia. Juizos de fatos estdo imbricados com juizos de valor. Toda selecao (de uma noticia)
implica um juizo de valor. A impossibilidade de separar fatos de valores ndo significa a ndo
existéncia de fatos e nem da verdade factual. Os métodos de trabalho do Jornalismo buscam a
certeza profissional acerca da verdade factual. E esta certeza, observa Mufioz-Torres (2002), é
um estado mental, que diz respeito a um sujeito jornalista, portanto. A certeza tem, segundo ele,
diversos graus que variam de acordo com a solidez das evidéncias apuradas e com a natureza
da coisa.

A certeza sobre o tamanho de uma mancha de petréleo no mar, por exemplo, ocasionada
por um vazamento, € mais facil de ser obtida do que a certeza sobre a identidade dos
responsaveis pelo desastre. Ndo faz sentido, portanto, falar de uma certeza absoluta, mas sim
de graus de certeza de acordo com as evidéncias e a natureza da coisa. Na filosofia realista,
subjetivo ndo significa algo duvidoso, porque nao se pode medir, mas algo relativo a um sujeito.
Todo ato de conhecimento exige uma relacao entre sujeito e objeto (MUNOZ-TORRES, 2002).
O sujeito impbe necessariamente suas limitacbes ao conhecimento da realidade. Desta
afirmacéo ndo se segue que o conhecido dependa em seu ser do sujeito que conhece, nem que
0 conhecimento humano tenha que ser absoluto (no sentido divino), para ser considerado um
conhecimento auténtico (MUNOZ-TORRES, 2002, p.175-176).

O conceito de verdade, na filosofia realista, possui, ainda segundo o mesmo autor, duas
dimensdes constitutivas e insepardveis, a adequacdo, ou dimensdo semantica (a
correspondéncia do contedo proposicional de um juizo com a coisa a que ele se refere), e o
assentimento que o sujeito concede ao juizo de adequacao ou correspondéncia, ou dimensao
pragmatica da linguagem. Este assentimento tem diversos graus, que vao desde a certeza, 0
grau méaximo de adesdo a verdade de uma proposicao, até a duvida (a auséncia de assentimento).
Para que haja uma certeza jornalistica € preciso 0 assentimento, mas também uma
correspondéncia com o real, o que pode ser compreendido como a verdade factual citada por
Carta (2014) e Bucci (2019). “Traduzindo a categorias contemporaneas, podemos afirmar que
a verdade possui uma dimensdo ‘objetiva’ e outra ‘subjetiva’” (MUNOZ-TORRES, 2002,
p.178). O autor ressalta ainda que o objeto real (metafisico), que existe a margem do sujeito, e
0 objeto conhecido (epistemoldgico) estdo em planos distintos de sentido.

Pensando nos formatos textuais - noticia e reportagem - do jornalismo é possivel pensar

que a verdade factual poderia ser considerada a principal caracteristica da noticia; ja uma
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reportagem deve possibilitar uma compreensdo do mundo a partir de uma diversidade de pontos
de vista e por isso, sem abrir m&o da verdade factual, a verdade em perspectiva poderia ser
pensada como sua principal caracteristica.

E a verdade em perspectiva que esta por tras da abordagem autoral, uma das técnicas
utilizadas no jornalismo literario, ou seja, a perspectiva do autor presente no texto sem
subterfugio, inclusive com textos escritos na primeira pessoa do singular. Presenca essa que é
disfarcada na noticia escrita na terceira pessoa do singular a partir da técnica de redagédo
conhecida como pirdmide invertida: a manchete informa o mais importante do fato relatado e
essa informacdo mais relevante sempre € apresentada ja no primeiro paragrafo do texto.
Obviamente que a escolha da pauta, do que é mais importante para abrir o texto de uma noticia
e 0 que precisa ser mais apurado antes da sua publicacdo também é uma escolha autoral do
jornalista, subjetividade essa muitas vezes nao reconhecida pelo profissional, convencido da
imparcialidade de seus procedimentos, e nem pelo publico leigo. Quando isso ocorre nao se
percebe que o objeto real (metafisico), que existe & margem do sujeito, e 0 objeto conhecido
(epistemoldgico) sdo objetos em planos distintos de sentido; imagina-se de maneira equivocada
a noticia como um espelho do real.

Existe uma compreensao de senso comum de que a objetividade seria 0 oposto da
subjetividade e por isso procedimentos objetivos serviriam como uma espécie de antidoto para
a subjetividade do jornalista. Imagina-se nesse jogo ilusério um sujeito jornalista separado do
objeto noticia ou reportagem, como se tal separacdo ndo apenas fosse possivel, mas também
desejavel. Para a jornalista e pesquisadora Fabiana Moraes (2019), esses dogmas produzidos
por essa dimensdo objetiva fragilizam o préprio Jornalismo como mediador critico do mundo.
Em tom provocativo, a autora propde um jornalismo de subjetividade “para desestabilizar
representacdes engessadas, estabilizadas, promovidas também pelo préprio campo noticioso”
(MORAES, 2019, p.206). Para ela, uma prética ativista no jornalismo ndo deve desqualifica-lo
como se ele fosse mais contaminado pela subjetividade do que o jornalismo baseado na I6gica
econdmica e politica, como se esse fosse isento de interesses e por isso digno de credibilidade.
Como se o jornalismo politico e econdmico ndo fosse também um jornalismo causidico®. “A
escolha dos temas, das fontes e dos locais de observagdo, além do vital recorte das pautas, ja
demonstram uma tomada de posi¢cdo que pode ou desestabilizar representacdes redutoras ou

confirma-las” (MORAES, 2019, p. 216). Ainda segundo a mesma autora, o jornalismo engajado

39 Sobre essa defesa de causas no jornalismo autointitulado imparcial vale consultar a pesquisa de doutorado de
Paula Puliti (2013) sobre a financeirizacdo do noticiario econémico no Brasil como resultado de um lobby
articulado do capital financeiro.
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também deveria ser considerado bom jornalismo. “E preciso pensar em um jornalismo que se
utilize, sem constrangimentos, da subjetividade, reconhecendo-a como um ganho fundamental
na pratica da reportagem e mesmo na noticia cotidiana” (MORAES, 2015, p. 159).

Nem toda verdade factual aparece no noticiario. Entre os elementos que determinam o
que vira noticia, Alsina (2009) destaca a existéncia de uma variacdo perceptivel e de uma
imprevisibilidade. Segundo Rodrigues (2016), quanto menos previsivel for um acontecimento,
mais probabilidade ele tem de ser notado pelos jornalistas e se tornar noticia. Ha, de acordo
com 0 mesmo autor, trés registros da notabilidade dos fatos: o registro do excesso, o registro
da falha (caso dos desastres e crimes ambientais) e o registro da inversdo. Este imperativo da
variacdo bloqueia, no entendimento de Benetti (2010), a abordagem jornalistica de problemas
estruturais da sociedade. “S&o os casos da fome, das desigualdades e das injusticas sociais, que
contemporaneamente costumam ser percebidas como ‘parte do sistema’ (BENETTI, 2010,
p.146). E possivel incluir nesta lista de pautas invisiveis outros processos longos (e estruturais)
tais como a poluicéo cronica dos rios, dos mares, do ar e dos alimentos, a devastagéo cotidiana
dos ecossistemas terrestres e a mudanca do clima, todos eles presentes entre 0s assuntos da
cobertura jornalistica especializada de temas ambientais.

Além da verdade factual informativa e binaria (aconteceu/ndo aconteceu) e da verdade
em perspectiva (explicativa), é preciso fazer também uma distincdo entre jornalismo
convencional e jornalismo investigativo porque sao préaticas diferentes. O jornalismo
investigativo, surgido nos Estados Unidos no inicio do século XX, é praticado de trés formas,
segundo Kovach e Rosenstiel (2004): reportagem de investigacdo original, reportagem de
investigacdo interpretativa (a informag&o num novo contexto, mais completo, que proporciona
ao publico um entendimento mais aprofundado) e reportagem sobre investigacdes. Ainda
segundo 0s mesmos autores, o jornalismo de investigagdo tem uma dimensdo moral. “A
reportagem de investigacdo implica ndo sé chamar a atencdo para determinado assunto, mas,
regra geral, assumir um papel mais acusatério, se algo estiver errado” (KOVACH;
ROSENSTIEL, 2004, p.126). E para fazer isso, uma alianga com boas fontes é necessaria no
jornalismo investigativo (SILVEIRA, 2015).

O jornalismo investigativo ndo é a cobertura habitual, por isso ndo é correto afirmar que
todo o jornalismo é investigativo. Ele envolve expor ao publico questfes ocultas (HUNTER,
2013). A cobertura diaria e a reportagem investigativa exigem habilidades e processos distintos,

conforme € apresentado no quadro a seguir.
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Quadro 3 - As diferencas entre a cobertura didria e a reportagem investigativa

JORNALISMO CONVENCIONAL

JORNALISMO INVESTIGATIVO

Pesquisa

Informacdes reunidas e relatadas a um ritmo
fixo (diario, semanal, mensal).

Informacdes ndo podem ser publicadas até que sua coeréncia
e completude estejam garantidas.

Pesquisa rapida, sem trabalho adicional.

Pesquisa continua até que a historia esteja confirmada e pode
continuar apés publicacgdo.

Historia se baseia em um minimo necessario de
informacdes.

Historia se baseia no maximo possivel de informagdes.

Declaragcdo de fontes podem substituir a
documentacéo.

Reportagem requer documentacdo capaz de apoiar ou negar
as informacdes das fontes.

Relacdo com as fontes

Boa fé das fontes é presumida, frequentemente
sem verificag&o.

Boa fé das fontes ndo pode ser presumida, qualquer fonte pode
fornecer informacg6es falsas; nenhuma informacéo pode ser
utilizada sem verificacdo.

Fontes oficiais fornecem informagcbes ao
repérter livremente, para promoverem a si e as
suas metas.

Informacdes oficiais sdo ocultadas do repdrter, porque a sua
revelacdo pode comprometer os interesses de autoridades ou
instituicoes.

O reporter deve aceitar a versdo oficial da
histéria, ainda que ele possa constrasta-la com
comentarios ou afirmac6es de outras fontes.

O reporter pode desafiar ou negar explicitamente a versdo
oficial de uma histéria, com base nas informacdes de fontes
independentes.

O reporter dispde de menos informac6es do
que a maioria das suas fontes.

O repdrter dispde de mais informacdes do que qualquer uma
de suas fontes, considerada individualmente, e de mais
informacdes doo gue a maioria deles em conjunto.

As fontes sdo quase sempre identificadas.

As fontes frequentemente ndo podem ser identificadas, em
nome de sua seguranca.

Resultados

A reportagem é vista como um reflexo do
mundo, que é aceito assim como ele esta dado.
O reporter ndo espera obter resultados além de
informar o publico.

O reporter se recusa a aceitar o mundo como ele se apresenta.
A histéria visa a penetrar ou expor uma dada situacdo, para
que seja reformada ou denunciada, ou, em certos casos, para
que se promova um exemplo de um caminho melhor.

A reportagem ndo requer um engajamento
pessoal por parte do repdrter.

Sem um engajamento pessoal do reporter, a historia nunca
serd completada.

O rep6rter busca ser objetivo, sem viés ou juizo
de valor em relagdo a qualquer uma das partes
envolvidas em uma historia.

O repdrter busca ser justo e escrupuloso em relacéo aos fatos
da histéria, e com base nisso pode designar as suas vitimas,
heréis e malfeitores. Ele também pode oferecer um juizo de
valor ou veredito sobre a histdria.

A estrutura dramatica da reportagem néo é de
grande importancia. A histéria ndo precisa ter
um final, pois as noticias continuam.

A estrutura dramatica da historia é essencial para o seu
impacto, e leva a uma conclusao que é oferecida pelo repdrter
ou por uma fonte.

Erros podem ser cometidos pelo repdrter, mas
eles sdo inevitaveis e, normalmente, ndo tém
muita importancia.

Os erros expdem o reporter a sancdes formais e informais, e
podem destruir sua credibilidade e do meio de comunicacéo.

Fonte: Hunter, 2013.

Nesse quadro proposto por Hunter (2013) é possivel perceber que no jornalismo
investigativo ha sempre um engajamento do repdrter porque ele nunca pode aceitar de maneira
passiva 0 que suas fontes dizem como muitas vezes acontece, por exemplo, na cobertura de
uma entrevista coletiva em que os reporteres procuram, no jornalismo convencional, reproduzir
de maneira fidedigna o que determinada autoridade diz. E muitas vezes o que é dito por tal
autoridade vira a manchete, o fato principal da noticia. A verdade factual nesse tipo de
jornalismo declaratério € o que diz a autoridade. E ndo ha problema nisso. Sdo préaticas

jornalisticas diferentes. Ambas, no entanto, devem ter em comum o interesse publico, o que é
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cada vez mais dificil diante da supremacia do entretenimento na disputa por audiéncia nas redes
sociais. De acordo com Sartor (2016, p.238, grifo do autor), “o interesse publico se apresenta
atualmente como um valor de resisténcia da identidade jornalistica e de seu discurso de
legitimagao™.

De uma maneira geral, a funcdo do Jornalismo ¢é defender a democracia, como salienta
Bucci (2019), mas, pensando no quadro acima sistematizado por Hunter (2013), é possivel
afirmar que também € funcdo do jornalismo investigativo revelar informacdes ocultadas de
interesse publico, assim como do jornalismo convencional informar o que acontece de relevante
no cotidiano das cidades, dos estados e do pais.

Sistematizacdo realizada por Reginato (2016) mostra que, além de contribuir com a
democracia, informar, verificar, apurar e investigar, também sdo consideradas funcdes do
Jornalismo: ajudar o homem a entender e viver sua época; contextualizar e organizar a
informacdo; criar para o leitor experiéncias de satisfacdo estética que o ajudem a interpretar a
prépria vida; defender o cidaddo; divertir; estimular o engajamento e mobilizar a participacdo
civica na vida puablica; formar a opinido publica; instruir, orientar e educar; interpretar; manter
a sociedade unida e integrada; mediar; mostrar a diversidade da sociedade; reforcar a cidadania;
selecionar os temas significativos; ser a memoria da sociedade; trazer a verdade; vigiar o
governo e 0s servigos publicos e denunciar os abusos do poder.

Muitas séo as fungdes do Jornalismo nas sociedades democréticas. Varias delas citadas
acima estdo mais presentes no jornalismo especializado em temas ambientais, como informar,
interpretar, contextualizar, investigar, instruir, educar, orientar, estimular o engajamento e

reforcar a cidadania, conforme seré discutido a seguir.

4.1 Especializacdo em temas ambientais

Em obra publicada em 1960, na Alemanha, Otto Groth (2011), considerado um dos pais
da Ciéncia dos Jornais, entendia que diante do volume de acontecimentos existentes nas grandes
cidades, os reporteres deveriam se especializar para melhor abastecer os jornais com noticias.
“Eles [os reporteres] conseguem por meio destas [especializa¢fes] as maiores experiéncias, 0s
relacionamentos mais produtivos na area que eles escolhem para o seu trabalho” (GROTH,
2011, p.382). Era o setorista, na perspectiva do tedrico aleméo que foi aluno de Max Weber,
que se transformava em especialista.

Segundo os pesquisadores espanhois Javier del Moral e Francisco Ramirez (1993), o
colaborador precedeu o jornalista especializado assim como alguns correspondentes das duas

grandes guerras, que acabaram se especializando em temas bélicos. Segundo 0s mesmos
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autores, o jornalista especializado em temas cientificos e tecnoldgicos surgiu no seculo XX para
atender as distintas necessidades da nova sociedade industrial diante da segmentacdo do
conhecimento, com receptores exigindo cada vez mais profundidade informativa. “A
informacao jornalistica especializada pode oferecer uma via intermediéria tentando aproximar
0s conhecimentos cientificos mediante a adaptacdo destes temas a uma linguagem jornalistica
acessivel ao grande publico” (MORAL; RAMIREZ, 1993, p.93). Bueno (2015) também

entende o jornalismo especializado como resultado de um processo de segmentacéo.

O jornalismo especializado representa a consolidacdo de um processo
vertiginoso de segmentacéo, que articula contetidos e audiéncias, mediado pela
producdo e circulagéo de discursos intrinsecamente associados a jargdes, termos
técnico-cientificos, neologismos e conceitos compartilhados pelos diversos
campos de conhecimento. Assim, podemos falar em jornalismo cientifico,
esportivo, econémico, cultural, em salde, ambiental ou agropecuério, para s6
citar alguns casos, legitimados, muitas vezes, por associa¢des ou grupos, formal
ou informalmente constituidos, que congregam profissionais e/ou estudiosos
que se dedicam a sua producéo e anélise. (BUENO, 2015, p. 281).

Bueno (2015) entende que o jornalismo especializado € resultado de um processo de
segmentacdo, no entanto, é preciso diferenciar os dois processos porque especializa¢do ndo é a

mesma coisa que segmentacdo, como observa Buitoni (2013).

Especializacdo e segmentacdo comportam algumas interfaces, apresentam
alguns pontos em comum e diferenciam-se em outros. Historicamente, o
conceito de jornalismo especializado é anterior. Em termos gerais, a
especializagdo caminha num sentido de aprofundacdo tematica, sem tanta
relagdo com um publico definido, enquanto a segmentacdo implica mais o
recorte do publico e menos a concentracdo tematica, podendo cobrir varios
assuntos. (BUITONI, 2013, p.110).

O tema é o foco da especializacdo, diferente do jornalismo segmentado, que leva em
consideracdo mais o publico e seus nichos (segmentos). O jornalismo especializado pode ser
entendido, entdo, como aquele gue aborda em profundidade determinado tema (FERNANDES,
2017). Segundo a mesma autora, 0s seus atributos sdo: foco, aprofundamento, linguagem
diferenciada e profissionais especializados. Moral e Ramirez (1993) concordam que uma
caracteristica da especializacdo € a necessidade de uma formacdo permanente por parte dos
profissionais. Essa formagdo é necessaria para que haja uma abordagem em profundidade e
qualificada. Para Bueno (2015), a cobertura qualificada ¢ uma caracteristica definidora do

jornalismo especializado.

A prética profissional e também a subarea de estudos e pesquisas em Jornalismo
que contemplam o processo de producdo jornalistica voltado para a cobertura
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qualificada de temas especificos. Ele se manifesta a partir de fontes
reconhecidas como competentes e autorizadas em determinadas areas de
conhecimento, e pela apropriacdo de um discurso especializado, que incorpora
termos e expressdes comuns (e muitas vezes exclusivos) dessas areas. Na
maioria dos casos, 0 Jornalismo Especializado se localiza em espacos (paginas,
cadernos, programas, portais etc.) determinados, seja como resultado do
trabalho individual de profissionais (jornalistas ou ndo) capacitados para
exercé-lo, seja como fruto do trabalho de um grupo de profissionais, reunidos
em editorias especificas. (BUENO, 2015, p.284).

O jornalismo especializado €, portanto, aquele que apresenta uma abordagem em
profundidade (BUITONI, 2013; FERNANDES, 2017) e qualificada (BUENO, 2015) de um
tema. Bueno (2015, p. 291) também entende que “o discurso no jornalismo especializado deve
ir além das fontes, incorporando a experiéncia, as intencdes, as visdes sobre 0 mundo e sobre o
objeto da pauta dos profissionais de imprensa”. ESse engajamento do jornalista € uma das
caracteristicas do jornalismo investigativo, segundo Hunter (2013). Os dois autores, Hunter
(2013) e Bueno (2015), entendem que tal postura seria necessaria para que o jornalista ndo seja
usado inocentemente por suas fontes.

O mesmo alerta faz Garcia (2006, p.31): “A nocdo genérica de que os cientistas sdo
neutros e apenas se preocupam com a verdade — um mito universal que alguns também
acreditam aplicar-se ao jornalismo - ¢ uma armadilha no caminho de um reporter de ambiente”.
Em suma, o jornalista especializado precisa diferenciar a verdade factual da verdade em
perspectiva, conforme discutido na primeira parte desse capitulo, e conhecer o tema para
produzir reportagens em profundidade. Entre os temas ambientais presentes na cobertura
especializada no Brasil estdo: mudanca do clima, destruicdo de biomas, polui¢do industrial,
agrotoxicos, saneamento, mobilidade urbana, politicas publicas e desastres ambientais. Tais
temas ambientais sdo abordados no Brasil com diferentes enfoques ou perspectivas, entre eles
o cientifico (discutido em 4.1.1). A reportagem especializada em ciéncia e tecnologia, segundo
Lage (2001), cumpre algumas fungdes basicas: informativa; educativa; social; cultural;
econdmica; politico-ideoldgica.

Ao informar, complementa e atualiza conhecimentos e, neste sentido, educa; ao
transmitir conhecimento, atua sobre a sociedade e a cultura, determinando
escolhas econdmicas e, no final, op¢des politico-ideolégicas. A pouca
divulgacéo da atividade cientifica brasileira, por exemplo, articula-se com uma
representacdo de atraso que nem sempre corresponde a realidade do pais, mas
serve a objetivos politicos e institucionais claros. (LAGE, 2001, p.54).
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O jornalismo ambiental comegou a ser claramente tratado no Brasil como uma das
especializacGes do jornalismo, descolado do jornalismo cientifico, a partir da véspera da
realizacdo da Conferéncia das Nacbes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
(UNCED, na sigla em inglés) realizada em 1992 no Rio de Janeiro, conforme discutido em
Belmonte (2017). Eventos e cursos preparatorios realizados pelo pais antes e depois do encontro
diplomaético internacional incentivaram a disseminagdo dessa préatica especializada fortemente
influenciada em seu inicio pelo jornalismo cientifico e pelo movimento ecologista. Um
indicador do processo de ambientalizacdo da sociedade brasileira, do qual o jornalismo
ambiental faz parte, influenciando e ao mesmo tempo sendo influenciado, sdo as pesquisas de

opinido que tentam mapear a consciéncia ambiental no pais.

O nivel de conhecimento e a consciéncia dos brasileiros sobre as questdes
ambientais cresceu fortemente, quando se examina o periodo de 14 anos que vai
de 1992 a 2006. E um crescimento presente em todos 0s estratos sociais, ainda
gue mais evidente entre os brasileiros de maior escolaridade e nivel de renda e
também entre os residentes em cidades de maior porte. (CRESPO, 2006, p.6).

Ainda segundo a mesma pesquisa, “0 crescimento do nivel de informacdo e de
consciéncia — que foi excepcional e mesmo surpreendente, no periodo examinado - ndo
corresponde, na mesma medida, um crescimento na disposicdo em participar ativamente da
solucdo dos problemas ambientais” (2006, p.6). Como salientou Carvalho (2018) no Capitulo
2, apenas 0 convencimento racional ndo é suficiente para mobilizar uma mudanca de atitude.
Pesquisa recente realizada pelo Instituto Datafolha mostrou que 89% dos brasileiros consideram
0 aquecimento global um problema real e 72% entendem que a origem do problema é humana
(GARCIA, 2019). Pesquisa semelhante foi realizada pelo mesmo instituto em 2010. Diferencas
metodoldgicas ndo permitem comparacdo direta, mas sugerem que ndo houve avanco. O
percentual de pessoas que se consideram bem informadas sobre o tema era de 34% em 2010,
contra 28% em 2019. O percentual de pessoas que disseram nunca ter ouvido falar sobre
aquecimento global era de 10% em 2010 e de 11% em 2019. Especialistas ouvidos pelo jornal
afirmam que uma melhor difuséo de informacdes sobre mudanca do clima passa pela educacéo,
comunicagéo e politica.

Apesar da atencdo crescente dada a temas como poluic¢do, desmatamento e aquecimento
global, o jornalismo ambiental enfrenta severos desafios no Brasil, afirmaram recentemente
Mourdo e Sturm (2018) em capitulo de livro sobre a cobertura ambiental na América Latina e
no Caribe publicado nos Estados Unidos. Segundo as pesquisadoras da Michigan State

University e da Texas University, faltariam aos repdrteres brasileiros recursos para a produgdo
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de reportagens em profundidade e suporte juridico para proteger a liberdade de imprensa diante,
inclusive, de ameacas fisicas.

Internacionalmente o jornalismo ambiental € entendido como a cobertura jornalistica
especializada em temas ambientais, ndo apenas nos Estados Unidos (DETJEN, 2002).
Antologia publicada por Acharya e Noronha (2010) traz uma série de artigos sobre a cobertura
de temas ambientais na india e no Sul da Asia. A obra é apresentada por Darryl D"Monte,
jornalista indiano que ja presidiu a extinta Federacdo Internacional de Jornalismo Ambiental
(IFEJ, na sigla em inglés). Na China, o surgimento de um jornalismo ambiental investigativo,
com a anuéncia do partido comunista chinés, foi discutido por Tong (2015). Na América Latina
essa cobertura especializada também estd presente, como demonstra manual lancado
recentemente na Colémbia sobre a cobertura de desastres (RAMIREZ, 2018). No Brasil, a
imprensa (jornais, revistas, emissoras de radio e televisdo, portais de noticia, projetos
independentes de jornalismo) cobre temas ambientais, no entanto, os jornalistas especializados
que trabalham em grandes redages e os cerca de 30 servigos jornalisticos que acompanham a
pauta ambiental com regularidade sdo insuficientes quando se leva em conta a dimensao
territorial do pais e o processo de devastacao em todos 0s seus seis biomas descritos no capitulo
anterior.

Uma analise quantiqualitativa de revistas e jornais realizada no Brasil pelo projeto Midia
e Amazonia, desenvolvido pela ANDI — Comunicacéo e Direitos em 2017, com 0 apoio da
Climate and Land Use Alliance (CLUA), indentificou 721 noticias em 40 dias de
monitoramento sobre emissdo de gases de efeito estufa ou sobre mudancgas climaticas
propriamente ditas. Foram analisados pelo projeto seis jornais e quatro revistas semanais de
circulagdo nacional, além de 38 jornais regionais*®. O estudo revelou ainda uma associagéo
relativamente baixa entre o desmatamento e as mudancas climaticas (EMISSOES E
MUDANCAS CLIMATICAS, 2017).

Nem toda a cobertura de temas ambientais realizada no Brasil pode ser considerada
especializada (abordagem de um tema em profundidade e qualificada produzida por um
jornalista profissional especializado). No entanto, o jornalismo ambiental especializado é
praticado em veiculos de massa e em empreendimentos jornalisticos de pequeno porte. Os
jornais Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, O Globo e Valor Econdmico tém jornalistas
interessados e/ou especializados na cobertura de temas ambientais, assim como a Globo News

ea TV Globho. O mesmo acontece nos sites Amazonia Real, Envolverde, Observatoério do Clima

40 Disponivel em: <http://midiaeamazonia.andi.org.br/sites/default/files/universo_am_desmatamento.pdf>.
Acesso em: 14 abr. 2019.
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e Pablica — Agéncia de Jornalismo Investigativo. O Quadro 4, construido a partir de
informagdes que circularam na Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental nos dltimos 20 anos,
mostra um levantamento parcial de quem cobre temas ambientais no pais. Devido as
dificuldades de localizar jornalistas especializados e/ou interessados nos municipios menores,
ainda néo existe pesquisa publicada com quadro completo do jornalismo ambiental praticado
em todo Brasil. O quadro a seguir contribui para preencher essa lacuna.

Quadro 4 — Quem cobre temas ambientais no Brasil

TELEVISAO
GLOBONEWS André Trigueiro
Programa Cidades e Solugdes Fernando Gabeira
https://globosatplay.globo.com/globonews/cidades-e-solucoes/ Miriam Leitdo
GLOBO André Trigueiro
Globo Repodrter Sonia Bridi
Fantéstico Francisco José
Jornal Nacional
TV CULTURA Mércia Bongiovanni

Reporter Eco (criado em fev. 1992)
http://tvcultura.com.br/programas/reportereco/
RECORD NEWS Viviane Barbosa
Eco Record News Amaz6nia
https://noticias.r7.com/record-news/conheca-o-programa-eco-record-news-
amazonia-18022020

CANAL FUTURA Regina Casé
Um pé de qué?

http://www.umpedeque.com.br/

TV BRASIL

Amazonia Legal
https://tvbrasil.ebc.com.br/amazonia-legal

Nova Amazonia
http://tvbrasil.ebc.com.br/novaamazonia

EPTV / GLOBO CAMPINAS

Terra da Gente
http://g1.globo.com/sp/campinas-regiao/terra-da-gente/
TV JUSTICA

Momento Ambiental
http://www.tvjustica.jus.br/index/ver-detalhe-
programa/idPrograma/322103

JORNAL DIARIO

O Estado de S.Paulo Giovana Girardi

https://sustentabilidade.estadao.com.br/

Valor Econbmico Daniela Chiaretti

https://www.valor.com.br/colunistas/Daniela%20Chiaretti

Folha de S.Paulo Marcelo Leite

https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/ Ana Carolina Amaral
Fabiano Maiosonnave

O Globo Ana Lucia Azevedo
Miriam Leitdo

Zero Hora Humberto Trezzi

https://gauchazh.clicrbs.com.br/ultimas-noticias/tag/meio-ambiente/ Rodrigo Lopes

Correio do Povo Simone Schmidt
Veridiana Dalla Vechia

Jornal do Comércio Patricia Comunello

JORNAL MENSAL ESPECIALIZADO
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Folha do Meio Ambiente
(Mensal, criado em junho de 1989; desde janeiro de 2016 somente online)
http://www.folhadomeio.com.br/fma_nova/index.php

Silvestre e Rodrigo Gorgulho

OUTROS JORNAIS MENSAIS

Ja Porto Alegre
http://www.jornalja.com.br/

Elmar Bones

Extra Classe
https://www.extraclasse.org.br/tag/ambiente/

Gilson Camargo

REVISTAS ESPECIALIZADAS

Eco 21 (dez. 1990)
https://eco21.eco.br/

Ldcia Chayb e René Capriles

Senac Ambiental (1992)
http://www.dn.senac.br/imprensa/revistas/senac-ambiental/

Fausto Régo

Planeta
https://www.revistaplaneta.com.br

Meio Ambiente Industrial & Sustentabilidade (Mai. 1996)
http://rmai.com.br

Criada por Julio Tocalino Neto,
foi vendida em 2015 para o
grupo italiano Tecniche Nuove e
atualmente é editada por Giulio
Rossi. Contato: Sofia Jucon
(sofia.jucon@bmcomm.com.br)

National Geographic Brasil (mai.2000)
https://www.nationalgeographicbrasil.com/revista

Pagina 22 (set.2006)
http://pagina22.com.br/

Amalia Safatle

Revista Ecolégico (out.2008)
(Mensal, digital)
http://revistaecologico.com.br/revista/

Hiram Firmino

Plurale em Revista
https://www.plurale.com.br/site/revista-digital.php

Sonia Araripe

OUTRAS REVISTAS

Pesquisa Fapesp
http://revistapesquisa.fapesp.br/

Ciéncia Hoje
http://cienciahoje.org.br/

Superinteressante
https://super.abril.com.br/

Galileu
https://revistagalileu.globo.com/

ComCiéncia
http://www.comciencia.br/

Vida Simples
https://vidasimples.co/

Piaui
https://piaui.folha.uol.com.br/

Bernardo Esteves
Consuelo Dieguez

Protecdo (Novo Hamburgo, RS)
http://www.protecao.com.br/home/

Emergéncia (Novo Hamburgo, RS)
WWW.revistaemergencia.com.br

Ecoturismo (2005)
http://revistaecoturismo.com.br

SITES ESPECIALIZADOS

Agéncia Envolverde (jan.1998)
http://envolverde.cartacapital.com.br/

Adalberto Marcondes

O Eco (ago.2004)
https://www.oeco.org.br/

Marcos Sa Correia

Infoamaz6nia (jun.2012)
https://infoamazonia.org

Gustavo Faleiros

Agéncia Amazonia Real (out.2013)

Katia Brasil e Elaize Farias




76

http://amazoniareal.com.br/

Conexdo Planeta
http://conexaoplaneta.com.br/

Monica Nunes, Marina Maciel e
Suzana Camargo

Publica — Agéncia de Jornalismo Investigativo (2011)
https://apublica.org/

Natalia Viana e Marina Amaral

Agéncia Fapesp
http://www.agencia.fapesp.br

Nexo Jornal
https://www.nexojornal.com.br/

Conrado Corsalette
Denis R. Burgierman

Reporter Brasil (2001)
https://reporterbrasil.org.br/

Leonardo Sakamoto

Direto da Ciéncia
http://www.diretodaciencia.com

Mauricio Tuffani

Ecoagéncia (jan.2003)
http://www.ecoagencia.com.br

Eliege Fante e Ulisses Nené

Fauna News
http://www.faunanews.com.br/

Dimas Marques

Agéncia Eco Nordeste (jan.2019)
http://agenciaeconordeste.com.br/

Maristela Crispim

Noticia Sustentavel (segundo semestre de 2019)
https://www.noticiasustentavel.com.br/

Murilo Gitel

Eco Debate
https://www.ecodebate.com.br/

Henrique Cortez

Ambiental Media
http://ambiental.media/

Ecoinforme
http://ecoinforme.com.br/

Joel Leite

Plurale
https://www.plurale.com.br/

OUTROS SITES

G1

https://g1.globo.com/natureza/

Blog da Amélia Gonzalez
https://g1.globo.com/natureza/blog/amelia-gonzalez/

uoL
Ecoa — por um mundo melhor
https://www.uol.com.br/ecoa/

Colabora
https://projetocolabora.com.br/tema/meio-ambiente/

Brasil de fato
https://www.brasildefato.com.br/

Carta Maior
https://www.cartamaior.com.br/?/Editoria/Mae-Terra/3

Instituto Humanitas Unisinos / Adital
http://www.ihu.unisinos.br/

Periferia em Movimento
http://periferiaemmovimento.com.br/categoria/conteudo/reportagens/meio-
ambiente/

Sul 21
https://www.sul21.com.br/

Século Diéario
https://seculodiario.com.br/public/jornal/materias/categorias/meio-
ambiente

Fernanda Couzemenco
Geraldo Hasse

Volt Data Lab
https://www.voltdata.info/

Fique Sabendo
http://www.figuemsabendo.com.br/category/meio-ambiente/

Agéncia Livre.jor
http://livre.jor.br/
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Coletivo Catarse
http://coletivocatarse.com.br/

Jornalistas Livres
https://jornalistaslivres.org/

Outras Palavras
https://outraspalavras.net/

Terra sem Males
http://www.terrasemmales.com.br/

De olho nos ruralistas
https://deolhonosruralistas.com.br/

Alceu Castilho

Amazonia Latitude
https://amazonialatitude.com/

Matinal Jornalismo
https://matinaljornalismo.com.br/

Naira Hofmeister

SERVICOS ESTRANGEIROS

Agéncia Inter Press Service (IPS) Mario Osava
http://www.ipshoticias.net/
El Pais Brasil Eliane Brum

https://brasil.elpais.com/

The Intercept Brasil
https://theintercept.com/brasil/

Leandro Demori

Mongabay
https://brasil. mongabay.com/

Deutsche Welle Brasil
https://www.dw.com/pt-br/noticias/s-7111

Radio Franca Internacional Brasil
http://br.rfi.fr/

BBC Brasil
https://www.bbc.com/portuguese

Pulsar Brasil
http://brasil.agenciapulsar.org/category/meio-ambiente/

Le Monde Diplomatique Brasil (2007)
https://diplomatique.org.br/

Silvio Caccia Bava

BLOGS E SITES DE JORNALISTAS

André Trigueiro
https://mundosustentavel.com.br/

Rio de Janeiro

Giovana Girardi
https://sustentabilidade.estadao.com.br/blogs/ambiente-se/

Sao Paulo

Alexandre Mansur
https://exame.abril.com.br/blog/ideias-renovaveis/

Liana John
http://www.camirim.com.br/

Campinas

Maria Zulmira de Souza

https://www.planetariacom.net/
https://www.youtube.com/channel/UC2BEwjZYuOfAlla5-
0kqC7A/featured

Sao Paulo

Ana Carolina Amaral
http://ambiencia.blogfolha.uol.com.br/

Sao Paulo

Ldcio Flavio Pinto
http://www.lucioflaviopinto.com/
https://lucioflaviopinto.wordpress.com

Para

Jodo Batista Santafé Aguiar
https://agirazul.com/

Rio Grande do Sul

Isis Nébile Diniz
http://scienceblogs.com.br/xisxis/

Sao Paulo

Fernando Gabeira
http://gabeira.com.br/

Rio de Janeiro

Eliane Brum
http://desacontecimentos.com/

Sao Paulo
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Altino Machado Acre
http://www.altinomachado.com.br
Jodo Lara Mesquita Sédo Paulo

https://marsemfim.com.br/

Rosana Jatoba
http://www.universojatoba.com.br/

Rio de Janeiro

Ricardo Voltolini
https://www.ideiasustentavel.com.br/

Sao Paulo

Cecy Oliveira
http://www.aguaonline.com.br/

Porto Alegre

Silvia Marcuzzo
https://www.facebook.com/silvia.franzmarcuzzo

Porto Alegre

Aldem Bourscheit
https://us15.campaign-
archive.com/?u=05a6¢213e17dbfc06f6661e28&id=f716cdcee8

Brasilia

Sucena Shkrada Resk (2007)
https://cidadaocsdomundo.webnode.com

Sao Paulo

Jaqueline B. Ramos
http://ambientesecom.blogspot.com/

Reinaldo Canto
http://ecocanto21.com.br/

Sao Paulo

Maria Nilda
http://www.deslocamentocriativo.com.br/

Sao Paulo

RADIO

Natureza Viva (1992)

http://radios.ebc.com.br/natureza-viva
http://radios.ebc.com.br/nacionalamazonia
http://35nacionalamazonia.blogspot.com/2012/08/natureza-viva.html

Mara Regia

Vozes do Planeta / Radio VVozes
https://radiovozes.com/vozes-do-planeta

Paulina Chamorro

Mundo Sustentavel — Podcast
https://mundosustentavel.com.br/podcast/

André Trigueiro

N&o tem Fora / Podcast do jornal Correio do Povo
https://open.spotify.com/show/5CsQ7FSpM737e0k9jmDZNY

Veridiana Dalla Vechia

Saldo Verde / Radio Camara
http://www2.camara.leg.br/camaranoticias/radio/programa/168-SALAO-
VERDE.html

Uirapuru Ecologia (Passo Fundo, RS)
http://rduirapuru.com.br/meio-ambiente/
Sabado, das 11h as 12h.

lvanildo Tasca

Radio Yandé (RJ)
http://radioyande.com

Renata (jornalista)
renata@radioyande.com

Globo Natureza / Radio Globo
https://radioglobo.globo.com/quadros/quadro/285/globo-natureza.htm

Rosana Jatoba

Agéncia Radioweb
https://agenciaradioweb.com.br

Paulo Gilvane

SERVICOS INFORMATIVOS DE FONT

ES

Observatdrio do Clima
http://www.observatoriodoclima.eco.br/

Amazénia Noticia e Informacéo
https://amazonia.org.br/

Instituto Socioambiental
https://www.socioambiental.org/pt-br

Instituto Centro de Vida — ICV (MT)
https://www.icv.org.br/

Ecoa — Ecologia em Ac¢éo (MS)
http://ecoa.org.br/

Greenpeace Brasil
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https://www.greenpeace.org/brasil/imprensa/

SOS Mata Atlantica
https://www.sosma.org.br/noticias/

WWE Brasil
https://www.wwf.org.br/

Conservation International Brasil
https://www.conservation.org/global/brasil/noticias/Pages/default.aspx

AS-PTA — Agricultura Familiar e Agroecologia
http://aspta.org.br/

Instituto Escolhas
http://www.escolhas.org/

Conselho Empresarial Brasileiro para o Desenvolvimento Sustentavel
http://cebds.org/

Instituto Trata Brasil
http://tratabrasil.org.br/

Canal Ibase
http://www.canalibase.org.br/

Imazon
https://imazon.org.br/imprensa/

Agapan
http://www.agapan.org.br/

Apedema RS
https://apedemars.wordpress.com/

Movimento Roessler
http://movimentoroessler.org/projetos/jornal-do-roessler/

Instituto Mira-Serra
http://miraserra.org.br/

Grupo Ambientalista da Bahia (Gamba)
http://www.gamba.org.br/category/noticias

Observatdrio da Sociedade Civil
http://observatoriosc.org.br/noticia/

Itaipu
http://www2.webradioagua.org/

Planeta Organico
http://www.planetaorganico.com.br

Mobilize — Mobilidade Urbana Sustentavel
https://www.mobilize.org.br/

Fonte: Mapeamento realizado pelo autor a partir de informagdes da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental

A cobertura qualificada de temas ambientais vem sendo incentivada por diversos

prémios jornalisticos no Brasil. O pioneiro nacional foi o Prémio de Reportagem Sobre a

Biodiversidade da Mata Atlantica (1999-2010), criado pelo jornalista Haroldo Castro e

promovido pela Conservation International (Cl) e pela SOS Mata Atlantica. O extinto Prémio

Esso, premiagdo de referéncia no pais, concedeu o primeiro lugar da categoria Informacéo

Cientifica, Tecnoldgica e Ambiental para duas reportagens produzidas por jornalistas

especializados em temas ambientais: No Topo do Mundo (Valor Econdmico, 2010), reportagem

sobre o efeito das mudancas do clima no Artico escrita por Daniela Chiaretti a bordo de um

navio da Greenpeace; e Liquido e incerto: o futuro dos recursos hidricos no Brasil (Folha de

S.Paulo, 2015), produzida por Marcelo Leite, Lalo de Almeida, Eduardo Geraque, Fernando

Canzian, Rafael Garcia e Dimmi Amora.
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Diante das limitagdes atuais de pessoas e de dinheiro que caracterizam as redacgdes
jornalisticas, o repérter Eduardo Geraque entende que “uma publicacdo [premiada] como a da
crise hidrica, com uma quantidade grande de gente envolvida e com muitos deslocamentos de
reporteres e fotografos pelo pais, surge apenas com total envolvimento das instancias superiores
do jornal” (GERAQUE, 2018, p.45). Ainda segundo o jornalista, ha sempre uma diferenca
entre a reportagem planejada e o material de fato publicado.

Reportagens complexas, mesmo depois da tomada de decisdo de que
elas realmente devem ser feitas, estdo 100% das vezes sujeitas a
orcamentos pequenos e, principalmente, a um curto periodo de tempo
para serem produzidas e redigidas. Essas limitagfes fazem com que a
pauta pensada e discutida, em quase todos 0s casos, ndo possa ser
cumprida a risca. A leitura das reportagens do especial mostra de forma
clara que ndo existe perfeicdo. A transformagcdo do mundo ideal,
teorizado, para aquilo que acaba sendo publicado, sempre vai gerar um
frio na barriga. No caso de Liquido e Incerto, os repOrteres tiveram
algumas semanas para entregar seus textos. O que mostra mais uma vez
como é importante que exista uma boa pauta, com perguntas coerentes
e precisas. Mais do que isso, se o treino para se ter um olhar transversal
ndo for feito todos os dias, mas apenas nas reportagens carimbadas
como especiais, 0s caminhos ficardo mais longos. (GERAQUE, 2018,
p.46).

Além do extinto Prémio Esso, que destacou a reportagem cujo processo de producgéo é
analisado por Eduardo Geraque no livro Jornalismo ambiental: teoria e préatica (2018), o Prémio
Jornalistico Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos também tem premiado reportagens
especiais sobre temas ambientais, caso da 412 edigdo*! que concedeu duas mengdes honrosas
para reportagens ambientais: O meio ambiente como estorvo (Producdo Jornalistica em Texto),
publicada por Bernardo Esteves na edi¢do 153 (jun. 2019) da revista Piaui; e Chico Mendes, a
voz que ndo cala (Producdo Jornalistica em Audio), trabalho realizado por Sarah Oliveira
Fernandes e Danilo Ramos para o Brasil de Fato de Santo André (SP). Até o ano de 2019
existiam sete prémios regionais de jornalismo ambiental: Prémio José Lutzenberger de
Jornalismo Ambiental; Prémio Octavio Branddo de Jornalismo Ambiental; Prémio IMA de
Jornalismo Ambiental; Prémio Unochapecd-Caixa de Jornalismo Ambiental; Prémio Prolagos
de Jornalismo Ambiental; Prémio Aguas Guariroba de Jornalismo Ambiental; e Prémio
Ambiental de Jornalismo Aguas de Teresina.

Uma das primeiras vezes em que o termo jornalismo ambiental apareceu no Brasil foi

dando nome a um evento realizado na capital paulista entre os dias 25 e 27 de outubro de 1991,

41 A lista completa das reportagens premiadas na 412 edicdo do Prémio Vladimir Herzog esta disponivel aqui: <
http://premiovladimirherzog.org/vencedores-do-410-premio-vladimir-herzog/ >. Acesso em: 12 abr.2020.
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0 Seminério Internacional sobre Jornalismo Ambiental, promovido pela Funatura, The Center
for Foreign Journalists e Companhia Energética de Sdo Paulo. Meses depois ele também foi
usado na traducéo da Belo Horizonte Declaration, carta do Encontro Internacional de Imprensa,
Meio Ambiente e Desenvolvimento — Green Press, realizado entre os dias 20 e 24 de maio de
1992, com a presenca de 955 jornalistas de 30 paises, um dos eventos oficiais que antecederam
a Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento. Uma das recomendagdes era
buscar recursos para a constituicdo de uma rede mundial de jornalismo ambiental (CARTA DE
BELO HORIZONTE, 2004, grifo nosso). Tal rede chegou a ser criada formalmente e funcionou
durante cerca de uma década com o nome de Federacdo Internacional de Jornalismo Ambiental,
com sede administrativa em Paris. Ela deixou de existir por falta de entendimento entre seus
membros.

O termo também foi utilizado na apresentacdo do livro Dez Dicas Praticas para
Reportagens sobre o Meio Ambiente, primeiro manual de jornalismo ambiental a circular no
Brasil, distribuido no pais pelo Fundo Mundial para a Natureza (WWF) em 1994, e republicado
em 1998 pelo Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul. “O jornalismo ambiental € um
fendmeno relativamente recente. Trinta anos atrds, poucos repdrteres escreviam com
profundidade sobre esse tema” (NELSON, 1994, p.9). Em seu manual, publicado originalmente
nos Estados Unidos, ha uma concepcdo de jornalismo que defende uma postura, segundo o
autor, equilibrada do profissional de grandes veiculos.

Um jornalista que escreva para uma revista de meio ambiente talvez concorde
com a necessidade de advogar abertamente em favor das causas ambientais.
Mas, na opinido de muitos profissionais, os repdOrteres que trabalham para
grandes veiculos desempenhardo melhor seu papel e prestardo um melhor
servico aos leitores e telespectadores se ndo abragarem nenhuma causa.
Ninguém € a favor da poluicdo, mas ha diferencas de opinido quanto ao que
fazer a esse respeito, e quanto ao custo-beneficio dos programas de despoluicao.
S&o assuntos sobre os quais € legitimo discordar. O mundo estd cheio de
opinides conflitantes. [...] Os jornalistas ndo devem impor seus valores ao
redigir uma reportagem. (NELSON, 1994, p.49, grifo nosso).

Avaliar criticamente a cobertura jornalistica dos temas ambientais no Brasil, com mais
Oou menos engajamento e ativismo, foi uma das motivacdes que levou a criagdo da Rede
Brasileira de Jornalismo Ambiental (RBJA), no segundo semestre de 1998*, ajudando a

consolidar o termo jornalismo ambiental no Brasil. Ndo ha uma data precisa porque nos seus

42 Quando era repérter de meio ambiente da Radio Galcha e integrante do NUcleo de Ecojornalistas do Rio Grande
do Sul, o pesquisador foi um dos criadores da Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental juntamente com o jornalista
Jodo Batista Santafé Aguiar, da organizacéo ndo governamental Pangea e da revista Agir Azul.
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primeiros meses de vida foram vérias tentativas de configuragdo. A sua formatacdo, como uma
rede de e-mails de jornalistas interessados na tematica ambiental, ocorreu depois de varios
encontros presenciais e de alguns anos de experimentacdo online nas conferéncias eletrénicas
do Alternex, servico pioneiro de comunicacdo digital lancado em 1992 pelo Instituto Brasileiro
de Analises Sociais e Econdmicas (Ibase). Além da troca de experiéncias e ajuda profissional,
era também objetivo original da RBJA avaliar a qualidade do jornalismo ambiental brasileiro.
Este viés critico é caracteristico do Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul (NEJRS),
entidade responsavel, junto com a Pangea/Agir Azul, pelos primeiros anos de vida da rede
(BELMONTE, 2020). Em 2017, a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental foi formalizada
juridicamente como Organizacdo da Sociedade Civil Sem Fins Lucrativos em Sdo Paulo (SP).
Por meio da RBJA, sete congressos nacionais de jornalismo ambiental ja foram realizados em
seis cidades: Santos (2005), Porto Alegre (2007), Cuiaba (2010), Rio de Janeiro (2011), Brasilia
(2013) e S&o Paulo (2015 e 2019).

O jornalismo ambiental também passou a fazer parte dos cursos de graduacdo de
jornalismo. A disciplina pioneira surgiu em formato de laboratério em 2003/2 na Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacdo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul e depois
passou a ser ofertada como disciplina eletiva (GIRARDI, 2004). Atualmente, a tematica
ambiental esta presente em boa parte dos cursos de jornalismo das universidades publicas da
Regido Sul (GERN, 2017).

Em 2008, foi registrado o Grupo de Pesquisa Jornalismo Ambiental - CNPg/UFRGS
(GPJA). O GPJA ja organizou quatro encontros nacionais de pesquisadores em jornalismo
ambiental no Rio de Janeiro (2011), Porto Alegre (2014 e 2018) e Séo Paulo (2015). Entre 2005
e 2017, 20 teses de doutorado foram defendidas no Brasil tratando direta ou indiretamente do
jornalismo ambiental (Anexo A).

Na época da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimeto,
realizada no Rio de Janeiro em 1992, quando a especializagdo em temas relacionados ao
ambiente foi amplamente disseminada pelo jornalismo brasileiro, dois termos eram usados para
a denominag&o do profissional que atuava nessa nova area: jornalista ambiental e ecojornalista.
O primeiro, mais proximo do jornalismo cientifico, era influenciado pelo jornalismo
estadunidense onde foi criada em 1990 a Sociedade de Jornalistas Ambientais (SEJ, na sigla
em inglés). O segundo, mais alinhado ao movimento ecologista, ganhou destaque no pais com
a criacdo, também em 1990, do Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul, primeira
entidade brasileira a congregar jornalistas engajados na luta ambiental. Ambos, o jornalista

ambiental e o ecojornalista, eram considerados entre seus pares como jornalistas especializados.
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O Ndcleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul utiliza o termo ecojornalismo como
sindnimo de jornalismo ambiental: “Hoje o NEJRS ¢ uma ONG que se constitui em referéncia
nacional sobre jornalismo ambiental, com participacdo ativa nos principais eventos
relacionados ao tema” (O NEJ, 2008). A distin¢do entre os termos também nao foi feita por
Girardi (2004, p.203) quando apresentou a primeira disciplina de jornalismo ambiental
implantada no Brasil: “Este texto tem como proposta demonstrar a dimensdo educativa do
ecojornalismo a partir do relato da experiéncia da implantacdo da Disciplina Jornalismo
Ambiental”. No entanto, o termo ecojornalista tem uma carga semantica diferente, como

constata Petrarca (2008) em estudo sociolégico sobre os ecojornalistas no Rio Grande do Sul.

A utilizagdo do termo ‘eco jornalista’, ou ‘jornalista ambientalista’,
representava uma importante estratégia para romper com 0s jornais comerciais
e vincular o jornalismo a defesa do meio ambiente, tornando-o mais préximo
dos interesses do movimento ecolégico. (PETRARCA, 2008, p.38-39).

Essa proximidade com o movimento ecolégico ndo era bem vista por parte dos
jornalistas da Rede Brasil Sul de Comunicagdo (RBS), como demonstrou a incluséo do termo
ecojornalista em uma lista de vinte coisas consideradas “nada mais chato que...” publicada em
importante coluna do jornal Zero Hora no dia 3 de julho de 1995 (STERZI, MARTINS FILHO,
TEIXEIRA, 1995, p. 3). A lista incluia também sindicalista com e sem a lingua presa. O jornal
acabou publicando seis cartas de desagravo nos dias 10 e 16 de julho do mesmo ano, duas delas
vindas do exterior, resultado da utilizag&o pioneira que os ecojornalistas faziam da internet.

Fora do Rio Grande do Sul, o termo jornalismo ecoldgico também era usado para
designar essa proximidade do jornalismo com 0s movimentos ecoldgicos, como nessa
manifestacdo feita pelo jornalista Fernando Gabeira em sua palestra no Seminario para
Jornalistas sobre Populacdo e Meio Ambiente promovido pela Federagdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ) em 1989, evento que influenciou a criacdo do Nucleo de Ecojornalistas do
Rio Grande do Sul.

Um outro obstaculo que eu acho, também, fundamental no Brasil é a falta de
investimento dos patrées no processo de formagdo dos jornalistas que cuidam
do meio ambiente. Eu observo que isso foi uma iniciativa dos proprios
jornalistas. Os patrdes jamais, ou em pouquissimos casos, Se preocupam em
formar gente no Brasil. Eu acho que o jornalismo ecolégico no Brasil esta
chegando a um impasse parecido com o do movimento ecoldgico. NOs
denunciamos demais. NG6s estamos com quase todas as grandes dendncias do
Brasil mapeadas, mas temos pouquissimas solucdes para os problemas que nos
denunciamos. (GABEIRA, 1989, p.52, grifo nosso).
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O termo jornalismo ecoldgico citado por Gabeira (1989) também foi uma das
designagdes utilizadas na Espanha para descrever o jornalismo especializado em temas
ambientais. No entanto, prevaleceu o uso de jornalismo ambiental para evitar a carga semantica

militante embutida no termo ecoldgico.

A finales de 1994 ya aparecio el vocablo fijado en la Asociacion de Periodistas
de Informacion Ambiental (APIA). Con ello, los profesionales de la
especialidad se desvinculaban de las confusiones que podia acarrear el nombre
“ecologico” por su carga ideoldgica y se reafirmaban en lo ambiental como um
ejercicio profesional. (FERNANDEZ-REYES, 2003, p.148).

O termo ambiental acabou prevalecendo na Espanha e também no Brasil. “Lo ecologico,
en cambio, resulta méas conflictivo pues se asocia a ideologia, compromiso, adoctrinamiento,
dogma, militancia, lucha, etc. Es sin duda, un término cargado de intencionalidad y hasta de
resonancias revolucionarias para muchos” (FERNANDEZ, 1995 apud FERNANDEZ, 2003,
p.147). Tal distincdo semantica entre o ambiental e o ecoldgico também foi citada por Carvalho
(2018) no Capitulo 2 quando ela explica que preferiu o termo epistemologias ecoldgicas a
epistemologia ambiental porque para ela a ideia de ecoldgico estaria mais relacionada a um
contexto sistémico, de uma continuidade entre humanos e ndo humanos, j& o ambiental
pareceria, segundo ela, muito humanizado.

O modo como um jornalista se apresenta, ressaltando seu lado profissional ou seu lado
militante, depende do seu maior ou menor engajamento com 0 movimento ecolégico. “O
engajamento dos jornalistas com a problemética ambiental e as relacBes estabelecidas com
membros do movimento ambiental contribuem para certas modificacGes no eu do jornalista e
em seu esquema de imagens para julgar a si e aos outros” (PETRARCA, 2008, p.43-44). Ainda
segundo a socidloga que estudou 0s ecojornalistas galchos, esses jornalistas buscariam uma

posicao na fronteira entre as regras do jornalismo e a questdo ambiental.

Esses jornalistas constroem uma posi¢ao de ‘mediadores’, de ‘especialistas’ que
conhecem os mecanismos de funcionamento da imprensa e fazem a ponte entre
movimento ambiental e a imprensa cotidiana, jornalistas que, a0 mesmo tempo,
conhecem os problemas do movimento ambiental e por isso podem falar sobre
0 meio ambiente com mais propriedade que os demais jornalistas.
(PETRARCA, 2008, p.49-50).

No Brasil, assim como na Espanha, o termo ecojornalista ou ecojornalismo vem sendo
silenciado. No entanto, a carga ativista do afixo eco esta presente na definigdo de jornalismo

ambiental desenvolvida ndo apenas por Girardi et al.(2012), mas também por Frome (2012) e

Tong (2015), e também na pratica de varios jornalistas especializados que atuam muitas vezes
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assumindo uma postura midiativista, indo além da mediag&o de informacdo, agindo claramente

como militantes para alterar a realidade social estabelecida.

Midiativismo s6 se faz com midiativistas, sujeitos portadores de uma vontade
solidaria, que empreendem ac¢0es diretas transgressivas e intencionais, € veem
as proprias capacidades de intervencdo social, antes localizadas, sendo
potencializadas. Isso, por meio de um registro mididtico que visa
necessariamente amplificar conhecimento, espraiar informacdo, marcar
presenca, empreender resisténcia e estabelecer estruturas de defesa. (BRAIGHI;
CAMARA, 2018, 36).

Ainda segundo os mesmos autores, o midiativista utiliza o registro midiatico para
potencializar uma ac¢do direta, construindo conhecimento por meio de uma narrativa paralela a
da midia corporativa de massa. “O midiativismo € o que se faz dele, desde que ndo se perca de
vista 0 proposito de mudanca social, o efetivo envolvimento e que se mantenha a transgressdo
solidaria como norte” (BRAIGHI, CAMARA, 2018, p.39). Estudo recente realizado por
Moraes e Fante (2018) identificou trés tipos de midiativismo ambiental em Porto Alegre: nas
entidades ambientalistas com assento em foruns e conselhos; na atuacdo individual de
ambientalistas em blogs e rede social; e em parceiros, como comunicadores, com atuacéo
profissional engajada nas questdes ambientais, entre eles o Nucleo de Ecojornalistas do Rio
Grande do Sul.

Constatamos que a finalidade da atuacdo midiativista ambiental em Porto
Alegre é tanto alcancar a atengdo do maior nimero possivel de pessoas —
especialmente para publicos além do proprio grupo de apoiadores e
simpatizantes, quanto de agendar a grande imprensa e fornecer as informagdes
ambientais. O discurso mais comum é de contraponto ao da midia hegeménica,
porém pode ser, ademais, de ampliagdo e aprofundamento do contetdo
difundido pela imprensa. (MORAES; FANTE; 2018, p.353).

Na mesma linha de pensamento, Girardi et al. (2011, p.108) entendem que “os
jornalistas ambientais tém o intuito de conduzir os seus publicos a acdo, contribuindo com a
diminuig¢do das agressdes ambientais e tentando preservar a qualidade de vida”. No Brasil
megadiverso, o0 jornalismo ambiental é claramente ativista e esta caracteristica esta presente
tanto nos servigos jornalisticos alternativos quanto na grande imprensa, caso, por exemplo, do
podcast Mundo Sustentavel, de André Trigueiro, e em diversas intervencdes do jornalista no
canal fechado de televisdo Globo News.

Outro exemplo de ativismo € o da jornalista Miriam Leitdo, tambem do Grupo Globo.
No dia 17 de janeiro de 2019, ela usou seu prestigio como jornalista para denunciar no jornal

O Globo, utilizando texto em primeira pessoa (Figura 5), que terras indigenas estavam sendo
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invadidas por fazendeiros no Maranhdo baseada em depoimento do cacique da aldeia
Macaranbuda (LEITAO, 2019). Nenhuma outra fonte foi citada, mostrando a intenco ativista

da jornalista de querer alterar uma realidade social por meio de sua ac¢do no jornalismo.

Figura 5 — Dendncia de Miriam Leitéo
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Com a criacdo do Grupo de Pesquisa Jornalismo Ambiental (CNPg/UFRGS) registrado
em 2008 para realizar estudos que venham a contribuir com a constituicdo de um referencial
teodrico para a area sintonizado com paradigmas emergentes, um esforco comecou a ser feito
para que o jornalismo ambiental deixasse de ser apenas um termo e passasse a ter um conceito
prescritivo que contemplasse o engajamento dos jornalistas, aparentemente evitado na

concepgdo jornalistica defendida por Nelson (1994).

N&do ha uma definicdo consensual sobre jornalismo ambiental e o que afeta
diretamente sua pratica. Embora existam casos em que ele é tido como uma
especialidade ou especializagdo jornalistica, relacionada & cobertura de temas
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ambientais, entendemos que o jornalismo ambiental extrapola a ideia de ser uma
cobertura centrada nos assuntos de meio ambiente. A concepcdo € outra,
independente, baseada na pluralidade de vozes e na visdo sistémica, para além
de uma cobertura factual ou programada. (GIRARDI et al., 2012, p.137).

O jornalismo ambiental, segundo esse conceito prescritivo, precisa ser sistémico e
baseado na pluralidade de vozes. Ser sistémico, na pratica, significa que o reporter deve tentar
perceber o fendbmeno principal da pauta associado a outros fendmenos, e que sé assim, tentando
perceber o todo, sera capaz de apresentar de maneira aprofundada os problemas com causas,
consequéncias e possiveis solu¢es. Dai também a necessidade de uma diversidade de fontes.
A pluralidade de vozes e a visdo sistémica se enquadram no que 0s autores citados
anteriormente entendem por jornalismo especializado, aquele que apresenta uma abordagem
aprofundada e qualificada de um tema. A cobertura factual dificilmente da conta desse desafio.
Por isso o jornalismo ambiental privilegia reportagens em profundidade. Ele é mais dificil de
ser encontrado no noticiario fragmentado do jornalismo diario, com raras excec¢des, caso das
noticias exclusivas com repercussdo na sociedade e da cobertura regular realizada por sites
especializados como O Eco, lancado em 2004.

Segundo Girardi, Loose e Silva (2018), o jornalismo ambiental requer contextualizacéo,
pluralidade de vozes, saber ambiental, cobertura sistémica, apresentacdo de solugdes e
responsabilidade com a mudanca do pensamento diante das injusticas e desigualdades
ambientais. O conceito do Grupo de Pesquisa da UFRGS incorpora o ethos engajado do

jornalismo ambiental proposto por Bueno (2007).

O jornalismo ambiental deve propor-se politica, social e culturalmente
engajado, porque s6 desta forma conseguird encontrar forcas para resistir as
investidas e pressdes de governos, empresas e até de universidades e institutos
de pesquisa, muitos deles patrocinados ou reféns dos grandes interesses.
(BUENO, 2007, p.29).

Ainda segundo 0 mesmo autor, a pauta ambiental surgiria de uma militancia civica. Ela
ndo apenas informa, mas também teria uma funcao pedagogica garantindo condicGes para que
0 cidaddo comum participe do debate ambiental (BUENO, 2007). Para Girardi et al. (2012, p.
138), o jornalismo ambiental “demanda a ampliagdo do ntimero de fontes, a profundidade do
conteudo, a abordagem qualificada e plural, inerentes ao compromisso social, eixo primordial
do fazer jornalistico”. No entendimento de Camana e Almeida (2017, p.38), “en una perspectiva
pos-contruccionista, el Periodismo Ambiental se configuraria como una practica marcada por

coberturas sistematicas y complejas, que se independizan de acontecimientos puntuales”. O
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jornalista ambiental seria aquele que informa com a intencdo de transformar, mobilizar e

promover o debate.

O jornalismo ambiental, partindo de um tema especifico (mas transversal), visa
ser transformador, mobilizador e promotor de debate por meio de informagGes
qualificadas e em prol de uma sustentabilidade plena. Para sua concretizacdo é
necessario buscar respaldo em olhares mais abrangentes, que possibilitem ver
as conexdes, superar a fragmentacdo reiterada. Fundem-se, desta forma, a
natureza do jornalismo especializado com as demandas socioambientais que
acabam por compor o horizonte de reflexdo dos paradigmas emergentes.
(GIRARDI et al., 2012, p.148).

Com o objetivo de averiguar se esse conceito apresentado acima ja era reconhecido
pelos profissionais, o Grupo de Pesquisa Jornalismo Ambiental - GPJA (CNPq / UFRGS)
realizou pesquisa, entre 2014 e 2018, sobre o jornalismo ambiental na concepcao dos jornalistas
que fazem a cobertura de meio ambiente na América Latina, Caribe, Portugal, Espanha e paises
africanos de lingua portuguesa (Angola, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Guiné Equatorial,
Mocambique, S8 Tomé e Principe). No Brasil, 41 jornalistas responderam ao questionario
eletronico disponibilizado em redes sociais e sites (GIRARDI et al., 2018a). Descobriu-se que
muitos profissionais entendem o jornalismo ambiental apenas como uma especializacdo
tematica, sem engajamento. Os resultados dessa pesquisa internacional ajudaram a mostrar a
necessidade de aprofundar os estudos do jornalismo ambiental no Brasil. Para disseminar o
ensino do jornalismo ambiental nos cursos de graduacdo, o GPJA publicou recentemente o e-
book Jornalismo ambiental: teoria e pratica (GIRARDI et al., 2018b).

A postura militante (BUENO, 2007) e a intencdo de transformar (GIRARDI et al.,
2012) estdo presentes em outra obra escrita nos Estados Unidos e trazida para o Brasil, desta
vez pela Universidade Federal do Parana e pela Fundacdo O Boticério. Trata-se do livro em

formato de cartilha do jornalista Michael Frome.

O jornalismo ambiental é diferente do jornalismo tradicional. Ele é jogado
segundo regras baseadas em uma consciéncia diferente daquela predominante
na sociedade. Ele é mais do que uma forma de fazer reportagens e escrever, mas
uma forma de viver, de olhar para 0 mundo e para si préprio. Ele comeca com
um conceito de servicgo social, d& voz & luta e as demandas e se expressa com
honestidade, credibilidade e finalidade. Ele quase sempre envolve, de alguma
forma, em algum lugar, riscos e sacrificios. (FROME, 2008, p.60).

Ainda segundo o mesmo autor, o jornalismo ambiental “deve ser claro e compreensivel,
baseado em dados precisos e pesquisa extensa, sem deixar de refletir a imaginagéo do autor,

seus sentimentos mais profundos e seu desejo de promover a causa de um mundo melhor”
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(FROME, 2008, p. 63). Na mesma linha argumentam Girardi et al. (2012, p.149) quando dizem
que o jornalismo ambiental reconhece os principios do jornalismo cientifico, “mas ultrapassa-
0 ao se propor sisttmico e complexo, fundamentado em uma ética e em uma cidadania
ambiental, a ponto de sugerir que o ambiental, em sua transversalidade, ‘contamine’, ainda, as
demais editorias”. Essa no¢do de jornalismo engajado também esta presente entre os jornalistas
chineses que praticam o jornalismo ambiental investigativo (TONG, 2015), um método de
apuracdo também presente na cobertura especializada de temas ambientais realizada no Brasil,
principalmente nos servicos independentes de jornalismo.

Pesquisa recente desenvolvida por Tong (2015) mostrou a importancia do jornalismo
ambiental investigativo na China. Devido a grave situacdo ambiental do pais, 0 governo central
incentivaria desde a Ultima década do século passado uma abordagem investigativa da poluicéo
para acelerar mudancas de postura da sociedade chinesa. Depois de realizar entrevistas em
profundidade com 42 reporteres chineses que trabalharam com investigacdo de temas
ambientais na China, a pesquisadora concluiu que os participantes precisam possuir quatro tipos
de conhecimento para entender os tdpicos que relatam: conhecimento especializado,

experiencial, esquematico e de julgamento.

O caso chinés demonstra assim que a formacéo do conhecimento desse grupo
de jornalistas investigativos ambientais se da em um processo de verificagdo e
construcdo do "verdadeiro". Essa abordagem epistemoldgica adotada por eles
incorpora um tipo de jornalismo engajado (advocacy) e etnografico que visa
nao so6 informar os leitores sobre o que esta acontecendo com o meio ambiente,
mas também esclarecé-los sobre o significado do que estd acontecendo. As
interpretacdes desse significado sendo geradas partem do inicio da investigacéo
dos participantes e durante o processo de formacdo do conhecimento e
justificacdo de crencas. Portanto, a epistemologia do jornalismo investigativo
ambiental ndo é sobre se a pratica é ou nao objetiva, mas sobre quando e como
os significados e opinides sdo gerados. Isso ocorre em parte porque o que eles
buscam é, por sua prépria natureza, a verdadeira explicacdo da realidade e néo
as representagdes objetivas da realidade; embora em suas reivindicacdes
profissionais tendam a substituir a verdade pela objetividade. (TONG, 2015,
p.17, traducdo nossa*).

4 The Chinese case thus demonstrates that the knowledge formation of this group of environmental investigative
journalists takes place in a process of verifying and constructing the "true". This epistemological approach taken
by them embodies a type of advocacy and ethnographic journalism that is aiming not only at informing readers
about what is happening to the environment but also enlightening them about the meaning of what is happening.
The interpretations of this meaning being generated start from the outset of the participants' investigation and
during the process of knowledge formation and belief justification. Therefore, the epistemology of environmental
investigative journalism is not about whether or not the practice is objective, but about when and how meanings
and opinions are generated. This is partly because what they pursue is, by its very nature, the true account of reality
rather than the objective representations of reality; although in their professional claims they tend to replace truth
with objectivity.
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No Brasil, ainda ndo ha estudo semelhante ao realizado na China. A prética do
jornalismo ambiental investigativo estd mais presente em servigos que se apresentam como
alternativos e independentes como Publica — Agéncia de jornalismo investigativo, The
Incercept Brasil e Reporter Brasil. O Grupo de Investigacdo (GDI) do jornal regional Zero Hora
chegou a publicar em 2016 reportagens investigativas sobre contrabando de agrotdxicos e sobre
fraudes no sistema de drenagem urbana de Porto Alegre (RS) utilizando técnicas de apuracdo
do jornalismo investigativo. De uma maneira geral, o jornalismo ambiental no Brasil busca dar
prioridade as abordagens cientificas e econdmicas, e a intencao de educar o puablico também é

uma constante, conforme discutido nos proximos trés itens desse capitulo.

4.1.1 Cientistas como fontes

A atuacdo da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), fundada em
1948, e a criacdo da Associacao Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC), fundada em 19 de
setembro de 1977, impulsionaram significativamente o surgimento do jornalismo ambiental no
Brasil, considerado no seu inicio uma espécie de jornalismo cientifico com pauta ambiental. “O
diferencial da década de 1980 em relacdo a 1970 foi o aumento do volume de informacGes
[sobre meio ambiente] e a maior presenga de fontes cientificas” (BARROS; LIMA, 2012, p. 4).
Randau Marques**, profissional autodidata e um dos primeiros jornalistas a se especializar na
teméatica ambiental no Brasil, foi um dos que sempre defendeu que os repdrteres se

apropriassem do conhecimento cientifico.

Nada contra os nucleos [de jornalismo ambiental], desde que seus integrantes
também pertengam a Associacdo Brasileira de Jornalismo Cientifico, pois sé
com uma visdo transdisciplinar do conjunto da ciéncia pode o jornalista
conquistar a credibilidade da opinido pubica, ficando por conta de seu talento
decodificar as complexidades e traduzir em prosa escorreita e cativante o
linguajar académico, sem inquinar ou distorcer a seriedade desta. (MARQUES,
1994, p. 9).

Assim como o reporter Randau Marques, o jornalista brasileiro radicado em Portugal
Ricardo Garcia (2006) entende a cobertura ambiental pelo viés cientifico quando descreve 0s

quatro elementos em comum presentes em uma noticia ambiental: a nogéo de risco, boa parte

dos casos associada a processos longos, a incerteza cientifica e a complexidade técnica. Todas

44 Randau Marques teve um infarto fulminante dia 9 de abril de 2020 e morreu aos 70 anos. Em depoimento ao
Museu da Pessoa (16 mai.2005) ele relatou como usou fontes cientificas para fundamentar suas reportagens.
Disponivel em: <https://www.museudapessoa.org/pt/conteudo/historia/e-preciso-enxergar-o-homem-na-
paisagem-46578>. Acesso em: 12 abr. 2020.



91

essas quatro caracteristicas permitem considerar esse tipo de cobertura como jornalismo
especializado, e estdo diretamente relacionados ao jornalismo ambiental. Ainda segundo Garcia
(2006, p.28), os “cientistas que trabalham para associagdes de defesa do ambiente, ou que
alinham em torno de causas ambientais, sdo mais bem vistos [pelos jornalistas como fontes] do
que os que sdo contratados pelos governos ou empresas”. Para o jornalista e pesquisador
brasileiro radicado em Portugal, é importante refletir sobre a relagcdo entre jornalistas e a
comunidade cientifica porque é do meio académico que saem — direta ou indiretamente — 0
grosso dos argumentos a favor ou contra posi¢des em matéria de ambiente. “No jornalismo de
ambiente, os proprios cientistas sdo uma das principais, mas fiaveis e mais frutiferas fontes de
informagao” (GARCIA, 2006, p.30).

Outra pioneira do jornalismo ambiental brasileiro, a jornalista Liana John, contou em
palestra no IV Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo Ambiental (ENPJA),
realizado na Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagdo da UFRGS, nos dias 27 e 28 de
setembro de 2018, que houve um esfor¢o dos jornalistas que cobriam temas ambientais nos

anos 1980 de se aproximarem do viés cientifico para dar credibilidade as reportagens.

N&o era s6 eu, tinha outros jornalistas que comecaram a trabalhar nessa area, a
tentativa de aproximar o jornalismo ambiental do cientifico. Como é que vocé
vai falar que tal poluente causa o nascimento de criangas com anencefalia? VVocé
tem que se basear em levantamentos e estudos. A gente ndo tinha internet na
época. A gente dependia... O fato de falar inglés, por exemplo, me facilitou
muito porque todas as viagens que eu fiz pra fora eu trazia material. Eu trouxe,
por exemplo, um livro que era s6 sobre produtos perigosos, varios tipos de
produtos, o que eles causavam pra sadde e pro meio ambiente. [...] Aos poucos
foi com muito custo que a gente conseguiu ir passando do jornalismo [ambiental
feito por um] bando de hippie, maluco, um jornalismo menor, para um
jornalismo que tinha importancia. Que podia entrar. Que podia ser uma pagina
de jornal. Que podia dar capa. Que podia ter chamada na capa da Veja.
Realmente foi um trabalho que eu considero muito importante, a reportagem e
esse embasamento cientifico. (JOHN, 2018).

Estudo realizado por Barros (2003) também sugere o uso da ciéncia para aumentar a
credibilidade das reportagens sobre temas ambientais. Apo6s analisar as revistas Veja e Isto E,
e 0s jornais O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, O Globo e Jornal do Brasil, entre 1972 e
1992, o pesquisador constatou que “a imprensa s0 passou a atribuir grande importancia ao
assunto quando este passou a ser considerado saber cientifico, legitimado pela comunidade
cientifica e pela sociedade em si” (BARROS, 2003, p.85). Ainda segundo o mesmo autor, o
contetdo do discurso da imprensa sobre meio ambiente na época estudada se relacionava mais

diretamente com o discurso oficial do Estado do que com o discurso cientifico.
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De acordo com a jornalista Liana John, era importante ouvir também o lado do poluidor,
ndo apenas os cientistas que embasavam as consequéncias da poluicdo e da devastacdo
ambiental. “O maximo de parcialidade que a gente admitia nesse jornalismo era bom eu sou a
favor do meio ambiente. 1sso eu sou. Agora vocé tem que saber do que vocé esta falando. VVocé
tem que ler sobre as coisas que esta falando. Isso foi uma coisa dos anos 80” (JOHN, 2018). O
trabalho desenvolvido pela jornalista na Agéncia Estado entre 1988 e 2003 ajudou a disseminar
a pauta ambiental pelo Brasil devido a abrangéncia nacional do servigo jornalistico do Grupo
Estado.

Um dia teve uma visita [na redacdo]... Foi uma época que comegou a sair 0
levantamento do desmatamento da Amazonia feito pelo INPE. Houve uma
disputa entre o Estaddo e a Folha porque a Folha falou uma coisa, o Estadao
falava outra. E eu fiquei encarregada de ir no INPE e fazer as reportagens todas.
Entdo eu tinha varios pesquisadores que eu conhecia no INPE que trabalhavam
com isso e esse pesquisador o Alberto Setzer que trabalhava com as queimadas.
Ai teve uma visita porque a gente foi celebrar 1& um acordo pra area de
meteorologia, previsdo do tempo, e eu combinei com o Alberto Setzer de
desviar a comitiva dos editores e levar eles pra ver as imagens de satélite que
mostravam os pontos de queimadas. E fizemos isso. Vem vé uma coisinha aqui.
O Alberto Setzer pds na tela do computador. VVocé via ali delimitada a area da
Amazonia Legal e dentro da Amazonia Legal aguele monte de pontinho que
eram as queimadas. Nesse desvio que a gente fez nasceu a série que nés fizemos
gue era a Amazénia em Chamas. E nasceu a cobertura que a gente comegou a
fazer de queimadas. (JOHN, 2018).

Esse exemplo relatado por Liana John durante o IV ENPJA, da relacéo da jornalista com
instituicGes de pesquisa durante seu trabalho na Agéncia Estado, sugere que esse jornalismo
ambiental também esta muito proximo da divulgacéo cientifica. De acordo com Graca Caldas
(2003), as fungdes da divulgacdo cientifica sdo: informativa, educativa (complementando a
educacdo formal), social, cultural, econdmica e politico-ideoldgica. Ainda segundo a mesma
autora, o jornalista cientifico competente é aquele bem informado, com postura analitica que
atua como intérprete da ciéncia e tecnologia.

Atualmente a cobertura de temas ambientais pelo viés cientifico é realizada com
regularidade pelos jornalistas Marcelo Leite, do jornal Folha de S. Paulo, e Mauricio Tuffani,
do site especializado Direto da Ciéncia. A mesma abordagem € utilizada pelo jornalista Claudio
Angelo na plataforma Observatério do Clima, mantida no Brasil por entidades néo
governamentais. E também pode ser encontrada no site O Eco, nas revistas Pesquisa Fapesp,
Ciéncia Hoje, Superinteressante e Galileu, e na revista eletrénica ComCiéncia do Laboratério

de Estudos Avancados em Jornalismo (Labjor) da Unicamp.



93

A Ultima versdo do Manual de Redacdo do jornal Folha de S.Paulo, langada em 2018,
dedica um verbete ao tema ciéncia e ambiente na quarta parte da publicacdo, reservada aos
anexos tematicos. Defini¢cdes dos principais conceitos e expressdes da area sdo apresentadas
“de forma a auxiliar no didatismo e a evitar os erros mais comuns no exercicio do jornalismo
cientifico” (MACHADO, 2018, p.261). Em caso de duvida, a publicagdo recomenda consultar
um especialista. Como encontrar uma boa fonte especialista € uma das preocupacgdes discutidas
no primeiro manual de jornalismo ambiental publicado em meados dos anos 1990 nos Estados
Unidos. “O especialista é realmente um especialista? O especialista fornece informacéo factual
ou opinido? O especialista € imparcial?” (WEST; SANDMAN; GREENBERG, 1995, p.282,
traducdo nossa®®). Garcia (2006) também recomenda em seu manual de jornalismo ambiental
publicado em Portugal manter contato com a comunidade cientifica: “O meio académico é um
vasto campo fértil onde se podem semear e colher noticias de ambiente” (p.65).

Segundo Lage (2001, p.54), “as fontes da reportagem cientifica e tecnoldgica*® sio
cientistas ou pesquisadores, de ciéncia basica ou aplicada, como engenheiros, fisicos, quimicos,
matematicos, bidlogos e outros especialistas das ciéncias exatas, bioldgicas e da terra”.
Diferente do jornalismo cientifico, uma reportagem do campo do jornalismo ambiental ndo
pode consultar apenas cientistas e membros da academia. O ambiental é mais amplo do que o
cientifico, por isso sdo especializacBes jornalisticas proximas, mas diferenciadas. Pela sua
complexidade, as pautas ambientais demandam pluralismo e polifonia*’.

“A abundancia de informacGes ndo basta, por si mesma, para garantir o pluralismo na
procura da verdade. Também € preciso que a sua escolha seja submetida a uma diversidade de
pontos de vista, ou seja, de interpretacdes” (CORNU, 1999, p.358). Uma reportagem ou noticia
apenas com cientistas como fontes pode ser considerada uma boa producdo no jornalismo
cientifico, mas ndo no ambiental, pois deixa de fora outras dimensdes que também fazem parte
do acontecimento. O uso excessivo de fontes ligadas ao mundo cientifico em reportagens sobre

temas ambientais é problematizado no Brasil por Bueno (2007).

4 Is the expert really an expert? Is the expert providing factual information or opinion? Is the expert unbiased?

46 Nilson Lage (2001) diferencia o jornalismo cientifico do jornalismo de producédo. Este trata de técnicas e é
praticado em veiculos jornalisticos que informam sobre informatica, economia (como e quando investir) e
agricultura (como produzir). Esse jornalismo de producdo, segundo o autor, difunde informacdes de ciéncia e
tecnologia, mas néo é jornalismo cientifico.

47 “Termo emprestado da musica, que alude ao fato de que os textos veiculam, na maior parte dos casos, muitos
pontos de vista diferentes: o autor pode fazer falar varias vozes ao longo do seu texto” (CHARAUDEAU;
MAINGUENEAU, 2008, p.384).
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O jornalismo ambiental brasileiro, equivocadamente, tem sido acometido pela
“sindrome Lattes*®”, ou seja, tem priorizado (ou, 0 que é mais dramético, se
reduzido a) fontes que dispde de curriculo académico, produtores de
conhecimento especializado e que, muitas vezes tém, por viés do olhar ou em
muitos casos por ma indole, se tornado cuUmplices de corporacdes
multinacionais que pregam o monopolio das sementes ou fazem a apologia dos
insumos quimicos ou agrotoxicos, cinicamente chamados de defensivos
agricolas. O protagonismo no jornalismo ambiental, como de resto em qualquer
campo do jornalismo, ndo se limita ao pesquisador ou ao cientista, mas inclui,
obrigatoriamente, os que estdo fora dos muros da Academia (muitas vezes
excluidos em virtude de uma situacédo social injusta), como o povo da floresta,
o0 agricultor familiar, o cidaddo da rua. (BUENO, 2007, p.15).

Ainda segundo o mesmo autor, o jornalismo ambiental ndo diz respeito apenas a
questdes complexas que necessitam de tecnologias de Gltima geracdo, mas também incorpora
solugdes simples. Dai porque o jornalismo ambiental é um jornalismo mais amplo do que o
cientifico. Para Schwaab (2018, p.71), é preciso fazer conexdes que sejam fruto de reflexdo e
“puxar os diferentes fios que tecem uma realidade e desdobrar suas aparéncias, sondar solucdes
e propostas sao atitudes que tém muito a ver ndo s6 com o bom Jornalismo, mas com uma
ecologia da experiéncia no espago que habitamos”.

A reportagem especial Crise do clima: no rastro do aquecimento global*®, publicada na
versdo digital do jornal Folha de S. Paulo entre abril e junho de 2018, mostrou que o esfor¢o de
consultar cientistas e também realizar reportagem de campo para entrevistar as pessoas
diretamente afetadas € capaz de oferecer ao leitor uma perspectiva muito mais ampla dos
problemas e solucdes possiveis.

Pesquisa monogréafica realizada no Centro Universitario Ritter dos Reis (UniRitter)
sobre esse especial escrito pelos jornalistas Fabiano Maisonnave, Giuliana Miranda, Marcelo
Leite, Mariana Versolato e Patricia Campos Mello, com imagens de Avener Prado e Lalo de
Almeida, identificou que o enquadramento do risco local predominou, assim como as solugdes
igualmente locais.

Também chamou a atencdo o enquadramento chamado de risco transcendental (no
sentido de divino), presente em cinco das nove reportagens analisadas, “pois ele mostra que

apesar das crescentes evidéncias ao redor do globo, as mudancas do clima ainda séo atribuidas

48 Em agosto de 1999, o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnol6gico (CNPq) lancou e
padronizou o Curriculo Lattes como sendo o formulario de curriculo a ser utilizado no dmbito do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia e CNPg. O nome é uma homenagem ao fisico curitibano César Lattes (1924-2005),
codescobridor do méson pi, particula que mantém o nucleo atbmico coeso, atualmente chamada de pion. O lider
da equipe, Cecil Powell, recebou o Prémio Nobel de Fisica em 1950 pela descoberta.

49 Disponivel em: <https://arte.folha.uol.com.br/ciencia/2018/crise-do-clima/introducao/>. Acesso em: 3 jul.
2020.
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em parte a uma causa sobrenatural, ndo humana e, portanto, ndo econémica” (GRISSUTI;
BELMONTE, 2019, p.12).

Essa riqueza de enquadramentos sé foi possivel porque os reporteres néo se restringiram
apenas as fontes cientificas, procedimento profissional recomendado por Bueno (2007).
Infelizmente esse especial do jornal Folha de S. Paulo, realizado com reportagens de campo em
trés continententes, € uma excec¢do na imprensa brasileira cada vez com menos recursos para
realizar trabalhos de félego com viagem de campo, fundamental na pauta sobre problemas
ambientais.

A utilizacdo de estudos cientificos e de cientistas como fontes foi fundamental para
consolidar o jornalismo ambiental no Brasil nos anos 1980 (BARROS, 2003; JOHN, 2018). No
entanto, a realizacdo da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento no Rio de Janeiro em 1992 reconfigurou o jornalismo ambiental brasileiro
em formacdo na época. Depois da Cupula da Terra, a busca por solugdes econdmicas entrou de

vez na pauta ambiental, conforme discutido a seguir.

4.1.2 Em busca de solugdes econdmicas

Além de passar a ouvir mais fontes cientificas nos anos 1980 (BARROS, 2003) para ser
reconhecido como um jornalismo que tinha importancia (JOHN, 2018), a cobertura de temas
ambientais comecou a sofrer outra transformacdo naquela época. Entre 1972 e 1992, os
principais jornais brasileiros - O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo, O Globo e Jornal do
Brasil -, e as revistas Veja e Isto E, passaram a destacar “a dimensdo econdmica do ecologismo
porque o ‘mercado verde’ se tornou um negocio rentdvel, tanto pela existéncia de leitores
interessados no assunto, como pelo suporte publicitario” (BARROS, 2003, p.91). O jornal
Gazeta Mercantil, principal diario de economia no ultimo quarto do século XX, abriu espaco
para 0s temas ambientais criando uma editoria especifica j& em 1988. Segundo Ungaretti
(1998), a ideia para cria-la surgiu do namero crescente de empresas acionadas judicialmente
por desrespeitar a legislacdo ambiental.

Na avaliacdo do jornalista Ricardo Arnt (1994), nome importante na historia do
jornalismo ambiental no Brasil, a principal dificuldade para comecar a tratar dos temas
ambientais na imprensa brasileira foi a presenca entre os proprietarios e editores dos principais
veiculos jornalisticos de uma ideologia pro-modernizacdo de qualquer maneira. Por isso,
segundo ele, era preciso passar a abordar 0 meio ambiente de uma perspectiva menos exatica e

mais economica. “Para 0 ambientalismo crescer na politica brasileira, vai ter que se apossar
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dessa coisa de recursos naturais e agenda-las numa perspectiva modernizante” (ARNT, 1994,
p.79). Tal viés foi assumido pelo jornalismo ambiental.

Para avaliar a cobertura antes, durante e depois da Conferéncia das Na¢des Unidas sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Rio 92, Ramos (1996) fez uma anélise quantitativa de
matérias publicadas nas edi¢Ges dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo entre 1°
de junho de 1991 e 11 de julho de 1992, e nos telejornais da Rede Globo e da extinta Rede
Manchete entre 4 de maio de 1992 e 11 de julho de 1992. Também realizou uma analise
qualitativa em uma amostra do material quantificado. Segundo essa pesquisa pioneira, 0
interesse econdmico era prioritario na mensagem ambiental que chegava aos jornais. O estudo
também considerou significativa a ocorréncia de matérias que tratavam de negdcios com
produtos de carater ecoldgico e avaliou como reduzidas as citacbes de fontes ligadas a
organizacfes nao governamentais, universidades e movimentos sociais. O viés econdémico da

cobertura ambiental vem sendo identificado por diferentes pesquisas.

A questdo econdmica tem sido apontada por diferentes trabalhos como um dos
elementos que mais influenciam a cobertura ambiental. Em detrimento de um
bem-estar coletivo estd o predominio da racionalidade economicista,
fundamentada no elogio da produtividade e da eficiéncia como parametros
globais. (GIRARDI et al., 2012, p.143-144).

CorporacOes empresariais que promovem esse elogio da produtividade e da eficiéncia
sempre tiveram voz ativa nas conferéncias ambientais das Na¢fes Unidas. O secretario geral
das conferéncias da ONU sobre Ambiente Humano, realizada em Estocolmo em 1972, e sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Rio 92, foi o empresario da industria canadense de
petroleo Maurice Strong, ex-executivo de diversas empresas, entre elas a Dome Petroleum e a
PetroCanada. (SHORT BIOGRAPHY, s/d). Ele também foi o primeiro presidente do Programa
das Nacdes Unidas para o0 Meio Ambiente (PNUMA ou UNEP, na sigla em inglés) criado em
1972. Ndo por acaso a criacdo de um mercado verde global é a ideia que fundamenta diversas
inciativas do PNUMA, conforme discutido em Belmonte (2015).

O entdo dirigente da ONU Maurice Strong convidou em 1990 o bilionario suico
Sthephan Schmidheiny, ligado & industria do amianto®, para atuar como seu conselheiro em
indUstria e comércio no processo de elaboracdo da Agenda 21, assinada na Rio 92.

Schmidheiny, que no séxulo XXI passou a ser denunciado mundo afora por familiares e vitimas

50 Fibra mineral considerada carcinogénica para humanos utilizada durante décadas na fabricacéo de telhas e caixas
d"agua. O Supremo Tribunal Federal (STF) proibiu em 2017 a producdo, uso e comercializacdo do amianto branco
no territorio brasileiro.
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do amianto (BRUM, 2014), convocou nha época 48 lideres empresariais para dar conta da tarefa
encomendada por Strong no inicio dos anos 1990. Dois brasileiros participaram do que ficou
conhecido como Business Council for Sustainable Development, Eliezer Batista da Silva, que
presidia a Rio Doce International S.A., e 0 noruegués radicado no Brasil Erling Sven Lorentzen,
da Aracruz Celulose S.A., ambos fundadores do Conselho Brasileiro para o Desenvolvimento
Sustentavel (CEBDS), braco nacional dessa articulacdo internacional de grandes corporagdes
criado no Brasil em 1997.

Dias antes do inicio da Rio 92, o relatdrio feito pelos lideres empresariais liderados pelo
empresario do amianto Sthephan Schmidheiny foi divulgado em coletiva de imprensa®! no Rio
de Janeiro (RJ). Mudando o Rumo — Uma Perspectiva Empresarial Global sobre
Desenvolvimento e Meio Ambiente foi publicado na época em portugués pela Editora da
Fundagéo Getulio Vargas. “O progresso em dire¢do ao desenvolvimento sustentavel faz sentido
como uma boa atividade empresarial, pois cria vantagens competitivas e novas oportunidades.
Requer, todavia, mudancas de longo alcance nas atitudes das empresas e novas maneiras de
fazer negocios” (SCHMIDHEINY, 1992, p.14). Os empresarios buscavam vantagens e novas
oportunidades.

Ainda naquela época a Agenda 21 — adotada durante a Rio 92 — identificou nove grupos
principais que deveriam ser fortalecidos, um deles foi o comércio e a industria®, tratado no
Capitulo 30, onde duas areas de programas foram detalhadas: a promog¢do de uma producédo
mais limpa e a promocédo da responsabilidade empresarial (AGENDA 21, 1997). Dez anos
depois, o ex-presidente do CEBDS Fernando Almeida descreveu em livro o modo como as

empresas brasileiras encaravam as questdes ambientais na época da Rio 92.

No universo empresarial, a dimensdo ambiental era vista, na melhor das
hipGteses, como um mal necessario. No méximo, submetiam-se aos controles
estabelecidos pelo poder publico. Com freqiiéncia comandados por pessoas sem
poder real na estrutura da organizagdo, sistemas de controle da poluigdo
raramente desfrutavam das mesmas atencOes dispensadas aos sistemas de
producdo e de comercializacdo. EstacBes de tratamento de despejos industriais
eram desligadas nos fins de semana, para economizar energia. Insumos
indispensaveis a seu funcionamento deixavam de ser comprados, “por
esquecimento”. As empresas mais pressionadas pela opinido publica buscavam
tomar “banhos de verde”, recorrendo as pressas a ajuda de especialistas em
marketing, na tentativa de mudar a imagem comprometida por décadas, as vezes

51 O pesquisador cobriu a coletiva de imprensa como enviado especial da Radio Gaulcha de Porto Alegre (RS) para
a conferéncia da ONU que ficou conhecida como Rio 92.

52 Os nove grupos principais cujo papel a Agenda 21 se prop0s a fortalecer sdo: mulher; infancia e juventude;
populacBes indigenas; organizagdes ndo governamentais; autoridades locais; trabalhadores e seus sindicatos;
comércio e indUstria; comunidade cientifica e tecnoldgica; e agricultores.
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séculos, de descaso ambiental. Faltava as empresas formular seu papel no
mundo da sustentabilidade. (ALMEIDA, 2002, p.25).

Esta postura reativa das empresas descrita por Fernando Almeida aumentava a
desconfianca e a ma vontade dos ambientalistas e dos jornalistas mais conscientes em relagédo
a industria. Aos poucos a producdo mais limpa e a responsabilidade empresarial —
recomendadas na Agenda 21 — foram sendo disseminadas no pais como oportunidade de
negocio, enquanto novos regramentos internacionais de mercado iam surgindo, como as séries
de certificacdes da International Organization for Standardization (1SO). Outro fato importante
no cendrio empresarial brasileiro foi a criacdo do Instituto Ethos de Empresas e
Responsabilidade Social em 1998, entidade com uma postura mais inclusiva em relagdo ao
CEBDS ligado a grandes corporacdes. Um de seus fundadores, Oded Grajew, empresario
israelense naturalizado brasileiro, foi também um dos criadores do Forum Social Mundial,
articulacdo dos movimentos sociais e partidos de esquerda iniciada no inicio do século XXI.

Assim como as fontes cientificas ajudaram a mudar o status do jornalismo especializado
em temas ambientais no Brasil nos anos 1980, que deixou de ser visto como um jornalismo
menor e passou a ser reconhecido como um jornalismo que tinha importancia (JOHN, 2018), a
ideia de negdcios verdes possiveis e rentaveis abriu as portas das editorias de economia para 0s
temas ambientais na Gltima década do século XX. Na virada do século, o0 viés econémico ja
havia sido incorporado definitivamente na pauta ambiental.

Existem duas correntes, de acordo com Romeiro (2010), no debate académico sobre
economia do meio ambiente. Na Economia Ambiental, de matriz neocléssica, 0s recursos
naturais ndo limitariam no longo prazo a expansdo da economia. Com novas tecnologias e mais
eficiéncia nos processos produtivos, tais recursos seriam considerados infinitos. J& a Economia
Ecoldgica, segundo o mesmo autor, entende o sistema econdmico como um subsistema de um
sistema maior, o planeta Terra, e, portanto, com recursos finitos. Ambas correntes tém em
comum a crenga no capitalismo, no entanto, a economia ecoldgica é mais reformista do que a
ambiental.

A ldgica do processo de acumulagdo de capital se caracteriza pela criacdo incessante de
novas necessidades de consumo (ROMEIRO, 2010). Para que esta roda continue girando, com
crescimento econdmico constante, como defendem os economistas ambientais, mais e mais
recursos naturais sao necessarios. O problema é que o dote recebido pela humanidade no planeta
Terra é limitado (GEORGESCU-ROEGEN, 2012), ja esta escasseando e um dia, ndo se sabe

quando, vai acabar.
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A Economia Ecologica inspirou o surgimento de uma terceira corrente chamada de
Ecologismo Popular ou Ecossocialismo (MARTINEZ-ALIER, 1998) que pode ser considerada
anticapitalista ou revolucionaria. Essa maneira de ver, presente em parte dos movimentos
sociais da America Latina, relaciona ma distribuicao ecologica com desigualdade econdmica.
“Em geral, no mundo, uma economia mais ecologica poderia ser uma economia mais equitativa,
mais solidaria”, defende Matinez-Alier (1998, p.19).

Nesta perspectiva do Ecologismo Popular, ou Ecologismo dos Pobres, emergem as
pautas da justica e do racismo ambiental, denunciando a contaminagdo maior de vizinhancas
operéarias ou de gente de cor e também a perda da posse de areas de comunidades inteiras
impactadas pelo ritmo elevado da exploracdo dos recursos naturais. Segundo Anguelovski
(2016, p.73), a justica ambiental diz respeito ao direito que uma pessoa tem de permanecer no
seu lugar e no seu ambiente, “e de ser protegida do investimento e do crescimento
descontrolados, da poluicdo, da concentracdo de terras, da especulacdo, do desinvestimento, da
decadéncia e do abandono”.

Os conflitos ocorrem no campo e também nas areas urbanas. “Nas cidades ha protesto
contra a deterioracdo da qualidade do ar, contra 0 amontoamento causado, em parte, pela
especulagio urbana” (MARTINEZ-ALIER, 1998, p.26). Na interpretacio do autor, o
ecologismo ocidental foi uma reacdo contra a destruicdo material dos recursos naturais, contra
os residuos da abundancia, ou, como diria o socidlogo aleméao Ulrich Beck (ver capitulo 2.1), a
reacdo de uma Sociedade de Risco. No entendimento de Martinez-Alier (1998, p.33), “sdo
reacOes aos perigos ou destrui¢oes provocadas pelo crescimento econdmico”. Ja nos paises

pobres ou em desenvolvimento a perspectiva ecoldgica seria outra.

[O Ecologismo dos Pobres] coloca razées para duvidar do triunfo definitivo do
capitalismo, ja que questiona a crenca no crescimento econdmico ilimitado para
todos (crenca que é o verdadeiro 6pio dos povos pobres), e afirma, ainda, que a
economia de mercado (que possui muitas virtudes, podendo contribuir, através
dos seus incentivos, para ampliar a eficiéncia no uso de energia e materiais) nao
pode dar valores atualizados as externalidades irreversiveis e incertas
provocadas pela atividade econdmica, estando impossibilitada, portanto, de
apresentar-se como mecanismo racional de alocagéo dos recursos, nem mesmo
quando o mercado é ampliado mediante instituicdes e mecanismos que buscam
“internalizar as externalidades”. (MARTINEZ-ALIER, 1998, p.44).

Em obra mais recente, Martinez-Alier (2016) descreve trés correntes do ambientalismo:
Culto ao Silvestre, Evangelho da Ecoeficiéncia e Mantra da Justica Ambiental ou
Ambientalismo dos Pobres. A primeira teria nascido da tradicdo dos primeiros naturalistas

como John Muir, nos Estados Unidos, e sua principal preocupagéo teria sido desde o século
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XIX a preservagdo da natureza intocada valorizando seus valores ecol6gicos e estéticos. Ja a
segunda, da ecoeficiéncia, seria 0 equivalente ao grupo da economia ambiental citado por
Romeiro (2010). A terceira corrente, da qual Martinez-Alier faz parte, seria o que ele passou a
chamar de ambientalismo dos pobres ligado a luta por justica ambiental.

Essa perspectiva mais anticapitalista acerca da incapacidade do mercado resolver os
problemas ambientais até hoje € rara na cobertura jornalistica especializada dos temas
ambientais no Brasil. No pais, as primeiras solu¢cBes econdmicas promovidas por algumas
liderancas empresariais e também do meio académico eram as da producdo limpa ou mais
limpa, nos anos 1990, que entendia residuos como dinheiro posto fora e apontava o aumento da
eficiéncia dos processos produtivos como a grande solucdo para os problemas ambientais. Dai
vem o Evangelho da Eficiéncia criticado por Martinez-Alier. J& no século XXI, as solugdes
econbmicas possiveis incorporaram uma ideia mais ampla de negécios verdes para consolidar
uma economia verde, limpa ou de baixa emissdo de carbono, sempre com chancela da ONU e
com uma perspectiva mais ou menos reformista do capitalismo.

Para Lohman (2011, p.9), essa ideia de uma economia verde € uma nova e sofisticada
ofensiva para enfrentar a crise endémica do padréo civilizatério hegemonico sem colocar em
questdo as relacbes econémicas e politicas dominantes. Nessa mesma linha, a Federagdo de
Orgéos para Assisténcia Social e Educacional (Fase) divulgou no Brasil, em abril de 2011,
documento propondo um movimento de resisténcia ao ambientalismo de mercado e de
fortalecimento dos direitos e da justica socioambiental, considerando a economia verde uma

tentativa de impedir a formulacdo de novas utopias civilizatérias.

Em substituicdo ao esvaziado termo desenvolvimento sustentavel, a agenda da
Rio+20° busca apresentar a “economia verde” como uma nova fase da
economia capitalista. Através do mercado verde, um novo ambientalismo,
fundado no business verde, propGe a associacdo entre novas tecnologias,
solugdes pelo mercado e apropriacdo privada do bem comum como solugéo para
a crise planetéria. Esta reciclagem das cléssicas formas de funcionamento do
capitalismo, de seus modos de acumulacdo e expropriacdo, constitui-se em um
estelionato grave de consequéncias profundas. Da um novo félego a um modelo
invidvel e oferece como utopia somente a tecnologia e a privatizacdo. Impede
tomar consciéncia da crise que enfrentamos e dos verdadeiros impasses que esta
vivendo a humanidade. Portanto, impede que novas utopias sejam formuladas e
alternativas civilizacionais construidas. (LEROY et al., 2011, p.2).

53 Conferéncia das NacOes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel realizada no Rio de Janeiro (RJ) entre os
dias 20 e 22 de junho de 2012 com a economia verde no contexto do desenvolvimento sustentavel e da erradicacdo
da pobreza como tema central.
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Na mesma linha, Moreno (2012a) entende a economia verde como uma tentativa das
forgas hegemonicas de destruir a ideia de vida comunitaria e de acabar com a possibilidade de
uma vida sem a mediacdo da mercadoria, transformando a natureza em capital natural. “Agora
querem nos fazer crer que se pode colocar a natureza a trabalhar (que ela ndo mais existe
simplesmente, mas ‘produz’ e nos oferece ‘servigos ambientais’) e lucrar com o seu trabalho”
(MORENO, 20123, p.51). Ainda segundo a mesma autora, dar valor a natureza seria o Unico
ambientalismo possivel nessa economia verde difundida pela ONU e por grandes corporacdes,
pois s6 0 que € privado e tem dono pode ser preservado (MORENO, 2012b).

“O que faz o neoliberalismo ambiental € esvaziar o contetdo politico da ecologia e o
converte em algo ‘técnico’, em ‘gestdo do territdrio’, [...] como se fosse mera gestdo do
ambiente e ndo essencialmente uma disputa de territorio, recursos e poder” (MORENO, 2012a,
p.66-67). Nessa intepretacdo anticapitalista, a economia verde ndo teria nada de novo, e nem
seria uma transi¢do, apenas um complemento para justificar e manter a hegemonia da economia
marrom das grandes corporagdes transnacionais, uma reciclagem do discurso hegemonico do
desenvolvimento e do crescimento. “A dissemina¢do da economia verde, como um slogan, tem
sido muito efetiva — politica e ideologicamente — para ajudar a forjar uma potente narrativa
unificadora” (MORENO, 2013, p.67).

Com a consolidacéo da ideia de buscar solu¢bes economicamente lucrativas para 0s
problemas ambientais, amadurecida no final do século XX com a entrada em cena dos
dirigentes empresariais no debate publico sobre o0s problemas ambientais ndo apenas no Brasil,
mas nos principais foruns internacionais, jornalistas especializados na cobertura de temas
ambientais assumiram em parte o discurso da sustentabilidade difundido pela ONU. Inclusive
o termo jornalismo sustentavel ou de sustentabilidade comecou a ser utilizado em textos sobre
jornalismo ambiental, primeiro nos Estados Unidos, depois na Europa e na América Latina.

Um novo tipo de jornalismo, chamado de jornalismo sustentavel, foi defendido no inicio
do século XXI por Jim Detjen (2002), presidente da Society for Environmental Journalists
(SEJ) entre 1994 e 2000, como uma tentativa de unificar duas escolas distintas, segundo ele, a
do jornalismo objetivo, que predominaria nos Estados Unidos, na Europa Ocidental e no Japéo,
e a do advocacy journalism, visdo mais engajada e ativista que seria mais comum em revistas
de meio ambiente, repodrteres freenlancers e jornalistas especializados de regides em
desenvolvimento do planeta, como América do Sul, Africa e partes da Asia.

Detjen atribuiu a criagao do termo a Carl Frankel, autor de um livro chamado /n Earth’s
Company: Business, Environment and the Challenge of Sustainability, endossando a proposta

do autor e incorporando a viséo do jornalismo publico ou civico. Entre os componentes desse
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novo jeito de fazer reportagem sobre temas ambientais, chamado de jornalismo sustentavel,
estaria 0 “aumento da cobertura de solugGes promissoras para problemas ambientais
complexos” (DETJEN, 2002, p.39, traducdo nossa®*). Obviamente que, no contexto do
capitalismo, promissoras séo as solu¢des lucrativas.

Dois anos depois de Detjen defender a proposta de um jornalismo sustentavel na revista
Nieman Report, da Nieman Foundation, da Universidade de Harvard, nos Estados Unidos, o
pesquisador espanhol Rogelio Fernandez publicou artigo na Europa sugerindo o surgimento de

uma subarea do jornalismo ambiental focada em sustentabilidade.

En el &mbito académico no tenemos constancia de que se hable aun de
periodismo sostenible. Pero si se aprecia un incipiente nacimiento en el ambito
profesional. [...] Aln asi, los limites no estan facilmente definidos. ¢Cuél seria
la diferencia esencial? Si el periodismo ambiental trata la informacion generada
en la interaccion del hombre o los seres vivos con su entorno o del entorno en
si, el periodismo sostenible trataria la informacion preeminentemente
ambiental, econémica o social que afecte a la disponibilidad de los recursos de
las generaciones futuras. (FERNANDEZ-REYES, 2004, p.315).

Essa disponibilidade de recursos citada pelo pesquisador espanhol é um problema
econémico. Ainda segundo Ferndndez-Reyes (2004), os pontos em comum do jornalismo
ambiental e do jornalismo sustentavel seriam a interdisciplinaridade, a proposta de mudanca de
conduta, atualidade trabalhada como processo e a realidade complexa. Mas o pesquisador
espanhol também sugere diferencas entre 0 ambiental e o sustentavel.

Entre las diferencias estarian el que el periodismo sostenible no esta vinculado
al periodismo cientifico como el ambiental, puede atender asuntos puramente
sociales, 0o econdmicos, sin tratar lo ambiental, aunque lo ambiental sea
prioritario dentro de la sostenibilidad; si el periodismo ambiental naci6 en el
seno de las culturas alternativas, el periodismo sostenible tiene, ademas de la
imprenta alternativa, la apuesta institucional; otra diferencia seria que, mientras
el periodismo sostenible es antropocentrista (su centro lo componen las nuevas
generaciones humanas), el periodismo ambiental abraza mas bien la concepcién
de biocentrismo débil, entendendo éste como sistema de valores que hace de la
vida el principal valor, admitiendo una jerarquia por la cual la especie humana,
en caso de conflicto, es prioritdria moralmente sobre otras especies.
Concluyendo, no consideramos descalabrado admitir la aparicion de una
subespecialidad del periodismo ambiental centrada en el desarrollo sostenible.
Quizés se trata de una incipiente especializacion horizontal y tematica que se
relaciona com otras disciplinas, abordando la informacion generada sobre la
disponibilidad de los recursos y de la calidad de vida a las préximas
generaciones. (FERNANDEZ-REYES, 2004, p.316).

5% Increased coverage of promising solutions to complex environmental problems.
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Em conversa informal durante um dos intervalos do IV Encontro Nacional de
Pesquisadores em Jornalismo Ambiental (ENPJA), realizado em Porto Alegre (RS) nos dias 27
e 28 de setembro de 2018, Fernandez-Reyes informou ao pesquisador que ndo prosseguiu com
essa perspectiva do jornalismo sustentavel como subarea do jornalismo ambiental nos seus
demais trabalhos realizados posteriormente na Espanha.

O jornalista uruguaio Victor Bacchetta, um dos principais divulgadores da cobertura
especializada em temas ambientais na América Latina, utilizou o termo jornalismo da
sustentabilidade no titulo de artigo publicado em livro com os debates do Il Congresso
Brasileiro de Jornalismo Ambiental realizado em Porto Alegre (RS) em outubro de 2007. No
entanto, a sustentabilidade é etendida por ele como um processo de formacdo de cidadania e

ndo um mero ajuste reformista de mercado.

Toda crise ambiental inclui uma histéria e um conflito de interesses que o
jornalista deve investigar. Para chegar a sustentabilidade ambiental ndo ha
receitas, € um processo aberto que requer a participacdo ativa da comunidade.
Exercer e contribuir com o exercicio dos direitos da cidadania nesse contexto é
0 aporte especifico do jornalismo ambiental. (BACCHETTA, 2008, p.84).

No entendimento do jornalista uruguaio, o jornalismo ambiental adquire seu verdadeiro
perfil na investigacdo. Ele também afirma que o conceito de sustentabilidade sempre deve levar
em conta quatro dimens@es: ecoldgica, social, econémica e politica. E recomenda evitar 0s
donos da verdade, pois ndo h& solucdo pré-determinada de sustentabilidade. “O
desenvolvimento sustentavel é uma aspiracdo e um processo em curso” (BACCHETTA, 2008,

p.87). Segundo ele, a participacdo social seria fundamental.

A Unica forma séria e responsavel de encarar o caminho até o desenvolvimento
sustentavel é convocar a todos os atores envolvidos e colocar em marcha um
processo de informacéo, de discusséo, de busca de solucdes e de acordos. Para
isso, é imprescindivel gerar novas praticas politicas baseadas na participacéo
direta e protagonista das pessoas na busca das alternativas. As solu¢des devem
surgir de relagBes horizontais, superando as formas centralizadas tradicionais
de exercicio do poder. Definitivamente a sustentabilidade s é possivel se for
devolvido o poder de decisdo ao povo. (BACCHETA, 2008, p.87).

Ainda segundo 0 mesmo autor, cuja perspectiva se aproxima do Ecologismo Popular de
Alier (1998), quando o jornalista ambiental consegue relacionar todos os fatores envolvidos em
um problema ambiental, cumpre com sua principal fun¢do que seria ‘“‘contribuir com a
construcdo de uma cidadania preparada para participar ativamente na transicdo para a
sustentabilidade” (BACCHETTA, 2008, p.88).
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De acordo com Meditsch (2018, p.5), “historicamente, nos paises ocidentais, o debate
sobre as razGes de ser do Jornalismo esté associado ao pleno exercicio da cidadania, e no Século
XXl a consideracdo da cidadania ndo pode mais deixar em segundo plano a questdo ambiental”.
Bueno (2007) também defende que o conceito de sustentabilidade ndo seja reduzido a um

problema de gestdo empresarial, mas visto como qualidade de vida.

O desenvolvimento sustentdvel que deve ser objeto de preocupacdo do
jornalismo ambiental é aquele que reduz as desigualdades, que denuncia a
apropriacao da agua doce pela empresa agroindustrial, que alerta para o impacto
real das novas usinas hidroelétricas, que enxerga a energia nuclear ndo apenas
como fonte para novos investimentos industriais, mas como geradora de lixo
perigoso para o qual ndo temos ainda destino seguro. O desenvolvimento
sustentavel para o jornalismo ambiental tem a ver com a qualidade de vida dos
cidaddos e extrapola a vertente meramente econdmica. Tem a ver inclusive com
0 monopolio dos meios de comunicagédo, que impede o livre debate das ideias e
se sustenta pelo incentivo ao consumo exacerbado, quase sempre danoso ao
meio ambiente. (BUENO, 2007, p.21).

Na busca cada vez mais dificil por recursos para financiar a cobertura especializada, ha
o risco permanente dos veiculos e jornalistas ambientais serem capturados por empresas mais
interessadas em limpar sua imagem no mercado do que viabilizar uma cobertura realmente
independente dos temas ambientais. Segundo Bueno (2007, p.17), o jornalismo ambiental “deve
suspeitar sempre do discurso pretensamente preservacionista de governos e organizacoes,
buscando contemplar além de acBes isoladas, quase sempre utilizadas como recursos
mercadoldgicos ou propagandisticos”.

Com ou sem essa maquiagem verde citada por Bueno (2007), a cobertura ambiental feita
com foco nas solu¢Bes econdmicas possiveis, em muitos casos entendida como cobertura de
temas relativos a sustentabilidade, foi incorporada principalmente nas redacdes de publicacdes
que vendem anudncios e projetos especiais para empresas. Ela é mais saliente em revistas como
Pagina 22, focada em promover debates sobre os grandes temas ambientais, e Ambiente
Industrial & Sustentabilidade, focada em solugdes tecnoldgicas, mas também esté presente no
site de noticias Envolverde, o primeiro do género no Brasil, e em diversas edi¢Ges do Cidades
& Solugdes no canal por assinatura Globo News, o principal programa sobre temas ambientais
na televisdo brasileira. Os dois tipos de jornalismo ambiental discutidos até aqui, 0 que da
prioridade aos cientistas como fontes e o que busca solugdes econdmicas, ttém em comum uma

motivagdo: ambos querem educar seus publicos.
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4.1.3 A missdo educativa

De acordo com a Politica Nacional de Educacdo Ambiental (Lei 9.795, de 27 de abril
de 1999), os meios de comunicacéo (jornalisticos e de entretenimento) sdo um dos responsaveis
pela educacdo ambiental ndo formal, cabendo a eles colaborar de maneira ativa e permanente
na disseminacdo de informagbes e praticas educativas sobre meio ambiente e incorporar a
dimensdo ambiental em sua programacdo. Tal reconhecimento legal deve-se a capacidade da
comunicacdo de expandir a nocdo de realidade para além das experiéncias pessoais, 0 que

Thompson (2009) chamou de “mundanidade mediada”.

Se a midia alterou a nossa compreensdo do passado, criou também aquilo que
poderiamos chamar de “mundanidade mediada”, nossa compreensdo do mundo
fora do alcance de nossa experiéncia pessoal, e de nosso lugar dentro dele, esta
sendo modelada cada vez mais pela mediacdo de formas simbdlicas. Esta
difusdo dos produtos da midia nos permite em certo sentido a experiéncia de
eventos, a investigacdo de outros e, em geral, 0 conhecimento de um mundo que
se amplia para muito além de nossos encontros diarios. (THOMPSON, 2009, p.
38).

Ainda segundo o mesmo autor, “na recepgao e apropriagdo das mensagens da midia, os
individuos séo envolvidos num processo de formacdo pessoal e de autocompreensdo — embora
em formas nem sempre explicitas e reconhecidas como tais” (THOMPSON, 2009, p. 45). A
pesquisadora Isabel Carvalho, uma das referéncias nos estudos de educacdo ambiental no
Brasil, entende que ha uma proximidade entre o papel dos jornalistas e o papel dos educadores
diante das questdes ambientais.

As vezes eu acho que os conteidos que estdo nas midias eles tém um efeito
igual ou até maior do que uma intervengdo educativa no campo da Educacao.
Acho que é muito proximo o papel, a funcdo social de um jornalista e de um
educador no que diz respeito a difusdo de informagdes e a formacdo de um
habitus ambiental, de uma atitude ambiental. Habitus ai tem esse sentido de
uma disposicdo interna, ou seja, de uma atitude em relacdo ao meio ambiente.
Nesse sentido eu vejo tanto o educador quanto o jornalista muito préximos.
Acho que os movimentos ambientais também tiveram e tem esse papel de
formar opinido. Mas acho que os jornalistas tém um lugar muito privilegiado
porque as midias tem uma visibilidade muito grande. E uma responsabilidade
igual também. E uma responsabilidade de produzir bons contetidos e trabalhar
nesse processo de formagdo. De hébitos, de atitudes, de uma orientacéo
ecoldgica que faca sentido pras pessoas. E isso que eu concluiria
compartilhando com vocés essa responsabilidade, eu sou educadora, estou no
campo da educacdo ambiental, mas acho que a gente trabalha em um campo
muito parecido. (CARVALHO, 2018).
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Essa funcdo educativa aparece ndo apenas no campo da educagdo ambiental, mas
também nos estudos de jornalismo. No entendimento de Bueno (2008), uma das func¢des basicas
do jornalismo ambiental seria a funcao pedagdgica que “diz respeito a explicitagdo das causas
e solucbes para os problemas ambientais e a indicacdo de caminhos (que incluem
necessariamente a participacdo dos cidaddos) para a superagiao dos problemas ambientais”
(BUENO, 2008, p.110). Na avaliacdo do jornalista André Trigueiro, criador do programa
Cidades e SolucGes da Globo News, “ndo ha problema mais delicado para 0 meio ambiente,
hoje, que o da comunica¢dao” (TRIGUEIRO, 2005, p.15).

Para o jornalista e educador ambiental Vilmar Berna, a informacdo ambiental de
qualidade seria uma ferramenta indispensavel para a formacdo da cidadania ambiental, no
entanto “informagdes deficientes, mentirosas ou incompletas podem levar a desmobilizacdo da
cidadania” (BERNA, 2008, p.89). Segundo Girardi et al. (2011, p.112), “a ética e a cidadania
ambiental, quando incorporadas na producéo de conteido noticioso, ampliam os valores de toda
a sociedade”.

De acordo com Thompson (2009, p.107), “os individuos planejam suas atividades em
parte baseados nas imagens e informagdes recebidas através da midia”. Que o jornalismo tem
uma funcdo educativa € consenso entre os autores, no entanto o papel realmente desempenhado
nesse processo vai depender de cada caso especifico. “O papel desempenhado pela imprensa
escrita na educacdo ambiental, no Brasil, é excessivamente variado, dependendo, quase em
nivel pessoal, dos jornalistas responsaveis pela redacdo dos artigos e reportagens sobre meio
ambiente” (JOHN, 1996, p.153).

Em publicagéo anterior, John (1990, p.88) destacou a importancia do jornalista como
educador: “A tarefa — de informar educando — encontra algum paralelo no jornalismo cientifico,
do qual o jornalismo ambiental faz parte, mas se mantém, de certa forma, a parte, devido a sua
vertente ativista”. De acordo com Belmonte (2004), diante do agravamento dos problemas
ambientais, os jornalistas ndo deveriam apenas informar, mas também assumir o seu papel de
educadores (BELMONTE, 2004).

O reporter e colunista do jornal Folha de S. Paulo especializado em ciéncia e ambiente
Marcelo Leite (1990, p.84), no entanto, preferiu “falar em informagdo e nao em educagao,
quando se trata da missdo da imprensa em relacdo as questdes complexas da ciéncia e
tecnologia, como genética e transgenética, Amazonia e mudanga climatica”. Esse cuidado
buscou evitar a compreensao falsa de que ha fatos objetivos e inquestionaveis produzidos por

uma ciéncia isenta, quando, na verdade, a falta de consenso seria uma das caracteristicas da
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pesquisa cientifica. “Por isso, a primeira missdo de jornalistas que cobrem essas questdes,
enfim, é vacinar-se contra o maniqueismo” (LEITE, 1990, p.85).

Na mesma época da publicacdo desse artigo cientifico de Marcelo Leite, na edicao de
estreia da revista Ciéncia & Ambiente, da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), foi
criado em Porto Alegre o Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul, primeira entidade
brasileira formada por jornalistas engajados na luta do movimento ambientalista. Segundo
relato de uma de suas fundadoras, a professora e pesquisadora llza Maria Tourinho Girardi,
orientadora dessa pesquisa de doutorado, a missao educativa estava presente nos objetivos dos

profissionais que criaram a entidade.

Desde a criacdo do NEJ-RS, j& entendiamos que o Jornalismo Ambiental tem
sua dimensédo educativa, por isso a énfase na formacdo do jornalista e o foco
nos cursos de extensdo e seminarios. Uma reportagem que trata a monocultura
de eucaliptos como floresta, o uso de “defensivos agricolas” (em vez de
venenos) como uma necessidade para a producdo de alimentos, ou a extincéo
de determinado peixe em um rio como algo sem importancia, presta um
desservico para a educagdo ambiental do publico. (GIRARDI, 2018, p.18-19).

H& um consenso entre os autores que tratam do jornalismo ambiental em torno da
necessidade de explicar os termos técnicos e cientificos. “E preciso traduzir o ‘ambientalés’ que
0s cientistas, governantes e organizacfes ndo governamentais falam, de forma a que os leitores,
ouvintes ou telespectadores percebam do que se trata. E para explicar alguma coisa, é preciso
entendé-la primeiro” (GARCIA, 2006, p.24). Mas também é consenso a necessidade de ir além
dessa explicacdo terminoldgica. O organizador do livro Formacdo & informacdo ambiental:
jornalismo para iniciados e leigos identificou um ponto em comum entre 0s seis autores dos
capitulos do livro, todos concordam que “a imprensa deveria adotar um enfoque mais
ativamente educacional, esclarecedor e orientador das agdes do publico, sem didatismos banais”
(VILAS-BOAS, 2004, p.8). Como ressalta Girardi (2018), o jornalista ambiental € necessario
na defesa da vida.

O Jornalismo exerce um papel social fundamental na informacéo e formacéo do
cidaddo, disponibilizando a este ferramentas para atuar na defesa de seus
interesses e também dos interesses da sociedade. Nesses tempos téo
conturbados, em que a ameaca de danos ao meio ambiente é constante, o
Jornalismo Ambiental é necessario para imprimir um olhar cuidadoso e
comprometido com a defesa da vida em todas suas dimensdes. Isso exige
engajamento e espirito investigativo para saber utilizar os métodos do préprio
Jornalismo na intencdo de desvendar processos que encobrem interesses
prejudiciais ao meio ambiente e a salide de todos. (GIRARDI, 2018, p. 21).
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Mas também é preciso reconhecer que apenas engajamento, espirito investigativo e um
noticiario bem produzido ndo bastam. O bom jornalismo ambiental, pautado por sua misséo
educativa, € necessario, mas nao é suficiente. Se ndo reconhecéssemos esse limite, teriamos que
endossar a teoria hipodérmica da comunicacdo segundo a qual bastaria transmitir uma
informacdo (estimulo) para atingir determinado receptor e obter dele um resultado esperado
(resposta) de acordo com as inten¢des do emissor (WOLF, 2010). No entanto, explica Edgar
Morin, “a informacéo, se for bem transmitida e compreendida, traz inteligibilidade, condigédo
primeira necessaria, mas nao suficiente, para a compreensao” (MORIN, 2000, p.94). Como
salientou anos depois Dominique Wolton, informar ndo ¢ comunicar. “Comunicar é cada vez
menos transmitir, raramente compartilhar, sendo cada vez mais negociar e, finalmente
conviver” (WOLTON, 2010, p.62). Um jornalismo ambiental consciente de sua missao
educativa contribui com uma formacao social orientada ecologicamente.

No Brasil, a missao educativa orienta muitos veiculos e programas que buscam informar
para educar e, assim, formar cidadania ambiental. Esse jornalismo ambiental mais educativo
esta presente na televisdo — Cidades e Solugdes (Globo News), Reporter Eco (TV Cultura); em
revistas — Eco 21, Senac Ambiental, Planeta, National Geographic Brasil -; no radio — Natureza
Viva e Vozes do Planeta -; e em sites como Nexo Jornal e Conexao Planeta. No préximo
capitulo, os procedimentos metodoldgicos dessa pesquisa sdo discutidos.
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5 SERVICOS ESPECIALIZADOS

Mapear o tipo de jornalismo prometido pelos servigos que oferecem no Brasil cobertura
jornalistica especializada sobre temas ambientais é o objetivo especifico desse capitulo. O
primeiro passo foi selecionar os servicos especializados com autodescricdo disponivel na secao
<quem somos> dos seus sites. Esta primeira selecdo foi realizada levando em consideracéo a
relagdo completa de quem cobre temas ambientais no pais (Quadro 4). Um quadro foi montado
(Apéndice A) com a integra das 33 autodescricdes encontradas nos sites dos servicos
especializados — cinco programas de televisao, dois programas de radio, um jornal mensal, sete
revistas e 18 sites.

Outro critério de selecdo utilizado foi a citacdo de algum tema ambiental na
autodescricao. Por esse critério as revistas Ciéncia Hoje e Revista Pesquisa Fapesp, apesar de
sempre publicarem reportagens sobre temas ambientais, ficaram de fora dessa analise porque
ndo citam o tema na sua autodescricdo disponivel nos respectivos sites, enquadrando seu
contetdo ao jornalismo cientifico sem qualquer referéncia ao ambiental. Também ficaram de
fora® desse mapeamento a cobertura especializada realizada pelos principais jornais diarios do
pais com redacdo na Regido Sudeste — Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, O Globo e
Valor Econémico — porque ndo ha uma autodescri¢do em seus sites. Todavia estas seis excegdes
apresentadas acima ndao comprometem a analise porque entre 0s 33 servicos especializados
mapeados estdo os dois programas de televisdo mais relevantes — Globo News e TV Cultura -;
revistas reconhecidas nacionalmente no campo, como Eco 21, Pagina 22 e Ecoldgico; e sites
igualmente relevantes no cenério brasileiro como Envolverde, O Eco, Amazonia Real, Publica
— Agéncia de Jornalismo Investigativo, The Intercept Brasil, Reporter Brasil, Infoamaz6nia,
Colabora e Conexé&o Planeta.

O segundo passo, para mapear o tipo de jornalismo prometido, foi recortar nas
autodescric@es 0s objetivos anunciados por cada um dos 33 servicos especializados para que 0s
tipos de jornalismo prometidos fossem ent&o inferidos dos objetivos assumidos publicamente.
Assim se um site diz que seu objetivo é expor a corrupgao e a injustica ele tera necessariamente
que praticar um jornalismo investigativo cuja fungdo € investigar e denunciar. Obviamente que
nem sempre 0 que é dito é de fato feito por um servigo jornalistico. Um site qualquer, por
exemplo, pode anunciar que trabalha para mudar o mundo informando sobre temas ambientais
e na pratica oferece um servico com apuracdo ausente e sem qualquer relevancia social. No

entanto, como o objetivo especifico neste capitulo é mapear o tipo de jornalismo prometido

55 A agéncia de noticias ambientais Mongabay ficou de fora dessa selecdo porque apenas recentemente passou a
contratar jornalistas brasileiros para o seu noticiario em portugués.
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entende-se que a autodescricdo publicada nos sites analisados ajuda a descrever o campo. Todos
0s objetivos autodeclarados (missao, visdo, principios, enfoque) foram compilados no quadro

apresentado a seguir.

Quadro 5 — Unidades de registro com objetivos dos servicos jornalisticos especializados na cobertura ambiental
Programas de televisao

Repérter Eco . abordar pesquisas para o desenvolvimento sustentavel e conservacdo dos biomas

TV Cultura brasileiros e temas sobre a protecdo da rica diversidade bioldgica e cultural do pais.
Cidades e . abrir espaco para as experiéncias que d&o certo, que transformam para melhor a vida
Solugdes das pessoas através do uso inteligente e sustentavel dos recursos naturais no Brasil e no
Globonews mundo.

Terra da Gente . visitar locais de grande beleza e paz;

EPTV Campinas | . dar dicas sobre consumo consciente, uso inteligente dos recursos naturais e
experiéncias de vida de defensores da natureza;

. encontrar a emocao da pesca esportiva, o0 sabor da culinaria popular e a boa musica
regional com a preservacdo da biodiversidade e a conscientizacdo ecoldgica.

Eco Record News | . mostrar belezas naturais e dar dicas de como levar uma vida mais sustentavel.
Amazbnia

Nova Amazonia . buscar pessoas, comunidades e idéias com um olhar diferente sobre a regido, um olhar
TV Brasil de dentro, um olhar de quem vive aqui!

Programas de radio
Natureza Viva . abrir espaco para discussdes com liderancas rurais da Amaz6nia, como ribeirinhos,
Radio Nacional pescadores, seringueiros, quebradeiras de coco babacu, trabalhadores extrativistas,

indigenas, associacdo de jovens e de mulheres;
. dar dicas para preservacdo do meio ambiente.
Radio Yandé . difundir a cultura indigena;
. incentivar novos "correspondentes indigenas" no Brasil;
. construir uma comunicacao colaborativa.

Jornal mensal
Folha do Meio . discutir os temas ambientais;
Ambiente . lutar pelo resgate da cidadania, pelo uso racional dos recursos naturais, pela educagédo
e conscientizacdo dos habitantes desse planeta;
. abordar o tema pelo lado da Educacdo Ambiental pelo angulo jornalistico;
. orientar comportamento;
. tratar 0 meio ambiente na perspectiva econdmica, de formagdo cultural, de saide
publica, gestdo ambiental, de oportunidades de negécios.

Revistas

Eco 21 . divulgar documentos, ensaios, entrevistas e textos de informacdo ambiental;
. abrir espaco para ciéncias e politicas ambientais; tratar o tema ambiental de um ponto
de vista especializado com uma visao analitica e de, certa forma, educativa;
. registrar todos os grandes momentos da politica ambiental nacional e internacional;
. traduzir e documentar textos especificos sobre as iniciativas ambientais, tanto oficiais
quanto da sociedade civil;
. dar prioridade ao desenvolvimento sustentavel;
. divulgar as iniciativas da ONGs nacionais e internacionais.
Planeta . Apresentar conteudos sobre sustentabilidade, tecnologia, questdes ambientais e de
responsabilidade social, pesquisas da UNESCO sobre patriménios da humanidade,
educacdo e ciéncia.

Meio Ambiente . ser um canal de comunicag8o para empresas e organizaces que buscam melhorar
Industrial & suas atuacGes em prol da sustentabilidade;
Sustentabilidade | . servir como base de pesquisas para profissionais e estudantes do setor industrial;

. apresentar solucoes, tendéncias e perspectivas que supram a demanda de contetdos
técnico-informativo no universo ambiental.

Pagina 22 . provocar o debate livre e plural sobre as principais questfes da atualidade e aglutina
propostas para lidar com as rdpidas transformagdes da sociedade;
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. informar de maneira clara visando a construcédo de politicas publicas que tragam bem-
estar para todos.

Ecoldgico

. informar, esclarecer e formar opinido de qualidade sobre sustentabilidade para
ampliacdo da consciéncia e mudanca de comportamento das pessoas e organizacdes.

. reportar os problemas e os desafios ambientais sob a dtica da solu¢éo e da comunhéo
coletiva entre 0 meio ambiente e o ser humano.

Vida Simples

. inspirar cada vez mais pessoas na busca por algo que faca sentido, e assim, ser melhor
para si mesmo e para 0 outro.

. [defender] que o consumo consciente, a economia circular e compartilhada salvara o
planeta;

. [advogar] que o capitalismo pode ser do bem e as empresas, lugares onde as pessoas
sdo felizes e plenas por terem equilibrio.

Plurale

. focar em meio ambiente e Terceiro Setor principalmente para empresas, especialistas
da area e formadores de opinido.

Sites

Envolverde

. produzir contetidos sobre sustentabilidade;

. ampliar o conhecimento social da sustentabilidade através do jornalismo e da
comunicacéo;

. ser parte do processo transformador da sociedade em direcdo a uma economia
sustentavel;

. construir parcerias e redes sdlidas com os mais diversos atores da sociedade, de forma
a impactar a todos os publicos.

O Eco

. dedicar-se a cobertura de pautas sobre o0 meio ambiente. Nossa razdo de ser é a
conservagao da natureza;

. treinar e propiciar experiéncia a jovens (ou nem tanto) escritores, fotografos e
cinegrafistas vocacionados a cobertura ambiental;

. dar voz a bichos e plantas, através daqueles que se interessam em protegé-los;
. apurar de maneira séria para produzir boas matérias

. acolher controvérsias e estimular debates propositivos e ndo de ofensas vazias;
. dividir o espaco do site e promover a participacdo dos leitores.

Puablica —
Agéncia de
Jornalismo
Investigativo

. investigar a administracéo publica, incluindo todos os niveis de governo e as casas
legislativas;

. investigar os impactos sociais e ambientais de empresas, suas praticas de corrupgdo e
de antitransparéncia;

. investigar o Poder Judiciario, sua eficacia, transparéncia e equidade; e a violéncia
contra populagdes vulneraveis na cidade e no campo;

. aliar preocupagcdo social com jornalismo independente e de credibilidade;

. produzir jornalismo investigativo

. fomentar o jornalismo independente na América Latina.

. promover os direitos humanos, o direito a informacéo e a qualificacdo do debate
democratico;

. praticar um jornalismo investigativo e inovador, com apuragdo isenta e criteriosa,
baseada em fontes primarias;

. estimular a formacdo de jornalistas éticos e competentes.

The Intercept
Brasil

. responsabilizar os poderosos por meio de um jornalismo destemido e combativo;

. investigar em profundidade;

. analisar de maneira implacéavel a politica, a corrupcdo, 0 meio ambiente, a seguranca
publica, a tecnologia, a midia.

. eXpOr a corrupcao € a injustica.

Repérter Brasil

. identificar e tornar publicas situacdes que ferem direitos trabalhistas e causam danos
socioambientais no Brasil visando a mobilizacdo de liderancas sociais, politicas e
econdmicas para a construcdo de uma sociedade de respeito aos direitos humanos, mais
justa, igualitaria e democratica;

. fomentar a reflex&o e acéo sobre a violacdo aos direitos fundamentais dos povos e
trabalhadores no Brasil.

. combater a escraviddo contemporanea.

. produzir informacao e analises que subsidiam liderancas sociais, politicas e
econdmicas; . . difundir informagdes sobre direitos e intercdAmbio de conhecimento

. cobrir violagdes de direitos humanos e questdes socioambientais

. influenciar a formulacdo de politicas publicas;
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. servir como referéncia para outros veiculos de imprensa.

. ampliar o alcance de dendncias e colocar na agenda da sociedade brasileira temas de
fundamental importancia, tais como trafico de pessoas, trabalho infantil,
superexploracao de trabalho em frigorificos, no setor téxtil, impactos ambientais do uso
de veneno, entre outros.

. produzir documentarios de tematica socioambiental.

. identificar e rastrear cadeias produtivas;

. investigar e analisar problemas sociais, trabalhistas e ambientais em relagdes
comerciais; . mapear cadeias produtivas de centenas de empresas com atuacao no Brasil
e no exterior, ampliando a transparéncia e fornecendo informacao necessaria para
transformacoes.

Fauna News

. publicar entrevistas exclusivas ou matérias apuradas por Dimas Marques, além de
artigos escritos por convidados.

. oferecer informacdes e dados para quem deseja conhecer mais sobre o trafico de
animais e 0s impactos das estradas na fauna;

. defender os silvestres com a conscientizacdo dos seus leitores.

Ecoagéncia

. contribuir para a democratizacdo da informacdo ambiental e a conscientizacéo
ecoldgica da sociedade com noticias, artigos e reportagens ambientais, publicadas no
site e distribuidas por newsletter para todo o Brasil;

. denunciar os crimes contra 0 meio ambiente;

. alertar para os problemas ambientais;

. acompanhar as politicas publicas do setor;

. divulgar as iniciativas de preservagdo dos recursos naturais;

. difundir as solucdes sustentaveis;

. promover a educacdo ambiental;

. repercutir as opinides e acdes das organizacOes, entidades, liderancas, cientistas,
educadores e comunidades envolvidas com estas questoes.

. formar consciéncia ambiental;

. mobilizar a opinido pablica em torno da preservagdo da natureza, do uso racional dos
recursos naturais e da sustentabilidade planetaria.

Direto da Ciéncia

. divulgar as decisGes politicas, os bastidores, os conflitos internos e a exposi¢do de
temas de interesse publico que em geral permanecem em nivel restrito nos circulos
académicos e nos meios governamental e ndo governamental nas areas de ciéncia e
cultura, meio ambiente e ensino superior.

Amazobnia Real

. fazer jornalismo ético e investigativo, pautado nas questdes da Amazonia e de seu
povo;

. defender a democratizagéo da informacdo, a liberdade de expresséo e dos direitos
humanos;

. oferecer reportagens contextualizadas e investigadas, fotografias, videos e artigos de
especialistas nos temas prioritarios de sua cobertura: Meio Ambiente; Povos Indigenas;
Questdo Agréria; Economia & Negdcios; Politica e Cultura.

Infoamazonia

. agregar dados e noticias sobre a Amazonia, a maior floresta tropical continua do
planeta;
. melhorar a percepcao sobre os desafios para a conservacdo da floresta.

Conexao Planeta

. espalhar e disseminar historias e noticias relevantes;

. relatar a acdo de pessoas, comprometidas e visionarias, que provam que sim, temos
ferramentas, tecnologia e conhecimento necessarios para seguir na direcdo de um futuro
mais feliz;

. reunir noticias e informacdes pertinentes, boas historias, entrevistas e o olhar apurado
de outros colegas, profissionais especializados, que também mostrardo iniciativas de
pessoas — como nos — que apostam na mudanca rumo a um mundo melhor;

. noticiar desmatamento, violéncia, polui¢do, desigualdade, aquecimento global;

. levar ao leitor o fato — preciso, apurado e verdadeiro;

. compartilhar ideias e solugdes;

. mostrar que é possivel fazer melhor;

. espalhar por aqui e pelas redes sociais, historias de empreendedores sociais, ONGs,
empresas e individuos que, sozinhos ou coletivamente, realizam trabalhos de impacto
social, cultural, econdmico e ambiental;

. inspirar para a a¢éo;

. estimular a tomar parte deste grande movimento;
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. mostrar o desejo de uma sociedade mais justa e igualitaria;
. inspirar vocé a agir agora e transformar o planeta em um lugar melhor e mais feliz

para todos.
Agéncia . oferecer conteldo diversificado sobre Sustentabilidade, considerando o tripé
Econordeste ambiental, social e econémico, a partir das muitas realidades da Regido Nordeste do
Brasil.
Ecodebate . socializar a informac&o socioambiental com foco dos movimentos sociais

. incentivar o conhecimento e a reflexao, através de noticias, informagdes, artigos de
opinido e artigos técnicos;

. discutir cidadania e meio ambiente, de forma transversal e analitica.

. contribuir para que nossos leitores possam construir seus préprios conhecimentos e
consciéncia critica da realidade.

Ambiental Media | . produzir visualizacdo de dados e infografia; reportagens e artigos jornalisticos;
relatdrios, analises e policy briefs; videos para as redes sociais; fotografia documental;
estratégias de disseminacédo de contelido.

Ecoinforme . contribuir para um mundo sustentavel informando e opinando;

. divulgar as boas ac6es de sustentabilidade do mundo corporativo.

. veicular noticias, artigos, teses, idéias: uma tribuna de luta por uma sociedade mais
justa;

. contribuir para o desenvolvimento sustentavel no Planeta.

Colabora . produzir reportagens pautadas pelos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), estabelecidos pela ONU;

. contribuir para a transformacéo do mundo em que vivemos.

Periferia em . distribuir informac&o dos extremos ao centro.

Movimento . fazer um jornalismo sobre, para e a partir das periferias, em nossa complexidade, para
ocupar espacos que sempre nos negaram e garantir o acesso a direitos.

. pautar a cidade a partir da visibilizacdo de histdrias de quem esta nas frentes de luta
pela garantia de direitos pela cultura, saide, educacdo, mobilidade, moradia,
preservacdo ambiental, trabalho e renda, com questdes de género, raca e classe de forma
transversal;

. aproximar, representar e incidir politicamente dentro e fora dos territorios de atuagdo
na busca pela garantia de direitos a partir da discusséo sobre Jornalismo, Periferias e
Direitos Humanos, por meio de encontros de aprendizagem (palestras, oficinas, cursos,
vivéncias), curadoria e consultoria.

De Olho nos . acompanhar a luta dos povos do campo por seus territérios, tradi¢Bes e recursos
Ruralistas naturais frente ao avan¢o do agronegdcio;

. [divulgar] contetdo com foco em iniciativas inspiradoras e de determinagdo dos povos
do campo, frente aos abusos do agronegdcio.

Fonte: Dados da pesquisa

Ap0s selecionar os 33 servicos especializados na cobertura de temas ambientais no
Brasil com autodescricdo disponivel em seus sites (primeiro passo) e compilar os objetivos
autodeclarados encontrados na missao, na visao, nos principios e no enfoque descrito por cada
servigo reunindo essas unidades de registro no quadro apresentado acima (segundo passo), o
terceiro passo foi identificar as fun¢des do jornalismo ambiental que podem ser encontradas no
enquadramento dos objetivos analisados. Em livro com os debates do Il Congresso Brasileiro
de Jornalismo Ambiental, realizado em Porto Alegre (RS) em 2007, Bueno (2008) reconhece
que o jornalismo ambiental desempenha inumeras funcOes, mas ressalta trés delas: a

informativa, a pedagogica e a politica.

A funcdo informativa preenche a necessidade que os cidadaos tém de estar em
dia com os principais temas que abrangem a questdo ambiental, considerando o
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impacto que determinadas posturas (habitos de consumo, por exemplo),
processos (efeito estufa, polui¢do do ar e agua, contaminacao por agrotoxicos,
destruicdo da biodiversidade etc.) e modelos (como o que privilegia o
desenvolvimento a qualquer custo) tem sobre 0 meio ambiente e, por exemplo,
sobre a sua qualidade de vida. (BUENO, 2008, p.109-110).

Ainda segundo o mesmo autor, a funcdo pedagdgica “diz respeito a explicitacao das
causas e solucBes para os problemas ambientais e a indicagdo de caminhos (que incluem
necessariamente a participacéo dos cidadaos) para a superagdo dos problemas ambientais”
(BUENO, 2008, p.110, grifo nosso). A participacdo dos cidadaos seria um dos caminhos que

deveriam ser indicados, ja a funcdo politica diria respeito a mobilizacao dos cidad&os.

A func&o politica (aqui entendida em seu sentido mais amplo e n&o obviamente
restrita & sua instdncia meramente politico-partidaria) tem a ver com a
mobilizagdo dos cidad&os para fazer frente aos interesses que condicionam o
agravamento da questdo ambiental. Incluem-se entre esses interesses a a¢éo de
determinadas empresas e setores que, recorrentemente, tém penalizado o meio
ambiente para favorecer 0s seus negécios (industria agroquimica, de
biotecnologia, de mineracao, de papel e celulose, agropecuaria etc.). Incorpora
também uma vigilancia permanente com respeito a agdo dos governantes que,
por omissdo ou comprometimento com os interesses empresariais ou de grupos
privilegiados da sociedade, ndo elaboram e pdem em pratica politicas publicas
que contribuem efetivamente para reduzir a degradagdo ambiental. (BUENO,
2008, p.110, grifo nosso).

Essas trés funcdes ressaltadas pelo autor (informativa, pedagdgica e politica) ndo sdo
suficientes para mapear os tipos de jornalismo presentes nas autodescri¢cdes dos servigos que
prometem no Brasil uma cobertura especializada dos temas ambientais. Uma quarta funcéo
investigativa parece estar inserida nas funcdes informativa (impacto de posturas, processos e
modelos) e politica (explicitacdo das causas) propostas por Bueno (2008). No entanto, conforme
visto no Capitulo 4, a diferenca de procedimentos profissionais exige que se faca uma distingéo
entre jornalismo convencional e jornalismo investigativo (HUNTER, 2013). No convencional,
por exemplo, a histdria se baseia em um minimo necessario de informacGes e pode ser
apresentada em um texto no formato de noticia.

Ja no investigativo, ela se baseia no maximo possivel de informacbes e exige,
necessariamente, um texto no formato de reportagem. Nem todo jornalismo especializado em
temas ambientais pratica necessariamente jornalismo investigativo. Um site especializado pode
oferecer conteddo qualificado publicando apenas noticias convencionais ou reportagens
simples apuradas e checadas sem o0 uso das técnicas da investigacao jornalistica. Como existem
no Brasil servicos jornalisticos que prometem (e praticam) um jornalismo investigativo sobre

temas ambientais, e nem todos que se comprometem a fazer mobilizag&o politica em prol das
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causas ambientais assumem a pratica do jornalismo investigativo, entendeu-se necessario
diferenciar nessa pesquisa a funcdo investigativa das fungdes informativa e politica propostas
por Bueno (2008).

O corpus de andlise desse capitulo, formado pelos objetivos recortados (unidades de
registro) das autodefini¢Oes de 33 servigos especializados na cobertura de temas ambientais no
Brasil, exige também que a funcdo politica proposta por Bueno (2008) seja entendida como
mobilizar politicamente uma vez que ha servigos que também se comprometem com uma
mobilizacdo voltada aos negdcios. Alguns assumem como objetivo do servico difundir boas
praticas, empreendimentos inspiradores e até empresas comprometidas com solucGes
sustentaveis. Diante disso entendeu-se necessario adotar nessa pesquisa uma quinta funcéo, a
de promover, no sentido de promover solugdes com uma perspectiva voltada para os negocios
(verde, sustentavel, de baixo carbono, ecoldgico), para diferencia-la da funcdo mobilizar, no
sentido de mobilizar acGes nas esferas politicas do Estado (Executivo, Legislativo e Judiciario).
Em didlogo com Bueno (2008) e Hunter (2013), cinco sdo as func¢des apresentadas no quadro
a seguir como categorias da Analise de Conteudo realizada nesse capitulo: informar, promover,

educar, mobilizar e investigar.

Quadro 6 - Cateiorias e unidades de reiistro com 0s ob'ietivos autodeclarados nos serviios esEeciaIizados

Informar . divulgar documentos, ensaios, entrevistas e textos de informacdo ambiental. (Eco
21)

. registrar todos os grandes momentos da politica ambiental nacional e internacional.
(Eco 21)

. Apresentar contetidos sobre sustentabilidade, tecnologia, questées ambientais e de
responsabilidade social, pesquisas da UNESCO sobre patrimdnios da humanidade,
educacao e ciéncia. (Planeta)

. informar de maneira clara visando a constru¢do de politicas publicas que tragam
bem-estar para todos. (Pagina 22)

. informar, esclarecer e formar opinido de qualidade sobre sustentabilidade para
ampliacdo da consciéncia e mudanca de comportamento das pessoas e organizagoes.
(Ecolégico)

. reportar os problemas e os desafios ambientais sob a 6tica da solucdo e da
comunhao coletiva entre 0 meio ambiente e o ser humano. (Ecologico)

. produzir contetidos sobre sustentabilidade. (Envolverde)

. dedicar-se a cobertura de pautas sobre 0 meio ambiente. Nossa razdo de ser é a
conservacao da natureza. (O Eco)

. apurar de maneira séria para produzir boas matérias. (O Eco)

. produzir informacdo e analises que subsidiam liderancas sociais, politicas e
econdmicas. (Repdrter Brasil)

. difundir informacdes sobre direitos e intercambio de conhecimento. (Reporter
Brasil)

. cobrir violacGes de direitos humanos e questdes socioambientais. (Reporter Brasil)
. publicar entrevistas exclusivas ou matérias apuradas por Dimas Marques, além de
artigos escritos por convidados. (Fauna News)

. oferecer informac6es e dados para quem deseja conhecer mais sobre o trafico de
animais e 0s impactos das estradas na fauna. (Fauna News)
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. contribuir para a democratizacdo da informacdo ambiental e a conscientizacdo
ecoldgica da sociedade com noticias, artigos e reportagens ambientais, publicadas no
site e distribuidas por newsletter para todo o Brasil. (Ecoagéncia)
. acompanhar as politicas publicas do setor. (Ecoagéncia)
. agregar dados e noticias sobre a Amazodnia, a maior floresta tropical continua do
planeta. (Infoamazonia)
. espalhar e disseminar historias e noticias relevantes. (Conexao Planeta)
. reunir noticias e informacdes pertinentes, boas historias, entrevistas e o olhar
apurado de outros colegas, profissionais especializados, que também mostrarao
iniciativas de pessoas — como nds — que apostam na mudanga rumo a um mundo
melhor. (Conexao Planeta)
. nhoticiar desmatamento, violéncia, poluicdo, desigualdade, aquecimento global.
(Conexdo Planeta)
. levar ao leitor o fato — preciso, apurado e verdadeiro. (Conexao Planeta)
. oferecer contetdo diversificado sobre Sustentabilidade, considerando o tripé
ambiental, social e econdmico, a partir das muitas realidades da Regido Nordeste do
Brasil. (Agéncia Econordeste)

socializar a informacdo socioambiental com foco dos movimentos sociais.
(Ecodebate)
. Produzir visualizacdo de dados e infografia; reportagens e artigos jornalisticos;
relatdrios, analises e policy briefs; videos para as redes sociais; fotografia documental;
estratégias de disseminacdo de contetido. (Ambiental Media)
. contribuir para um mundo sustentavel informando e opinando. (Ecoinforme)
. veicular noticias, artigos, teses, idéias: uma tribuna de luta por uma sociedade mais
justa. (Ecoinforme)
. distribuir informacé&o dos extremos ao centro. (Periferia em Movimento)
. acompanhar a luta dos povos do campo por seus territérios, tradi¢cbes e recursos
naturais frente ao avanco do agronegécio. (De Olho nos Ruralistas)

Promover

. abordar pesquisas para o desenvolvimento sustentavel e conservagdo dos biomas
brasileiros e temas sobre a protecéo da rica diversidade biolégica e cultural do pais.
(Reporter Eco)
. abrir espaco para as experiéncias que dao certo, que transformam para melhor a
vida das pessoas através do uso inteligente e sustentavel dos recursos naturais no
Brasil e no mundo. (Cidades e Solug6es)
. visitar locais de grande beleza e paz. (Terra da Gente)
. mostrar belezas naturais e dar dicas de como levar uma vida mais sustentavel. (Eco
Record News Amaz6nia)
. buscar pessoas, comunidades e idéias com um olhar diferente sobre a regido, um
olhar de dentro, um olhar de quem vive aqui! (Nova Amazénia)
. abrir espaco para discusses com liderangas rurais da Amaz6nia, como ribeirinhos,
pescadores, seringueiros, quebradeiras de coco babacu, trabalhadores extrativistas,
indigenas, associagdo de jovens e de mulheres. (Natureza Viva)
. difundir a cultura indigena. (Ré&dio Yandé)
. tratar o meio ambiente na perspectiva econémica, de formag&o cultural, de saide
publica, gestdo ambiental, de oportunidades de negécios. (Folha do Meio Ambiente)
. dar prioridade ao desenvolvimento sustentavel. (Eco 21)
. divulgar as iniciativas da ONGs nacionais e internacionais. (Eco 21)
.ser um canal de comunicagdo para empresas e organizacdes que buscam melhorar
suas atuacbes em prol da sustentabilidade. (Meio Ambiente Industrial &
Sustentabilidade)
. apresentar solucdes, tendéncias e perspectivas que supram a demanda de conteidos
técnico-informativo no universo ambiental. (Meio Ambiente Industrial &
Sustentabilidade)
. [advogar] que o capitalismo pode ser do bem e as empresas, lugares onde as pessoas
sdo felizes e plenas por terem equilibrio. (Vida Simples)

focar em meio ambiente e Terceiro Setor principalmente para empresas,
especialistas da area e formadores de opinido. (Plurale)
. construir parcerias e redes solidas com os mais diversos atores da sociedade, de
forma a impactar a todos os publicos. (Envolverde)
. divulgar as iniciativas de preservacdo dos recursos naturais. (Ecoagéncia)
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. difundir as solucgdes sustentaveis. (Ecoagéncia)

. repercutir as opinides e acdes das organizaces, entidades, liderancas, cientistas,
educadores e comunidades envolvidas com estas questfes. (Ecoagéncia)

. relatar a agdo de pessoas, comprometidas e visionarias, que provam que sim,
temos ferramentas, tecnologia e conhecimento necessarios para seguir na direcao de
um futuro mais feliz. (Conex&o Planeta)

. compartilhar ideias e solugdes. (Conexdo Planeta)

. mostrar que é possivel fazer melhor. (Conexéo Planeta)

. espalhar por aqui e pelas redes sociais, historias de empreendedores sociais, ONGs,
empresas e individuos que, sozinhos ou coletivamente, realizam trabalhos de impacto
social, cultural, econémico e ambiental. (Conexao Planeta)

. divulgar as boas ac6es de sustentabilidade do mundo corporativo. (Ecoinforme)

. contribuir para o desenvolvimento sustentavel no Planeta. (Ecoinforme)

. produzir reportagens pautadas pelos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), estabelecidos pela ONU. (Colabora)

. [divulgar] contedido com foco em iniciativas inspiradoras e de determinacéo dos
povos do campo, frente aos abusos do agronegdcio. (De Olho nos Ruralistas)

Educar

. abordar pesquisas para o0 desenvolvimento sustentavel e conservacdo dos biomas
brasileiros e temas sobre a protecdo da rica diversidade bioldgica e cultural do pais.
(Reporter Eco)

. dar dicas sobre consumo consciente, uso inteligente dos recursos naturais e
experiéncias de vida de defensores da natureza. (Terra da Gente)

. encontrar a emocdo da pesca esportiva, o sabor da culinaria popular e a boa musica
regional com a preservacdo da biodiversidade e a conscientizacdo ecoldgica. (Terra
da Gente)

. mostrar belezas naturais e dar dicas de como levar uma vida mais sustentavel. (Eco
Record News Amaz6nia)

. dar dicas para preservacdo do meio ambiente. (Natureza Viva)

. incentivar novos "‘correspondentes indigenas' no Brasil. (Radio Yandé)

. abordar o tema pelo lado da Educagéo Ambiental pelo &ngulo jornalistico. (Folha
do Meio Ambiente)

. discutir os temas ambientais. (Folha do Meio Ambiente)

. orientar comportamento. (Folha do Meio Ambiente)

. abrir espago para ciéncias e politicas ambientais; tratar o tema ambiental de um ponto
de vista especializado com uma visdo analitica e de, certa forma, educativa. (Eco 21)
. traduzir e documentar textos especificos sobre as iniciativas ambientais, tanto
oficiais quanto da sociedade civil. (Eco 21)

. servir como base de pesquisas para profissionais e estudantes do setor industrial.
(Meio Ambiente Industrial & Sustentabilidade)

. provocar o debate livre e plural sobre as principais questdes da atualidade e aglutina
propostas para lidar com as répidas transformagdes da sociedade. (Pagina 22)

. informar, esclarecer e formar opinido de qualidade sobre sustentabilidade para
ampliacdo da consciéncia e mudanga de comportamento das pessoas e organizacdes.
(Ecolégico)

. [defender] que o consumo consciente, a economia circular e compartilhada salvara
o0 planeta. (Vida Simples)

. inspirar cada vez mais pessoas na busca por algo que faca sentido, e assim, ser
melhor para si mesmo e para o outro. (Vida Simples)

.. ampliar o conhecimento social da sustentabilidade através do jornalismo e da
comunicacdo. (Envolverde)

. treinar e propiciar experiéncia a jovens (ou nem tanto) escritores, fotdgrafos e
cinegrafistas vocacionados a cobertura ambiental. (O Eco)

. acolher controvérsias e estimular debates propositivos e ndo de ofensas vazias. (O
Eco)

. estimular a formacao de jornalistas éticos e competentes. (Publica)

. fomentar a reflex&o e acdo sobre a violagdo aos direitos fundamentais dos povos e
trabalhadores no Brasil. (Reporter Brasil)

. defender os silvestres com a conscientizacdo dos seus leitores. (Fauna News)
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. contribuir para a democratizacdo da informacdo ambiental e a conscientizacéo
ecoldgica da sociedade com noticias, artigos e reportagens ambientais, publicadas no
site e distribuidas por newsletter para todo o Brasil. (Ecoagéncia)
. promover a educacdo ambiental. (Ecoagéncia)
. formar consciéncia ambiental. (Ecoagéncia)

melhorar a percep¢do sobre os desafios para a conservacdo da floresta.
(Infoamaz6nia)
. incentivar o conhecimento e a reflexdo, através de noticias, informacoes, artigos
de opinido e artigos técnicos. (Ecodebate)
. discutir cidadania e meio ambiente, de forma transversal e analitica. (Ecodebate)
. contribuir para que nossos leitores possam construir seus préprios conhecimentos
e consciéncia critica da realidade. (Ecodebate)

Mobilizar

. construir uma comunicacéao colaborativa. (Radio Yandg)

. ajudar na luta por um futuro comum mais sadio. (Folha do Meio Ambiente)

. provocar o debate livre e plural sobre as principais questdes da atualidade e aglutina
propostas para lidar com as répidas transformacdes da sociedade. (Pagina 22)

. informar, esclarecer e formar opinido de qualidade sobre sustentabilidade para
ampliacdo da consciéncia e mudanca de comportamento das pessoas e
organizag6es. (Ecolégico)

. ser parte do processo transformador da sociedade em direcdo & uma economia
sustentavel. (Envolverde)

. dar voz a bichos e plantas, através daqueles que se interessam em protegé-los. (O
Eco)

. dividir o espaco do site e promover a participacdo dos leitores. (O Eco)

. aliar preocupacdo social com jornalismo independente e de credibilidade.
(Publica)

. fomentar o jornalismo independente na América Latina. (Publica)

. promover os direitos humanos, o direito a informacdo e a qualificacdo do debate
democratico. (Publica)

. combater a escravidao contemporanea. (Repoérter Brasil)

. influenciar a formulacédo de politicas publicas. (Repérter Brasil)

. servir como referéncia para outros veiculos de imprensa. (Repdrter Brasil)

. alertar para os problemas ambientais. (Ecoagéncia)

. mobilizar a opinido publica em torno da preservagao da natureza, do uso racional
dos recursos naturais e da sustentabilidade planetaria. (Ecoagéncia)

. defender a democratizacdo da informacéo, a liberdade de expresséo e dos direitos
humanos. (Amazonia Real)

. inspirar para a agdo. (Conexdo Planeta)

. estimular a tomar parte deste grande movimento. (Conexao Planeta)

. mostrar o desejo de uma sociedade mais justa e igualitaria. (Conexdo Planeta)

. inspirar vocé a agir agora e transformar o planeta em um lugar melhor e mais feliz
para todos. (Conexao Planeta)

. Produzir visualizacdo de dados e infografia; reportagens e artigos jornalisticos;
relatdrios, analises e policy briefs; videos para as redes sociais; fotografia documental;
estratégias de disseminacéo de contetido. (Ambiental Media)

. contribuir para a transformacdo do mundo em que vivemos. (Colabora)

. fazer um jornalismo sobre, para e a partir das periferias, em nossa complexidade,
para ocupar espagos que sempre nos negaram e garantir o acesso a direitos.
(Periferia em Movimento)

. pautar a cidade a partir da visibilizacéo de histérias de quem esta nas frentes de luta
pela garantia de direitos pela cultura, salde, educac¢do, mobilidade, moradia,
preservacdo ambiental, trabalho e renda, com questBes de género, raca e classe de
forma transversal. (Periferia em Movimento)

. aproximar, representar e incidir politicamente dentro e fora dos territorios de
atuacdo na busca pela garantia de direitos a partir da discussdo sobre Jornalismo,
Periferias e Direitos Humanos, por meio de encontros de aprendizagem (palestras,
oficinas, cursos, vivéncias), curadoria e consultoria. (Periferia em Movimento)

. identificar e tornar publicas situacfes que ferem direitos trabalhistas e causam danos
socioambientais no Brasil visando a mobilizacéo de liderancas sociais, politicas e
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econdmicas para a construcdo de uma sociedade de respeito aos direitos humanos,
mais justa, igualitaria e democratica. (Reporter Brasil)

Investigar

. investigar a administracdo publica, incluindo todos os niveis de governo e as casas
legislativas. (Publica)

. investigar os impactos sociais e ambientais de empresas, suas praticas de corrupgao
e de antitransparéncia. (Publica)

. investigar o Poder Judiciario, sua eficéacia, transparéncia e equidade; e a violéncia
contra populagdes vulneraveis na cidade e no campo. (Publica)

. produzir jornalismo investigativo. (Publica)

. praticar um jornalismo investigativo e inovador, com apuracdo isenta e criteriosa,
baseada em fontes primarias. (Publica)

. responsabilizar os poderosos por meio de um jornalismo destemido e combativo.
(The Intercept Brasil)

. investigar em profundidade. (The Intercept Brasil)

. analisar de maneira implacavel a politica, a corrup¢do, o meio ambiente, a
seguranca publica, a tecnologia, a midia. (The Intercept Brasil)

. exXpor a corrupcao e a injustica. (The Intercept Brasil)

. identificar e tornar publicas situagdes que ferem direitos trabalhistas e causam
danos socioambientais no Brasil visando a mobilizacdo de liderangas sociais,
politicas e econémicas para a constru¢cdo de uma sociedade de respeito aos direitos
humanos, mais justa, igualitaria e democratica. (Repérter Brasil)

. ampliar o alcance de denuncias e colocar na agenda da sociedade brasileira temas
de fundamental importancia, tais como trafico de pessoas, trabalho infantil,
superexploracdo de trabalho em frigorificos, no setor téxtil, impactos ambientais do
uso de veneno, entre outros. (Repdrter Brasil)

. produzir documentarios de tematica socioambiental. (Repdrter Brasil)

. identificar e rastrear cadeias produtivas. (Repérter Brasil)

. investigar e analisar problemas sociais, trabalhistas e ambientais em relagGes
comerciais. (Repdrter Brasil)

. mapear cadeias produtivas de centenas de empresas com atuacdo no Brasil e no
exterior, ampliando a transparéncia e fornecendo informacdo necessaria para
transformacdes. (Reporter Brasil)

. denunciar os crimes contra 0 meio ambiente. (Ecoagéncia)

. divulgar as decis0es politicas, os bastidores, os conflitos internos e a exposicéo de
temas de interesse publico que em geral permanecem em nivel restrito nos circulos
académicos e nos meios governamental e ndo governamental nas areas de ciéncia e
cultura, meio ambiente e ensino superior. (Direto da Ciéncia)

. fazer jornalismo ético e investigativo, pautado nas questdes da Amazénia e de seu
povo. (Amazonia Real)

. oferecer reportagens contextualizadas e investigadas, fotografias, videos e artigos
de especialistas nos temas prioritarios de sua cobertura: Meio Ambiente; Povos
Indigenas; Questdo Agraria; Economia & Negdcios; Politica e Cultura. (Amazdnia
Real)

Fonte: Dados da pesquisa

O quadro acima mostra que as unidades de registro recortadas do corpus desse capitulo

formado pelas autodescrigdes de 33 servicos jornalisticos que fazem cobertura especializada de

temas ambientais no Brasil permitem afirmar que tais servigos prometem cumprir pelo menos

cinco fungBes com seu jornalismo: informar fatos e acontecimentos; promover solugdes e

negocios sustentaveis; educar; mobilizar politicamente seu publico; e investigar e denunciar

crimes ambientais.

Essa analise do que prometem os servigos jornalisticos especializados permite mapear

0s tipos de jornalismo ambiental prometidos, mas ndo o jornalismo praticado. Trata-se de um
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movimento para compreender a nogéo de jornalismo ambiental segundo seus protagonistas. No
caso do programa Cidades & Solugbes (Globo News), principal programa sobre temas
ambientais da televisdo brasileira, por exemplo, sua autodescricdo é pobre, pois revela apenas
a funcéo prioritaria de promover solucdes (abrir espaco), mas ndo descreve as quatro funcoes
de fato entregues pelo programa que também informa, educa e mobiliza. O quadro a seguir
mostra as funcdes em relacdo as autodescricdes dos servigos analisados e quantas unidades de

registro de cada uma das categorias foram encontrada no corpus de cada servico analisado.

Tabela 1 - Fun¢des encontradas na autodescricdo dos servicos especializados em temas ambientais

Informar | Promover | Educar | Mobilizar | Investigar
Repdrter Eco - X X - -
Cidades & Solugdes - X - - -
Terra da Gente - X XX - -
Eco Record News Amazdnia - X X - -
Nova AmazoOnia - X - - -
Natureza Viva - X X - -
Radio Yandé - X X X -
Folha do Meio Ambiente - X XXX X -
Eco 21 XX XX XX - -
Planeta X - - - -
Meio Ambiente Industrial & Sustentabilidade - XX X - -
Pagina 22 X - X X -
Ecoldgico XX - X X -
Vida Simples - X XX - -
Plurale - X - - -
Envolverde X X X X -
O Eco XX - XX XX -
Publica — Agéncia de Jornalismo Investigativo - - X XXX XXXXX
The Intercept Brasil - - - - XXXX
Repéter Brasil XXX - X XXXX XXXXXX
Fauna News XX - X - -
Ecoagéncia XX XXX XXX XX X
Direto da Ciéncia - - - - X
Amazonia Real - - - X XX
Infoamazonia X - X - -
Conexao Planeta XXXX XXXX - XXXX -
Agéncia Econordeste X - - - -
Ecodebate X - XXX - -
Ambiental Media X - - X -
Ecoinforme XX XX - - -
Colabora - X - X -
Periferia em Movimento X - - XXX -
De Olho nos Ruralistas X X - - -

Fonte: Dados da Pesquisa

Dos 33 servicos jornalisticos que oferecem uma cobertura especializada sobre temas
ambientais no Brasil, apenas a Ecoagéncia (Figura 6) promete em sua autodescrigdo cumprir as
cinco fungdes do jornalismo analisadas nesse capitulo: informar, promover, educar, mobilizar

e investigar. O Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul (NEJRS) responsavel pela
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criacdo desse servico em janeiro de 2003, primeira entidade formada por jornalistas
interessados em temas ambientais a surgir no Brasil (conforme discutido em 4.1), reflete e
promove discussdes sobre o papel do jornalismo na cobertura dos temas ambientais ha trés

décadas. Tal tradicdo do NEJRS pode explicar a presenca das cinco fungfes na autodescricdo

somente desse servico que, na pratica, raramente realiza investigagdes.

Figura 6 — Capa do servico criado pelo Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul
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Fonte: <http://www.ecoagencia.com.br>. Acesso em: 03 mai.2020.

A Tabela 1 da pagina anterior mostra também que a Agéncia Envolverde, o primeiro
portal especializado em temas ambientais do Brasil (Figura 7), criado em 1998, promete em sua
autodescricao cumprir quatro das cinco fungdes analisadas nesse capitulo: informar, promover,
educar e mobilizar. A Envolverde, que também faz consultoria para empresas, ndo se
compromete publicamentnte com a pratica do jornalismo investigativo. Quatro também sdo as
fungdes na autodescri¢do do site Repdrter Brasil: informar, educar, mobilizar e investigar. A
promocdo de negdcios sustentaveis, prometida na Envolverde, ndo esta entre as funcdes
assumidas pela Reporter Brasil, assim como a funcdo de investigar estd nos compromissos da
Reporter Brasil, mas ndo aparece na Envolverde. A Repdrter Brasil também assume uma
postura cientifica em seu site informando na autodescricdo que realiza consultoria para

organizac@es juntamente com seu trabalho de investigacdo jornalistica.
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Figura 7 — Capa do primeiro portal de noticias sobre meio ambiente no Brasil
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Fonte: <https://envolverde.cartacapital.com.br>. Acesso em: 03 mai. 2020.

Seis sdo o0s servigos analisados que assumem em sua autodescricdo trés das cinco
funcdes do jornalismo analisadas: Radio Yandé, jornal Folha do Meio Ambiente, revistas Eco
21, Pagina 22 e Ecoldgico (criada e mantida por Hiram Firmino, jornalista referéncia no
jornalismo ambiental brasileiro), e o portal Conex&o Planeta. O grafico a seguir permite avaliar

a presenca das fungdes entre os 33 servigos especializados em temas ambientais.
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Grafico 1 — Ocorréncia das fungdes nas autodescri¢fes dos servigos especializados
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Fonte: Dados da pesquisa

A funcdo de educar (19/33) é a que mais aparece nas 33 autodescri¢des analisadas,
presente em 19 servicos jornalisticos que oferecem uma cobertura especializada de temas
ambientais no Brasil, sequida pelas fungdes de promover (18/33), informar (17/33), mobilizar
(14/33) e investigar (6/33). Diante dessas cinco funcbes encontradas nas autodescricoes, é
possivel dizer que h& pelo menos cinco tipos de jornalismo ambiental autodeclarados: um
jornalismo ambiental informativo, um jornalismo ambiental promocional, um jornalismo
ambiental educativo, um jornalismo ambiental mobilizador e um jornalismo ambiental

investigativo. Os cinco tipos sao apresentados a seguir.

5.1 Informativo

Informar (Pagina 22 e Ecologico), divulgar informagdo ambiental (Eco 21), produzir e
difundir informaces (Reporter Brasil e Periferia em Movimento), oferecer informacdes (Fauna
News) sdo alguns dos compromissos autodeclarados com enquadramento informativo que
utilizam o verbo informar e o substantivo informacdo. Mas ele também esta presente quando 0s
servicos prometem acompanhar (Ecoagéncia), noticiar (Conexdo Planeta) o fato — preciso,
apurado e verdadeiro (Conexdo Planeta), veicular noticias (Ecoinforme) e reportar 0s

problemas (Ecoldgico), conforme mapa mental a seguir.
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Figura 8 — Mapa mental com trechos de unidades de registro da categoria Informar
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Fonte: Dados da pesquisa

A funcdo informar apresentada nesta pesquisa dialoga com a funcéo informativa de
Bueno (2008), mas diferencia o jornalismo informativo do jornalismo investigativo, assim
como Hunter (2013) estabelece aqui distingbes entre o jornalismo convencional e o
investigativo. A funcdo informar, assim como a funcdo informativa de Bueno (2008), “preenche
a necessidade que os cidaddos tém de estar em dia com o0s principais temas que abrangem a
questdo ambiental” (BUENO, 2008, p.109-110), no entanto, faz isso com técnicas do
jornalismo convencional, sem o uso das técnicas do jornalismo investigativo. Esse jornalismo
ambiental informativo, a luz das teorias do jornalismo discutidas no Capitulo 4, pode ser
descrito como aquele que apura noticias e reportagens convencionais, sem investigacdo
jornalistica, e também faz curadoria de informac@es relevantes publicadas originalmente em
sites de fontes consideradas importantes para 0 campo ambiental, como institui¢ces de pesquisa
e organizacOes ndo governamentais. O portal Conexdo Planeta (Figura 9) descreve bem esse
tipo de jornalismo informativo na sua autodescri¢cdo, conforme pode ser lido na unidade de

registro a sequir.

[...] reunir noticias e informac@es pertinentes, boas histdrias, entrevistas e o
olhar apurado de outros colegas, profissionais especializados, que também
mostrardo iniciativas de pessoas — como nos — que apostam na mudanga rumo
a um mundo melhor. (CONEXAO PLANETA).
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Esse jornalismo informativo ¢ também um jornalismo engajado “na mudanca rumo a
um mundo melhor”. Conexao Planeta assume a fungdo de “noticiar desmatamento, violéncia,
poluicdo, desigualdade, aquecimento global”, assim como “espalhar e disseminar historias e
noticias relevantes”, sem abrir mdo dos compromissos da profissdo, como ¢é ressaltado na

autodescricdo do servigo: “levar ao leitor o fato — preciso, apurado e verdadeiro”.

Figura 9 — Capa d_o pprtal Conexao Planeta
Y fvwv(@©
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e a

.

©000000

Fonte: <http://conexaoplaneta.com.br>. Acesso em: 01 mai. 2020.

O fato preciso, apurado e verdadeiro do portal Conexdo Planeta € uma referéncia a
verdade factual. Essa postura engajada com a pauta ambiental e comprometida com as técnicas
do jornalismo também estd presente na autodescrigdo do site de noticias O Eco que promete
“dedicar-se a cobertura de pautas sobre o meio ambiente”, pois sua “razdo de ser é a
conservacao da natureza”, mas também ““apurar de maneira séria para produzir boas matérias”.

Pode se dizer entdo que o jornalismo ambiental informativo encontrado nas autodescrigdes
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analisadas € um jornalismo que se assume engajado e comprometido com as praticas

profissionais do jornalismo convencional.

5.2 Promocional

Divulgar as iniciativas (Eco 21, Ecoagéncia), abrir espaco (Cidades e Solugdes,
Natureza Viva), difundir as solucGes sustentaveis (Ecoagéncia), apresentar solucbes (Meio
Ambiente Industrial & Sustentabilidade), tratar oportunidades de negécios (Folha do Meio
Ambiente), dar prioridade ao desenvolvimento sustentavel (Eco 21) e contribuir para o
desenvolvimento sustentavel (Ecoinforme) sdo alguns dos compromissos autodeclarados com
enguadramento promocional.

Nesse tipo de jornalismo que promete promover solucGes econdémicas possiveis assume-
se que o capitalismo pode ser do bem (Vida Simples) e para que isso de fato ocorra € preciso
divulgar as boas agdes (Ecoinforme), mostrar que é possivel (Conexdo Planeta), compartilhar
ideias e solucdes (Conexdo Planeta), espalhar historias de empreendedores sociais (Conexdo
Planeta), relatar a acdo de pessoas que provam que sim temos ferramentas (Conexao Planeta),
focar para empresas (Plurale), construir parcerias e redes (Envolverde), repercutir as opinides e
acOes (Ecoagéncia), publicar reportagens pautadas pelos Objetivos do Desenvolvimento
Sustentavel®® (Colabora) e contetido com foco em iniciativas inspiradoras (De Olho nos
Ruralistas).

%6 Na Cupula das Nagoes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel, realizada em Nova lorque de 25 a 27 de
setembro de 2015, a ONU aprovou 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel com 169 metas associadas até
2030. Os objetivos sdo: erradicacdo da pobreza; fome zero e agricultura sustentavel; satide e bem-estar; educacao
de qualidade; igualdade de género; agua potavel e saneamento; energia limpa e acessivel; trabalhho decente e
crescimento econdmico; industria, inovacao e insfraestrutura; redacdo das desigualdades; cidades e comunidades
sustentaveis; consumo e producdo responsaveis; acdo contra a mudanca global do clima; vida na &gua; vida
terrestre; paz, justica e instituices eficazes; parcerias e meios de implementacéo.
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Figura 10 — Mapa mental com trechos de unidades de registro da categoria Promover

divulgar as boas agdes {Ecoinforme)

mostrar que € possivel (Conex2o Planeta) repercutir as opinides & acBes (Ecoagéncia)

compartilhar ideias e solugdes (Conexdo Planeta) mostrar belezas naturais (Eco Record News Amazénia)

difundir (Radio Yandé)

relatar a agdo de pessoas que provam que sim temos far (Conexao Planata)
buscar pessoas com um ofhar diferente (Nova Amazonia) abrir espago (Cidades e Solughes)

divulgar as iniciativas (Ecoagéncia) 2brir espaco (Natureza Viva)

p lugdes (Meio Ambi dustrial & bilidade) ol divulgar as inicativas (Eco 21) visitar (Terra da Gente)

abordar (Repérter Eco) — : PROM OVER & , o construir parcerias e rades (Envolverds)

contetdo com foco em iniciativas inspiradoras (De Olho nos Ruralistas)
tratar oportunidades de negocios (Folha do Meio Ambients)

difundir as sofugBes sustentaveis (Ecoagéncia)

focar para empresas (Plurale) P deemp

sociais {Conexdo Planeta)

T e ser um canal de comunicagdo para empresas (Meio Ambiente Industrizl & Sustentabilidade
o capitalismo pode ser do bem (vida Simples) iz seop P s ; !

dar prioridade ao desenvolvimento sustentavel (Eco 21)
contribuir para o desenvolvimento sustentavel (Ecoinforme)

reportagans pautadas pelos Objetivos do Desenvolvimento Sustantavel (Colabora)

Fonte: Dados da pesquisa

Esse tipo de jornalismo que promove assume publicamente que esta entre seus objetivos
autodeclardos fazer propaganda de solugdes possiveis dentro do capitalismo historicamente
predador (conforme discutido no Capitulo 2). Esse carater reformista e promocional, de fazer
propaganda de solucBGes possiveis, pode ser encontrado inclusive no nome do principal
programa da televisdo brasileira sobre temas ambientais, Cidades e Solugdes, do canal fechado
Globo News, que se compromete a abrir espagos.

Essa difusdo de agentes e iniciativas econdmicas ndo pode ser confundida com
mobilizacdo politica, por isso nessa pesquisa se criou a categoria Promover para se diferenciar
do Mobilizar, esta mais relacionada com a funcéo politica do jornalismo ambiental apresentada
por Bueno (2008). A revista Meio Ambiente Industrial (Figura 11), comprada pelo grupo
italiano Tecniche Nuove, destaca-se nessa promocdo de solucbes ambientais técnicas e

econbmicas para 0 mercado brasileiro.
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Figura 11 — Capa do site da revista Meio Ambiente Industrial que atua ha duas décadas no Brasil
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Fonte: <https://rmai.com.br/>. Acesso em: 01 mai. 2020.

Promover é a segunda funcdo mais autodeclarada entre os 33 servicos especializados
analisados nesse capitulo, s6 perdendo para a funcdo Educar. H& promocdo de temas de
interesse publico e, em alguns casos, a analise das autodescrigdes sugere promocao de temas de
interesse privado apresentados com roupagem de interesse pulblico®”: ser um canal de
comunicacdo para empresas (Meio Ambiente Industrial & Sustentabilidade). Assume-se a
promocdo de empresas, anunciantes ou possiveis anunciantes, e de organizacdes parceiras.
Divulgar iniciativas dos aliados, simpatizantes e companheiros de luta por uma economia verde

ou por um capitalismo reformado de baixo carbono € préatica assumida.

57 Matéria 500 é um jargdo utilizado entre jornalistas brasileiros para descrever noticias e reportagens que sdo

produzidas geralmente com pouco ou nenhum valor-noticia para promover os interesses econémicos de uma
empresa jornalistica.
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Esse tipo de jornalismo promocional quer dar visibilidade a solucbes técnicas e
econdmicas possiveis. Quando assumem essa funcdo de promover solugfes esses servigos se
aproximam mais do polo comercial do que do polo ideol6gico (TRAQUINA, 2005) e atualizam
a tensdo entre os dois clientes do jornalismo, o leitor e 0 anunciante, apontada por Max Weber

(2006) no inicio do século XX como caracteristica da empresa jornalistica.

5.3 Educativo

Dar dicas (Terra da Gente, Eco Record News Amazbnia, Natureza Viva), a
conscientizacdo ecoldgica (Terra da Gente, Fauna News, Ecoagéncia), estimular e provocar
debates (Pagina 22, O Eco), a educacdo ambiental (Folha do Meio Ambiente, Ecoagéncia),
esclarecer e formar opinido (Ecoldgico), ampliar o conhecimento (Envolverde) e fomentar a
reflexdo (Reporter Brasil) sdo alguns dos compromissos autodeclarados com enquadramento
educacional.

Nesse tipo de jornalismo ambiental educativo os servigos especializados também se
comprometem a abordar pesquisas (Repoérter Eco), discutir e orientar (Folha do Meio
Ambiente), traduzir (Eco 21) com visdo educativa (Eco 21), servir de base de pesquisas (Meio
Ambiente Industrial & Sustentabilidade), incentivar o conhecimento e a reflexdo (Ecodebate),
discutir cidadania e meio ambiente (Ecodebate), com o consumo consciente (Vida Simples),
melhorar a percepcdo (Infoamazodnia) e construir seus préprios conhecimentos e consciéncia
critica da realidade (Ecodebate).

Educar é a funcdo mais autodeclarada (19/33) entre os servicos especializados
analisados nesse capitulo. Essa intencdo de educar revela uma postura de engajamento desses
servicos - préximos da nebulosa de entidades que compde o movimento ambientalista
contemporaneo - quando chamam para si a responsabilidade de conscientizar o publico para

superar os desafios ambientais do seculo XXI.
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Figura 12 - Mapa mental com trechos de unidades de registro da categoria Educar

dizcutir cidadania e melo ambilente, {Ecodebate)

mednorar & percepclo (Infoamazonia)
fomentar a refiexBc (Reporter 8rasil)

estimular debates (O Eco) conscientizaclo ecologics {Terrs da Gente)
pliar o (En
tizacdc e da dede (Ecosgencie) Incentiver o conhecimento e a reflex&o (Ecodedate}
dar cicas (Eco Recore News Amazeénie) |
| derdicas [Natureza Viva)

orientar (Foiha do Meio Ambiente)

l/

N educacdo smblental (Ecoagancia)
wizdo eaucatve (Eco21) ~ g
dar dicas (Terrs da Gente)
oo conzelncia amblental (Ecoagancial
\'4
‘3 \ Educaglo Amblental (Foiha do Meio Amblente)
ezciarecer e formar opini8o (Ecolegico) \' inzpirar (Vida Simples)

dizcutir (Folha do Melo Ambilente]
abordar pesquizas (Reporter £co)

provocear o debate (Pagine 22) D consumo conscente [Vida Simpies)

conscientizacdo dos seus leltores (Fauna News)

baze de pesquizas {Melo Ambiente industrial & Sustentabidade)
construlr seus proprios conhecimentos e consciéncia critica da realidade (Ecodebate)

treinar (O Eco) incentivar novos “correspandentes indigenas” (Ragio Yanoe)

estimular & formaclo de jornalistas [Poblica)

Fonte: Dados da pesquisa

As promessas educativas encontradas nas autodescri¢des, compiladas no mapa mental
acima, estdo em sintonia com o que Bueno (2008) considera a funcao pedagdgica do jornalismo
ambiental: explicitar causas e solu¢es dos problemas ambientais e indicar caminhos. E essa
funcdo é assumida ndo apenas por meio de uma explicacdo de conceitos (traduzir) ou
apresentacdo de dicas ecoldgicas, mas também com discussao e ampliacdo do conhecimento.
Esse tipo de jornalismo ambiental educativo é feito com a publicacdo de artigos, entrevista com
fontes de referéncia, reportagens analiticas e interpretativas, caso da revista Eco 21, publicacdo
impressa especializada lancada no final de 1990 no Rio de Janeiro (RJ) que promete no seu site
um jornalismo ambiental de qualidade.



131

Figura 13 — Site da revista Eco 21, a publicacdo mais antiga de jornalismo ambiental
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Fonte: < https://eco21.eco.br/>. Acesso em: 01 mai. 2020.

Todos os meios de comunicacdo teriam que disseminar informacdes e préaticas
educativas sobre meio ambiente, segundo a Politica Nacional de Educacdo Ambiental.
Possibilitar o debate por meio de informacg6es qualificadas e em prol de uma sustentabilidade
plena é uma das func@es do jornalismo ambiental (GIRARDI et al., 2012). Pesquisa conduzida
por Samyra Crespo (2006) constatou um aumento no conhecimento e consciéncia ambiental no
Brasil entre 1992 e 2006. No entanto, esse crescimento identificado no nivel de informagéo ndo
resultou em igual avanco na disposicdo em participar ativamente de solu¢des ambientais. Dai
porque a necessidade de separar a funcdo educativa da funcdo mobilizadora. A pesquisa de
Crespo (2006) sugere, assim como Carvalho (2018), que uma ndo implica necessariamente a
outra, ou seja, nem todo cidad&@o informado, educado e consciente das questdes ambientais se

mobiliza. Educar é necessario, mas ndo é suficiente.
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5.4 Mobilizador

Inspirar vocé a agir agora (Conexdo Planeta), mobilizar a opinido publica (Ecoagéncia),
a mobilizacdo de liderancas sociais, politicas e econdmicas (Reporter Brasil), ajudar na luta
(Folha do Meio Ambiente), influenciar a formulacdo de politicas publicas (Reporter Brasil), a
mudanca de comportamento (Ecoldgico) e ser parte do processo transformador da sociedade
(Envolverde) sdo alguns dos compromissos autodeclarados com enquadramento mobilizador.
Esse tipo de jornalismo ambiental quando assume a funcdo de mobilizar politicamente seu
publico diz que quer construir (Radio Yandé), provocar o debate (Pagina 22), dar voz e dividir
0 espaco (O Eco), aliar preocupacéo social com jornalismo independente, fomentar, promover
qualificacdo do debate democratico (Publica), combater a escraviddo contemporanea (Repdrter
Brasil), alertar (Ecoagéncia), defender (Amazonia Real), estimular (Conexdo Planeta), mostrar
0 desejo de uma sociedade mais justa e igualitaria (Conexdo Planeta), contribuir para a
transformacdo do mundo (Colabora), ocupar espagos que sempre nos negaram e garantir o
acesso a direitos, pautar a cidade e aproximar, representar e incidir politicamente (Periferia em

Movimento).

Figura 14 - Mapa mental com trechos de unidades de registro da categoria Mobilizar

promover qualificaglo do debate democratico (Fublica)

estimular (Conexdc Pianets)
DCUPAr £3p8C03 QUE SEMPre NOS NESAraM & garantir o aceszo a ciraltos (Periferia em Movimento)

divigir o ezpage (O £co)

cer voz (O Eco)
mudanga de comportamento |Ecciogico) fomentar (Fubiice) 2

mobliizer & opini&a publice (Ecosgencia) P L rep e incdir g (Pertferia em

contribulr para a transformagso do muncdo {Colabore) apucar na huta (Foiha do Melo Ambiente}

elertar [Ecoagencia)

MOBILIZAR | s

pautar a cidade (Periferia em Movimento)

F P Brazil)
Inzpivar pars & ag4o (ConexAo Planeta) inspirer voce a agir agora (Conex8g Pianeta)

mebllizag8o de Rderangas soclalz, poiticas € scordmicas (Reporter Brasil) 0 O PN PSS A Ve pOfrer Meecl)

cefencer (Amazdnie Resl}
zer parte do processo transformador da sockedade [Envoiverde)
provocar o debate (Pagina 22)
servir como referéncle (Reporter Brasil)
estrategias de dizseminagac de conteddo (Ambiental Media)

mostrar © desejc Oe ume sociecade mais justa e igualitaris (ConexSo Planets)

oclel
social com | (PuDica)

Fonte: Dados da pesquisa
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Bueno (2008) entende que indicar a participagdo dos cidaddos como um dos caminhos
para a superagdo dos problemas ambientais faz parte da funcdo pedagdgica do jornalismo
ambiental, ja a funcdo politica teria a ver com a mobilizacdo dos cidaddos para enfrentar os
interesses que agravam o0s problemas ambientais, empresas e governos poluidores. Nessa
pesquisa entende-se que indicar a participagdo dos cidaddos como caminho e mobilizacdo dos
cidaddos tem um sentido muito semelhante. Por isso optou-se por separar a funcao pedagdgica,
aqui chamada de educativa, da funcdo politica, aqui chamada de mobilizadora. Assim a
indicacdo da participacdo do cidaddo como um dos caminhos para superar os problemas
ambientais e a mobilizacdo dos cidaddos contra os grandes interesses corporativos e
governamentais estdo relacionadas com a funcdo de mobilizacdo politica, como faz o site

Reporter Brasil.

Figura 15 — Capa do site Reporter Brasil, servico que entende o jornalismo como ferramenta de mobilizacao
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Fonte: < https://reporterbrasil.org.br/>. Acesso em: 01 mai. 2020.
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Menos da metade dos servicos analisados nesse capitulo (14/33) assume essa funcao de
mobilizacdo politica que aproxima o jornalismo ambiental do midiativismo (BRAIGHI,
CAMARA, 2018). Para Girardi et al. (2011), o intuito dos jornalistas ambientais é conduzir os
seus publicos a acdo; ele visa ser transformador e mobilizador (GIRARDI et al., 2012). Bueno
(2007) também defende essa postura engajada. No entendimento de Moraes (2019), a prética
ativista néo desqualifica o jornalismo profissional. Segundo Hunter (2013), o engajamento do

repOrter é postura necessaria para completar uma reportagem investigativa.

5.5 Investigativo

Investigar (Publica, Reporter Brasil), investigar em profundidade (The Intercept Brasil),
produzir e praticar jornalismo investigativo (Publica), praticar um jornalismo destemido e
combativo (The Intercept Brasil), analisar de maneira implacavel (The Intercept Brasil) e expor
a corrupcao e a injustica (The Intercept Brasil) séo alguns dos compromissos autodeclarados
com enquadramento investigativo. Esse tipo de jornalismo ambiental quando assume a fungéo
de investigar diz que se propde a identificar e tornar publicas situacdes que causam danos
socioambientais (Repdrter Brasil), ampliar o alcance de denuncias (Reporter Brasil), identificar
e rastrear (RepOrter Brasil), mapear cadeias produtivas de centenas de empresas (Reporter
Brasil), denunciar os crimes (Ecoagéncia), os bastidores, os conflitos internos (Direto da
Ciéncia) com um jornalismo ético e investigativo (Amaz6nia Real) por meio de reportagens
contextualizadas e investigadas (Amazonia Real).

Apenas seis das 33 autodescri¢cdes dos servigos especializados na cobertura de temas
ambientais faz mencdo a pratica do jornalismo investigativo, quatro delas de maneira direta e
duas delas indiretamente. Dos quatro servicos que se comprometem publicamente com a
investigacdo jornalistica, trés deles também cobrem outros temas (Agéncia Publica, The
Intercept Brasil e Reporter Brasil), e um (Amazdnia Real) da prioridade as pautas ambientais.
Entre os dois que se comprometem indiretamente com o jornalismo investigativo, um cobre
outras temas (Direto da Ciéncia) e o outro (Ecoagéncia) prioriza a pauta ambiental. O site Direto
da Ciéncia foi considerado também investigativo porque diz na sua autodescri¢cdo que cobre
bastidores e os conflitos internos, e esse tipo de cobertura ndo é possivel de ser realizada pelo
jornalismo convencional, necessita a aplicacdo de técnicas investigativas. A Ecoagéncia
também foi incluida nessa categoria pelo seu compromisso assumido com a denuncia de crimes.
A denlncia é uma das caracteristicas do jornalismo investigativo, mas também esta presente no
jornalismo convencional declaratério, quando a denlncia € feita por uma ou mais fontes e ndo

por apuragéo propria do jornalista.
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Figura 16 - Mapa mental com trechos de unidades de registro da categoria Investigar
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Fonte: Dados da pesquisa

Apesar de ndo se comprometer publicamente com a pratica do jornalismo investigativo,
e por isso ndo teve sua autodescricao analisada nessa categoria, o site O Eco, criado em agosto
de 2004, também publica reportagens especiais investigativas com denuncias sobre crimes
ambientais. Como destacam Kovach e Rosenstiel (2004), uma reportagem investigativa ndo
apenas chama atencgdo para determinado assunto, ela assume um papel acusatorio diante de algo
errado. Um reporter investigativo se recusa a aceitar o mundo como ele se apresenta (HUNTER,
2013). Essa préatica nobre do jornalismo passou a ganhar ainda mais visibilidade no Brasil com
a criacdo da Publica — Agéncia de Jornalismo Investigatiivo, fundada em 2011 por jornalistas
mulheres, pois desde o seu inicio ela incluiu os temas ambientais entre suas prioridades.

A Associagdo Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji) criada em 2002, como
resposta ao assassinato do jornalista Tim Lopes, da TV Globo, inspirada na congénere
estadunidense Investigative Reporters and Editors (IRE), também passou a incluir a pauta
ambiental entre suas prioridades. Um dos projetos da Abraji € o Monitor de Dados
Socioambientais, lista de bases de dados abertos federais que serve de ponto de partida para
investigacGes jornalisticas de temas ambientais. Assim como a Federagdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ) ajudou a consolidar o jornalismo ambiental como mais uma especializagéo

no jornalismo brasileiro no final dos anos 1980, o apoio institucional da Abraji ajuda a dar ainda
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mais relevancia para a pauta ambiental na agenda publica nacional no momento em que o pais
ja enfrenta as consequéncias de um governo federal de extrema direita cimplice de crimes

ambientais.

Figura 17 — Site da Agéncia PUblica que investiga temas ambientais no Brasil
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Fonte: <https://apublica.org/>. Acesso em: 01 mai. 2020.

Esse capitulo mostrou que os 33 servigos especializados na cobertura de temas
ambientais analisados comprometem-se com a prética de cinco tipos de jornalismo:
informativo, promocional, educativo, mobilizador e investigativo. Essas sdo as fungdes que boa
parte do jornalismo especializado na cobertura ambiental assume no Brasil como
responsabilidade profissional diante de seus publicos. O proximo capitulo analisa a visdo de

oito jornalistas especializados na cobertura ambiental.
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6 A VISAO DOS JORNALISTAS

O jornalista brasileiro que trabalha com o
meio ambiente, nas duas Ultimas décadas se
portou como um profeta compulsorio.

Eu, realmente, tenho muito receio de
escrever sobre certas coisas, ndo em

funcéo de qualquer supersticdo, mas
porque elas acabam acontecendo.

Basta vocé imaginar a pior situacao,

0 pior cenario possivel e escrever,

que ele vai acontecer.

Randau Marques, 1989

Compreender a visdo dos jornalistas ambientais de referéncia em atividade no Brasil
sobre sua pratica profissional é o objetivo especifico desse capitulo. Questionario com dez
perguntas foi enviado por e-mail para 13 jornalistas; oito (seis homens e duas mulheres)
aceitaram participar da pesquisa e enviaram suas respostas também por e-mail. As respostas as
dez perguntas permitem uma reflexdo sobre a imagem que os jornalistas participantes dessa
pesquisa fazem de si e do campo da cobertura especializada em temas ambientais. Quatro deles
(trés homens e uma mulher) estdo ligados profissionalmente aos servicos jornalisticos
especializados cujas autodescri¢des foram analisadas no capitulo anterior. Nesse capitulo sdo
analisadas as respostas das dez perguntas.

Optou-se por manter o anonimato dos participantes para protegé-los de algum tipo de
constrangimento e também para deixar o pesquisador mais a vontade na interpretacdo dos
dados. Importante ressaltar que todos os participantes tém experiéncia de mais de 15 anos com
a préatica do jornalismo especializado em temas ambientais. No momento da entrevista, apenas
o Participante 5 ndo trabalhava mais em redacdo, mas decidiu-se manté-lo na amostra pela sua
experiéncia de mais de uma década em jornal de referéncia da Regido Sudeste e por ocupar um
cargo ha cerca de cinco anos que lhe permite observar o jornalismo ambiental brasileiro
diariamente, e também por participar como jornalista freelancer de podcast especializado e
também em publicacdes. O Participante 7 deixou de publicar depois da entrevista, mas também
foi mantido na amostra pela sua experiéncia no campo de mais de 30 anos. Apenas 0
participante 8 trabalha também com outros temas, e ndo apenas com pautas ambientais. Ele foi
incluido na amostra por estar em atividade ha cinco décadas, periodo em que acompanhou o0
nascimento dessa especializacdo no Sul do Brasil, e também por ter criado servigo regional
especializado com producdo de reportagens especiais e livros-reportagem. O quadro a seguir

mostra um perfil geral dos oito participantes.
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Participante Regido Sexo Tempo de cobertura Veiculo Cargo atual
1 Sudeste M + de 20 anos TV nacional Repérter e apresentador
2 Sudeste F + de 25 anos Jornal Reporter
nacional
3 Sudeste F + de 15 anos Revista Reporter e Editora
digital
4 Norte M + de 15 anos Site Editor
5 Centro- M + de 15 anos Site Coordenador de
Oeste comunicacdo
6 Sudeste M + de 20 anos Site Editor
7 Sudeste M + de 30 anos Site Consultor
8 Sul M + de 45 anos Jornal local Reporter e Editor

Fonte: Dados da pesquisa

Se por um lado a amostra é formada por profissionais de referéncia no jornalismo
ambiental brasileiro, propiciando uma representatividade do campo, ela tem no entendimento
do pesquisador duas fragilidades: apenas 25% dos participantes sd&o mulheres, o que nao
representa 0 protagonismo das mulheres no jornalismo ambiental brasileiro; e nenhum
participante atua na regido Nordeste, onde existem profissionais especializados em atuacéo. Em
funcdo do tempo, tais fragilidades s6 poderdo ser superadas em pesquisa qualitativa futura com
amostra maior de participantes.

A visdo dos jornalistas ambientais apresentada nesse capitulo contempla sete aspectos
profissionais: funcbes do jornalismo, motivacdo pessoal, especializacdo ambiental no Brasil,
interesses econdmicos, reportagem, pauta e fontes. Primeiramente as respostas®® sdo descritas
em quadros e depois analisadas a luz do referencial tedrico. O primeiro aspecto — func@es do
jornalismo — apresentado a seguir utiliza as mesmas categorias de analise trabalhadas no

capitulo anterior sobre as autodescri¢fes dos servicos especializados.

6.1 Fungdes do jornalismo diante dos temas ambientais

A anélise do contetdo das autodescri¢des dos 33 servicos jornalisticos com cobertura
especializada de temas ambientais realizada no capitulo anterior sugere a existéncia de cinco
fungdes autodeclaradas nas apresentacdes publicas: informar (INF), promover solugdes (PRO),
educar (EDU), mobilizar politicamente (MOB) e investigar (INV). Quatro delas estdo presentes
nas respostas dos oito participantes da pesquisa a segunda pergunta do questionario: Qual deve
ser a funcdo ou as fungbes do jornalismo diante dos temas ambientais? A identificacdo das

funcgdes é apresentada no quadro a seguir.

58 A integra das respostas enviadas pelos oito participantes da pesquisa foi apresentada apenas na versdo dessa tese
enviada para os avaliadores. Nessa versao final, optou-se por ndo apresentar as respostas na integra para preservar
0 anonimato dos participantes.



139

Quadro 8 - Unidades de registro das respostas da pergunta dois do questionério

Qual deve ser a funcéo ou as func¢des do jornalismo diante dos temas ambientais?

P1 | Reportar a maior crise ambiental da histéria da Humanidade, suas causas, provaveis INF
consequéncias, e sinalizar outras possibilidades e perspectiva dentro de um modelo de EDU
desenvolvimento mais sustentavel e inclusivo. PRO

P2 | Ajudar a formar consciéncia sobre estes temas, desafios e oportunidades na sociedade. PRO
Jornalistas investigativos fazem dentncias (mas este ndo é o meu perfil, embora seja um EDU
trabalho fundamental).

P3 | Acredito que é preciso um pouco de “causa” movendo o jornalismo sobre temas da INF

sustentabilidade. Usar a informagc&o, a investigacao e a analise para defender bens comuns. E | EDU
preciso uma certa postura ativista, de defesa por um novo paradigma, da mesma forma que PRO
valores como solidariedade, honestidade, direitos humanos e ética sdo historicamente
defendidos junto a opinido publica.

P4 | Acredito principalmente na funcdo de lidar com a complexidade das questfes ambientais. EDU
Podemos falar sobre a capacidade de lidar com temas cientificos e a importancia do jornalismo
na traducédo de pesquisas académicas ao publico em geral. Mas também podemos abordar a
necessidade de uma narrativa que va além das fronteiras politico-administrativas. Em outras
palavras, o jornalismo ambiental pode ajudar na compreensdo do territdrio através da
aproximacgao com o conhecimento da ecologia. 1sso é possivel ao se fazer uma cobertura no
nivel de bacia hidrografica. Ou ainda no caso, da mudanca climética, uma cobertura de carater

planetério.

P5 | Acho que ndo sdo diferentes das fungdes do jornalismo sobre qualquer tema: assombrar-se INF
diante do incomum, explicar o comum, criticar o poder e trazer a luz o que é de interesse EDU
publico, mas as pessoas preferem manter oculto. INV

P6 | A pauta ambiental e a pauta econémica se misturam de forma simbidtica. Ndo h4 como um INF

jornalista se omitir diante de crimes contra o meio ambiente. O jornalismo tem uma enorme PRO
contribuicdo a dar na oferta de informacdes sobre alternativas e boas praticas em direcdo ao
desenvolvimento econémico e social dentro de parametros de prosperidade, preservacédo e
justica. Os jornalistas devem se preparar para compreender o alcance econdmico e social de
questdes ambientais.

P7 | Principalmente ser um instrumento a servigo da verdade e da democratiza¢édo da informacéo INF
socioambiental, traduzindo o 'ecologes' para a compreensdo do publico de interesse, mostrar o | EDU
que esta por tras das simples evidéncias, ir além do 6bvio, ver além da cortina de fumaca INV
erguida por mentirosos ambientais para ocultar seus interesses.

P8 | Fiscalizar, cobrar, denunciar sem tréguas. INV

Fonte: Dados da pesquisa

Assim como nas autodescri¢fes analisadas no capitulo anterior, a funcdo mais citada
nas respostas da segunda pergunta do questionario também é Educar, o que Bueno (2008)
chama de funcgéo pedagogica. Ela foi mencionada por seis dos oito participantes. Essa pesquisa
entende por funcdo educativa ndo apenas as explicacdes didaticas de conceitos, as chamadas
traducOes de conceitos complexos, mas também a interpretacdo e a analise dos acontecimentos
de maneira que o publico compreenda as relagdes de causa e efeito e, assim, esteja consciente
dos problemas ambientais.

A consciéncia ambiental é necessaria, mas ndo é suficiente para que ocorra mobilizacao
politica, mudanca de comportamento e adocdo de novas alternativas econdémicas de produgéo
e consumo. Essa responsabilidade declarada de conscientizar ambientalmente o publico, que
predomina tanto nas autodescricfes dos servi¢os jornalisticos como nas respostas dos
participantes, sugere uma atitude engajada motivando os participantes desse campo

especializado chamado jornalismo ambiental, tema que sera analisado no proximo item desse
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capitulo. Como respondeu a Participante 3, “é preciso um pouco de ‘causa’ movendo o
jornalismo sobre temas da sustentabilidade. [...] E preciso uma certa postura ativista, de defesa
por um novo paradigma”. Essa “causa” citada pela participante diz respeito ao habitus
ecologico assumido pelo agente militante desse campo do jornalismo especializado. A
distribuicdo das fungdes encontradas nas unidades de registro do Quadro 8 estéo distribuidas
na tabela a seguir.

Tabela 2 — As funcbes declaradas pelos participantes da pesquisa

Participante | Informar | Promover | Educar | Mobilizar | Investigar

1 X X X

2 X X

3 X X X

4 X

5 X X X

6 X X

7 X X X

8 X

Fonte: Dados da pesquisa

Reportar [...] causas, provaveis consequéncias e sinalizar outras possibilidades (P1),
formar consciéncia (P2), usar a informacdo, a investigacdo e a analise para defender bens
comuns (P3), lidar com a complexidade das questdes ambientais (P4), explicar o comum (P5),
traduzindo o 'ecologes’ (P6) estdo entre as funcdes educativas citadas pelos participantes.

O gréafico a seguir mostra que a segunda funcdo mais citada é informar e a terceira é
promover. No capitulo anterior, educar foi a mais citada, mas promover foi a segunda funcéo
que mais apareceu, ficando a funcdo de informar em terceiro. Aqui ha uma pequena inversao.
E possivel dizer, entdo, que tanto as autodescricbes dos servicos como as respostas dos
participantes sugerem que as trés principais funcbes do jornalismo ambiental sdo: educar para

conscientizar, informar o que acontece e promover solucdes possiveis.

Gréfico 2 - Ocorréncia das fungdes nas respostas da pergunta dois do questionario
7

6

5

Informar Promover Educar Investigar
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Fonte: Dados da pesquisa

Uma diferenca que chama a atencéo é que a fungdo de mobilizar politicamente é citada
nas autodescrigdes de 14 dos 33 servigos analisados no capitulo anterior - em expressdes como
inspirar vocé a agir agora, mobilizar a opinido publica, mobilizacdo de liderancas sociais,
politicas e econémicas, ajudar na luta, influenciar a formulacdo de politicas publicas, mudanca
de comportamento e ser parte do processo transformador da sociedade -, mas nenhum dos oito
entrevistados admite diretamente essa funcdo de mobilizar politicamente quando s&o
perguntados objetivamente sobre qual deveria ser a fungéo ou as fungdes do jornalismo diante
dos temas ambientais. No entanto, trés dos oito participantes citam a funcdo de investigar,
também encontrada nas autodescri¢des: criticar o poder e trazer a luz o que € de interesse
publico (P5), ver além da cortina de fumaca erguida por mentirosos ambientais para ocultar
seus interesses (P7) e denunciar sem tréguas (P8).

A analise desse capitulo comecou pela resposta dois do questionario sobre a funcdo ou
funcBes do jornalismo diante dos temas ambientais para dar continuidade ao raciocinio iniciado
no capitulo anterior. O préximo item compara duas respostas, a primeira e a quarta, para

compreender o que motiva profissionalmente cada um dos oito participantes.

6.2 Motivacao pessoal

A primeira pergunta do questionario pede aos participantes que escrevam uma descri¢éo
sua como jornalista, que expliqguem que tipo de jornalistas eles entendem que sdo. Todos sabiam
gue estavam respondendo a um questionario de uma pesquisa sobre jornalismo ambiental, no
entanto, a pergunta ndo fala explicitamente em jornalista ambiental. Essa abertura da questdo
foi proposital para que o participante decidisse se iria descrever-se como um especialista na
area ou se descreveria sua pratica profissional. A quarta pergunta também foi aberta, sem
sugerir possiveis motivacgdes, para que cada participante pudesse responder o que pensa que lhe

motiva. O quadro a seguir apresenta lado a lado as respostas.

uadro 9 — Unidades de registro das respostas das perguntas um e quatro do questionario

Descreva-se como jornalista. Que tipo de O que Ihe motiva a fazer reportagens sobre
jornalista vocé é? temas ambientais?

P1 | Multiplataforma, com formacdo na area ambiental, | Alertar para a necessidade de fazermos tudo
muito interessado em abrir espacos nas midias diferente, ou quase tudo. Contribuir para o

para os temas da sustentabilidade no sentido mais | aparecimento de uma nova cultura mais

amplo do termo. antenada com os limites do planeta e nossas
reais necessidades existenciais. H4 um senso de
urgéncia em relagdo a mudanca de uma cultura
predatéria para um estilo de vida (meios de
producdo e de consumo) mais sustentavel. Tento
fazer a minha parte.




142

P2 | Trabalho com temas ambientais e de Paixao, curiosidade, interesse pelas relagdes de
desenvolvimento ha 30 anos. Principalmente vida do mundo.
mudanga do clima, biodiversidade, Amazénia,
reducdo da pobreza e negociagdes internacionais.

P3 | Sou de um perfil mais analitico do que Uma genuina vontade de melhorar o mundo
informativo ou investigativo. Gosto de ouvir para defender os seres mais frageis e mais
muita gente sobre determinado assunto, ir a inocentes do estrago catastrofico produzido pela
fundo nas questoes, explorar seus varios pontos espécie humana.
de vista e fazer ligacgdes entre eles.

P4 | Ao longo de 20 anos de carreira, desenvolvi dois Em minha opinido, observar o mundo através
campos de expertise: meio ambiente e do conhecimento ambiental, ou das ciéncias da
jornalismo de dados. Unindo estes dois campos, | terra, permite um aprofundamento maior. Como
trabalho principalmente com publicaces digitais. | mencionado anteriormente a combinacédo de
Apesar do amor pela atuacdo como reporter, 0s distintas camadas permite uma narrativa holistica
principais trabalhos recentes tém sido como editor | sobre um determinado territério. Me sinto
de plataformas multimidia. motivado a narrar estas transformacdes

ambientais, seja através de textos ou imagens.

P5 | Um tipo bem vagabundo. Que gosta de titulos e Eu meio que parei com isso, mas o0 que me
lides claros, porque ndo consegue entender nada motivava era o fato de as pessoas em geral, e
muito complicado. Que, pelo mesmo motivo, os jornalistas em particular, ndo enxergarem a
gosta de textos encadeados, com boas metaforas, | questdo ambiental como algo que faz parte da
que qualquer membro do governo Bolsonaro vida delas. Essa falta de conexdo vem causando a
consiga compreender e que qualquer leitor de tragédia do clima, a erosdo da biodiversidade, a
Machado de Assis possa apreciar. poluicdo urbana e problemas de desenvolvimento

no antigo Terceiro Mundo. Para o Brasil,
produtor de commodities, isso é um probleméo,
porque ninguém enxerga o colapso ambiental
como um subsidio gigante que toda a sociedade
dé aos nossos produtos. O jornalismo nunca
incorporou esse pensamento.

Gosto também daquele editorial do Alan
Rusbridger no qual ele diz por que, no ano em
que se aposentou, resolveu botar mudanca
climatica na primeira pagina e transforma-la em
prioridade editorial do Guardian. Ele diz que
noticia é aquilo que aconteceu, e que o clima
ndo se encaixa bem nessa defini¢do porque é
aquilo que esta para acontecer, ou que vai
acontecer daqui a décadas. Como o jornalismo
n&o lida bem com isso, acho importante que
alguém o faca.

A outra coisa é que em meio ambiente, como em
ciéncia, existe um referencial de verdade muito
claro. Em politica ha versdes, em economia ha
interpretagdes, outros lados legitimos. Mas
quando uma barragem de rejeitos arrebenta ndo
ha viés interpretativo que desvie do fato de que
vai dar merda com o ambiente e a culpa é da
empresa.

P6 | Sou de uma familia de jornalistas. Minha avo, Acredito que o jornalismo pode ser relevante em

meu pai, meu padrasto e minha filha seguiram essa
profissdo. Tenho a crenca de que o jornalismo é
um servigo que se presta a sociedade e que sua
liberdade e independéncia séo fatores de garantia
para sociedades democraticas, assim como para o
bom ambiente social e econémico.

Me especializei na cobertura de economia, macro
e micro, que acredita que as questbes
socioambientais sdo, em sua origem, questdes
econdmicas. Sou do tipo que vé as transformacdes

muitas areas, talvez em todas. No entanto a area
ambiental tem um apelo importante para meu
modo de ver o mundo. A economia, a
demografia, as desigualdades, a ciéncia. Tudo
tem uma relacdo direta com a pauta ambiental.
Estudar como o0 ambiente € o principal
componente da vida e da economia me deu
uma razao para seguir como jornalista
dedicado a pauta ambiental. Nao gosto da
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no ecossistema informacional com preocupacao e
que deseja participar de alguma maneira da
superacdo da crise de identidade que a profissdo
atravessa.

Sou um jornalista, nunca me arrependi disso,
mesmo ap6s mais de 40 anos de estrada.

Neste tempo todo também me empenhei em
compreender “o negocio” do jornalismo. Ou
seja, como se faz para bancar projetos jornalisticos
remunerando jornalistas e garantindo qualidade
editorial. O jornalismo é uma profissao, portanto
deve garantir renda para sua cadeia de
producao.

definicdo “jornalista ambiental”, mas ndo a
refuto.

P7

Jornalista socioambiental. A partir de 84, com meu
envolvimento nas lutas populares pela
redemocratizacdo do pais e mais especialmente,
pela causa ambiental, o exercicio profissional
como jornalista foi misturando-se ao meu
engajamento como cidaddo socioambiental,
sendo dificil definir onde termina o profissional e
inicia o militante, uma escolha consciente que fiz.
Escolhi ser um jornalista engajado na defesa
socioambiental, consciente dos riscos que isso
significaria (fui ameacado de morte vérias vezes).
Também sabia dos riscos de restringir meu campo
profissional num pais que mais mata
ambientalistas no mundo.

Meu primeiro cuidado foi o de ndo enganar o
publico. Sempre deixei claro meu engajamento na
defesa do meio ambiente e dos oprimidos.
Segundo, como jornalista profissional tinha o
dever do contraditorio, do direito de defesa.

Com o tempo descobri que essa era uma dupla
vantagem, pois tinha acesso em primeira méo a
informacdes que "ambientalistas de carteirinha",
COMmo eu, jamais teriam, e a0 mesmo tempo me
transformava num canal de credibilidade para as
informagdes socioambientais de interesse
institucional de empresas e governos que, de
outra maneira, ou ndo seriam democratizadas ou
seriam perdidas no "'pasteldo™ de uma midia de
massa onde meio ambiente e sustentabilidade
ndo recebem a importancia que merecem.

N&o foi uma escolha facil. Como jornalista ndo
tinha a confianca dos militantes, que consideravam
um sacrilégio dar ouvidos aos "inimigos", e por
outro, as empresas e governos também
desconfiavam desse comprometimento como
ambientalista. Com o tempo, ambos os lados
compreenderam que sé tinham a ganhar com essa
minha dupla funcéo, e conquistei credibilidade,
em ambos os lados.

A importancia do papel social do jornalista
socioambiental em contribuir para que a
sociedade tenha ampliada a oferta de boas
informacdes e reflexdes socioambientais, pois
somente uma sociedade bem informada e bem
motivada sera capaz de fazer escolhas diferentes
das que a conduziu a beira de um colapso
civilizatério.

P8

Um clinico geral. Mesmo tendo trabalhado mais
de 15 anos com jornalismo econémico nunca me
senti um “especializado”. Sempre me pareceu que
a “especializagdo” enrijece um pouco a
sensibilidade do jornalista, mas também pode ser
gue seja apenas uma incapacidade de se concentrar
num Unico tema.

A crenca de que ainda se pode fazer algo.

Fonte: Dados da pesquisa
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Os oito participantes entendem sua profissdo, o jornalismo, ndo apenas como um fim
em si mesmo, o jornalismo pelo jornalismo, mas como um meio para alcancar determinado fim.
Assim o jornalismo é visto como uma ferramenta para abrir espaco para o aparecimento de uma
nova cultura (P1), e 0 acompanhamento das pautas ambientais é motivado pela crenca de que
ainda se pode fazer algo por meio do jornalismo (P8), o que sintetiza o illusio do jornalismo
ambiental, ou seja, a crenga particular no valor do jogo, nos termos da Teoria dos Campos de
Bourdieu. O exercicio profissional misturou-se ao engajamento como cidad@o socioambiental
(P7). A paixdo (P2) e uma genuina vontade de melhorar o mundo (P3) também sdo motivacGes
citadas para fazer reportagens sobre temas ambientais, assim como a vontade de narrar
transformacdes ambientais (P4), perceber que o ambiente é o principal componente da vida e
da economia (P6) e mostrar que a questdo ambiental faz parte da vida das pessoas em geral e
dos jornalistas em particular (P5). O sujeito ecologico, tipo ideal criado por Carvalho (2018),
pode ser reconhecido nos oitos participantes, em diferentes graus de engajamento e ativismo.

Os mais ativistas reconhecem que trabalham para abrir espago na midia, motivados por
um senso de urgéncia para que todos percebam os limites do planeta e nossas reais necessidades
existenciais (P1), cobrindo temas ambientais para defender os seres mais frageis e mais
inocentes (P3). Metade dos participantes da pesquisa prefere ressaltar suas qualidades técnicas,
desenvolvidas em 30 anos de trabalho com temas ambientais e de desenvolvimento (P2), assim
como a expertise adquirida em dois campos, meio ambiente e jornalismo de dados, ao longo de
20 anos de carreira (P4), o gosto por titulos e lides claros, textos encadeados e com boas
metaforas (P5) e o esfor¢o de manter durante quase cinco décadas o olhar de um clinico geral
para escapar do risco de enrijecer a sensibilidade que poderia vir com a especializacdo
jornalistica centrada em um Unico tema (P8). H& ainda os que se enxergam dentro de um
mercado, empenhados em compreender o negocio do jornalismo [ambiental] para garantir
renda para sua cadeia de producdo (P6), transformando-se em um canal de credibilidade
também para empresas e governos (P7). Os trés perfis — o ativista, 0 técnico e 0 empresario —
reconhecem-se como jornalistas engajados na luta ambiental, cada um do seu jeito, com

nuances profissionais diferenciadas.

6.3 A especializagéo no Brasil

Os oito participantes reconhecem a existéncia de uma especializagdo ambiental no
jornalismo, no entanto, sugerem em suas respostas que tal especializacdo ainda ndo esta bem
consolidada no Brasil. Segundo P1, as escolas de jornalismo (bem como as empresas de

comunicacgédo) que ainda ndo perceberam a urgéncia da abordagem ambiental ja estéo ficando
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pra tras. A participante P2, que trabalha no mesmo grupo de comunicagao, concorda que varias
universidades j& incluem a cadeira em sua grade, mas salienta que “ainda somos poucos
profissionais” dedicados a cobertura ambiental no Brasil.

A participante P3, que ja trabalhou em importante grupo de comunicacdo do Brasil e ha
14 anos edita uma revista especializada em temas ambientais, entende que o jornalismo
ambiental é uma especializagdo que ainda ndo esta consolidada no pais “porque ndo conta com
apoio necessario. Os veiculos especializados vivem a mingua, ndo conseguem recursos para
competir com os grandes veiculos generalistas”. E essa dificuldade ficaria mais evidente,
segundo ela, na cobertura das grandes pautas nacionais. A participante P3 cita como exemplo
a tragédia criminosa da Vale ocorrida no dia 25 de janeiro de 2019 em Brumadinho (MG): “As
fontes que eram ouvidas pelos veiculos pequenos e especializados, quando mais ninguém as
ouvia, em uma situacdo dessas vao falar em primeira mao com a Rede Globo, o Estadédo e outros
grandes, pois naturalmente vao privilegiar a escala e a capacidade de repercussao”. Ela so vé
saida para os especializados se esses veiculos forem devidamente valorizados, “sobretudo de
modo financeiro”.

O participante P4 reconhece que existe uma rede de pessoas comprometidas o que
permitiria dizer que existe uma expertise consolidada. No entanto, a consolidagcdo completa
deveria vir da integracdo maior entre esta rede de profissionais e os jovens em formacéo. “Além
é claro de novos investimentos em redaces e meios preocupados com essa cobertura”. Na
mesma linha é a resposta do participante P5. Em seu entendimento, o Brasil tem grandes
jornalistas que escrevem sobre meio ambiente. No entanto, ndo estaria havendo renovacao no
campo do jornalismo ambiental, 0 que ameacaria essa consolidacdo. “Acho que 0s jovens vém
se dedicando a outras coisas — direitos humanos, corrupcdo etc. E uma tristeza isso, porque

meio ambiente é a mae de todas as pautas de direitos” (P5).

Quadro 10 — Unidades de registro das respostas da décima pergunta do questionario

Vocé acredita que o jornalismo ambiental ja é uma especializagdo

consolidada no jornalismo brasileiro? Por qué?

P1 | O agravamento da crise ambiental gera demanda de aprendizagem em diferentes cursos, em diferentes
niveis. Isso também ocorre nas escolas de jornalismo. Entendo que as estruturas académicas sao mais
rigidas e conservadoras. N&o € facil, na maioria dos casos, mudar ementas de cursos ou projetos
pedagdgicos. Mas a fila anda, e as escolas de jornalismo (bem como as empresas de comunicagao)
gue nado perceberem a urgéncia da abordagem ambiental ja estdo ficando pra tras.
P2 | Sim. Vérias universidades incluem a cadeira em sua grade. Mas ainda somos poucos profissionais.
P3 | E uma especializagio, mas ndo consolidada. Isso porque n&o conta com apoio necessario. Os
veiculos especializados vivem & mingua, ndo conseguem recursos para competir com os grandes
veiculos generalistas. Ocorre uma tragédia criminosa como a de Brumadinho e os grandes ddo uma
lavada nos especializados na cobertura, com investigacao a fundo, acesso a fontes qualificadas, acesso
ao local, acesso a dados sigilosos etc.
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Os pequenos, ainda que tenham passado a vida debrucados por temas como este — por exemplo, o
licenciamento ambiental, descaso da fiscalizacdo, da regulacdo, os riscos do crescimento a qualquer
custo, os perigos do consumo exacerbado etc. — ndo tém a menor condi¢do de competir no assunto em
que deveriam nadar de bracada. S&o simplesmente atropelados. As fontes que eram ouvidas pelos
veiculos pequenos e especializados quando mais ninguém as ouvia, em uma situacdo dessas vao falar em
primeira mdo com a Rede Globo, o Estaddo e outros grandes, pois naturalmente vao privilegiar a escala
e a capacidade de repercussao.

Os grandes veiculos, que a essa altura ja deveriam ter transversalizado o olhar da sustentabilidade em
todos os assuntos que cobrem, ainda ndo o fizeram e limitam-se a abrir se¢des e blogs ambientais — que,
por sua vez, competem com os veiculos especializados.

Vejo saida para os especializados se forem devidamente valorizados (sobretudo de modo financeiro)
como fonte de geracdo de conteido que ajuda a pautar os grandes e a subsidiar o conhecimento de toda a
sociedade — empresas, professores, alunos, governos, organizacdes ndo-governamentais.

P4

Eu acho que nao esta consolidado ainda. Apesar do bravo esfor¢co dos colegas que coordenam cursos
de pds-graduacdo em Ciéncia e Meio Ambiente, os cursos, obrigatérios ou optativos nao estao
implementados nas faculdades. Existe sim uma rede de pessoas comprometidas que permite dizer que
existe uma expertise consolidada, por se manter disponivel e atuante. Mas creio que a consolidacao
completa deve vir da integracdo maior entre esta rede de profissionais e os jovens em formagéo. Além é
claro de novos investimentos em redacdes e meios preocupados com essa cobertura.

P5

O Brasil tem grandes jornalistas que escrevem sobre meio ambiente. Sob esse aspecto, diria que
sim. Por outro lado, ndo vejo renovacéo, entdo essa consolidacio est4d ameagada. N&o saberia citar
um grande jornalista ambiental com menos de 30 anos no pais. Acho que os jovens vém se dedicando a
outras coisas — direitos humanos, corrupc¢ao etc. E uma tristeza isso, porque meio ambiente é a mée de
todas as pautas de direitos.

P6

Sim e ndo. Ha muitos profissionais que se especializaram nos ultimos anos em cobrir pautas
ambientais, alguns com grande visibilidade em veiculos importantes da grande imprensa. No
entanto ha ainda uma visao de que a cobertura ambiental ndo esta no mainstream da profisséo.
Entdo, da mesma forma que ha mais profissionais especializados, ha melhores oportunidades para a
formacdo de profissionais nessa area, e ha mais oportunidades para o debate entre esses profissionais,
com a Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental, ainda ha dificuldades para ampliar a presenca dessa
especialidade nas principais redaces. No entanto hd avangos a serem considerados, como a maior
presenca da pauta ambiental nas editorias de economia e politica, assim como o crescimento de veiculos
independentes que cobrem temas socioambientais.

A especializagdo na pauta ambiental € um passo importante para ampliar a visdo de mundo do
profissional de jornalismo, que assim passa a ter a capacidade de oferecer ao seu publico uma
perspectiva de fato transversal sobre 0 mundo, onde o0 ambiente € a base de todas as pautas.

P7

A especializagdo em jornalismo socioambiental € uma tendéncia, uma urgéncia e necessidade que
vieram para ficar e serdo cada vez mais requeridas. E ainda assim, mesmo o jornalista
socioambiental, quanto mais souber, quanto mais se especializar, mais descobrird que sabe de menos.
Dai a importancia de construir uma boa rede de fontes e de passar a vida toda lendo, estudando, para
saber fazer as perguntas certas e entender as respostas, tanto sobre o que se disse quanto ao resto o que
ndo se disse e sobre o que ficou nas entrelinhas.

P8

Vejo nichos de jornalismo ambiental bem consolidado, mesmo em grandes grupos, como a Globo.
Mas de modo geral tenho a impressao que retrocedemos ou ho minimo estacionamos. Tivemos num
processo que se acelerou nos anos 70/80 mas, curiosamente, depois da redemocratizacdo foi sendo
disperso. Acho que a demanda por um jornalismo ambiental é crescente, mas a oferta, por essas raz6es
todas, néo.

Fonte: Dados da pesquisa

Para o participante P6, que cobre a &rea ambiental desde o final do século XX, edita um

site especializado com sede em S&o Paulo e participa ativamente da Rede Brasileira de

Jornalismo Ambiental, ha avangos, mas também desafios no processo de consolidacdo do

jornalismo ambiental como especializacdo. Ele reconhece que ha muitos profissionais que se

especializaram nos ultimos anos em cobrir pautas ambientais, alguns com grande visibilidade

em veiculos importantes da grande imprensa. Ele percebe, no entanto, que ainda ha uma visdo
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de que a cobertura ambiental ndo esta no mainstream da profiss&o. P6 considera como avangos
a maior presenca da pauta ambiental nas editorias de economia e politica, assim como o
crescimento de veiculos independentes que cobrem temas socioambientais. No seu
entendimento, a especializacdo é um passo importante para ampliar a visdo de mundo do
profissional de jornalismo, que assim passaria a ter a capacidade de oferecer ao seu publico
uma perspectiva de fato transversal sobre o0 mundo, “onde o ambiente é a base de todas as
pautas”.

O participante P7 ndo respondeu objetivamente a pergunta, mas afirmou que a
especializagdo em jornalismo socioambiental seria uma tendéncia, uma urgéncia e necessidade
que vieram para ficar e serdo cada vez mais requeridas em funcdo do avango dos problemas
ambientais.

Ja o participante P8, o mais experiente de toda a amostra, percebe que ha nichos de
jornalismo ambiental que estariam ja bem consolidados, mesmo em grandes grupos, como a
Globo. Mas de modo geral ele afirma ter a impresséo de que houve um retrocesso ou no minimo
uma estagnacao. Ele percebeu um processo de especializacdo que se acelerou entre os anos
1970 e 1980 e que teria se dispersado depois da redemocratizacdo. E acredita que a demanda

por um jornalismo ambiental é crescente no Brasil, mas a oferta ainda néo.

6.4 Interesses econdmicos

Ha& praticamente um consenso entre os jornalistas especializados em temas ambientais
que trabalham em grandes redacdes comerciais como funcionarios e aqueles que praticam o
jornalismo ambiental como s6cios ou proprietarios de pequenos empreendimentos jornalisticos.
Quase todos acreditam - alguns tacitamente outros de maneira mais veemente - na possibilidade
de uma reforma do capitalismo na dire¢do de um sistema econémico ainda baseado no lucro e
na livre iniciativa, porém mais sustentavel ou ecolégico, como foi discutido no item 5.2. Por
isso a funcdo de promover boas iniciativas e solu¢des econémicas € uma das mais citadas nas
autodescricOes dos servicos especializados analisados no capitulo anterior. Hawken, Lovins A.
e Lovins H. (1999) chegaram a chamar essa concepgdo economica reformista de capitalismo
natural. Atualmente ela é chamada de economia verde ou economia de baixo carbono.

O principal desafio do jornalismo ambiental em um pais continental e megadiverso
como o Brasil, com seis biomas ameacados (Capitulo 3), é conseguir dinheiro para realizar um
trabalho de qualidade com regularidade e independéncia, publicando reportagens inclusive de

campo e apuracdes de félego que tenham impacto na sociedade, remunerando dignamente seus
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profissionais. As mudancas estruturais do jornalismo (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011) e as crises
econdmicas internacionais, com destaque para a de 2008° e a de 2020, consequéncia da
pandemia de Covid-19, tornaram esse desafio ainda mais dificil. A escassez de fontes de
financiamento e a precariedade do trabalho foram problemas ja identificados nos arranjos
econdmicos alternativos do jornalismo pesquisados por Figaro (2018) na Regido Metropolitana
de Séo Paulo.

Dos oito participantes da pesquisa, trés (P1, P2 e P5) trabalham como funcionéarios e
cinco sdo empreendedores em servicos jornalisticos proprios. O trabalho é financiado por
anuncios e pelos assinantes, nas redacdes comerciais (P1 e P2), e por anuncios, assinantes,
projetos, doagbes ou prestacdo de outros servicos nos demais empreendimentos jornalisticos.
Para compreender os interesses econdmicos mobilizados na cobertura especializada de temas

ambientais no Brasil, as respostas as questdes cinco e nove do questionario foram colocadas

lado a lado no quadro a seguir.

Quadro 11 — Unidades de registro das respostas das questfes cinco e nove do questiondrio

Descreva 0 modelo de negécio do veiculo que Que tipo de interesses econdmicos surgem
vocé atua ou atuou como jornalista cobrindo durante a realizacdo de reportagens sobre
temas ambientais. temas ambientais e como eles interferem no
trabalho jornalistico?
P1 | Midia comercial, que visa o lucro, que ndo Com a democratizacdo dos meios de
discrimina os temas ambientais, e que abre comunicacdo, a pulverizagdo das midias e o
crescentemente espaco para as pautas relacionadas | advento das redes sociais, empresas de
a esse assunto. comunicacéo que eventualmente evitam certas
pautas por pressao dos patrocinadores perdem
credibilidade e prestigio. Nao é mais possivel
evitar os assuntos relevantes e isso também
vale para os temas ambientais. As novas
plataformas de comunicacdo determinam uma
concorréncia saudavel onde os interesses dos
patrocinadores ficam em segundo plano. Vide os
casos crentes da Vale (Mariana e Brumadinho),
Petrobras (vazamentos e escandalo do petrolao)
ou Monsanto (roundup).
P2 | O jornal de economia tem quase 19 anos de vida, é | No Brasil, a area ambiental esbarra a todo
0 mais importante do Pais. Era impresso, agora tem | momento no conflito pela terra. As tensoes
um site e um servigo de noticias em tempo real. podem ser muitas e violentas. Ha todo tipo de
Nasceu da sociedade entre dois grupos e ha dois interesses. No meu trabalho, ndo interferem. Mas
anos um deles vendeu sua parte e 0 grupo Globo é | ha muitas pressdes, ameacas. Ainda mais neste
0 Unico dono do jornal. momento.
P3 | A revista nasceu de uma parceria entre jornalistas | Depende muito de cada veiculo. N&o saberia dizer
independentes e um centro de pesquisa, ao qual como sao os bastidores dessas pressdes.
ficou vinculada durante mais de 12 anos. Nesse Certamente a pauta socioambiental expoe
periodo, recebeu verba de anunciantes, fragilidades do setor econémico e politico e traz
patrocinadores e sobretudo subsidio cruzado de | verdades inconvenientes. Falando de forma
outros programas do do centro de pesquisa que difusa, acredito que também haja pressédo para
eram superavitarios. Hoje, estamos em processo de

59 Crise iniciada no mercado financeiro por préaticas de empréstimos irresponsaveis que alimentaram o mercado de
empréstimos imobiliarios de baixa qualidade, chamados de subprime, nos Estados Unidos.
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spin-off em relacdo ao centro de pesquisa. A
revista manterd o site e as redes sociais ativas com
a colaboragdo de jornalistas e articulistas, e
executara Projetos Especiais financiados por
organizages parceiras.

“falar bem” de determinada organizacio que
apoia ou financia o veiculo.

Todos esses riscos de interferéncia crescem na
medida em que o veiculo depende de um limitado
leque de financiadores. Quanto mais numerosa e
dispersa for a base de financiamento — muitos
anunciantes e assinantes, menor o risco de
ingeréncia, desde, claro, que o veiculo preze a
autonomia editorial e queira lutar por ela.

P4 | O site é 0o meio para o qual venho me dedicando As investigacdes jornalisticas que apontam falhas
nos Gltimos anos. Eu mesmo o fundei em 2012 em | e crimes ambientais na conduta de governo e
alianca com outro site. Em 2016 ele se tornou um empresas pode despertar rapidamente dificuldades
meio independente. Desde o inicio, 0s recursos e represalias. Jornalistas com perguntas diretas
para a manutencao do site sdo obtidos sobre este problemas sdo escrutinados. Em alguns
principalmente através de doacdo (grants) de casos a moderacdo de poderosas assessorias de
fundacGes internacionais. Estas doag¢6es foram imprensa servem como escudo. Em outros
obtidas tanto através de contatos prévios com momentos existem questionamentos sobre a
organizacOes que ja apoiavam o outro site como pertinéncia do trabalho jornalistico e
quanto na participacdo de concursos e editais. possivelmente ameacas de processo e violéncia
Outra forma que nos ajuda, sdo as consultorias fisica. Todos estes exemplos ja foram vivenciados
para outras ONGs e outros meios jornalisticos. por mim ou colegas com quem trabalhei
Trabalhamos em parcerias onde somos diretamente.
contratados para criar plataformas digitais,
mapas e visualizacGes de dados.

P5 | Anlncio e assinatura. Hoje em dia paywall, Todos possiveis. Afinal, muita gente ganha
anuncio e assinatura. Nao tem como dar certo. dinheiro justamente cuidando para que meio

ambiente néo entre no seu business plan para
ndo reduzir a margem. No meu trabalho nunca
interferiram, exceto em uma ocasido: na cobertura
do Cadigo Florestal, quando a senadora Kétia
Abreu era muito préxima do dono do jornal onde
eu trabalhava e as matérias que eu escrevia a
respeito precisavam ser “desembargadas” com a
secretaria de redacéo.

P6 | O site entrou no ar em 8 de janeiro de 1998. Desde | Os mais diversos possiveis. Todos 0s principais
entdo ja experimentamos algumas dezenas de temas socioambientais tem origem em questdes
modelos de negdcios para garantir o financiamento | econémicas. Ndo ha nenhum problema
e a captacdo dos recursos nNecessarios para a ambiental que nédo tenha origem em uma
operacdo. Mais recentemente me dediquei a um decisdo econdémica em macroeconomia ou em
mestrado em Producéo Jornalistica e Mercado, na empresas. Energia, matérias primas, industrias,
ESPM-SP, justamente para entender melhor os mobilidade e tudo o mais de uma sociedade
modelos de financiamento ao jornalismo digital. moderna tem como sustentaculo os servi¢os
Atualmente buscamos um modelo hibrido, com ambientais prestados pelo planeta. Os principais
contribuices de leitores, publicidade problemas ambientais estdo intimamente ligados
programética e financiamento subsidiario, ao sobreuso desses servicos e ao descarte de
guando a oferta de produtos e servigos de valor | residuos e efluentes solidos, liquidos e gasosos.
adicionado aportam recursos para a producdo
do jornalismo. Isso é importante porque pesquisas
recentes realizadas por pesquisadores e
universidades de ponta demonstram que o
jornalismo, em especial na modalidade digital, ndo
vem conseguindo se manter apenas com a producao
de noticias.

P7 | Participei da fundag&o do jornal impresso, que N&o interferem, se os patrocinadores e

editei até sua 113a. edi¢do, com mais de 2 milhdes
de exemplares distribuidos gratuitamente, e da
fundacdo e edi¢do da revista impressa e virtual,
que estd em sua 107a. edigdo. O modelo de
negdécios baseia-se no trabalho voluntario como
estratégia de driblar o boicote econdmico de

anunciantes respeitam o contraditério e
compreendem que uma midia "chapa branca",
institucional, ndo obtera sucesso na penetragao
junto ao publico que a empresa ou governo
pretendem democratizar sua informacéo
socioambiental. A presenca do contraditério -
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empresas, governos e agéncias de publicidade mesmo quando desfavoravel em certa medida

comprometidos com o modelo econémico para o anunciante - é garantia de que a

predatorio, consumista e injusto. Obtivemos algum | mensagem chegara ao publico interessado e,

sucesso com venda de publicidade na base do uma vez respeitado o contraditério, € justo que do

custo por mil (CPM) junto a empresas ligadas a ponto de vista econdmico o anunciante tenha o

Secom/presidéncia da republica, entre outras. direito de defesa, por que teria do mesmo jeito,
mesmo se ndo fosse anunciante.

P8 | Os temas ambientais ndo se coadunam com o Como disse antes, ¢ dificil que temas ambientais
jornalismo comercial, que vive do anunciante, ndo contrariem interesses econémicos. Entdo, eles
simplesmente porque a légica dos negdcios se sempre se manifestam. Se envolvem grandes
choca constantemente com a questdo ambiental. empresas ou autoridades poderosas, as pressdes

Por isso, os veiculos menores, mais independentes | podem ser insuportaveis no caso de um veiculo
tem mais desenvoltura nesse campo. Infelizmente, | que depende vitalmente dos seus anunciantes.
de modo geral, falta a eles os recursos para a Infelizmente nas grandes estruturas o jornalista
produgdo jornalistica e a realidade € essa: quem assalariado tem pouca forca para alterar esse

pode ndo tem interesse em fazer, quem poderia | quadro. Os veiculos menores, mais independentes,
ndo tem os meios. Resta a esperanc¢a de que um dia | conseguem resistir melhor, embora, como disse,
os independentes tenham melhores condi¢des de tenham menos condi¢des operacionais.

produzir e 0os comprometidos com o anunciante
sejam obrigados a segui-los, para ndo perder 0s
leitores.

Fonte: Dados da pesquisa

Todos os principais temas socioambientais tem origem em questées econdmicas. Nao
hd nenhum problema ambiental que ndo tenha origem em uma decisdo econdmica em
macroeconomia ou em empresas (P6). E dificil que temas ambientais ndo contrariem interesses
econdémicos. Entdo, eles sempre se manifestam. Se envolverem grandes empresas ou
autoridades poderosas, as pressdes podem ser insuportaveis no caso de um veiculo que depende
vitalmente dos seus anunciantes (P8).

Certamente a pauta socioambiental expde fragilidades do setor econdmico e politico e
traz verdades inconvenientes (P3). As investigacdes jornalisticas que apontam falhas e crimes
ambientais na conduta do governo e empresas podem despertar rapidamente dificuldades e
represalias. Jornalistas com perguntas diretas sobre estes problemas sdo escrutinados. Em
alguns casos, a moderacdo de poderosas assessorias de imprensa serve como escudo. Em outros
momentos existem questionamentos sobre a pertinéncia do trabalho jornalistico e
possivelmente ameacgas de processo e violéncia fisica (P4). Muita gente ganha dinheiro
justamente cuidando para que o meio ambiente ndo entre no seu business plan para ndo reduzir
a margem [de lucro] (P5).

No Brasil, a &rea ambiental esbarra a todo o0 momento no conflito pela terra. As tensdes
podem ser muitas e violentas. Ha todo tipo de interesses. No meu trabalho, ndo interferem. Mas
ha muitas pressdes, ameacgas. Ainda mais neste momento (P2). Todos esses riscos de
interferéncia crescem na medida em que o veiculo depende de um limitado leque de
financiadores. Quanto mais numerosa e dispersa for a sua base de financiamento, muitos

anunciantes e assinantes, menor o risco de ingeréncia, desde que o veiculo preze a autonomia



151

editorial e queira lutar por ela (P3). Os veiculos menores, mais independentes, tém mais
desenvoltura nesse campo. Infelizmente, de modo geral, falta a eles os recursos para a produgéo
jornalistica e a realidade é essa: quem pode ndo tem interesse em fazer, quem poderia ndo tem
0s meios. Resta a esperancga de que um dia os independentes tenham melhores condicbes de
produzir e 0s comprometidos com o anunciante sejam obrigados a segui-los, para ndo perder 0s
leitores (P8).

Além dessa dificuldade de obter financiamento® para realizar com regularidade um
trabalho independente e de impacto social, com remuneracdo digna, desafio enfrentado pelo
jornalismo contemporaneo, 0s servicos jornalisticos que realizam uma cobertura especializada
dos temas ambientais tem um dilema ético particular: aceitar ou ndo anincios de empresas e
governos com pouca ou nenhuma responsabilidade ambiental que utilizam a publicidade verde
com o objetivo de maquiar sua imagem perante a opinido publica.

Grandes anunciantes no Brasil sdo geralmente corporagdes com enorme passivo
ambiental, caso da Petrobras, da Bayer, da Vale e da JBS, apenas para citar alguns poluidores
mais notorios que utilizam a publicidade para esverdear sua imagem no mercado. Quando um
veiculo especializado na cobertura de meio ambiente aceita publicar um anuncio desses,
atualiza a tens&o entre os dois clientes do jornalismo, o leitor e 0 anunciante, apontada por Max
Weber (2006) no inicio do século XX. O leitor quer saber o que acontece, de fato, no mundo
empresarial, ja as empresas querem mostrar apenas o que é positivo para elas.

“Falando de forma difusa, acredito que também haja pressdo para “falar bem” de
determinada organizacdo que apoia ou financia o veiculo” (P3). A presenca do contraditorio -
mesmo quando desfavoravel em certa medida para o anunciante - é garantia de que a mensagem
chegara ao publico interessado e, uma vez respeitado o contraditério, é justo que do ponto de
vista econdémico o anunciante tenha o direito de defesa, por que teria do mesmo jeito, mesmo
se ndo fosse anunciante (P7). A fragilidade dos financiamentos dificulta a disseminacdo do
jornalismo investigativo ambiental com denuncias contra corporagfes empresariais com
atuacdo no Brasil. Por isso as grandes redacGes comerciais dao prioridade as solucdes
econbmicas sustentaveis e controvérsias governamentais.

Com a democratizacdo dos meios de comunicacdo, a pulverizacdo das midias e o

advento das redes sociais, empresas de comunicacdo que eventualmente evitam certas pautas

60 No primeiro mandato presidencial de Luis Inacio Lula da Silva (2003-2006), iniciou-se uma discussdo mediada
pelo Ministério do Meio Ambiente para criar um fundo publico, gerido e fiscalizado pela sociedade civil, para
viabilizar empreendimentos jornalisticos independentes em dmbito local e regional dedicados & cobertura de temas
ambientais. O pesquisador participou das tratativas. A iniciativa ndo passou das primeiras reunides, e nunca mais
voltou a ser debatida no Brasil.
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por pressao dos patrocinadores perdem credibilidade e prestigio. Ndo é mais possivel evitar os
assuntos relevantes e isso também vale para os temas ambientais. As novas plataformas de
comunicacdo determinam uma concorréncia saudavel onde os interesses dos patrocinadores
ficam em segundo plano (P1). Fica evidente nas respostas dos oito participantes da pesquisa
que o habitus ecolégico do jornalista ambiental tem que se ajustar aos limites impostos pela
condigdo particular do veiculo onde ele trabalha. Tais limites séo definidos por condicdes de

producdo situadas historica e socialmente.

6.5 A reportagem

O engajamento e o ativismo presentes nas respostas da pergunta quatro sobre motivagao
para fazer reportagens sobre temas ambientais ndo apenas ndo sdo citados quando 0s mesmos
participantes sao perguntados sobre o que é uma boa reportagem ambiental, como dois deles,
que trabalham em veiculos de um grande grupo de comunicacao, fazem questdo de afirmar que
ndo se deve confundir jornalismo com militancia (P1), e que [0 jornalista] ndo deve cair no
ativismo para ndo perder credibilidade (P2). Tal postura é uma estratégia de sobrevivéncia
profissional nas grandes redacfes comerciais. Nessas estruturas o habitus ecoldgico do
profissional militante costuma ser disfarcado. No entendimento de Moraes (2019), uma prética
ativista no jornalismo ndo deveria desqualifica-lo como se ele fosse mais contaminado pela
subjetividade do que o jornalismo baseado na Idgica econdmica e politica, como se esse fosse
sem interesses e sem causas e por isso digno de credibilidade. As respostas sobre como deve

ser uma boa reportagem ambiental sdo apresentadas no quadro a seguir.

Quadro 12 — Unidades de registro das respostas da sétima pergunta do questionario

Como deve ser uma boa reportagem ambiental?
P1 | Toda boa reportagem precisa ouvir todos os lados da historia, apurar os fatos com o devido cuidado,
compreender com a ajuda de especialistas as implicagdes (positivas ou negativas) do assunto em
questdo, e ndo confundir Jornalismo com militancia.
P2 | Se for possivel ir a campo, perfeito. A reportagem trara temperatura, personagens, histdrias. Tem que se
contar uma boa histdria, sem jargdes. E ouvindo todos os lados. N&o deve cair no ativismo ou perde
credibilidade.
P3 | Nunca solta de seu contexto. Deve estar sempre relacionada com o contexto econémico, social,
politico e cultural. O grande risco do jornalismo ambiental é ficar “ensimesmado”: perde forga
porque e ndo envolve as pessoas nem faz as sinapses necessarias. O grande trunfo do meio ambiente
é ser o pano de fundo e a base de sustentacio onde todo o restante que acontece sobre a Terra. E preciso
explorar esse carater amplo, em tudo se liga a tudo, para dar mais significado.
P4 | Além de trazer todas as boas praticas do tradicional jornalismo, a precisao, a independéncia, a boa
narrativa (escrita) e o bom faro para a noticia, a reportagem ambiental exige, informacao cientifica,
capacidade de anélise e apresentacdo de dados.
P5 | Tem que ter gente. Gente se conecta com gente. Tem que contar uma boa histéria, de preferéncia com
algum elemento bizarro. Tipo assim, uma cidade do Centro-Oeste que ndo tem cinema nem asfalto em
metade das ruas mas que ganhou tanto dinheiro com soja que vende Dasld. Ou outra cidade cuja sede do
municipio é grilada.
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P6 | O jornalismo é o mesmo, qualquer que seja a especialidade. Um boa reportagem deve ter um
compromisso com a pluralidade, com a busca por informacdes e fontes capazes de oferecer contexto
ao publico. O jornalista que queira se dedicar a reportagem ambiental precisa se preparar, estudar,
compreender as implicagdes sociais, cientificas e de impactos econémicos. Mas, acima de tudo, deve ser
interessante, chamar a atencao do publico e ajudar a formar opinido a favor do meio ambiente, da
vida e de uma economia que tenha em foco a prosperidade, a preservacao e a justica social.

P7 | Que ofereca informacdes plurais, respeite o contraditério, traduza termos cientificos e complexos em
linguagens, imagens e graficos o mais acessiveis possiveis, que contextualize a informag&o a nivel local,
regional, nacional e global, apresente os problemas e também as solugdes, que inspire e motive reflexdes
e mudanca de atitudes.

P8 | Como qualquer reportagem. Bem apurada, com paciéncia e objetividade, escrita em linguagem
simples e direta, sem pretensdes literarias, para esclarecer, conscientizar.

Fonte: Dados da pesquisa

A boa reportagem ambiental deve estar sempre relacionada com o contexto econémico,
social, politico e cultural. O grande risco do jornalismo ambiental ¢ ficar “ensimesmado”: perde
forca porque ndo envolve as pessoas nem faz as sinapses necessarias (P3). A necessidade de
apresentar contexto também € citada pelos participantes 6 e 7. ouvir todos os lados da histdria,
apurar os fatos com o devido cuidado e compreender com a ajuda de especialistas (P1), ir a
campo e contar uma boa histéria, sem jargdes (P2) sdo caracteristicas de uma boa reportagem
ambiental, que também exige informacéo cientifica, capacidade de analise e apresentacdo de
dados (P4). Mas também tem que ter gente. Gente se conecta com gente (P5), deve ser
interessante (P6), ter informacdes plurais (P7) escritas em linguagem simples e direta (P8).

As respostas dos oito participantes sao coerentes com o que se espera de uma reportagem
especializada. O que chamou a atengéo foi a tentativa de se descolar do jornalismo engajado e
ativista, que advoga a causa ambiental (advocacy journalism) que todos integrantes da amostra
dessa pesquisa praticam em maior ou menor grau. Em nome do illusio do campo (é possivel
fazer algo pelo meio ambiente por meio do jornalismo), o habitus ecoldgico é disfarcado. Tal

postura pode ser atribuida a reduzida autonomia do campo jornalismo ambiental no pais.

6.5.1 Boas pautas

O receio de ser visto como ativista € citado quando um dos participantes responde o que
seria uma boa pauta ambiental. “Cada vez mais, me parece que a boa pauta ambiental é aquela
que néo sera lida como uma reportagem de nicho. E dificil admitir, mas existe hoje um estigma
de ativistas pregado aos jornalistas ambientais. Essa situacdo, da qual somos vitimas por
deficiéncias de nossa sociedade, nos apresenta um desafio” (P4). Entdo ele sugere uma histéria
bem contada de um lider na pesquisa e conservacdo e também descobertas da ciéncia
relacionadas ao meio ambiente. No entanto, na reportagem R2 que ele publicou em 2019,

analisada no proximo capitulo, a investigacéo jornalistica dele foi realizada de uma perspectiva
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cidadd e o jornalista ambiental se posicionou ao lado dos indios ameagados em Rondonia. As

respostas dos oito participantes sdo apresentadas no quadro a seguir.

Quadro 13 — Unidades de registro das respostas da sexta pergunta do questionario

O gue é uma boa pauta ambiental?
P1 | Uma boa histdria, bem assentada nos fatos, e que reporte com precisao a urgéncia da ética do cuidado.
Solugdes sustentaveis que transformem para melhor a vida das pessoas sem agravar a destruicdo do
meio ambiente.
P2 | A que aponta confrontos, desafios, ameacas, oportunidades.
P3 | A que provoca emoc0es e faz o leitor (executivo, consumidor, politico, etc.) refletir sobre suas agdes e
avaliar o quanto seus impactos sdo negativos e 0 quanto sdo positivos para 0 ambiente e para a
sociedade. Quanto mais tocado for por essa pauta, mais se mobilizara e se engajara.
P4 | Cada vez mais, me parece que a boa pauta ambiental é aquela que ndo sera lida como uma reportagem
de nicho. E dificil admitir, mas existe hoje um estigma de ativistas pregado aos jornalistas ambientais.
Essa situacdo, da qual somos vitimas por deficiéncias de nossa sociedade, nos apresenta um desafio. O
desafio é lograr a pauta ambiental que extrapola as bolhas do que é meio ambiente, economia e politica.

Por outro lado, a boa e bem contada histdria de um lider na pesquisa e conservacdo, as descobertas da
Ciéncia relacionadas ao meio ambiente, entre outros exemplos positivos, sdo boas pautas para o publico
em geral.

P5 | Qualquer uma que toque em uma ou mais das funcfes descritas na resposta 2 (assombrar-se diante do
incomum, explicar o comum, criticar o poder e trazer a luz o que é de interesse publico, mas as pessoas
preferem manter oculto).

P6 | A boa pauta ambiental é aquela que oferece contexto, que mostra ao publico a conectividade entre os
mais diversos temas e sua origem ambiental, ou faz o caminho inverso, mostra como uma origem
ambiental pode se refletir em impactos profundos em areas das mais diversas. Sobretudo a pauta
ambiental deve ter um compromisso com a complexidade, com a vida.

P7 | A que promove a democratizacdo da informacdo socioambiental contribuindo para a tomada de deciséo
pelo puablico, no rumo de um outro modelo econdmico, sustentavel e mais justo.

P8 | Toda a pauta ambiental, em principio, é boa porque ela é sempre de interesse universal, mesmo quando o
efeito € localizado. As pautas ambientais sdo também mais mobilizadoras.

Fonte: Dados da pesquisa

A boa pauta é a que apresenta solucfes sustentaveis (P1) no rumo de outro modelo
econdmico, sustentavel e mais justo (P7). E também aquela que aponta confrontos, desafios,
ameacas e oportunidades (P2), provoca emocdes e faz o leitor refletir sobre suas acdes (P3). Ela
também critica o poder e traz a luz o que € de interesse publico, mas as pessoas preferem manter
oculto (P5), oferece contexto mostrando ao publico a conectividade entre os mais diversos
temas (P6). Toda a pauta ambiental, em principio, é boa porque ela é sempre de interesse
universal, mesmo quando o efeito é localizado. As pautas ambientais sdo também mais
mobilizadoras (P8). Importante notar que nenhum dos oito participantes afirmou claramente

que uma boa pauta ambiental € aquela que denuncia os grandes interesses corporativos.

6.5.2 Escolha das fontes
Metade dos participantes respondeu que uma boa reportagem ambiental (6.5) deve ouvir
todos os lados (P1 e P2), ter um compromisso com a pluralidade (P6) para fornecer informacdes
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plurais (P7). Mas quais atributos devem ser levados em considera¢do no processo de selecéo
das fontes de uma reportagem? A pergunta € sobre o0s atributos, no entanto, chama a atengéo
nas respostas que apenas as duas mulheres incluiram nas suas listas de boas fontes os
ribeirinhos, as liderancas indigenas, os ambientalistas (P2) e o terceiro setor (P3). As respostas

da oitava pergunta sdo apresentadas no quadro a seguir.

Quadro 14 - Unidades de registro das respostas da oitava pergunta do questionario
Que atributos vocé considera relevante na escolha de suas fontes?

P1 | Que tenham larga experiéncia, credibilidade, notério saber, expertise. Em tempos de tanto ‘achismo’
e ‘opinido’, o jornalismo ambiental precisa abrir espaco para a boa ciéncia.
P2 | Pesquisadores renomados, ribeirinhos, liderancas indigenas, advogados ambientais, ambientalistas.
E a mesma relagéo de fontes e jornalistas _tem que ter confianca.
P3 | Lucidez, dominio do assunto, visdo critica, questionadora, aprofundada, e capacidade de comunicar. A
escolha de fontes deve levar em conta a diversidade de pontos de vista, garantir que sejam ouvidas
pessoas de variadas areas (setor privado, governo, terceiro setor, academia etc.) O importante é
formar um painel diversificado, para dar conta o méximo possivel da realidade multifacetada, em
gue ndo ha somente uma verdade, mas um conjunto de verdades.
P4 | Conhecimento do tema, relevancia no momento da reportagem, transparéncia no compartilhamento de
suas informacdes.
P5 | Puxa, isso € muito dinamico, varia conforme o assunto. Posso te dizer quem jamais serdo minhas
fontes: negacionistas do clima e o0 ministro do Meio Ambiente do Bolsonaro.
P6 | As fontes devem ser crediveis, ter honestidade de carater. Ndo necessariamente ostentar titulos, mas sim
ter credibilidade em conhecimentos, em vivéncia cientifica ou de vida. Uma boa fonte é aquela que
pode te oferecer uma boa histéria, corroborar ou negar hip6teses de forma contundente e garantir versdes
gue apoiem uma Vvisdo coerente do mundo.
P7 | Credibilidade, confiabilidade, visdo de contexto, sinceridade, competéncia e conhecimento do assunto.
A rede de fontes de um jornalista € sem dlvida seu maior patriménio, uma relacdo de confianca de parte
a parte que leva uma vida inteira para ser construida, ampliada e fortalecida, e que se destrdi facilmente
quando se comete uma desonestidade por exemplo. Importante para o jornalista socioambiental é ndo
dispor de uma Unica fonte sobre um tema, mas mais de uma, e de preferéncia que sejam contraditorias e
ideologicamente em campos distintos, oferecendo ao jornalista a oportunidade dele apresentar ao
publico mais de uma ideia ou versdo sobre o mesmo fato, pois é o publico, em Ultima anélise, quem deve
escolher, e ndo o jornalista escolher pelo publico.

P8 | Honestidade, credibilidade, autoridade, ndo necessariamente na ordem.
Fonte: Dados da pesquisa

De uma maneira geral, as respostas apontam o notdrio saber e a expertise (P1) entre o0s
principais atributos, conforme discutido no item 4.1 sobre o jornalismo especializado em temas
ambientais. O jornalismo ambiental precisa abrir espago para a boa ciéncia (P1), ouvindo
pesquisadores renomados (P2), fontes com conhecimento do tema (P4), jamais 0s negacionistas
do clima (P5). E preciso ter vivéncia cientifica ou de vida (P6), visdo de contexto [...]
ideologicamente em campos distintos (P7), honestidade, credibilidade e autoridade, nao
necessariamente nessa ordem (P8). O importante ¢ formar um painel diversificado, para dar
conta do méximo possivel da realidade multifacetada, em que ndo ha somente uma verdade,

mas um conjunto de verdades (P3).
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Esse conjunto de verdades citado por (P3) explicita a verdade em perspectiva que
caracteriza o formato reportagem. De uma maneira geral, os participantes reconhecem a
recomendacdo dos manuais de jornalismo ambiental de ouvir cientistas (MACHADO, 2018;
GARCIA, 2006; WEST; SANDMAN; GREENBERG, 1995), os experts na classificacao de
fontes proposta por Lage (2001), sem explicitar, no entanto, o risco de sucumbir a “sindrome
Lattes” (BUENO, 2007). Levando em consideragao a matriz de tipificagdo das fontes proposta
por Schmitz (2010), predominam nas respostas dos participantes as fontes especializadas e de

referéncia qualificadas como confiaveis e fidedignas.

6.5.3 Trabalhos destacados

Entre as perguntas do questionario enviado por e-mail para os participantes da pesquisa
foi incluida a seguinte solicitacdo: cite trés reportagens que vocé sente orgulho de ter feito na
area ambiental. O objetivo foi complementar as respostas dadas a pergunta sete sobre como
deve ser uma boa reportagem ambiental e criar um corpus de reportagens de referéncia para
analisar os enquadramento mais salientes e identificar os temas, os métodos de apuracéo, as
funcdes e as fontes. Os principais temas entre os 24 trabalhos® de referéncia indicados pelos
participantes da pesquisa sdo os conflitos ambientais (7), a mudanca do clima (5),
sustentabilidade (3) e solugdes tecnoldgicas (3). Os outros trés temas sdo: solu¢des econémicas

(2), educagédo ambiental (2) e ambientalismo (2).

Gréafico 3 — Temas dos 24 trabalhos jornalisticos indicados pelos participantes
Educagio

Conflitos

5 29%
Solugéo

econémica
8%

Solugdo
tecnoldgica
13%

Sustentabilidade
13%

Fonte: Dados da pesquisa

61 A lista completa das 24 reportagens foi apresentada apenas para os avaliadores da Banca de Avaliacdo. Nessa
versdo final da tese, ela foi omitida para preservar o anonimato dos participantes.
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Os dois temas principais — conflitos ambientais e mudanca do clima — s&o assuntos de
grande relevancia social e ambiental no Brasil, conforme discutido nos capitulos 2 e 3. Chama
a atencao também a presenca de reportagens sobre solucBes (econémicas e técnicas), 0 que
demonstra a preocupacdo do jornalismo ambiental praticado pelos participantes em apontar
saidas possiveis para 0s problemas ambientais do pais. No proximo capitulo, o0s
enquadramentos mais salientes de cinco dos 24 trabalhos indicados pelos participantes séo
analisados. As reportagens selecionadas tratam dos seguintes temas: solucdo econdmica,

conflitos ambientais, solucdo tecnologica, sustentabilidade e ambientalismo.



158

7 ANALISE DE REPORTAGENS

O primeiro gesto de analise (Capitulo 5) mapeou os tipos de jornalismo prometidos
pelos 33 servicos especializados que afirmam realizar cobertura de temas ambientais no Brasil
e, a partir da analise das funcbes jornalisticas autodeclaradas, encontrou cinco tipos de
jornalismo presentes no conteudo das apresentac¢@es: informativo, promocional, educativo,
mobilizador e investigativo. O segundo (Capitulo 6) buscou compreender a visdo de oito
jornalistas de referéncia na cobertura especializada de temas ambientais no pais sobre sete
aspectos profissionais: as funcdes do jornalismo, a motivacdo pessoal, a especializacdo
ambiental no pais, os interesses econémicos envolvidos, a reportagem, a pauta e as fontes. O
objetivo especifico desse capitulo é analisar as caracteristicas de reportagens consideradas de
referéncia pelos jornalistas especializados na cobertura de temas ambientais no Brasil. A analise
confronta o contetdo dos textos com as respostas do questionario fornecidas pelos
participantes. Com este terceiro gesto de analise busca-se identificar os tracos tipicos de uma
reportagem de referéncia do jornalismo especializado na cobertura de temas ambientais que,
por definicdo, deve tratar do tema com profundidade e qualidade.

O corpus de analise ¢ formado por cinco dos 24 trabalhos indicados pelos oito
participantes da pesquisa como sendo aqueles que mais orgulho Ihes d&, ou seja, representam
aquilo que cada um dos oito jornalistas especializados na cobertura de temas ambientais entende
como uma prética profissional que merece destaque. Das cinco reportagens selecionadas, trés
foram publicadas nos servicos especializados estudados no Capitulo 5 (R2, R3 e R4). Entre as
cinco, duas (40%) foram produzidas por jornalistas mulheres. Primeiro foram descritos o tema,
0 método de apuracéo, as fungdes do jornalismo identificadas nos textos e as fontes utilizadas
em cada uma das cinco reportagens selecionadas. Depois, utilizando o método da Anélise de
Conteldo orientado pela Teoria do Enquadramento, foram identificados o(s) enquadramento(s)
predominantes em cada um dos textos e para demonstra-los unidades de registro foram
recortadas dos textos.

Entendeu-se que a analise qualitativa de apenas cinco trabalhos publicados seria
suficiente para delinear os tragos tipicos caracteristicos de uma reportagem de referéncia no
jornalismo ambiental brasileiro, e que, portanto, uma analise quantitativa categorial das 24
reportagens nao seria necessaria para cumprir o objetivo geral dessa pesquisa.

O primeiro critério utilizado para composicdo do corpus®? foi selecionar reportagens

publicadas por jornalistas ainda em atividade nas grandes empresas de comunicagdo ou em

62 A integra das cinco reportagens foi incluida na versdo entregue aos integrantes da Banca de Avaliagdo, mas
excluida dessa versao final para preservar o anonimato dos autores participantes da pesquisa.
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empreendimentos proprios. Com isso, os trabalhos indicados pelos participantes 5 e 7 ndo foram
considerados. O Participante 6 indicou apenas artigos e também ficou de fora do corpus porque
o formato solicitado foi o da reportagem. Das trés sugestdes do Participante 1, optou-se pela
série de reportagem mais recente sobre uma solugédo técnica com apuracéo realizada no pais. O
critério de escolha do trabalho da Participante 2 foi a apuracao realizada em territorio nacional,
no maior bioma do Brasil. O trabalho selecionado para andlise da Participante 3 foi o
considerado por ela o mais sofisticado. O trabalho do Participante 4 escolhido foi o mais atual
(2019). Ja o trabalho selecionado do Participante 8 foi 0 mais antigo (1976), porém republicado
em dois livros, o que sugere status de referéncia.

As duas primeiras reportagens analisadas foram realizadas na Amazonia pelos
participantes 2 e 4 e os temas centrais dos trabalhos séo as solu¢es econémicas e os conflitos
ambientais, respectivamente. A terceira € uma reportagem em série que trata de uma solugédo
ambiental tecnoldgica, os carros elétricos, e foi produzida pelo Participante 1 para a televisdo.
O quarto trabalho analisado € uma reportagem-ensaio sobre a no¢do de tempo na discussao da
sustentabilidade escrita pela Participante 3. O quinto trabalho tem como tema central o
ambientalismo e foi uma das primeiras reportagens sobre a vida e a luta de um engenheiro
agrénomo gaucho que anos depois ficou reconhecido internacionalmente pelo seu ativismo
ambiental, escrita com técnicas do jornalismo literario (reproducdo de didlogos, descri¢do de
ambientes e humanizacao da personagem) pelo Participante 8.

7.1 A rede de sementes do Parque Indigena do Xingu

A primeira reportagem (R1) analisada foi publicada na ultima semana de setembro de
2017 em jornal de circulagéo nacional e foi produzida pela Participante 2 (P2) em parceira com
o Instituto Socioambiental (ISA), organizacdo nao-governamental com atuacdo na Amazénia
gue pagou a viagem da reporter ao Parque Indigena do Xingu, no nordeste do Mato Grosso
(MT), regido de transi¢do entre os biomas Cerrado e Amazonia. Trata-se de uma grande
reportagem que usou como elementos multimidia o texto, seis fotos destacadas, trés galerias de
imagens cedidas, dois infograficos produzidos por profissional do jornal e dois audiovisuais do
ISA. A reportagem foi produzida durante evento comemorativo aos dez anos do projeto Rede
de Sementes do Xingu criado pela entidade que pagou a viagem da reporter e outras
organizacOes que atuam na regido. O tema, 0 método de apuracéo, as fungdes do jornalismo
ambiental, a diversidade das fontes e os enquadramentos encontrados no texto sao apresentados

no quadro a seguir.
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Quadro 15 — Andlise da reportagem 1

TEMA DA REPORTAGEM 1
Solucdo econdmica: a inovacdo, o potencial e os desafios da Rede de Sementes do Xingu
METODOS DE APURACAO
Reportagem de campo com imersdo na realidade descrita (financiada pela fonte principal) e entrevistas
presenciais. Documentos de divulgacdo do projeto tema da reportagem tambhém foram consultados e citados.
FUNCOES DO JORNALISMO PRESENTES NO TEXTO
Promover, informar e educar.

FONTES
Indigenas (6) . Makawa. Makupa Kaiabi, lider indigena
. Atakaho Waura, cacique do Alto Xingu
. Kampot Ikpeng
. Oreme Ikpeng, jovem de 24 anos técnico em agroecologia,
. Tirawa Waura
. Ikpeng, lider indigena
. Acrisio Luiz dos Reis, 65 anos, agricultura mineiro que coleta dentro do
assentamento Manah, em Canabrava do Norte.
. Placides Pereira, agricultura do assentamento Manah, sanfoneiro e coletor de

Agricultores e sementes
coletores (5) . Ivan Loch, coletor e produtor rural de Canarana
. Vera Alves da Silva Oliveira, coletar de Nova Xavantina que antes era empregada
domeéstica
. Milene, de 19 anos, filha de Vera, lideranca jovem da Rede e estudante de biologia
Empresérios (2) . Artemizia Moita, gerente ambiental do grupo Agropecuéria Fazenda Brasil

. Edimarcio de Aradjo Prudente, empresario ex-funcionério da Gerdau
. Rodrigo Junqueira, agrénomo coordenador do Programa Xingu do ISA
. André Villas-Boas, secretario-executivo do ISA
. Junior Micolino da Veiga, gestor ambiental e técnico de restauracdo do ISA
. Eduardo Malta, consultor do ISA
. Dannyel Sa, biélogo do Programa Xingu do ISA
. Claudia Alves de Araujo, uma das diretoras da Associacdo Rede de Sementes do

Especialistas do ISA e Xingu
dirigentes do projeto (12) | . Bruna Dayanna Ferreira de Souza, também diretora da Associagao.
. Acrisio dos Reis, o terceiro diretor da Associacao
. Raquel Pasinato, coordenadora do programa Vale do Ribeira do ISA
. Danilo Ignacio, consultor da Rede
. Heber Queiroz Alves, gerente do escritério de Canarana do ISA.
. Nurit Bensusan, bidloga coordenadora-adjunta do programa de politica e direito
socioambiental do ISA
. Daniel Luis Mascia Vieira, ecologo pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos
e Biotecnologia
Outros especialistas (3) | . Ricardo Abramovay, sociélogo professor da Universidade de Sao Paulo
. Fatima Pifia-Rodrigues, professora da Universidade Federal de Séo Carlos
(UFSCar-Sorocaba)
. Marcio Santili, um dos sociofundadores do Instituto Socioambiental (ISA) em
Fontes documentais (2) | crbnica recente
. Um boletim do ISA

ENQUADRAMENTOS

O jovem intérprete que a traduz explica que a renda da venda de sementes
ajuda os indios a comprar artigos que precisam. Makawa esta sem o delicado
cocar gue usou hé pouco, ao dividir a fala com outros caciques xinguanos, mas
esta de 6culos. Com a renda das sementes ela agora enxerga, diz. A mulher
espera o intérprete terminar a frase e sorri timidamente: “E fiz minha
dentadura”. (R1_P2 SA1l)

Na ocasido imaginava-se que 300 mil hectares de matas ciliares precisavam ser
reconstruidos na regido das nascentes do Xingu no Mato Grosso -- depois das
mudangas no Codigo Florestal, a estimativa baixou para 200 mil hectares. Neste
contexto, e articulando atores normalmente divergentes, nasceu a Rede de
Sementes do Xingu, em 2007, hoje a maior rede de sementes florestais
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Solugbes ambientais com
ganhos econdmicos, a
agrofloresta sustentavel
(SA)

nativas do Brasil. No Diauarum, durante trés dias de agosto, coletores de
sementes, pesquisadores e ambientalistas se reuniram para debater o futuro de
um caminho que valoriza a biodiversidade e inclui povos da floresta e gente
da cidade. (R1_P2_SA2)

O esforco ja produziu renda de R$ 2,5 milhdes para as comunidades e
recuperou mais de cinco mil hectares de areas degradadas na regido das bacias
do Xingu e Araguaia, € em outras areas de Cerrado e Amazénia. (R1_P2_SA3)

Entre os waura da aldeia Piyulaga, no Alto Xingu, a dindmica da coleta inicia
quando recebem o pedido. “As coletoras saem atras de sementes de orelha de
macaco, copaiba, mamoninha”, conta Tirawa Waurd. “A renda que vem é
importante para que a gente compre sabdo, facdo, camisas, anzois, chinelos.
Compramos o que necessitamos e continuamos mantendo a nossa cultura. E
também usamos as sementes para reflorestar perto da aldeia, se perdemos alguns
pedagos de mata com as rogas”, explica. (R1_P2_SA4)

A histéria de Vera é singular. Moradora de Nova Xavantina, foi empregada
doméstica até o dia em que a vida virou. Comecou a coletar sementes usando
uma bicicleta velha. “Hoje tenho moto e carro, quero construir minha casa.”
(R1_P3_SAb)

O socidlogo Ricardo Abramovay, professor da Universidade de Sdo Paulo,
classifica a experiéncia da Rede de Sementes como uma faceta da “economia do
cuidado”. Ele atrai os olhares dos participantes do encontro ao dizer que a coleta
de sementes nativas é vetor que cultiva a diversidade e se opde ao que ocorre
como regra, uma “economia de destrui¢io da Natureza”. Ele explica: “E
assim que o Brasil tem encarado esta regido: aqui tem energia, matérias-primas,
um pouco de agricultura. A Amazénia virou uma espécie de almoxarifado de
onde se tiram coisas. Mas 0 que vocés tém feito é uma economia do
conhecimento da natureza, de mobilizar informacfes que nas escolas de
agronomia ndo se ensinam”, continua.

A sombra da mangueira atrai uma revoada de passaros que fazem algazarra.
Abramovay segue com sua andlise sobre 0 movimento econdmico da Rede.
“Entrar na economia de mercado com este conhecimento € muito arriscado,
ninguém tem garantia que isso dara certo”, alerta. “Mas ja deu certo”, corrige-se,
na sequéncia. “Deu certo nos milhares de hectares reflorestados a partir da
economia da muvuca. Que ¢ linda, porque retine diversidade e conhecimento.”
(R1_P2_SA®6)

“Com a muvuca tivemos um resultado excelente. Nos 450 hectares que
plantamos em 2012 j& conseguimos um sub-bosque”, diz ele, que saiu da
Gerdau e montou uma empresa que trabalha neste mercado. A Borges &
Prudente “depende totalmente das sementes do Xingu”, diz. Ele acredita que
com a regulariza¢do ambiental dos proprietarios rurais, iniciativas como esta “s6
fardo crescer”. (R1_P2_SAT)

A experiéncia da Rede comeca a servir de modelo também na Mata
Atléantica, entre as comunidades quilombolas do Vale do Ribeira. (R1_P2_SA8)

A Rede é uma experiéncia em que “a producao de sementes florestais para a
restauracdo de ecossistemas degradados pode constituir um caminho para
valorizagdo da biodiversidade com incluséo socioecondémica”, resume 0
agrénomo. (R1_P2_SA9)

Temos que conhecer e valorizar 0s nossos biomas e também conseguir que a
sociedade reconheca a importancia de se fazer a recomposicéo dos ecossistemas”,
continua Rodrigo Jungueira. “Como podemos restaurar o Brasil achando que o
governo cuidara de cada arvore?”, pergunta. ““Temos que criar as condicdes
para a natureza agir como ela é.” (R1_P2_SA10)
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Basta olhar ao redor para se ver o caldo de vis@es distintas de como viver no
Cerrado e na Amazonia. A estrada que leva de Goiania a Canarana revela muito
do desenvolvimento da regido. Cartazes promovem servicos de avifezinhos
agricolas, terraplanagem e galpdes para alugar. Os andncios vendem sementes
de soja e “defensivos agricolas” — nunca “agrotéxicos”. Patios tém tratores,
maquinas e pequenos caminhdes. A pujanga é agricola, ndo ha nada de
economia florestal nesta regido de transicéo de biomas. (R1_P2_AD1)
Agronegocio devastador
(AD) As Reservas Legais parecem ter sido deixadas ali de ma vontade, porque a lei
obriga e pronto. Liderancas do agronegdcio usam uma imagem tosca para
explicar a RL: é como ter uma casa com 10 quartos, mas s6 dois podem ser
usados. Nao dizem que os dois quartos sdo gigantescos e nem que 0s outros
oito garantem agua, comida, maveis, ar fresco, negécios e vida a todos na
casa. As RL no Mato Grosso sdo retdngulos naturais artificiais — uma oposicdo
em si, mas é olhar para baixo e confirmar o contrassenso. Fauna e flora estéo
confinadas a perimetros desenhados pelas maquinas da producéo.
(R1_P2_AD?)
A restauragdo das matas ciliares dos rios exigia sementes e técnicas de
restauracédo florestal. (R1_P2_ST1)

SolucBes ambientais com | Comegamos a investigar e a beber na fonte da agrofloresta, que mistura
fundamentacgdo técnica | agricultura e floresta. Ou seja: se semeamos sementes agricolas por que ndo fazer
(ST) 0 mesmo com sementes florestais? Foi assim”. (R1_P2_ST2)

Beneficiar sementes florestais nativas exige conhecimento, criatividade e
adaptagdo. A Rede trabalha com mais de duas centenas de espécies diferentes,
cada uma com suas caracteristicas. (R1 P2 ST3)

Fonte: Dados da pesquisa

Para descrever a inovagdo econdémica e ambiental da Rede de Sementes do Xingu, a
principal técnica de apuracdo utilizada foi a reportagem de campo (financiada pela fonte
principal, o Instituto Socioambiental). As seis fontes indigenas e os cinco agricultores e
coletores entrevistados in loco confirmam a tese central da reportagem defendida pelos 12
especialistas do ISA e pelos outros trés especialistas entrevistados: solu¢des ambientais
inovadoras na regido sdo aquelas que proporcionam ganhos econémicos para todos o0s
envolvidos no empreendimento e conservam a floresta.

A possibilidade de uma agrofloresta sustentavel é o enquadramento mais saliente na
reportagem, confirmando a funcdo do jornalismo ambiental descrita pela Participante 2 na
resposta dada a segunda pergunta do questionario: “ajudar a formar consciéncia sobre estes
temas, desafios e oportunidades na sociedade. Jornalistas investigativos fazem denuncias (mas
este ndo é o meu perfil, embora seja um trabalho fundamental)”. Outros dois enquadramentos
estdo presentes na grande reportagem indicada como sendo um dos trés trabalhos que a
participante sente orgulho de ter feito.

Um deles é o do agronegdcio devastador, contraponto a um agronegdcio mais
sustentavel representado na reportagem por produtores rurais que recompde suas areas com a

muvuca de sementes. A reporter, que escreveu o texto na terceira pessoa do singular, deixa



163

escapar sua opinido contraria ao agronegocio devastador quando constata que “a pujanga é
agricola, ndo ha nada de economia florestal nesta regido de transicéo de biomas” (R1_P2_AD1),
que as “liderancas do agronegocio usam uma imagem tosca para explicar a Reserva Legal” e
lamenta que a “fauna e flora estdo confinadas a perimetros desenhados pelas maquinas da
producao” (R1_P2_AD?2).

O terceiro enquadramento encontrado na Reportagem 1 € o das solugdes ambientais com
fundamentacdo técnica e cientifica. Fontes indigenas das etnias que ndo participam do projeto
ndo foram ouvidas para explicar suas razdes, nem liderancas de entidades do agronegdcio
devastador para falar da iniciativa, como, por exemplo, a Federagdo da Agricultura e Pecuéria
do Estado de Mato Grosso (Famato). Fontes oficiais (LAGE, 2001; SCHMITZ, 2010) também
ndo foram consultadas para responder sobre entraves burocraticos do Registro Nacional de
Sementes e Mudas (Renasem) apontados por fontes especialistas.

Trés fungdes do jornalismo ambiental foram identificadas na reportagem: promover
solugdes econdmicas possiveis na Amazonia; informar sobre o que acontece de positivo no
maior bioma do pais; e educar os empresarios leitores do jornal sobre formas sustentaveis de
fazer dinheiro na regido sem derrubar a floresta. A funcéo promocional predomina.

Quando perguntada sobre como deve ser uma boa reportagem ambiental, a Participante
2 citou a necessidade de ir a campo para contar uma boa histéria, sem jargdes, o que de fato ela
fez nessa grande reportagem indicada por ela para anélise. A boa histéria é contada com texto
vivo, influenciado por sonoridades: “Diauarum (palavra musical)”, “funciona como concerto”,
“juntos fazem uma sinfonia”, “passaros que fazem algazarra”, “muvuca de pessoas”.

Mas a Particiante 2 também responde no questionario que € preciso ouvir todos os lados,
0 que ela ndo fez nessa reportagem cuja funcéo que predomina é a promocional, e revela um
receio: “Nao deve cair no ativismo ou perde credibilidade”. A viagem dela foi paga pela fonte
principal, mas a repdrter deixou clara essa informacéo no texto. A falta de fontes contrarias ao
projeto (outras etnias e liderancas do agronegdcio devastador) ndo comprometeu 0 objetivo
principal da grande reportagem que foi apresentar uma solugdo econémica inovadora capaz de
viabilizar uma economia agloflorestal sem destruir a floresta amazonica. Ja a falta de uma fonte
oficial para falar sobre 0 Renasem pode ser considerada uma falha de apuracéo.

Do ponto de vista do jornalismo autodeclarado imparcial, a reporter poderia ser
considerada parcial porgue ndo ouviu todos os lados e teve a viagem paga pela fonte, a maior
interessada na promocao da solugdo econdmica apresentada com a chancela de um jornal de
referéncia. No entanto, para o jornalismo ambiental, que sim € ativista e engajado na luta por

um novo modelo de desenvolvimento, ela ndo perde sua credibilidade por ser ativista e
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engajada. Pelo contrério. Promoveu nacionalmente, com seu conhecimento especializado
lapidado em 30 anos cobrindo “temas ambientais ¢ de desenvolvimento”, uma solugao
inovadora criada por uma rede que atua no maior bioma do Brasil.

Perguntada sobre os atributos que considera relevante na escolha das fontes, a
Participante 2 respondeu: “pesquisadores renomados, ribeirinhos, liderancas indigenas,
advogados ambientais, ambientalistas. E a mesma relacdo de fontes e jornalistas, tem que ter
confianca”. Essa confianga na fonte, testada e retestada no cotidiano da reportagem, fez com
que a repdrter aceitasse a viagem paga e chancelasse o projeto de dez anos. Essa relacédo de
confianca com a fonte € uma das caracteristicas do jornalismo especializado: econémico,

politico, cientifico, cultural, esportivo. No ambiental ndo € diferente.

7.2 O cerco aos Uru-Eu-Wau-Wau e Karipuna em Rond6nia

O Territorio Indigena do Xingu foi descrito na Reportagem 1 como uma ilha de 2,8
milhdes de hectares de floresta rodeada por soja, capim e gado. A mesma imagem de cerco é
usada na Reportagem 2 (R2) escrita pelo Participante 4 (P4) que também denuncia um cerco
aos indios, ndo em Mato Grosso, mas em Rondo6nia. O formato de ambas (R1 e R2) é o da
grande reportagem multimidia, com duas diferencas: a segunda utiliza mais elementos
multimidia e técnicas de apuracdo do jornalismo guiado por dados. O fato principal — indios
cercados por grileiros e madeireiros — é detalhado com informagdes extraidas de base de dados.

As evidéncias desta hostilidade contra os indios também se traduzem em
desmatamento. Uma analise utilizando os dados do Programa de
Monitoramento por Satélites do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais
(Prodes - INPE) indica derrubadas crescentes dentro e no entorno dos
territérios. O Gltimo levantamento disponivel (de agosto de 2017 a julho de
2018) revela ser este o periodo com mais alto desmatamento dentro das terras
Karipuna e Uru-Eu-Wau-Wau nos Gltimos dez anos — 460 hectares e 690
hectares respectivamente. (R2_P4_IR6).

A Reportagem 2 foi publicada na integra em dois sites, nos dias 22 (em inglés) e 23 (em
portugués) de abril de 2019, e um dia depois saiu uma versdo reduzida (em portugués), sem
videos, no site de uma revista mensal de referéncia. Ela foi realizada em campo pelo P4
acompanhado de um profissional responsével pela captacdo de imagens nos territérios Uru-Eu-
Wau-Wau e Karipuna em Rondénia com custos pagos pelo Rainforest Journalism Fund através
do Pulitzer Center on Crisis Reporting e apoio logistico das ONGs Kanindé e Greenpeace-

Brasil. Logo na abertura do texto hd um video com uma sintese da reportagem, de quase treze
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minutos (12°56”), depois outros dois videos produzidos na viagem da dupla séo apresentados,
ambos de cerca de um minuto cada.

Também sdo utilizadas trés fotos de fontes em perfil, um foto da floresta, reproducao de
documento, mapa com animacédo e mapas da regido. A reportagem coloca hiperlinks de cinco
videos de outras fontes usados como evidéncia da apuracdo (um video de 15 minutos postado
na pagina da ONG Kanindé no facebook com flagrante da priséo de dois invasores na floresta
realizada por indios; video de dois minutos publicado pelo G1 mostrando invasdo da terra
indigena; video da empresa Amazon Gel; video no youtube incentivando invasdo; e video de
posseiros postado no facebook).

Mais 20 hiperlinks séo utilizados ao longo do texto remetendo para sites de organizagdes
ndo governamentais envolvidas na luta dos indigenas (Instituto Socioambiental, Conselho
Indigenista Missionario, Comissao Pastoral da Terra, Greenpeace Brasil e Instituto de Estudos
Socioeconémicos) e de 6rgdos governamentais (Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos
Recursos Naturais Renovaveis, Fundacdo Nacional do indio, Instituto de Colonizagio e
Reforma Agraria, Ministério Pablico Federal, Camara dos Deputados e Senado Federal), além
de duas bases de dados, uma do Projeto de Monitoramento do Desmatamento da Floresta
Amazénica Brasileira por Satélite do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais, e a outra do
Cadastro Ambiental Rural.

O P4 também incluiu hiperlinks de duas reportagens realizadas na regido, uma do site
Amazonia Real e a outra do jornal Folha de S. Paulo, e ainda um hiperlink para o0 Google Maps.
Chamou atencdo negativamente o uso de dois hiperlinks para verbetes da Wikipédia, site
utilizado para buscas iniciais, mas ndo como fonte complementar de reportagens investigativas,
um sobre o Codigo Florestal, que pode ser consultado no site de legislacGes do Palécio do
Planalto, com todas as alteracdes referenciadas®®, e o outro sobre Juscelino Kubitschek,
personagem histérico com farta pesquisa académica disponivel®®. O tema, os métodos de
apuracdo, as funcgdes do jornalismo ambiental presentes na reportagem, a diversidade das fontes

e 0 enquadramento do texto séo apresentados no quadro a seguir.

Quadro 16 — Anélise da reportagem 2

TEMA DA REPORTAGEM 2
Conflitos ambientais: Terras indigenas dos Uru-Eu-Wau-Wau e Karipuna estdo sendo invadidas e desmatadas
por grileiros e madeireiros em Rondénia incentivados pela chegada ao poder de Jair Bolsonaro
METODO DE APURACAO

6 Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ ato2011-2014/2012/1ei/112651.htm>. Acesso em: 30
jun. 2020.
% Disponivel em: <https://cpdoc.fgv.br/producao/dossies/JK/biografias/juscelino_kubitschek>. Acesso em: 30
jun. 2020.
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Reportagem de campo com imersdo na realidade descrita e entrevistas presenciais (com financiamento
internacional). Andlise de bases de dados. Consulta a videos e documentos.

FUNCOES DO JORNALISMO PRESENTES NO TEXTO

Investigar, informar e mobilizar

FONTES

. Mandu, ancid Uru-Eu-Wau-Wau

. Payadjub, 83 anos, Uru-Eu-Wau-Wau

. Juruna, lideranga Uru-Eu-Wau-Wau

Indigenas . Paraguaio — vizinho da terra indigena Uru-Eu-Wau-Wau

. Cacique André, 26 anos, da Aldeia Panorama (Unica restante dos Karipuna)
. Katsika — mée do cacique André Karipuna

. Bahira, 11 anos, futuro cacique da Aldeia Alto Jamari dos Uru-Eu-Wau-
Wau

. Awapu, 28 anos, tio de Bahira, liderenca dos Uru-Eu-Wau-Wau

. Cicero Almeida da Silva, 80 anos, pai de Davi Almeida da Silva, filmado

Grileiros pelos indigos dentro da terra indigena
. Nelson Bispo dos Santos — preso em 2017 acuasado de vender lotes na terra
indigena
. Jodo Alberto Ribeiro, 61 anos, gestor do Parque Nacional Pacdas Novos
Autoridades . Gisele Bleggi — Procuradora do MPF de Rond6nia

. Deputado federal Lucio Mosquini (MDP-RO) por meio do seu assessor
parlamentar Sigmar Rodrigues Nunes

Ativista socioambiental . Frei Volmir Bavaresco, coordenador regional do Conselho Indigenista
Missionéario (CIMI) em Rond6nia.
. Ivaneide Bandeira, fundadora da ONG Kanindé

. Video do senador Ivo Cassol (PP-RO) defendendo invasores

. Video do deputado federal Lucio Mosquini (MDP-RO) defendendo
invasores

. Dendincia de Adriano Karipuna na sede da ONU em Nova lorque em 2018
. Video postado no facebook pela ONG Kanindé de 15’32 com flagrante de
Fontes documentais dois invasores na floresta

. Video de 2°07” publicado pelo G1 mostrando invasdo da terra indigena

. Depoimento do superintendente do INCRA em Ronddnia Cletho Muniz
Britto criticando a Funai em audiéncia publica realizada no Senado no dia 27
de marc¢o de 2018

. Requerimento apresentado no Senado pelo advogado Ermogenes Jacinto de
Souza, representante de assentados do municipio do Jorge Teixeira, para o
desmembramento de uma area de 52 mil hectares da area indigena.

. Oficio enviado pelo deputado federal Lucio Mosquini do MDB de
Rond6nia ao presidente da FUNAI em fevereiro de 2018 pedindo
informacdes sobre possivel reducdo da terra indigena Uru-Eu-Wau-Wau

. Video postado no YouTube mostrando o representante da empresa de
engenharia Amazon Gel Ediney Holanda Santos em encontros com
produtores rurais de Unido Bandeirantes, detalhando procedimentos para a
obtencdo de documentos para a posse de terra dentro da terra indigena.

. Registro da Amazon Gel na Secretaria da Fazenda de Ronddnia

. Programa de Monitoramento por Satélites do Instituto Nacional de
Bases de Dados Pesquisas Espaciais (Prodes- INPE)

. Imagens Sentinel 2 / ESA

. Cadastro Ambiental Rural

. Autuacdes ambientais do Ibama em Rondénia

ENQUADRAMENTO

Agora, estas terras séo cobi¢adas por sua madeira, minérios, por seu
‘valor de mercado’. Neste cerco ndo apenas a natureza est4 acuada; as
comunidades indigenas estdo encurraladas. A grilagem de terras e o
roubo de madeira sdo os crimes que servem para desmembrar as terras
indigenas. Nos territorios Karipuna e Uru-eu-wau-wau ha ataques em
varias frentes. (R2_P4_IR1)
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Os indios Uru-Eu-Wau-Wau e

Karipunas estéo em risco e suas

areas com florestas estdo sendo
desmatadas e roubadas (IR)

Nos dias de nossa visita ao territério Karipuna, saimos em uma longa
caminhada com André para verificar se havia novos desmatamentos
dentro da reserva. A jornada de oito quildmetros em meio a mata fechada
foi aos poucos desembocando em pequenas clareiras com marcagfes nas
arvores; antigos acampamentos de invasores. (R2_P4_IR2)

Segundo o tio de Bahira, o conselho que sempre escutam ¢ “nio se
metam com os invasores, apenas busquem a policia”. E de fato, eles o
fizeram. N4o sdo poucos os delegados da Policia Federal que compartilham
seus numeros de WhatsApp com os lideres indigenas. (R2_P4_IR3)

Na trilha, o indigena rapidamente notou vestigios de uma entrada recente.
Além dos galhos frescos cortados a facdo, havia garrafas de agua, latas de
cerveja e galGes vazios de 6leo de motosserra. (R2_P4_IR4)

Ambas as reservas seguem questionadas, embora ja reconhecidas e
homologadas por decretos presidenciais. Em nivel local, proprietarios
rurais disputam os limites da terra dos indios argumentando, com base em
documentos antigos (ou falsos), que ha erros de demarca¢do. Em uma
esfera mais alta, prefeitos, deputados e até senadores defendem propostas
de reducdo dos territérios. Em comum, estes dois grupos apoiam-se no
discurso de que existe “muita terra para pouco indio”. (R2_P4_IR5)

As evidéncias desta hostilidade contra os indios também se traduzem em
desmatamento. Uma andlise utilizando os dados do Programa de
Monitoramento por Satélites do Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais
(Prodes- INPE) indica derrubadas crescentes dentro e no entorno dos
territdrios. O Ultimo levantamento disponivel (de agosto de 2017 a julho de
2018) revela ser este o periodo com mais alto desmatamento dentro das terras
Karipuna e Uru-Eu-Wau-Wau nos Ultimos dez anos — 460 hectares e 690
hectares respectivamente. (R2_P4_IR6)

Dados levantados pela reportagem mostram que existem 325
propriedades rurais declaradas dentro do territério Uru-Eu-Wau-Wau.
Além disso, 812 imdveis rurais tém intersecgdo com ambos o0s territdrios
indigenas. (R2_P4_IR7)

Estes fatos apontam o padréo que se repete na historia de Rondonia: o
roubo de madeira e o desmatamento ilegal funcionando como téticas
de grilagem de terras. Uma vez desmatadas, as terras se tornam mais
valorizadas e por isso loteadas e vendidas. A partir dai se instalam
litigdncias para a solucdo do caos fundiério e, ndo raro, 0s invasores
recebem o apoio dos politicos locais e de seus representantes em Brasilia
(DF). (R2_P4_IR8)

Em uma entrevista em Porto Velho (capital do estado), a procuradora
Gisele Bleggi, do Ministério Publico Federal em Rond6nia, afirmou que
existem evidéncias de que quadrilhas realizam a grilagem sistematica
de terras indigenas no estado. Sem revelar nomes, ela diz que pessoas
foram identificadas agindo para tomar terras em varias areas pertencentes
aos indios. Ha ainda casos de grupos de invasores que partilham o mesmo
advogado. “O que podemos dizer € que ndo se tratam de pessoas humildes
em busca de terra”, revelou. (R2_P4_IR9)

Tanto os indigenas como seus defensores nas ONGs e nos érgéos
publicos de protecdo dos indios identificam a crescente ameaca aos
territorios com o discurso inflamado do novo presidente do Brasil, Jair
Bolsonaro. Durante a campanha eleitoral, uma de suas promessas foi a
interrupcéo dos processos para a demarcacao de novas terras indigenas,
além da revisdo das j4 existentes. Vitorioso, 0 governante vem anunciando
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medidas que enfraquecem ainda mais a Funai, transferindo os poderes de
demarcacdo de terras indigenas, antes pertencentes ao Ministério da Justica,
para o Ministério da Agricultura. (R2_P4_IR10)

“Nossa percepcdo ¢ de que se cair a Karipuna, cai toda a protecéo a
terras indigenas em Rondénia, quem sabe no Brasil”, ele alerta.
(R2_P4_IR11)

“E assim esta vindo em domind”, diz Ribeiro em referéncia a constantes
invasdes ocorridas em unidades de conservacéo e terras indigenas no
estado. Como o frei Volmir Bavaresco e a procuradora Gisele Bleggi, ele
acredita em uma acao concertada para a grilagem de terras em areas
protegidas em Rond6nia. (R2_P4 IR12)

Um trago comum encontrado em todos os aliados dos indios ou
funcionérios publicos encarregados de defendé-los com quem conversamos
é que eles também se sentem ameacados. (R2_P4_IR13)

“E uma terra rica e tem um monte de gente querendo acabar com ela”.
(R2_P4_IR14)

Mas se desde que foi iniciada a colonizacdo de Rondénia, os conflitos em
torno das terras indigenas parece incessante, qual seria a diferenga com o
novo governo de Bolsonaro?

“Q grande diferencial agora é que a invaséo esté indo para cima da
aldeia”, pondera a ativista. (R2_P4_IR15)

Fontes: Dados da pesquisa

Apenas um enquadramento foi encontrado na reportagem investigativa de denlncia
escrita pelo P4: os indios Uru-Eu-Wau-Wau e Karipunas estdo em risco e suas areas com
florestas estdo sendo desmatadas e roubadas. A primeira denlncia internacional do que
acontece com eles nessa regido de Rond6nia hd mais de meio século foi realizada pelo
documentarista Adrian Cowell (1934-2011), no filme Nas cinzas da floresta (versdes 1984 e
1990%), um dos 11 filmes da série chamada A Década da Destruicio, que contou com
consultoria e participacdo do engenheiro agrénomo e ambientalista gatcho José Lutzenberger
(personagem da R5 analisada nesse capitulo).

A novidade trazida pela R2 é que ela foi uma das primeiras a denunciar, no Brasil e no
exterior, que esse processo de roubo (grilagem) e destruicdo (desmatamento) aumentou depois
que o capitdo reformado do Exército Jair Messias Bolsonaro assumiu a Presidéncia da
Republica com discurso contrario as politicas ambientais de seus antecessores. A politica de
terra arrasada adotada a partir de 2019 pelo governante de extrema direita, alinhado
internacionalmente aos negacionistas da mudanca climética, foi tdo intensa que a pauta
ambiental voltou com forca a agenda publica e s6 perdeu espago quando a pandemia de Covid-

19 comecou a assolar o pais, sem, no entanto, sair do noticiario nacional.

& Disponivel em: <http://imagensamazonia.pucgoias.edu.br/filmografia.html>. Acesso em: 30 jun. 2020.
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Em suas respostas no questionario, o P4 ndo cita o cuidado para ndo cair no ativismo
para ndo perder credibilidade, como fez a P2, no entanto, incluiu a independéncia entre as
caracteristicas de uma boa reportagem. Segundo ele, além de precisdo, independéncia, boa
narrativa e 0 bom faro para a noticia, a reportagem ambiental exigiria também informacéo
cientifica, capacidade de analise e apresentacdo de dados.

O autor da R2 diz ainda que escolhe suas fontes pelo conhecimento do tema, relevancia
no momento da reportagem, transparéncia no compartilhamento de suas informacdes. Diferente
da R1, que ndo ouviu o agronegdcio devastador, na R2 os grileiros foram entrevistados e
confrontados. Quando recorda das reportagens ambientais realizadas nos anos 1980, Liana John
(2018) afirma que era importante ouvir também o lado do poluidor, ndo apenas os cientistas
gue embasavam as consequéncias da poluicdo e da devastacdo ambiental.

Apesar da R1 e da R2 terem sido realizadas in loco no bioma Amazonia, em reservas
indigenas do Mato Grosso e de Ronddnia, respectivamente, elas tratam de temas diferentes e
assumem funcgdes distintas. A primeira promove uma solugdo econdmica, a segunda denuncia
crimes ambientais informando o que acontece em Rondo6nia para mobilizar politicamente a
sociedade contra os desmandos dos criminosos apoiados em suas acdes pelas omissdes e
desmontes do atual governo federal®®.

A andlise destas duas reportagens de referéncia sugere que a regra de ouvir os dois lados,
ponto e contraponto, precisa ser relativizada, ndo pode ser aplicada de maneira automatica. Ela
depende do tema e do tipo de reportagem. No desejo de muitos profissionais, 0 bom jornalismo
é sempre investigativo e de denuncia. Na concretude do mundo real, o jornalismo especializado
também pode ser bom quando promove novas ideias e solu¢des com potencial para superar

problemas estruturais.

8 Vitorioso nas elei¢Ges presidenciais de 2018, Jair Bolsonaro anunciou que acabaria com o Ministério do Meio
Ambiente (MMA) e subordinaria as ag0es da pasta ao Ministério da Agricultura. A reacdo a ideia estapafurdia foi
tdo grande, inclusive por parte de liderangas do agronegdcio, que ele desistiu parcialmente da ideia e nomeou para
0 cargo o advogado Ricardo Salles. Sua missdo: desmontar as politicas ambientais com a desculpa neoliberal de
acabar com a burocracia estatal. J4 nos primeiros meses de governo, o titular do MMA na gestdo de Bolsonaro
conseguiu um feito inimaginavel: congelou os repasses do Fundo Amazbnia, maior projeto de cooperagdo
internacional do pais que recebia dinheiro da Noruega e da Alemanha para financiar projetos de preservagdo da
floresta amazénica. Na época, a Revista Piaui perguntou na capa de sua edi¢do de junho: a floresta ficara de pé?
Reportagem minuciosa de dez péginas sintetizou a nova politica da extrema direita com a seguinte manchete: o
meio ambiente como estorvo (ESTEVES, 2019). Quando chegou a pandemia de Covid-19, Salles sugeriu a seus
colegas em reunido ministerial realizada no dia 22 de abril de 2020 que aproveitassem 0 momento de preocupacao
nacional com a doenca e “passassem a boiada” da desregulamentacéo. A gravacdo da reunido com a estratégia
macabra proposta pelo ministro ambiental foi revelada ao mundo um més depois por decisdo do Supremo Tribunal
Federal (STF).
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7.3 O avanco dos carros elétricos

Uma solugéo técnica para um problema ambiental estrutural, os veiculos a combustéo
que ajudaram a criar a forma insustentavel de vida contemporanea, é o tema da Reportagem 3
(R3) produzida para televisdo pelo Participante 1 (P1). O trabalho analisado é uma série de
cinco reportagens sobre a evolugdo do carro elétrico divulgada entre os dias 24 e 28 de julho de
2018 em horario nobre noturno de um canal da televisdo aberta com abrangéncia nacional.
Foram transcritas para estudo as quatro primeiras reportagens, somando um total de 22 minutos;
a quinta (com sete minutos) ficou fora do corpus porque foi produzida por correspondentes da
emissora na Europa, nos Estados Unidos e no Japdo, e ndo por P1. O tema, os métodos de
apuracéo, as funcdes do jornalismo ambiental, a diversidade das fontes e os enquadramentos

encontrados na transcricdo do roteiro sao apresentados no quadro a seguir.

Quadro 17 — Analise da reportagem 3

TEMA DA REPORTAGEM 3

Solucéo técnica: veiculos com motores elétricos

METODO DE APURACAO

Reportagem de campo com imerséo na realidade descrita e entrevistas. Consulta a estudos técnicos.

FUNCOES DO JORNALISMO PRESENTES NO PROGRAMA

Promover, informar e educar

FONTES

Especialistas

. Felipe Gongalves, superintendente de Ensino e P&D da FGV Energia
Clarisse Cunha Linke, diretora do instituto

Transportes&Desenvolvimento

. Paulo Saldiva, patologista e diretor do Instituto de Estudos Avancados da USP

. Mério Leite Pereira Filho, Laborat6rio de Equipamentos Elétricos e Opticos do

IPT

. Alexandre Szklo, Programa de Planejamento Energético Coppe/UFRJ

Politicas

Autoridade

. José Mendes, secretario de Estado Adjunto e do Ambiente de Portugal

Fabricantes
automotivos

. Manfred Peter Johann, diretor superintendente da Unidade Automacao/WEG
. Roberto Cortes, presidente da Volkswagen Caminhdes e Onibus.

Consumidores

. Leno Lima, empresario
. Leonardo Celli Coelho, empresério

Representantes do

. 1éda Maria Alves de Oliveira, vice-presidente da Associacdo Brasileira do

documentais

setor de Veiculo Elétrico
veiculos elétricos . Thiago Sugahara, vice-presidente da Associacdo Brasileira do Veiculo Elétrico
Produtores . Rafael Lazzaretti, diretor de Estratégia e Inovagdo do Grupo CPFL
de energia . Celso Novais, coordenador do Programa Veiculo Elétrico/Itaipu
Fontes . Agéncia Internacional de Energia

. Agéncia Nacional de Energia Elétrica

ENQUADRAMENTOS

O motor elétrico é uma

tecnologia disruptiva no

transporte de pessoas e
mercadorias (TD)

REPORTER: Imagina voce dirigindo por ai um carro como esse, sem ruido. Porque
0 motor é absolutamente silencioso. Sem fumaca. Porque ndo h& queima de
combustivel. Alguém podera dizer que esse é o carro do futuro. A verdade é
que em varios lugares do mundo o futuro j& chegou. E é isso que vocé vai
acompanhar com a gente a partir de agora. (R3.1_P1 _TD1)

[REPORTER] Os carros redesenharam as cidades. Foi preciso abrir espago para
ruas, avenidas, estacionamentos. A paixdo sob quatro rodas fez o mundo girar cada
vez mais rapido. Até que o rapido foi ficando engarrafado. Em marcha lenta, mais
ruido e mais fumaca. Em 2015 em Paris, 0 mundo declarou guerra as emissdes
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de poluentes. E o0 acordo do clima abriu espaco para novas tecnologias limpas
e renovaveis. (R3.1_P1 TD2)

JOSE MENDES: Esse crescimento esta a acontecer muito empurrado pela Europa,
pelos Estados Unidos e pela China. Hoje ndo ha um Gnico fabricante de veiculo
que ndo tenha uma oferta elétrica. Portanto, é um caminho que ndo tem
retorno. (R3.1_P1_TD3)

[REPORTER] A confianca na nova tecnologia é tanta que varios paises
definiram até um prazo final para que as montadoras deixem de vender carros
com motores convencionais. (R3.1_P1 TD4)

MANFRED PETER JOHANN: Além do nimero de pecas e do peso, ele consegue
ter uma poténcia maior em um volume menor. Ou seja, VOCé ocupa menos espago
no veiculo. Ele ndo emite gases poluentes. Ele é totalmente ecolégico. E também
ndo gera ruido. (R3.1_P1_TD5)

FELIPE GONCALVES: Pra nos é indiscutivel que essa tecnologia € uma
tecnologia disruptiva que ela vai fazer parte da vida das familias. N&o s6 no
mundo, como no Brasil também. (R3.1_P1_TD6)

[REPORTER] Os novos tempos chegam na velocidade desses carros de
corrida. Parece Formula 1, mas é Férmula E de elétrico. (R3.1_P1 TD7)

[REPORTER] ...uma nova geracao de caminhdes ndo depende de combustivel,
ndo polui o ar, nem emite ruido. A partir de 2020, essa fabrica vai abrigar a
primeira linha de montagem de caminhdes leves com motor elétrico no pais.
(R3.2_P2_TD8)

ROBERTO CORTES: Vamo nessa. [caminhdo comeca a andar com reporter
dirigindo]. Olha que beleza. Olha que torque. (R3.2_P2_TD9)

[IEDA DE OLIVEIRA] ... Eu acho que é um caminho sem volta pra grandes
metrépoles do Brasil e do mundo. (R3.2_P2_TD10)

REPORTER: Num pais tropical onde o sol é abundante, é possivel abastecer o
carro elétrico a partir do telhado da prépria casa ou do escritorio. E o que a
gente t4 vendo aqui. O dono dessa casa em Jaguariina (SP), na Regido
Metropolitana de Campinas, instalou 20 metros quadrados de placas fotovoltaicas.
Isso é suficiente pra ele abastecer uma moto elétrica, um carro elétrico e a propria
casa. Recarregar o carro na tomada leva até 8 horas. O custo é de 15 reais.
(R3.3_P2_TD11)

CELSO NOVAIS: E é um caminho sem volta. Ndo adianta vocé querer continuar
investimento em maquina fotografica com filme quando vocé ja tem a digital. S6
se vocé quiser abrir um museu. E melhor vocé ser propagandista, preparar a
comunidade, treinar pessoas, do que vocé tentar lutar contra.
(R3.4 P2 TD12)

REPORTER: Aqui o abastecimento é de graca. A distribuicio de energia usa os
eletropostos para testes. A Agéncia Nacional de Energia Elétrica regulamentou em
junho a cobranca do servico. Mas é preciso ter paciéncia. Uma hora pra carga
total, ou meia hora para 80% da bateria. Diminuir esse tempo é um dos desafios
dessa tecnologia. (R3.3_P2_CAl)

MARIO PEREIRA FILHO: Eu acho que na geracg&o nos temos problemas ai de
limite de geracdo hidraulica que hoje esta existindo. Temos até bandeira vermelha.
E a distribuigdo creio que ndo esta preparada pra receber uma frota tdo grande
de carros elétricos. (R3.3_P2_CA2)
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O motor elétrico tem alto | REPORTER: Esse professor fez uma estimativa levando em conta uma situagao

custo econdmico e extrema. A eletrificacdo de toda a frota de veiculos leves do Brasil.
também impacta o ALEXANDRE SZKLO: Isso representaria alguma coisa entre 15 a 20% da
ambiente (CA) demanda de energia elétrica hoje no Brasil. Pelo lado da distribuicdo 0s nossos

estudos tém indicado que a distribuicdo precisaria fazer investimentos,
sobretudo na parte de transformadores para lidar com a sobrecarga associada com
os veiculos elétricos. (R3.3_P2_CA3)

REPORTER: A bateria é a parte mais importante e mais cara de um carro
elétrico. E ela que permite que o veiculo se movimente sem emitir fumaca nem
fazer ruido. A questéo é o que fazer depois que a vida Util da bateria termina.
Um problema parecido com o dos celulares e smartphones. Normalmente as
pessoas jogam fora no lixo. S6 que isso ndo é recomendavel porque as baterias,
tanto as dos celulares, quanto a dos carros elétricos séo feitas de metais pesados.
Que podem causar problemas a nossa saude e ao meio ambiente. A mé noticia é
que ainda ndo ha tecnologia barata e acessivel pra resolver esse problema.
(R3.4_P2_CA4)

THIAGO SUGAHARA, vice-presidente da Associagdo Brasileira do Veiculo
Elétrico: As baterias muitas vezes sdo captadas pelas montadoras que
comercializam esses veiculos e sdo reexportadas. Algumas vao pra Bélgica, pra
Alemanha onde sdo desmontadas. Os metais separados. E reciclados.
REPORTER: E isso tem um custo?

THIAGO: Sim, tem um custo. E ele precisa ser colocado também dentro da
conta do investimento que as empresas estdo fazendo pra popularizar essa
tecnologia. (R3.4_P2_CADb)

REPORTER: Falando em mercado, o Brasil segue na contramio dos carros
elétricos. Ainda ndo héa fabricas por aqui. E quem decide comprar paga muito
caro por isso. A partir de 190 mil reais. A carga tributéria é alta. Carros 100%
elétricos ndo pagam imposto de importacdo, mas pagam IPI, o Imposto sobre
Produtos Industrializados, de 25%. O governo anunciou esse més uma reducéo que
comeca a valer em novembro. A aliquota vai variar de 7 a 20% dependendo do
modelo. Sé seis estados brasileiros ddo isencdo de IPVA e trés tém uma aliquota
menor. O ndmero de carros elétricos no pais ainda é pequeno. Pouco mais de
300 [320 aparece na tela]. Sem contar os modelos hibridos. (R3.4_P2_CA®6)

Fontes: Dados da pesquisa

Dois enquadramentos foram encontrados no roteiro escrito pelo P1 na R3, o mais
otimista deu o tom dos dois primeiros episddios: motor elétrico é uma tecnologia disruptiva no
transporte de pessoas e mercadorias. Mas também esta presente no terceiro episodio. Na
segunda e na terceira partes da reportagem, P1 dirige um caminh&o elétrico em uma pista de
testes da Volkswagen e um automdvel elétrico na Rodovia dos Bandeirantes. Enquanto dirige,
ele conversa com um dirigente da montadora e com o proprietario do veiculo particular.
Imagens dessas conversas gravadas com o veiculo em movimento sdo usadas para aproximar o
telespectador da nova tecnologia; essa € uma abordagem comum em programas de televisdo
que promovem a cultura da velocidade e dos automdveis.

Em quatro das cinco partes analisadas da R3, 0 P1, que se autodescreveu no questionario
como “muito interessado em abrir espacos nas midias para os temas da sustentabilidade no

sentido mais amplo do termo”, promove uma solucao tecnologica, mas também problematiza a
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nova tecnologia discutindo seu alto custo, seu risco de impacto na matriz energética do pais e
também o impacto ambiental das baterias. Esse segundo enquadramento critico esta presente
na terceira e na quarta parte.

O telespectador que acompanhou as quatro partes da reportagem foi informado dos pros
e contras dos veiculos com motores elétricos. Solugdes sustentiveis que transformem para
melhor a vida das pessoas sem agravar a destruicdo do meio ambiente fizeram parte da
descricdo de uma boa pauta apresentada pelo P1 no questionario. Promover uma nova solugéo
tecnoldgica, informando sobre sua evolucgéo e educando os telespectadores sobre a necessidade
de solugdes sustentaveis para o transporte de pessoas e cargas sdo as fun¢des da R3, com
destaque para a funcdo promocional, como salienta uma das fontes da reportagem.

CELSO NOVAIS: E é um caminho sem volta. Nao adianta vocé querer
continuar investimento em maquina fotografica com filme quando vocé ja tem
a digital. S6 se vocé quiser abrir um museu. E melhor vocé ser propagandista,
preparar a comunidade, treinar pessoas, do que vocé tentar lutar contra.
(R3.4_P2_TD12).

A reportagem “propagandista” ndo informou, no entanto, qual foi o investimento na
compra do veiculo particular testado e na instalacdo dos 20 metros quadrados de células
fotovoltaicas mostrados no telhado da casa do empresario dono do veiculo testado. Também
ndo explicou quem é esse empresario e como ele foi selecionado para a reportagem entre 0s
320 usuérios de carro elétrico do pais, numero divulgado na reportagem. Faltaram ainda fontes
oficiais ligadas ao governo federal para responder sobre os gargalos a nova tecnologia
apontados pelas demais fontes. A Unica autoridade governamental consultada foi de Portugal,
na primeira parte.

A boa reportagem precisa ouvir todos os lados da historia, escreveu P1 no questionério,
mas as fontes oficiais ndo foram ouvidas na R3. Segundo ele, é preciso apurar os fatos com o
devido cuidado, compreender com a ajuda de especialistas as implicacdes (positivas ou
negativas) do assunto em questdo, e ndo confundir Jornalismo com militancia. Assim como P2,
que tambem trabalha no mesmo grupo de comunicacao, P1 ndo se sente a vontade de assumir
sua militancia no jornalismo ambiental. No entanto, a alegria contagiante de sua gargalhada
enguanto dirigia o caminhao elétrico e sua felicidade ao volante do automdvel particular na
segunda e terceira partes da R3 revelam seu espirito militante caracteristico do jornalismo
ambiental, especializacéo ativista e engajada na luta por um novo modelo de desenvolvimento.
“Um desenvolvimento mais sustentdvel e inclusivo”, como reconheceu o proprio jornalista em

outra resposta do questionario.
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Por isso 0 que lhe motiva a fazer reportagens sobre temas ambientais ¢ “alertar para a
necessidade de fazermos tudo diferente, ou quase tudo”. No entendimento do P1, o jornalista
tem que “contribuir para o aparecimento de uma nova cultura mais antenada com os limites do
planeta e nossas reais necessidades existenciais”. Ainda segundo o participante que trabalha em
uma emissora nacional de televisdo, haveria um “senso de urgéncia em relagdo & mudanca de
uma cultura predatéria para um estilo de vida (meios de producdo e de consumo) mais

sustentavel”. “Tento fazer a minha parte”, afirmou.

7.4 A nogao de tempo na discussao da sustentabilidade

A quarta reportagem (R4) analisada nesse capitulo é um texto no formato de
reportagem-ensaio escrito pela Participante 3 (P3) sobre a no¢do de tempo na discussdo sobre
sustentabilidade publicado como reportagem de capa na edi¢cdo de fevereiro de 2010 de uma
revista especializada mensal e impressa que circulava nacionalmente na época, atualmente
disponivel somente em versao digital. O tema, os métodos de apuracao, a funcdo do jornalismo
ambiental que predomina no texto, a diversidade das fontes e os enquadramentos encontrados

sdo apresentados no quadro a seguir.

Quadro 18 — Analise da reportagem 4

TEMA DA REPORTAGEM 4
Sustentabilidade: a nocdo do tempo na economia e na tecnologia
METODO DE APURACAO

Imersdo em bibliografia. Entrevistas.
FUNCAO DO JORNALISMO PRESENTE NO TEXTO

Educar.

FONTES

. Amancio Friaca, astrofisico do Instituto de Astronomia, Geofisica e Ciéncias
Atmosféricas (IAG) da USP
Especialistas . Oswaldo Giacoia Junior, professor de Filosofia da Unicamp
. Andrei Cechin, mestre em Ciéncia Ambiental pelo Procam-USP
. Zeljko Loparic, fildsofo e professor da PUC-SP e da Unicamp
. Ricardo Guimaraes, sécio da empresa de branding Thymus
. Stephen Hawking
Fontes bibliograficas | . Martin Heidegger
. Gaston Pineau

ENQUADRAMENTOS
Né&o por acaso, a reflexdo sobre o tempo nos pega de jeito, pois traz uma ressonancia
profunda com esséncia e existéncia. Impossivel falar de sustentabilidade sem
mergulhar nessa reflexdo. Ela conduz ao questionamento de como nos
relacionamos com o mundo, com todos os entes da natureza, com as pessoas
mais préximas e também com nossa propria vida. Ndo necessariamente nessa
ordem, mas ao mesmo tempo. (R4_P3_TD1)

Ao defender a reducéo da escala econdmica a fim de prolongar a estada do
homem na Terra, 0 economista romeno propde também uma reflexdo ética e
temporal: temos a opgdo de consumir muito agora e deixar as geracgdes futuras
em falta, ou poupar neste momento para que elas possam usufruir depois. “Para
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O tempo devorador da
tecnodependéncia
(TD)

Georgescu, nos ja fizemos nossa escolha”, diz Cechin, e ela ndo pende para o futuro.
(R4_P3_TD2)

Na sustentabilidade, por exemplo, a urgéncia ambiental e a forca mobilizadora
para agir diante dela remetem a Kronos. Nossa sociedade funciona e produz bens
e servigos gragas a esse pulsar cronolégico. (R4_P3_TD3)

Apostam-se fichas e fichas na tecnologia salvadora da humanidade ante os
perigos globais e ja ndo existe nenhum ambito que néo seja tecnologicamente
mediado, extrapolando a ideia renascentista de que 0 homem e sua técnica podem e
devem dominar e controlar a natureza. (R4_P3 TD3)

O préprio tempo se transformou em um objeto, algo externalizado, que
assumiu formas mercadoldgicas. Pode ser comprado e vendido, é divisivel,
mensuravel, planejavel (aprenda a gerir seu tempo). Ganhou expressao financeira
(tempo € dinheiro). “E perdeu a dimensdo ontologica, ou seja, pensada a partir do
ser”, diz Giacoia. (R4_P3_TD3)

Quando o reldgio evolui para o relégio de bolso e o cronbmetro, passa a ser a
primeira maquina-ferramenta, o primeiro sistema artificial capaz de produzir
alguma coisa em série: o0 tempo. (R4_P3 TD3)

O perigo da técnica, diz o filésofo e professor da PUC-SP e da Unicamp Zeljko
Loparic, é transformar o préprio homem em um produto tecnolégico, de
fabricacéo industrial em um mundo artificializado. Isso porque ela consiste em
procedimentos de intervengdo sobre a natureza, sobre o clima, sobre o processo
de nascimento, sobre o codigo genético, a clonagem. E capaz de modificar seres
humanos fisica e psiguicamente. (R4 P3 TD3)

O tempo favoravel a
sustentabilidade (TF)

Mas é preciso também dar espac¢o para Kayros, aquele que abre brechas para a
oportunidade. E a busca da esséncia se d& no plano de Aeon. (R4_P3_TF1)

“Na infancia, nas relagdes amorosas, na loucura, na arte, na aventura, nés
podemos existir a toa. 1sso que nos diferencia das maquinas. Uma maquina néo
opera a toa, um avido nao voa a tea”, diz Loparic. (R4_P3_TF2)

Segundo ele, o proximo estagio da evolucdo humana seré lidar com a
imprevisibilidade climatica, em um ambiente quente e instavel. Na competi¢do
entre as espécies, naturalmente ganham as que conseguem se desenvolver
extraindo o minimo possivel do ambiente. N&o é o caso humano: fizemos
justamente o contrério. Pela péssima relacdo que temos com o meio, a tendéncia
seria desaparecermos rapidamente. Mas, para Friaga, 0 homem resiste pela
inteligéncia, pela no¢do do tempo, pela capacidade de imaginar o futuro e de ser
autocritico. Uma pintura otimista? (R4_P3 TF3)

Fontes: Dados da pesquisa

A imersdo em bibliografia especializada e a realizacdo de entrevistas com especialistas

foram as técnicas de apuracao utilizadas pela P3 nessa reportagem especulativa que propde uma

reflexd@o acerca da nogéo de tempo da vida tecnodependente contemporanea e a nogéo de tempo

implicita no conceito de sustentabilidade. Um astrofisico, dois filosofos, um cientista ambiental

e um publicitario foram consultados e tém partes de suas falas reproduzidas no texto. No

editorial da publicacéo, a reporter que também é editora, explicou que o objetivo da edi¢do era

propiciar um entendimento sobre o tempo como a propria vida, e ndo como um objeto externo,

quantificavel, comercializavel e divisivel, perdido entre o excesso de informacdes e 0s
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estimulos e escolhas tantas vezes inGteis de uma sociedade acelerada. Dois foram o0s
enquadramentos identificados nessa empreitada jornalistico-filosofica. O primeiro e mais
saliente € o do tempo devorador da tecnodependéncia, representado nas unidades de registro a
sequir.

Ao defender a reducéo da escala econémica a fim de prolongar a estada do
homem na Terra, 0 economista romeno propde também uma reflexdo ética
e temporal: temos a op¢do de consumir muito agora e deixar as geracdes
futuras em falta, ou poupar neste momento para que elas possam usufruir
depois. “Para Georgescu, nds ja fizemos nossa escolha”, diz Cechin, ¢ ela ndo
pende para o futuro. (R4_P3_TD2).

O perigo da técnica, diz o filésofo e professor da PUC-SP e da Unicamp
Zeljko Loparic, é transformar o préprio homem em um produto
tecnologico, de fabricacdo industrial em um mundo artificializado. Isso
porqgue ela consiste em procedimentos de intervencdo sobre a natureza,
sobre o clima, sobre o processo de nascimento, sobre o cddigo genético, a
clonagem. E capaz de modificar seres humanos fisica e psiquicamente.
(R4_P3_TD3).

Mas a reportagem também abre uma janela para o enquadramento de um tempo
favoravel a sustentabilidade capaz de preservar a condi¢do humana diante do avanco da técnica
gue consome a todos em um mundo artificializado, como € possivel observar na unidade de

registro a seguir.

“Na infancia, nas relacées amorosas, na loucura, na arte, na aventura, nos
podemos existir a toa. 1sso que nos diferencia das maquinas. Uma méquina
nio opera a toa, um aviio niio voa a toa”, diz Loparic. (R4_P3_TF2).

Ao proporcionar essa reflexao, a R4 tem uma funcéo educativa que pretende aprofundar
conceitos ausentes na correria do noticiario diario. “Sou de um perfil mais analitico do que
informativo ou investigativo”, autodescreveu-se a P3 no questionario. Para dar conta da funcédo
do jornalismo ambiental, que ela prefere chamar de jornalismo para sustentabilidade, é preciso
um pouco de causa. Segundo ela, € preciso “uma postura ativista, de defesa por um novo
paradigma, da mesma forma que valores como solidariedade, honestidade, direitos humanos e
ética sdo historicamente defendidos junto a opinido publica”.

Em outros termos, as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de Graduagdo em
Jornalismo homologadas pelo Ministério da Educacdo em 2013 afirmam a mesma coisa
(MEDITSCH, 2018) na primeira competéncia a ser construida pelos projetos pedagogicos dos
cursos: compreender e valorizar como conquistas historicas da cidadania e indicadores de um

estagio avangado de civilizagdo, em processo constante de riscos e aperfeicoamento: o regime
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democrético, o pluralismo de ideias e de opinibes, a cultura da paz, os direitos humanos, as
liberdades publicas, a justica social e o desenvolvimento sustentavel.

“Uma genuina vontade de melhorar o mundo para defender os seres mais frageis e mais
inocentes do estrago catastrofico produzido pela espécie humana” € o que motiva a P3 a fazer
0 que ela chama de jornalismo para sustentabilidade. Um texto para ela precisa provocar
emogdes e fazer o leitor refletir. “Quanto mais tocado for por essa pauta, mais se mobilizara e
se engajard”, acredita. Por isso ela entende que uma boa reportagem ambiental deve estar
sempre relacionada com o contexto econémico, social, politico e cultural, com fontes Itcidas,
com dominio do assunto, visdo critica, questionadora, aprofundada e capacidade de comunicar.
“A escolha de fontes deve levar em conta a diversidade de pontos de vista”, afirma. Obviamente

que para tudo isso € preciso tempo. E um(a) jornalista especializado(a).

7.5 Avida e a luta de José Lutzenberger

A quinta e Gltima reportagem (R5) analisada nesse capitulo foi publicada pela primeira
vez em novembro de 1976 em um jornal alternativo mantido por uma cooperativa de jornalistas
que funcionou em Porto Alegre (RS) durante a ditadura civil-militar, depois ela foi republicada
duas vezes como capitulo de livro: a primeira vez em 2002 em uma obra sobre a historia do
movimento ambientalista do Rio Grande do Sul; e a segunda no ano de 2011, em uma coleténea
das principais reportagens desse jornal considerado referéncia na imprensa alternativa
brasileira. O tema, os métodos de apuracao, as funcdes do jornalismo ambiental, a diversidade

das fontes e o enquadramento encontrado sao apresentados no quadro a seguir.

Quadro 19 — Analise da reportagem 5

TEMA DA REPORTAGEM 5
Ambientalismo: a vida e as lutas de José Lutzenberger
METODO DE APURACAO
Imersdo de um dia na rotina do perfilado. Entrevistas.
FUNCOES DO JORNALISMO PRESENTE NO TEXTO
Informar, promover e mobilizar

FONTES
Personagem . José Lutzenberger, engenheiro agronomo e ambientalista
Familiar . Annemarie, mulher do personagem do perfil
. Sinval Guazelli, Governador do Rio Grande do Sul
Autoridades . Jair Soares, Secretério estadual da Salde e presidente da Coordenadoria de Controle
do Equilibrio Ecoldgico
Jornalistas . Mauricio Sirotsky Sobrinho, diretor-presidente da Rede Brasil Sul de ComunicacGes
. Adail Borges Fortes, secretario de redacdo do jornal Correio do Povo
Estudantes . Fernando Soares Pinto (com foto), 17 anos, estudante do 1l Grau
. Jorge Luiz Carneiro (com foto), 29 anos, estudante de Economia
. Ema Brito, 44 anos, florista na Pragca XV
Populares . Eugénio Hillig, 21 anos, auxiliar de escritério
. Domingues Machado (com foto), 21 anos, brigadiano
. Vitalino da Silva Dias, 37 anos, vigia
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ENQUADRAMENTOS

Um personagem
polémico (PP)

Admirado por poucos, considerado um louco de pedra por muitos. E José
Lutzenberger, 50 anos, agronomo e ecologista. Homem capaz de largar um
emprego de 40 mil dolares por ano e de xingar a mae das autoridades para
defender a natureza. (R5_P8 PP1)

- Dizem que vocé exagera nos perigos, Lutz, que vocé é muito fanatico, quase meio
louco.

Ele arregala os olhos, agita as maos e quase me arrependo de ter feito a pergunta
- 0 carro danca na estrada.

- Mas como é gue ndo vou exagerar, rapaz? Se as pessoas estdo cegas, estdo
insensiveis! N&o tem gente que chama a Secretaria da Saude para pulverizar BHC nos
seus jardins? E vocé sabe o que é o BHC? E um veneno violentissimo com um efeito
residual que dura meses e destrdi tudo que é vivo onde é langado. Podem me chamar
de louco. Se estar em desacordo com esse hospicio que é 0 mundo moderno é
estar louco, eu considero isso elogio. (R5_P8 PP2)

Uma das consequéncias da luta: aos 50 anos, estd ameacado pela segunda vez de
envolver-se com a Justica, devido @ maneira arrebatada com que faz a sua
campanha conservacionista. A primeira ameaga ocorreu no ano passado, quando
definiu uma campanha da Andef — Associacdo Nacional dos Fabricantes de
Defensivos — estimulando o uso de inseticidas como “ecopornografia”. A Andef deu
inicio a um processo contra ele, mas recuou quando Lutzenberger ameacou falar ainda
mais a respeito da ética dos fabricantes de pesticidas. (R5_P8 PP3)

MAURICIO SIROTSKY SOBRINHO, diretor-presidente da Rede Brasil Sul de
Comunicacg0es

“Eu o conhego como presidente da Agapan. A atividade dele é de uma validade
excepcional. Tenho por ele o maior respeito. Outros discordam. Eu concordo em
género e numero em quase tudo o que ele costuma fazer. O Lutzenberger despertou a
consciéncia ecoldgica do galcho. S6 que as vezes ele exagera na maneira de
levantar o debate. Lamentaria se ndo tivéssemos um Lutzenberger entre n6s. A RBS,
inclusive, Ihe concedeu o prémio Destaque do Ano de 1973 na defesa do meio
ambiente”. (R5_P8_PP4)

JAIR SOARES, Secretario estadual da Salde e presidente da Coordenadoria de
Controle do Equilibrio Ecolégico

“Eu me escuso de fazer qualquer comentario sobre a pessoa de José Lutzenberger, tendo
em vista que me vi obrigado a mover um processo por injuria. N&o preciso dizer a
expressao que ele me chamou, ndo é? No inicio ndo dei atencdo, porque, afinal, a gente
tem que ter duas mdes, quem sai na chuva é pra se molhar. Mas ele disse isso a
funcionarios meus, o que ja é demais. Acho que ele e os advogados dele ndo sabem que
crime de injuria ndo tem conciliatoria. Ele ndo podera desmentir. Mesmo assim, ele é
um mal necessario. O problema é ser muito radical. Antes do processo até chegamos
a conversar varias vezes. O movimento de preservacdo do meio ambiente é valido par
que se conscientize a populagdo, as industrias e as proprias autoridades no sentido de
manter o equilibrio ecoldgico. Mas é preciso ter equilibrio para defender o equilibrio
ecologico”. (R5_P8_PP5)

E um discurso' continuo, veemente, furioso.

- Toda a civilizagdo ocidental baseia-se na premissa de que o homem foi feito a
imagem e semelhanca de um deus criador de todas as coisas e que, portanto, € o
centro do universo. A decorréncia disso € que 0 homem nao se sente
comprometido com 0s outros seres vivos, que ele acha que existem sé para servi-lo.
O ambiente natural é apenas uma fonte de riquezas e satisfacdo das suas
necessidades. (R5_P8_IM1)

- A aplicacao pratica desses principios durante séculos tem como consequéncia
um desequilibrio cada vez maior do ambiente, com o envenenamento das aguas,
do ar, dos alimentos e, evidentemente, do préprio homem. O universo é um todo
harmdnico, equilibrado, e a destruicdo de um de seus componentes, por minimo que
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seja, nunca tem efeitos isolados. Quando se drena um banhado matam-se milhdes de
seres, que servem de alimentos a outros seres e assim por diante. Com o desequilibrio,
surgem as pragas e, para combater as pragas, sdo necessarios 0s venenos em doses
cada vez maiores. (R5_P8_IM2)

- Se vocé disser que sou budista, estara mais perto da verdade. Nao sou mais cristéo.
Vocé ja ouviu falar nos monges budistas do Taipé, ndo? Eles caminham devagarinho,
com os olhos postos no chdo, para ndo cometer o crime de pisar numa formiga e
matar. Ha exagero nisso, é verdade, mas é esse sentimento universalista, que vé o
homem como um integrante e responsavel pelo todo, é assim que eu sinto as
coisas. Quando queimam um pedaco da Amazénia, isso me doi. (R5_P8_IM3)

— E o0 que vocé me diz sobre politica?

— Nosso movimento € politico, nds queremos influir no poder para propor as
mudangas. Mas participar de partido politico, s6 no dia em que existir o partido
ecolégico, como ja existe na Franca. N&o acho que derrubando as atuais estruturas
seja a solucdo, porque o problema, a origem de tudo é anterior, é uma questao
filosofica de postura do homem diante do mundo. Sou mais pela evolugdo e essa
evolugo tem que ser lenta. E como o tratamento a um drogado, néo se pode tirar a
droga de repente. Nem o capitalismo nem comunismo séo a solugéo.

Descobriu também que os agrénomos nao eram necessariamente preocupados
com a integridade do ambiente: "Assisti a discussfes em que os agrénomaos a
servigo da grande industria, homens aparentemente inteligentes, propunham como
uma nova ideia genial a aplicacdo de produtos eminentemente
destruidores™.(R5_P8_IM4)

Em seis anos de luta a frente da Agapan, Lutzenberger conseguiu algumas vitérias,
como a proibicdo da poda das &rvores da cidade, a ndo derrubada do Mercado Publico
de Porto Alegre, a criacdo de oito novas reservas naturais (Itapod, Parque do Delta do
Jaculi, etc.), além de uma incipiente conscientizacdo sobre a necessidade de preservar
0 ambiente. "As nossas vitdrias", costuma dizer ele, ""sdo provisorias e as nossas
derrotas, além de muito mais numerosas, sdo definitivas. Uma beleza que se salva
hoje morre amanha e para sempre".(R5_P8 IM5)

Nisso tudo, hd uma (nica queixa, de sua mulher Annemarie, de 45 anos: "Quando
saimos da Alemanha", diz ela, "o Lutz falou que vinhamos descansar, acabar com as
viagens constantes, ficar em casa. Acontece que ficou pior: ele sai as sete da manhg,
volta a noite, ndo tem sdbado e nem domingo. Mas eu acho que ele esta
certo".(R5_P8_IM6)

ADAIL BORGES FORTES, secretério de redacdo do jornal Correio do Povo

“Eu nunca falei com ele. Sobre o seu trabalho, apoio inteiramente, pois ele defende
aquilo que nés amamos. Parece ser uma pessoa de alto padrdo moral. Acho que
ele tem as melhores inten¢des e é imbuido de grande espirito publico”.
(R5_P8_IM7)

SINVAL GUAZELLI, Governador do Rio Grande do Sul
“Lutzenberger ¢ um homem lutador e combativo”. (R5_P8_IM8)

Fontes: Dados da pesquisa

AR5 é um perfil jornalistico escrito com técnicas do jornalismo literario: humanizacéao

da personagem, reproducdo de didlogos e descricdo de ambientes. Para escrevé-la, o P8

acompanhou por um dia a rotina de José Lutzenberger (1926-2002) e ainda entrevistou mais 11

fontes, os depoimentos de dez delas foram publicados apenas na edicao original de 1976. Dois

enguadramentos foram encontrados, o primeiro deles é o do personagem polémico, como pode
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ser observado na unidade de registro a seguir que demostra também a técnica da reproducéo de
didlogo do jornalismo literario.

- Dizem que vocé exagera nos perigos, Lutz, que vocé € muito fanatico, quase
meio louco.

Ele arregala os olhos, agita as méos e quase me arrependo de ter feito a
pergunta - o carro danga na estrada.

- Mas como é que ndo vou exagerar, rapaz? Se as pessoas estdo cegas, estao
insensiveis! Ndo tem gente que chama a Secretaria da Saude para pulverizar
BHC nos seus jardins? E voceé sabe o que é 0 BHC? E um veneno violentissimo
com um efeito residual que dura meses e destréi tudo que é vivo onde é langado.
Podem me chamar de louco. Se estar em desacordo com esse hospicio que é
o mundo moderno € estar louco, eu considero isso elogio. (R5_P8_PP2).

O enquadramento mais saliente, no entanto, € o do ambientalista contra a irracionalidade

moderna, presente nas unidades de registro a seguir.

E um discurso' continuo, veemente, furioso.

- Toda a civilizag&o ocidental baseia-se na premissa de que o0 homem foi feito a
imagem e semelhanca de um deus criador de todas as coisas e que, portanto, é
0 centro do universo. A decorréncia disso € que o homem nao se sente
comprometido com 0s outros seres vivos, que ele acha que existem s6 para
servi-lo. O ambiente natural é apenas uma fonte de riguezas e satisfacéo das
suas necessidades. (R5_P8 IM1).

- A aplicacdo préatica desses principios durante séculos tem como
consequéncia um desequilibrio cada vez maior do ambiente, com o
envenenamento das aguas, do ar, dos alimentos e, evidentemente, do
proprio homem. O universo é um todo harménico, equilibrado, e a destruigdo
de um de seus componentes, por minimo que seja, nunca tem efeitos isolados.
Quando se drena um banhado matam-se milhdes de seres, que servem de
alimentos a outros seres e assim por diante. Com o desequilibrio, surgem as
pragas e, para combater as pragas, Sa0 necessarios 0s venenos em doses cada
vez maiores. (R5_P8_IM2).

Promover, informar e mobilizar foram as fungdes do jornalismo encontradas na R5. O
P8 informa sobre a vida e as lutas de Lutzenberger para promover 0 entdo emergente
movimento ambientalista brasileiro, que nascia no Brasil em plena ditadura civil-militar, e ao
promover o ambientalista o reporter, que também era editor do jornal alternativo, queria
mobilizar politicamente a sociedade usando para isso as dendncias contra 0s crimes ambientais.
“As pautas ambientais sdo também mais mobilizadoras”, escreveu em sua resposta no
questionario sobre o que é uma boa pauta ambiental. Promover a luta ambiental foi a fungéo
mais saliente no perfil de Lutzenberger, mas o P8 promoveu a luta também mostrando as criticas

feitas ao ambientalista polémico.
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A boa reportagem ambiental, respondeu ele, deve ser “bem apurada, com paciéncia e
objetividade, escrita em linguagem simples e direta, sem pretensdes literérias, para esclarecer,
conscientizar”. O “sem pretensoes literarias” pode ser atribuido a modéstia do autor de varios
livros. A funcdo do jornalismo diante dos temas ambientais para ele é fiscalizar, cobrar,
denunciar sem tréguas, como, alias, fazia o Lutzenberger descrito no texto, mas como um
jornalista “clinico geral”, pois sempre pareceu a0 P8 que a especializagdo “enrijece um pouco
a sensibilidade do jornalista, mas também pode ser que seja apenas uma incapacidade de se
concentrar num Unico tema”. “A crenca de que ainda se pode fazer algo” ¢ o que lhe motiva a
publicar reportagens ambientais desde meados dos anos 1970.

A analise das cinco reportagens realizadas nesse capitulo sugere que a imersdo como
técnica de apuracdo e a diversidade de fontes estdo entre os tragos tipicos comuns do jornalismo
ambiental de referéncia praticado pelos cinco participantes (P1, P2, P3, P4 e P8) que tiveram
seus trabalhos estudados a luz de suas repostas ao questionario da pesquisa. Os cinco jornalistas
especializados imergiram na pauta, quatro deles em campo, e se colocaram nos textos (e na
imagem) de corpo e alma quando emergiram com a reportagem produzida. O envolvimento dos
jornalistas com a causa ambiental é evidente nos cinco trabalhos.

O participante da televisdo deixou-se ver gargalhando de felicidade ao experimentar a
novidade do motor elétrico; o repdrter que escreveu o perfil do ambientalista revelou suas
impresses do ambiente de trabalho do entrevistado e reproduziu alguns de seus didlogos com
a fonte para dar vida a narrativa; a participante que afirma fazer um jornalismo para a
sustentabilidade abriu a reportagem-ensaio sobre o conceito do tempo descrevendo uma
memdria de sua infancia, e com a mesma imagem terminou seu texto; a repérter no Xingu
descreveu com riqueza de detalhes o que viveu para transportar a imaginacdo do leitor ao
ambiente do acontecimento, e ao expressar sua contrariedade em relacdo ao agronegdcio
devastador, extravasando seu engajamento com a causa ambiental, deixou claro, sem
constrangimento, que estava do lado dos que defendem a floresta em pé; o repérter que fez a
dendncia em Rondbnia também fez questdo de deixar claro de qual lado estava:
“testemunhamos”; “quando visitamos”; “saimos em uma longa caminhada”.

Ja os enquadramentos encontrados nas reportagens e as fontes consultadas permitem
identificar um jornalismo ambiental com trés perspectivas distintas: a cientifica, a econémica e
a cidada. O “tempo devorador da tecnodependéncia” e o “tempo favoravel a sustentabilidade”
¢ problematizado na R4 com argumentos cientificos; assim como o “personagem polémico”
que atua como “ambientalista contra a irracionalidade moderna” s6 tem suas idiossincrasias

toleradas e seus argumentos levados a sério na R5 porque fala baseado na racionalidade de uma
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ciéncia ecologica emergente. Foram as “solugdes ambientais com ganhos econdmicos”,
apresentadas com “fundamentacdo técnica”, que deram respaldo a “agrofloresta sustentavel”
como contraponto a um “agronegocio devastador” na R1. Ja na R3 o “motor elétrico é uma
tecnologia disruptiva no transporte de pessoas e mercadorias” que somente deixara de ser uma
promessa e serd de fato adotado quando deixar de ser o “motor elétrico que ainda tem alto custo
econémico” no Brasil. Na R2, é a luta por justica ambiental e a no¢do de direitos humanos que
fundamentam a dentincia sobre “os indios Uru-Eu-Wau-Wau e Karipunas em risco com suas
florestas sendo desmatadas e roubadas”.

Todas as cinco funcbes do jornalismo ambiental identificadas (Capitulo 5) nos 33
servicos especializados na cobertura de temas ambientais — informar, promover solucdes,
educar, mobilizar politicamente e investigar - também estdo presentes nas reportagens de
referéncia analisadas nesse capitulo. Apenas na R4 ndo foi identificada a funcéo informar (fatos
e/ou acontecimentos) porque ela é uma reportagem-ensaio que problematiza filosoficamente a
no¢do do tempo como uma forma de aprofundar o conhecimento (educar) acerca da
sustentabilidade. Nas outras quatro reportagens, pelo menos trés fungdes foram identificadas.

Essa pesquisa sugere que qualquer uma das cinco funcbes pode estar presente nas
diferentes perspectivas de jornalismo ambiental, inclusive com a presenca de mais de uma
funcdo em uma reportagem ou programa, como € o caso de quatro das cinco reportagens
estudadas nesse capitulo. No entanto, é mais provavel encontrar a funcdo promover no
jornalismo ambiental de perspectiva econdmica; assim como a fungéo investigar no jornalismo
ambiental de perspectiva cidada.

A periodizacdo e a tipologia do jornalismo ambiental brasileiro com as trés perspectivas
(cientifica, econdmica e cidadd), construidas a partir da revisdo bibliografica e das analises

apresentadas nos capitulos 5, 6 e 7, sdo discutidas no proximo capitulo.



183

8 PERIODIZAC}AO E TIPOLOGIA

H& trés momentos na historia do jornalismo ambiental brasileiro: 1) um primeiro
periodo em que ele nasce combativo nos anos 1970, junto com o movimento ambientalista e a
imprensa alternativa, feroz contra a poluicdo e a devastacdo durante a ditadura civil-militar, e
vai se aproximando das fontes cientificas nos anos 1980 para conquistar credibilidade entre
seus pares nas redacfes e na opinido publica; 2) o segundo periodo é marcado pela busca de
solucgdes nos anos 1990 e por um afrouxamento de sua radicalidade combativa a medida que
vai entrando em cena no Brasil, ndo apenas no mundo empresarial, mas também nas esferas
governamentais, o desenvolvimento sustentavel que, nos anos 2000, vira sustentabilidade em
uma economia que se quer verde ou de baixo carbono; 3) o terceiro periodo é 0 momento atual
marcado por um engajamento multimidia crescente a partir dos anos 2010, revigorando seu
espirito de combate, principalmente nos servigos jornalisticos que comegcam a publicar
investigagdes de folego usando as novas formas de apurar e narrar disseminadas nos ultimos
anos como o jornalismo guiado por dados e a grande reportagem multimidia (Capitulo 4).

Nesses trés periodos de cobertura especializada dos temas ambientais no pais mais
magadiverso do planeta, trés tipos de perspectivas também podem ser identificadas: um
jornalismo ambiental de perspectiva cientifica, um jornalismo ambiental de perspectiva
econbmica e um jornalismo ambiental de perspectiva cidadad. Essas trés perspectivas da
especializacdo ambiental coexistem na pratica com saliéncias distintas marcando os diferentes
periodos. Elas dialogam de certa maneira com as trés correntes do ambientalismo propostas por
Martinez-Alier (2016). A perspectiva cientifica estaria mais préxima do culto ao silvestre; a
perspectiva econdémica focada em inovacfes verdes do capitalismo estd em sintonia com o
evangelho da eficiéncia; assim como a perspectiva cidada do jornalismo ambiental aproxima-
se do ambientalismo dos pobres que luta por justica ambiental. Essas trés perspectivas sdo as
trés posicdes em disputa no campo jornalismo ambiental nos dltimos 50 anos.

Os trés periodos do jornalismo ambiental praticado no Brasil sdo demarcados por um
acontecimento, a realizagdo da Conferéncia das Nagfes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, a Rio 92, e por um processo de mudanca estrutural da profissdo, aqui
chamado de digitalizagdo do jornalismo. Os trés tipos de cobertura especializada dos temas
ambientais — o jornalismo ambiental de perspectiva cientifica, o jornalismo ambiental de
perspectiva econdémica e o jornalismo ambiental de perspectiva cidada — sempre coexistiram
dentro do campo, mas com saliéncias distintas ao longo das Ultimas cinco décadas.

As primeiras duas décadas (anos 1970 e 1980) foram o periodo de conquista da

credibilidade com um jornalismo ambiental valorizando a perspectiva cientifica para garantir
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o respaldo dos pares e mobilizar a opinido publica, ouvindo pesquisadores e cientistas do Brasil
e do exterior para enquadrar as questdes ambientais como problema cientifico; a medida que a
Rio 92 foi se aproximando, com o Brasil na agenda mundial por causa da destruicao da floresta
amazonica (desde aquela época) e empresarios disputando cada vez mais a bandeira que até
entdo era empunhada principalmente pelos ecologistas, o jornalismo ambiental comecou a dar
destaque para a busca de solugdes sustentaveis. Nesse segundo periodo, que marca as décadas
de 1990 e 2000, os jornalistas ambientais buscam fontes pragmaticas e técnicas com solucées
consideradas viaveis para as questdes ambientais enquadradas como um problema econdémico,
isto é, como oportunidade de negdcio. Passou-se a falar em um novo tipo de desenvolvimento
que, segundo slogan construido no @&mbito das Nag¢bes Unidas, poderia dar lucro e ao mesmo
tempo respeitar os limites do ambiente, um capitalismo menos predador ou capitalismo do bem,
segundo os mais otimistas.

Com as mudancas estruturais que passaram a abalar os alicerces da profissao e a entrada
em cena na internet de movimentos midiativistas, o jornalismo ambiental de perspectiva cidada
ganhou mais evidéncia nesse periodo de engajamento multimidia que surge a partir dos anos
2010. Valorizando fontes ligadas aos movimentos populares, aos moradores das periferias
urbanas, aos ribeirinhos, aos povos originarios, aos agricultores familiares, liderancas das lutas
contra os agrotoxicos, contra as obras da copa do mundo, contra a gentrificacdo, contra a
destruicdo da floresta amazonica, contra a hidroelétrica de Belo Monte e, mais recentemente,
contra todas as barbaridades da extrema direita no poder, uma parte da cobertura especializada
dos temas ambientais enquadra essas questdes como problema social que precisa ser discutido
sob o ponto de vista dos mais afetados pelo capitalismo predador e excludente praticado no pais
da megadiversidade, ndo apenas como uma questdo da ciéncia ou como mais uma oportunidade
de negocio, mas fundamentalmente como um problema politico. A periodizacdo e a tipologia

proposta para o jornalismo ambiental brasileiro € sintetizada no quadro a seguir.

Quadro 20 — Periodizacdo e tipos de jornalismo ambiental no Brasil

PERIODO TIPO SALIENTE ENQUADRAMENTO FONTES
Anos 1970 e 1980: Jornalismo ambiental de A questdo ambiental Com saber
conquista da credibilidade perspectiva cientifica é um problema cientifico cientifico
Anos 1990 e 2000: Jornalismo ambiental de A questdo ambiental Pragmaticas e
solugdes sustentaveis perspectiva econdmica | é um problema econémico técnicas
Anos 2010 em diante: Jornalismo ambiental de A questdo ambiental Das lutas na
engajamento multimidia perspectiva cidadd é um problema politico sociedade

Fonte: Dados da pesquisa
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A andlise da autodescricdo de 33 servicos especializados na cobertura de temas
ambientais, realizada no Capitulo 5, permitiu identificar cinco tipos de jornalismo relacionados
as funcdes: um jornalismo ambiental informativo, um jornalismo ambiental promocional, um
jornalismo ambiental educativo, um jornalismo ambiental mobilizador e um jornalismo
ambiental investigativo. No entanto, essa constatacdo nas autodescri¢des ndo € suficiente para
propor uma tipificagéo para as posi¢des ocupadas pelos agentes do campo jornalismo ambiental
porque mais de uma dessas fungdes pode estar presente em reportagens (Capitulo 7). Por isso
as funcdes ndo sdo levadas em consideracdo na caracterizacdo da periodizacdo e dos tipos
sintetizados no quadro acima. Reconhece-se, porém, que a funcdo promover solugdes € mais
evidente no jornalismo ambiental de perspectiva econdmica; assim como a funcéo investigar
no jornalismo ambiental de perspectiva cidadd; e a funcdo educar no jornalismo ambiental de
perspectiva cientifica. No entanto, tais fun¢des ndo sdo exclusivas dessas perspectivas. As cinco
funcbes — informar, promover, educar, mobilizar e investigar - podem orientar reportagens
ambientais enquadradas a partir de cada uma das trés perspectivas identificadas nessa tese como
posices em disputa dentro do campo.

Importante ressaltar mais uma vez que as trés perspectivas coexistem dentro do campo
jornalismo ambiental brasileiro. As duas primeiras - a cientifica e a econémica -, mais salientes
nos dois primeiros periodos, o da conquista da credibilidade e o das solugBes sustentaveis,
respectivamente, predominam até hoje na cobertura especializada dos temas ambientais
realizada por veiculos jornalisticos ligados a grandes empresas de comunicagdo, como Grupo
Globo, Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo, e também em grupos regionais de comunicacéo
e em alguns dos empreendimentos jornalisticos criados por profissionais egressos dessas
redac@es tradicionais onde ainda ha preconceito com o ativismo e 0 engajamento caracteristicos
do jornalismo ambiental, conforme discutido no Capitulo 6.

Novidades e controvérsias cientificas sdo bem vistas pelos pares nesses veiculos, assim
como a apresentacao de solucdes técnicas e econdmicas que possibilitariam uma reducdo da
pegada ecologica humana sem abrir mao do lucro e da acumulagéo de capital; e a ado¢édo de
estilos de vida mais frugais, desde que inseridos no mercado de bens e servigos sustentaveis. A
defesa de povos indigenas é geralmente aceita, como uma espécie de culpa histérica das elites,
assim como a cobertura extensiva de grandes desastres ambientais causados por a¢des e/ou
omiss@es criminosas de empresas ou do poder publico.

No entanto, os interesses das corporagcbes empresariais, geralmente grandes
anunciantes, raramente sdo questionados sem um gancho factual: desastre, contaminagé&o,

dendncia de outra instituicdo. Os riscos da poluicdo cronica do processo produtivo sdo
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geralmente silenciados, assim como as inconsisténcias nos estudos de impacto ambiental
produzidos por consultorias pagas pelos proprios empreendimentos, sistema baseado no
principio do poluidor-pagador. Problemas de licenciamento tendem a ser localizados somente
nos 6rgaos publicos tanto que o aumento ou a reducdo no tempo de liberacéo de licencas sempre
rende manchete, ja a qualidade dos estudos realizados dificilmente entra em pauta.

Agrotoxicos sdo denunciados quando causam prejuizo econdmico ou Séo
contrabandeados. O modelo do agronegocio industrial raramente é posto em xeque, pelo
contrario, nessas redacdes que vendem anuncio para grandes empresas do setor 0 agro virou
pop. Contra tudo isso precisa se insurgir o jornalista ambiental que trabalha nesses ambientes
profissionais corporativos e quando o faz com veeméncia ainda é acusado de ecochato. As
perspectivas cientifica e econdmica do jornalismo ambiental sdo também estratégias de
sobrevivéncia profissional nesses espacos mais tradicionais do jornalismo brasileiro que
permitem a controvérsia cientifica e econdmica, mas tendem a silenciar a discusséo politica de
pontos de vista diferentes dos aceitos pelos grandes grupos empresariais do pais.

Ja o jornalismo ambiental de perspectiva cidada critico ao sistema, que sempre existiu,
desde os anos 1970, ganhou forca nos ultimos anos com o avango da internet e as mudancas
estruturais que estdo reconfigurando o Jornalismo. Ele oxigena a discussdo ambiental no pais
por meio de servigos independentes e/ou alternativos que, por outro lado, ttm mais dificuldade
financeira para sustentar o seu trabalho especializado. Os jornalistas ambientais quando
colocam em xeque 0s anunciantes poluidores — Vale, JBS, Petrobras, Bayer e tantos outros -
atualizam o conflito apontado por Max Weber no inicio do século XX acerca dos dois clientes
da empresa jornalistica, o leitor e 0 anunciante. E por isso parece ser a especializacdo que mais
necessita de um modelo publico de financiamento que garanta sua independéncia na tdo
sonhada e necessaria construcdo de um modelo de desenvolvimento que respeite a
megadiversidade brasileira.

Por questionar interesses econdémicos, politicos e culturais, o jornalismo ambiental é
uma especializacdo marginal no jornalismo brasileiro, com autonomia bastante reduzida.
Marginal no sentido de sobreviver & margem das demais especializa¢cdes de maior prestigio,
como a econdmica, que pode ser setorial e/ou macroeconémica, e a futebolistica, apenas para
citar duas que sempre atraem grandes anunciantes, e a politica, que da credibilidade
institucional ao veiculo e abre um didlogo com os governantes da vez nas esferas municipal,
estadual e federal, anunciantes igualmente importantes no mercado jornalistico brasileiro.

Apesar de sobreviver a margem, a cobertura especializada em temas ambientais esta

presente no jornalismo brasileiro desde os anos 1970, ndo apenas nos jornaldes de Sao Paulo e
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do Rio de Janeiro, mas também nos veiculos alternativos como Varadouro®’, que circulou no
Acre, e Coojornal®®, no Rio Grande do Sul, dois exemplos da valente imprensa nanica que
enfrentou a ditadura civil-militar esgrimindo um jornalismo de combate que renasceu com a
digitalizacdo do jornalismo e, mais recentemente, ganhou forca como resisténcia a extrema
direita que assumiu o poder no ultimo ciclo eleitoral.

O jornalismo ambiental é uma especializacéo presente no jornalismo brasileiro ha cinco
décadas porque (1) existem veiculos e programas que se dedicam ao acompanhamento regular
das pautas ambientais, com profundidade e qualidade; (2) ha jornalistas profissionais
interessados e dedicados ao tema; (3) existem prémios de jornalismo ambiental; (4) duas
entidades legalmente constituidas, o Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul e a Rede
Brasileira de Jornalismo Ambiental; (5) congressos profissionais; (6) bibliografia especializada;
(7) encontros de pesquisa académica; e (8) disciplinas em cursos de graduacao.

Apesar de todas essas evidéncias (discutidas em 4.1), nenhum dos oito participantes
dessa pesquisa entende que o jornalismo ambiental seja uma especializagcdo consolidada no
jornalismo brasileiro, por diversas razdes (apresentadas em 6.3), as principais seriam: (1) a falta
de apoio financeiro para os veiculos menores conseguirem fazer, por exemplo, reportagens com
imersdo na realidade, fundamentais na maioria das pautas ambientais; (2) o pequeno numero de
profissionais especializados em atuacdo no pais, se comparado com a dimenséao continental do
Brasil megadiverso; (3) a falta de renovacédo devido a outros interesses que estariam chamando
mais a atencdo da nova geracdo de jornalistas. Essas trés razdes explicam em parte a reduzida
autonomia do campo jornalismo ambiental no Brasil. A principal razdo, no entanto, sdo 0s
grandes interesses econdmicos mobilizados pela tematica ambiental em um planeta com quase
oito bilhdes de habitantes e um clima alterado pela a¢do antropica.

O participante mais antigo, que trabalha ha mais de 50 anos como repdrter, editor e autor
de livros, dividindo esse tempo entre veiculos tradicionais e alternativos, percebe a existéncia
de nichos de jornalismo ambiental consolidados, mesmo em grandes grupos, como a Globo.
Mas de modo geral ele vé um retrocesso ou estagnacdo depois do processo de especializacéo
que aconteceu entre os anos 1970 e 1980 e que teria se dispersado depois da redemocratizagéo.
No seu entendimento, a demanda por um jornalismo ambiental é crescente no Brasil, mas a

oferta ainda ndo.

67 O acervo do jornal Varadouro esta disponivel no blog do jornalista Elson Martins, um dos seus criadores.
Disponivel em: <http://www.almanacre.com>. Acesso em: 17 jul. 2020.

% O acervo do jornal Coojornal estd disponivel no Nucleo de Pesquisa em Ciéncias da Comunicacdo da
Famecos/PUCRS: Disponivel em: < http://feusoufamecos.uni5.net/nupecc/conteudo/acervodigital/coojornal/>.
Acesso em: 30 jun. 2020.
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Tal retrocesso ou estagnacdo identificado pelo participante veterano ap6s o primeiro
periodo de conquista da credibilidade (1970 e 1980) pode ser explicado, no entendimento dessa
pesquisa, pela busca crescente de solucbes técnicas e econdmicas pautadas pelos interesses
empresariais que foram se apropriando da bandeira ecoldgica. Um dos argumentos utilizados
pelas consultorias ambientais, e por alguns jornalistas que viraram consultores de empresas, é
que as mas noticias desmobilizariam as pessoas ao invés de mobilizar. Como as denuncias
ambientais sempre serdo consideradas mas noticias pelos consultores das empresas
denunciadas, caberia ao jornalista ambiental interessado em mobilizar a opinido publica em
direcdo a sustentabilidade ser porta-voz das boas novas e ndo investigar falcatruas.

Trés participantes tratam dessas questfes quando perguntados sobre os interesses
econbémicos mobilizados pela pauta ambiental. Certamente a pauta socioambiental expde
fragilidades do setor econémico e politico e traz verdades inconvenientes, respondeu umas das
participantes. Segundo outro participante, as investigacdes jornalisticas que apontam falhas e
crimes ambientais na conduta do governo e das empresas podem despertar rapidamente
dificuldades e represalias. Em alguns casos, a moderacdo de poderosas assessorias de imprensa
serviria como escudo. Uma técnica de desmobilizacdo da pauta € a apresentacdo de
questionamentos sobre a pertinéncia do trabalho jornalistico e possivelmente ameacas de
processo e até violéncia fisica. Um terceiro participante constatou que muita gente ganha
dinheiro cuidando para que o meio ambiente ndo entre no seu business plan para ndo reduzir a
margem de lucro.

Um processo de perda da radicalidade também foi identificado no movimento
ambientalista brasileiro por Agripa Faria Alexandre (2000) no final do século XX. No entanto,
nesse periodo atual de engajamento multimidia, o jornalismo ambiental brasileiro parece estar
sendo reconfigurado. Os jornalistas ambientais acompanham de perto a agenda do movimento
ambientalista e de outros movimentos sociais que passaram a fazer parte do debate ambiental,
assim como das empresas que atuam nesse mercado das inovagdes sustentaveis e dos cientistas
que fazem ciéncia para defender a megadiversidade brasileira. A relagdo mais préxima com
cada um desses trés grupos de fontes oriundos de outros campos sociais é que da forma aos trés
tipos descritos nessa pesquisa. As trés perspectivas do jornalismo ambiental brasileiro - a

cientifica, a econdmica e a cidada - sdo discutidas nos proximos itens.

8.1 Jornalismo ambiental de perspectiva cientifica
O jornalismo ambiental de perspectiva cientifica ganhou mais saliéncia no periodo de

conquista da credibilidade nos anos 1970 e 1980, mas esta presente até hoje nas redacfes dos
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grandes grupos de comunicagdo, caso emblematico é a cobertura de ciéncia e ambiente do jornal
Folha de S. Paulo, mas também em pequenos empreendimentos jornalisticos criados no atual
periodo do engajamento multimidia, caso do site Direto da Ciéncia. Os dois exemplos sdo
resultado da proximidade dos jornalistas responsaveis com as controvérsias ambientais
presentes no campo cientifico.

As pautas sdo apuradas por meio de entrevistas e estudos publicados por fontes com
saber cientifico reconhecido no pais e no exterior com enquadramento marcado pela busca de
explicacdo cientifica para os problemas ambientais. Ele deixou de ser um apéndice do
jornalismo cientifico quando profissionais passaram a se dedicar com regularidade as pautas
ambientais. Apesar de o enquadramento cientifico predominar nessas reportagens, outras fontes
sdo mobilizadas. O jornalismo ambiental de perspectiva cientifica € mais amplo do que o
jornalismo cientifico, por isso sdo especializac@es jornalisticas proximas, mas diferenciadas.

Como discutido em 4.1.1, a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e
a extinta Associacdo Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC) foram fundamentais no
processo de surgimento e de conquista de credibilidade do jornalismo ambiental no Brasil. De
uma maneira geral, os cientistas sdo fontes de informacdo para o jornalismo que cobre de
maneira especializada temas ambientais (MACHADO, 2018; GARCIA, 2006; WEST,;
SANDMAN; GREENBERG, 1995) e foram usados por parte dos jornalistas ambientais
brasileiros para que o seu trabalho passasse a ser considerado relevante nas principais redacoes
do pais (BARROS, 2003; JOHN, 2018).

Um dos participantes da pesquisa que trabalha em televisao afirmou que o jornalismo
ambiental precisa abrir espaco para a boa ciéncia. Sua colega de jornal ressaltou a importancia
de ouvir pesquisadores renomados. Outro participante, que atualmente trabalha no movimento
ambientalista e como jornalista freelancer, fez questdo de ressaltar que jamais usaria como fonte
negacionistas do clima. Segundo outro participante, um dos atributos que deve ser levado em
consideracao na escolha das fontes é que tenha vivéncia cientifica ou de vida.

Quando um jornalista de ciéncia passa a ser considerado um jornalista ambiental de
perspectiva cientifica? No entendimento dessa pesquisa, quando esse jornalista comeca a cobrir
temas ambientais com regularidade e se aproxima da agenda dos movimentos ambientalistas,
caso dos jornalistas Marcelo Leite e Mauricio Tuffani, da Folha de S.Paulo e do site Direto da
Ciéncia, respectivamente. E quando uma reportagem com enquadramento cientifico pode ser
considerada jornalismo ambiental de perspectiva cientifica e ndo apenas jornalismo cientifico?

Quando outras fontes sdo mobilizadas, além dos cientistas, caso do especial Crise do Clima do
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jornal Folha de S.Paulo discutido no final do item 4.1.1 e das reportagens R4 e R5 analisadas
no Capitulo 7.

8.2 Jornalismo ambiental de perspectiva econémica

O jornalismo ambiental de perspectiva econdmica ganhou mais saliéncia no periodo de
solucBes sustentaveis que marcou 0s anos 1990 e 2000, mas ja ensaiava seus primeiros passos
nos primardios da especializacdo (BARROS, 2003), no periodo de conquista da credibilidade
(1970 e 1980), e segue bem presente nas diferentes plataformas que caracterizam o momento
atual do jornalismo ambiental chamado de periodo do engajamento multimidia, iniciado nos
anos 2010. Ele esta focado em solugcfes econdmicas possiveis para os problemas ambientais,
conforme discutido em 4.1.2, e faz isso apurando historias por meio de entrevistas e estudos
publicados por fontes pragmaticas e técnicas com saber econdmico e pratica no mundo dos
negocios. Nesse tipo de jornalismo ambiental os interesses econdmicos que aparecem
geralmente sdo aqueles que podem ser ou ja foram esverdeados.

Como disse o jornalista Fernando Gabeira (1989) no final dos anos 1980, todas as
grandes denlncias ambientais do Brasil j& estariam mapeadas, no entanto, pouquissimas
solugdes existiam para os problemas que eram denunciados. Quando Gabeira apresentou seu
diagndstico, em um evento promovido pela Federacdo Nacional dos Jornalistas, o jornal Gazeta
Mercantil, principal diario de economia no ultimo quarto do século XX, recém tinha inaugurado
uma editoria ambiental que virou referéncia nos anos 1990. Esse jornalismo ambiental de
perspectiva econémica consolida-se depois que o conceito de desenvolvimento sustentavel é
reconhecido por todas as na¢6es do planeta presentes na Conferéncia das Nag6es Unidas sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento realizada no Rio de Janeiro em junho de 1992, véspera do
impeachment de Fernando Collor de Mello.

Dois anos depois, em encontro organizado para discutir os rumos do jornalismo
ambiental brasileiro, o jornalista Ricardo Arnt (1994) avaliou que a principal dificuldade para
comecar a tratar dos temas ambientais na imprensa brasileira teria sido a presenca entre 0s
proprietarios e editores dos principais veiculos jornalisticos de uma ideologia pro-
modernizacdo de qualquer maneira. Por isso, segundo ele, era preciso abordar o meio ambiente
de uma perspectiva menos exética [culto ao silvestre] e mais econdmica [evangelho da
eficiéncia]. E assim passou a ser feito. Quinze anos depois, Arnt (2011) organizou uma
antologia com o titulo “O que os economistas pensam sobre sustentabilidade”, livro composto
por entrevistas realizadas com 15 economistas de renome no Brasil, de Antonio Delfim Netto

e André Lara Resende a Luiz Carlos Bresser-Pereira e Ricardo Abramovay.
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Atualmente os servicos jornalisticos especializados na cobertura ambiental prometem
em suas autodescri¢Bes (Capitulo 5) apresentar solucdes, tratar oportunidades de negocios, dar
prioridade e contribuir para o desenvolvimento sustentavel; um deles chega a garantir que o
capitalismo pode ser do bem, enquanto outro se compromete com a divulgacdo de boas acdes.
H& também os que dizem trabalhar para espalhar histérias de empreendedores sociais, 0s que
estédo focados em empresas e aqueles que investem na construcdo de parcerias e redes.

Em uma das respostas ao questionario (6.4), um dos oito participantes ressalta que todos
0S principais temas socioambientais tem origem em questdes econdmicas. N&o haveria,
segundo ele, nenhum problema ambiental que ndo tenha origem em uma deciséo econémica
em macroeconomia ou em empresas. O mais experiente vai mais além e entende ser dificil que
temas ambientais ndo contrariem interesses econémicos. Se envolverem grandes empresas ou
autoridades poderosas, adverte ele, as pressdes podem ser insuportaveis no caso de um veiculo
que depende vitalmente dos seus anunciantes. Os veiculos menores, mais independentes, teriam
mais desenvoltura no campo jornalismo ambiental. Esbarram, no entanto, na falta de recursos
para a producdo jornalistica, ou seja, tem pouca autonomia.

Tal dependéncia empurra o jornalismo ambiental de perspectiva econémica em direcao
as boas pautas e solucGes técnicas apontadas pelas fontes ligadas a sustentabilidade empresarial.
Falando de forma difusa, acredito que também haja pressao para “falar bem” de determinada
organizacdo que apoia ou financia o veiculo, reconhece uma das participantes. Outro
participante pondera que as novas plataformas de comunicacdo determinariam uma
concorréncia saudavel onde os interesses dos patrocinadores ficariam em segundo plano.

Quando um jornalista de economia passa a ser considerado um jornalista ambiental de
perspectiva econdmica? No entendimento dessa pesquisa, quando esse jornalista comeca a
cobrir temas ambientais com regularidade e se aproxima das agendas dos lideres da
sustentabilidade empresarial e dos movimentos ambientalistas, caso das participantes P2 e P3
dessa pesquisa. E quando uma reportagem com enquadramento econdémico pode ser
considerada jornalismo ambiental de perspectiva econdmica e ndo apenas jornalismo
econémico? Quando outras fontes sdo mobilizadas, além das ligadas as questbes econémicas,

caso das reportagens R1 e R3 analisadas no Capitulo 7.

8.3 Jornalismo ambiental de perspectiva cidada
O jornalismo ambiental de perspectiva cidada esta ganhando mais saliéncia no periodo
atual de engajamento multimidia iniciado nos anos 2010, no entanto, essa posi¢cdo mais

combativa dentro do campo estd presente desde os primeiros passos dessa especializacdo
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jornalistica nos anos 1970. Os problemas ambientais, por essa perspectiva, sdo problemas
politicos que precisam ser discutidos pelos pontos de vista das pessoas mais afetadas pelo
modelo de desenvolvimento capitalista predador e excludente: os povos originarios, 0S povos
da floresta, os moradores das periferias urbanas e das areas de risco, 0s agricultores familiares,
0s agricultores sem-terra, os quilombolas, as mulheres, as pessoas de cor, os contaminados
quimicos no campo e nas cidades, os refugiados climaticos, o cidaddo comum.

Existiria um jornalismo ambiental de perspectiva cultural? No entendimento dessa
pesquisa, as dimensdes politica e cultural estdo contempladas no conceito de cidadania, dai
porque perspectiva cidada e ndo perspectiva politica. Entende-se que perspectiva cidada é mais
abrangente do que perspectiva politica e dialoga melhor com a no¢édo de justica ambiental. O
Movimento de Justica Ambiental surgiu nos Estados Unidos em meados de 1980 mobilizado
pela questdo do racismo ambiental. Alguns representantes estiveram divulgando 0 movimento
no Brasil em junho de 1998, durante encontro realizado no campus Praia Vermelha da UFRJ
(ACSELRAD, 2010).

No Brasil, assim como aconteceu com o jornalismo ambiental, a nocdo de justica
ambiental é resultado de um processo de ambientalizacao de parte da agenda dos movimentos
sociais e ganhou forca nos encontros do Forum de ONGs Brasileiras preparatorio a Conferéncia
da Sociedade Civil sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento criado em 1990 (ACSELRAD,
2010). Ainda segundo o mesmo autor, cerca de 1.200 organizag6es trabalharam na época para
ampliar a participacdo da sociedade brasileira na Conferéncia das Nac6es Unidas sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento, a Rio 92.

Apobs o evento diplomatico da ONU, essa articulagdo passou a se chamar, ainda em
1992, Forum Brasileiro de ONGs e Movimentos Sociais para o Meio Ambiente e
Desenvolvimento (FBOMS) com o objetivo de atuar como animador do debate sobre os
desafios da sustentabilidade entre as ONGs e 0s movimentos sociais, intensificando o
entrelacamento entre 0 meio ambiente e a justica social. A necessidade de unificar a luta dos
movimentos foi reafirmada em publicacdo do FBOMS que reuniu avalia¢Ges setoriais sobre 0s
caminhos da sustentabilidade cinco anos apds a Rio 92%. Segundo Leroy, Maia e Guimaraes

(1997), o Movimento Nacional dos Atingidos por Barragens, as Quebradeiras de Coco Babagu

8 A globalizacéo, se bem revela uma concentracdo de poder financeiro e politico nunca vista, revela também a
fragilidade de atores individuais. Isto significa que o processo de mudanca do qual as ONGs e 0s movimentos
sociais sdo portadores exige o estabelecimento de aliangas. Temos forga suficiente, hoje, para bloquear e oferecer
resisténcia a uma série de consequéncias catastroficas da globalizacdo. Mas ndo podemos imaginar que, sozinhos,
poderemos definir os conteldos desta mesma globalizacdo e direciona-la para um futuro sustentavel. (LEROY,
MAIA, GUIMARAES, 1997, p.26).
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e 0s Remanescentes de Quilombos j& promoviam a época uma visdo de sustentabilidade que
juntava o social, o econémico, o politico, o cultural e 0 ambiental.

No entendimento dessa pesquisa, uma das primeiras experiéncias brasileiras onde esteve
presente a nocao de justica ambiental, apesar do termo ainda nédo existir a época, foi a luta do
lider sindical Chico Mendes no Acre, acompanhada de perto, desde o seu inicio, pelo jornal
alternativo Varadouro. “Chico Mendes e seus amigos, seringueiros e indios — principalmente
estes ultimos -, nos ensinaram que a batalha é com a natureza e ndo contra ela” (MARTINS,
1998, p.100, grifos do autor).

O processo de ambientalizacdo de parte da agenda dos movimentos sociais, incentivado
pelo FBOMS, ganhou forca com a realizacdo das trés primeiras edi¢des do Férum Social
Mundial em Porto Alegre (RS) nos primeiros anos do século XXI. Em 2002, a Rede Brasileira
de Justica Ambiental foi consolidada “como um espago de identificagdo, solidarizagdo e
fortalecimento dos principios de Justica Ambiental — marco conceitual que aproxima as lutas
populares pelos direitos sociais e humanos, a qualidade coletiva de vida e a sustentabilidade
ambiental”’®. A nogo de justica ambiental possibilita a luta pela protecdo do meio ambiente

sem desconsiderar a luta contra a pobreza e a desigualdade social.

Justica ambiental €, portanto, uma nogdo emergente que integra 0 processo historico
de construcdo subjetiva da cultura dos direitos. Na experiéncia recente, essa nogéo de
justica surgiu da criatividade estratégica dos movimentos sociais que alteraram a
configuragdo de forgas sociais envolvidas nas lutas ambientais e, em determinadas
circunstancias, produziram mudancas no aparelho estatal e regulatério responsavel
pela protecdo ambiental. (ACSELRAD, 2010, p.111).

Ainda segundo o mesmo autor, nem todas as entidades da nebulosa ambientalista
estavam engajadas na construcdo de dispositivos democréaticos e de organizacdo da sociedade
no final do século passado, quando a nocao de justica ambiental comegou a surgir no Brasil.
Muitas ONGs passaram a trabalhar como verdadeiras consultorias de empresas e governos,
focadas em um ambientalismo de resultados, pragmatico e tecnicista, enquanto outras se
mantiveram no campo do ecologismo combativo ou ambientalismo contestatério, onde foram
se inserindo movimentos sociais ja& bem constituidos. Este foi também um movimento de
neutralizacdo das lutas ambientais, mais eficaz no ecologismo desenraizado, distante dos
movimentos sociais. Para 0 ambientalismo de resultado, alinhado & modernizacao ecoldgica, 0

que importa é a construcdo de consenso, para isso os conflitos séo silenciados.

70 Disponivel em:<https://redejusticaambiental.wordpress.com/sobre/>. Acesso em: 25 jul. 2017.
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E no ecologismo socialmente enraizado das entidades combativas que surge a partir dos
anos 2000 a nogdo de justica ambiental, um movimento de ressignificagdo da questdo
ambiental, em um contexto de critica a0 modelo de desenvolvimento econdmico predador e
excludente, onde a questdo ambiental faz parte de um projeto politico contra hegeménico. “O
que recusam os militantes do ecologismo contestatorio é que se questione a legitimidade da
acdo politica em nome do imperativo da cooperagdo consensualista” (ACSELRAD, 2010,
p.107). Ainda segundo o mesmo autor, este processo de ressignificagdo “estd associado a
reconstituicdo das arenas onde se dao os embates sociais pela construcao dos futuros possiveis”
(p.108).

Nesta arena dos futuros possiveis, duas razdes disputam a questdo ambiental, uma
utilitaria, de viés reformista, que pressupde um risco ambiental Unico e uma poluicdo
democratica, preocupada com a inviabilizacdo crescente da cidade produtiva; e outra cultural,
para quem o meio ambiente é multiplo em qualidades socioculturais, ou seja, ndo ha ambiente
sem sujeito; e os riscos ambientais sdo diferenciados e desigualmente distribuidos; a poluicéo,
portanto, nada tem de democrética, pois afeta de maneira distinta os diferentes grupos sociais.
Tal interpretacdo foi atualizada durante a pandemia de Covid-19. Logo se viu que 0s mais
pobres eram 0s mais vulneraveis a doenca.

O ambiente € visto neste segundo viés como um espaco de construcdo de justica e passa
a integrar a cultura dos direitos. O ambiente de certos sujeitos sociais prevalece sobre o de
outros, fazendo surgir conflitos ambientais (ACSELRAD, 2010). Ndo mais o conflito
intergeracional presente no slogan do desenvolvimento sustentavel — aquele que atende as
necessidades do presente sem comprometer a possibilidade de as geracGes futuras atenderem a
suas préprias necessidades —, mas o conflito de sujeitos presentes no mesmo tempo e no mesmo
espaco. Enquanto a razdo utilitaria propGe a modernizacdo ecoldgica, uma revolucdo da
eficiéncia para economizar os recursos do planeta com solucdes de mercado, a razéo cultural

denuncia e busca superar a distribuicdo desigual dos beneficios e dos danos ambientais.

Considerando que a injustica social e a degradacdo ambiental tém a mesma raiz,
haveria que se alterar o modo de distribui¢do — desigual — de poder sobre 0s recursos
ambientais e retirar dos poderosos a capacidade de transferir os custos ambientais do
desenvolvimento para 0s mais despossuidos. Seu diagndstico assinala que a desigual
exposicao aos riscos deve-se ao diferencial de mobilidade entre os grupos sociais: 0s
mais ricos conseguiriam escapar aos riscos e 0s mais pobres circulariam no interior
de um circuito de risco. Donde a acdo decorrente visando combater a desigualdade
ambiental e dar igual protecdo ambiental a todos os grupos sociais e étnicos.
(ACSELRAD, 2010, p.109).
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No Brasil, ainda segundo 0 mesmo autor, a nogdo de justica ambiental esta presente na
resisténcia a chantagem locacional dos investimentos, considerada o mecanismo central para
imposicdo de riscos ambientais e de trabalho as populacdes destituidas: empreendedores
prometem investir em troca de emprego e geracdo de receita a qualquer custo, com 0 minimo
de regulacdo possivel. De uma maneira geral, as lutas por justica ambiental no Brasil
combinariam a defesa de trés direitos afetados pelo avanco das solugdes de mercado: direitos a
ambientes culturalmente especificos, direitos a uma protecdo ambiental e direitos de acesso

equanime aos recursos ambientais.

[...] a defesa dos direitos a ambientes culturalmente especificos — comunidades
tradicionais situadas na fronteira da expanséo das atividades capitalistas e de mercado;
a defesa dos direitos a uma protecdo ambiental equanime contra a segregacao
socioterritorial e a desigualdade ambiental promovidos pelo mercado; a defesa dos
direitos de acesso equénime aos recursos ambientais, contra a concentra¢do das terras
férteis, das &guas e do solo seguro nas maos dos interesses econémicos fortes no
mercado. (ACSELRAD, 2010, p.114).

Estas lutas por direitos colocam em xeque o modelo de desenvolvimento hegemonico a
partir de perspectivas econdmicas distintas da economia ambiental [evangelho da eficiéncia]
que atribui todas as solucGes ao mercado. Tais lutas sdo incorporadas por parte dos novos
servicos jornalisticos que surgiram nos Gltimos anos em funcdo do avanco da internet, que
marca o periodo atual do jornalismo ambiental chamado de engajamento multimidia.

O termo engajamento tem um duplo sentido no nome proposto nessa tese para descrever
o terceiro periodo do jornalismo ambiental brasileiro. O primeiro sentido é o engajamento dos
jornalistas na luta por justica ambiental com uma pratica multimidia caracteristica das novas
formas de producdo de noticia e dos processos de convergéncia digital. O segundo sentido diz
respeito ao engajamento desses jornalistas ambientais nas redes sociais (twitter, instagram,
facebook) para mobilizar audiéncia (BARSOTTI, 2014), pratica que ndo existia antes,
aproximando esses profissionais do midiativismo.

Quando a internet comercial brasileira entrou em operagdo no Brasil em 1995, um
pequeno grupo de jornalistas brasileiros especializados na cobertura de temas ambientais ja
utilizava ha cerca de trés anos a rede mundial de computadores participando dos foruns de
discussdo sobre temas ambientais, entre eles o jornalismo ambiental no Brasil e em outros

paises, criados no Alternex, provedor pioneiro de acesso a pessoas fisicas no pais, mantido pelo



196

Instituto Brasileiro de Analises Sociais e Econdmicas (Ibase’). Antes dos anos 2010, diversos
sites especializados na cobertura de temas ambientais ja existiam.

O primeiro foi o portal Envolverde, langado em janeiro de 1998, focado na perspectiva
econémica do jornalismo ambiental. Em 2001, foi lancado o Reporter Brasil; e em 2003,
durante a terceira edi¢do do Forum Social Mundial, o Nucleo de Ecojornalistas do Rio Grande
do Sul (NEJRS) lancou a Ecoagéncia de Noticias. Esses dois servigos — Repdrter Brasil e
Ecoagéncia - ja nasceram voltados ao jornalismo ambiental de perspectiva cidadd, antecipando
de certa forma o que se consolidaria nos proximos anos. Um ano depois, em 2004, foi lancado
o site 0 Eco com o objetivo de “dar voz a bichos e plantas, através daqueles que se interessam
em protegé-los”, mais proximo do jornalismo ambiental de perspectiva cientifica.

Nos ultimos onze anos, 12 servicos jornalisticos digitais com cobertura de temas
ambientais foram criados, cerca de 1/3 dos servi¢os analisados no Capitulo 5. Sdo eles: Periferia
em Movimento (2009), Publica — Agéncia de Jornalismo Investigativo (2011), Fauna News
(2011), Infoamazobnia (2012), Amazénia Real (2014), Conexdo Planeta (2015), Colabora
(2015), Direto da Ciéncia (2016), The Intercept Brasil (2016), De Olho nos Ruralistas (2016),
Ambiental Media (2017) e Agéncia Econordeste (2018).

De acordo com o Atlas da Noticia (2018), veiculos jornalisticos digitais ja predominam
em Séo Paulo, Rio de Janeiro e Distrito Federal. Pesquisa recente conduzida por Figaro (2018)
identificou na Regido Metropolitana de S&o Paulo 70 arranjos econdmicos alternativos as
grandes corporacdes de midia. Foi durante a segunda década do século XXI, periodo do
surgimento dos 12 servicos citados no paragrafo anterior, que aconteceu a consolidacdo no
Brasil da grande reportagem multimidia (LONGHI, 2014), estilo de narrativa utilizado também
em alguns jornais ligados aos grandes grupos de comunicagdo. Ainda segundo a mesma autora,
desde meados dos anos 2000, o avanco das ferramentas e tecnologias de acesso a web facilitou
0 acesso ao jornalismo, “que se tornou onipresente no cotidiano” (LONGHI, 2014, p.900).

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, em 2001 apenas 8,6% dos
domicilios tinham microcomputador com acesso a internet no Brasil. JA em 2005, de acordo
com dados da Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias da Informacéo e da Comunicagdo no

Brasil, eram 12,8% os domicilios com acesso a internet, uma populacdo equivalente a 6,6

1 Delegag0es internacionais que participaram das negociag6es da Conferéncia Rio 92 obtiveram acesso a internet
por meio desse provedor do Ibase. E na véspera da Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento,
Nélson Marchezan (1938-2002), entdo Secretario Nacional de Comunicagdes do Governo Collor de Mello, langou
a telefonia mével no Brasil. Muitos repdrteres cobriram a Rio 92 usando celular, entre eles o autor dessa tese.
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milhdes, mas apenas 4,5% dos domicilios com acesso a internet pelo celular (2,3 milhdes de
pessoas) ha 15 anos.

O grafico a seguir mostra o avanco notavel entre 2008 e 2018. Enquanto, em 2008,
apenas 18% dos domicilios brasileiros contavam com acesso a rede, estima-se que, em 2018,
cerca de 67% do total de domicilios estavam conectados, o que representa 46,5 milhdes de
domicilios e seis pontos percentuais a mais do que o verificado em 2017 (61%), segundo a
Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo nos Domicilios
Brasileiros 2018.

Gréfico 4 — Domicilios com acesso a internet no Brasil, por area (2008-2018)

Fonte: Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo nos Domicilios Brasileiros 2018

De acordo com Girardi (2018, p. 21), “o Jornalismo exerce um papel social fundamental
na informacdo e formacdo do cidadao, disponibilizando para ele ferramentas para atuar na
defesa de seus interesses e também dos interesses da sociedade”. O jornalismo ambiental de
perspectiva cidadd consciente de sua missdo educativa contribui, nesse sentido, com uma
formagéo social orientada ecologicamente. No atual periodo de engajamento multimidia do
jornalismo ambiental brasileiro, os 33 servicos especializados estudados no Capitulo 5 afirmam
em suas apresentacdes que suas funcdes sdo educar, promover solugdes, informar, mobilizar

politicamente e investigar.
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Os que se comprometem com a mobilizacdo politica prometem mobilizar a opinido
publica, trabalhar pela mobilizacéo de liderangas sociais, politicas e econémicas, influenciar a
formulacdo de politicas publicas, sendo parte do processo transformador da sociedade. Esse
tipo de jornalismo ambiental de perspectiva cidada quando assume a funcdo de mobilizar
politicamente seu publico trabalha para construir, provocar o debate, dar voz e dividir o espaco,
aliar preocupagdo social com jornalismo independente, fomentar, promover qualificacdo do
debate democratico, combater a escravidao contemporanea, mostrar o desejo de uma sociedade
mais justa e igualitaria, contribuir para a transformacdo do mundo, ocupar espacos que sempre
foram negados e garantir o acesso a direitos, pautar a cidade e aproximar, representar e incidir
politicamente.

Alinhados com esse compromisso critico do jornalismo ambiental de perspectiva cidada
estdo 0s servicos que se comprometem a investigar em profundidade, produzir e praticar
jornalismo investigativo, praticar um jornalismo destemido e combativo, analisar de maneira
implacéavel e expor a corrup¢do e a injustica, identificar e tornar publicas situaces que causam
danos socioambientais, mapear cadeias produtivas de centenas de empresas, denunciar 0s
crimes, os bastidores, os conflitos internos com um jornalismo ético e investigativo por meio
de reportagens contextualizadas e investigadas.

Quando um jornalista de politica passa a ser considerado um jornalista ambiental de
perspectiva cidadd? No entendimento dessa pesquisa, quando esse jornalista comeca a cobrir
temas ambientais com regularidade e se aproxima das agendas dos movimentos ligados a justica
ambiental. E quando uma reportagem com enguadramento politico pode ser considerada
jornalismo ambiental de perspectiva cidadad e ndo apenas jornalismo politico? Quando outras
fontes sdo mobilizadas, além das ligadas aos movimentos de justica ambiental, caso da
reportagem R2 analisada no Capitulo 7. Se ouvisse apenas liderangas do movimento de justica
ambiental, seria assessoria de imprensa do movimento e ndo Jornalismo.

Seria possivel afirmar que as perspectivas cientifica, econdémica e cidadd também estéo
presentes em outras especializa¢Ges tais como o jornalismo politico, o jornalismo cultural e o
jornalismo esportivo? Essa pesquisa ndo é capaz de responder tal pergunta, pois ela abarca
somente o campo jornalismo ambiental no Brasil entendido aqui como cobertura especializada
de temas ambientais.

O jornalismo ambiental é mais uma das especializacbes presentes no jornalismo
brasileiro. No entanto, devido a complexidade do tema e dos interesses envolvidos, o adjetivo
ambiental sozinho é insuficiente para analisar e descrever essa pratica profissional. E preciso

levar em conta também suas perspectivas, as posicdes em disputa dentro do campo. O
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jornalismo ambiental, portanto, € uma cobertura jornalistica especializada em temas ambientais
com trés perspectivas que coexistem ha cinco décadas: a cientifica, a econdmica e a cidada.
Como deve ser a cobertura dos temas ambientais no pais mais megadiverso do planeta? Sempre

que possivel, levando em consideracéo as trés perspectivas descritas acima.
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9 JORNALISMO ORIENTADO ECOLOGICAMENTE

Quais perspectivas de jornalismo ambiental podem ser identificadas na cobertura
especializada realizada no Brasil desde os anos 1970? Este foi o problema de pesquisa dessa
tese para o qual foi criada uma resposta proviséria. A hipotese formulada para guiar a
investigacdo foi a existéncia de trés tipos de jornalismo ambiental praticados pelo jornalismo
brasileiro: o jornalismo ambiental de perspectiva cientifica, o jornalismo ambiental de
perspectiva econémica e o jornalismo ambiental de perspectiva cidada. As trés perspectivas
foram identificadas, ndo como tipos ideais, como imaginava inicialmente, mas como
enguadramentos que marcam posi¢es em disputa dentro do campo jornalismo ambiental.

Identificar as perspectivas dominantes na cobertura especializada dos temas ambientais
nas Ultimas cinco décadas no Brasil propondo uma periodizacdo e uma tipologia foi 0 meu
objetivo geral. Na teoria dos campos que orientou a compreenséo do jornalismo ambiental nessa
pesquisa, 0 texto e 0 contexto ndo sdo suficientes para a compreensdo de uma producéo cultural.
Apesar de ndo ser suficiente, é preciso levar em consideracdo o contexto social das disputas do
campo. Por isso as posi¢Oes ou perspectivas foram apresentadas no capitulo anterior junto com
uma periodizacdo que de certa maneira ja havia esbocado em artigo publicado na Revista
Brasileira de Histéria da Midia (BELMONTE, 2017). Naquele primeiro estudo com uma breve
histéria do jornalismo ambiental brasileiro, apontei a predominéncia das fontes cientificas e das
fontes econdmicas em etapas distintas.

A nocdo de campo de Bourdieu (2014) adotada nesse tese ajudou a identificar ndo
apenas as posicdes dominantes, mas também os trés periodos do jornalismo ambiental no Brasil.
O jornalismo ambiental de perspectiva cientifica foi a posicdo dominante no periodo de
conquista da credibilidade, entre os anos 1970 e 1980. Ja o jornalismo ambiental de perspectiva
econbmica passou a disputar a posicdo dominante dentro do campo nos anos 1990 e 2000, no
periodo das solugdes sustentaveis. Essas duas posicdes que predominam principalmente nas
redacBes dos grandes grupos de comunicacdo — a cientifica e a econdmica — viram o jornalismo
ambiental de perspectiva cidadd ganhar for¢a com a digitalizacéo do jornalismo intensificada a
partir dos anos 2010 no periodo que identifico como o do engajamento multimidia. Um
jornalismo ambiental mais combativo ganha cada vez mais forga na internet com reportagens
investigativas e de denuncia pautadas pela nogéo de justica ambiental.

As informagdes coletadas em bibliografia nacional e internacional, documentos e
entrevistas por questionario enviado por e-mail para oito jornalistas de referéncia no pais
permitiram a identificacdo das perspectivas dominantes no campo jornalismo ambiental. Foi

possivel também compreender seus agentes como sujeitos ecolégicos que tem em comum a
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crenga de que € possivel fazer algo pelo ambiente por meio do Jornalismo. As respostas do
questionario mostram ainda que o habitus ecoldgico desses profissionais que militam em prol
da protecdo ambiental tem que se ajustar aos limites impostos pelas condi¢des de producdo de
cada veiculo em particular e do proprio campo jornalismo ambiental que, no Brasil, ainda tem
um autonomia relativa muito pequena em funcdo dos grandes interesses econdmicos
mobilizados pela teméatica ambiental no pais mais megadiverso do planeta.

Todos os seis objetivos especificos tracados ajudaram a alcancar o objetivo geral dessa
tese. Descrever o0 processo de ambientalizacdo da sociedade que originou uma especializacdo
jornalistica focada na cobertura de temas ambientais foi o primeiro, desenvolvido no Capitulo
2. Entendo o jornalismo ambiental como parte do processo de ambientalizacdo da sociedade;
essa abordagem surgiu ao longo do doutorado, apds um semestre de estudo no Programa de
Pds-Graduacdo em Desenvolvimento Rural da UFRGS. Ela permite perceber a existéncia de
um processo de retroalimentacéo entre o jornalismo ambiental e a sociedade, entre 0 micro e o
macrocosmo. O jornalista é influenciado, mas também influencia. O jornalismo ambiental
floresce mais facilmente em locais com preocupacdo ambiental também presente em outros
setores ou campos. Geralmente onde ha um movimento ambientalista atuante, a probabilidade
de surgirem jornalistas especializados na cobertura da tematica ambiental ¢ maior; assim com
um movimento ambientalista influente necessita de espaco jornalistico regularmente para
disputar a concorrida agenda publica.

Descrever a megadiversidade brasileira e os desafios diante da mudanca do clima que
apontam a necessidade de um jornalismo ambiental qualificado e atuante no Brasil foi meu
segundo objetivo especifico desenvolvido no Capitulo 3. A necessidade de construcdo desse
capitulo foi discutida na Banca de Qualificacdo para deixar evidente a razao da existéncia dessa
especializacdo no pais com a maior megadiversidade do mundo. A descri¢do dos seis biomas e
das consequéncias impostas pela mudanca do clima exigiu um grande volume de bibliografia
cientifica. Entendo que a pesquisa que realizei fornece uma visdo geral do estado da arte sobre
as riquezas naturais do pais. Esses dois primeiros capitulos tedricos tratam justamente das duas
partes envolvidas na relacdo sociedade-natureza.

No Capitulo 4, desenvolvi o meu terceiro objetivo especifico: compreender a histéria
do campo jornalismo ambiental no Brasil a luz das teorias do jornalismo. Esse € o maior
capitulo da tese. Nele primeiro discuto o Jornalismo em geral para depois aprofundar o
jornalismo ambiental como especializagdo temaética. Busquei apresentar o atual contexto do
jornalismo profissional, seus avangos, como o0 jornalismo guiado por dados e a grande

reportagem multimidia; e os seus desafios, a busca por um modelo de negodcio que possilite um
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jornalismo com a maior independéncia possivel. Em funcdo da disseminacdo digital de
desinformacdes e dos questionamentos que o jornalismo profissional recebe dos grupos de
extrema direita apoiados pelo governo federal, entendo como muito relevante a distingédo que
fiz entre verdade factual e a verdade em perspectiva, assim como a discussao da subjetividade
no Jornalismo, tema de grande relevancia no campo do jornalismo ambiental devido ao
preconceito que ainda existe no campo jornalistico com a militancia profissional pela defesa do
ambiente. A revisdo bibliografica realizada sobre o jornalismo ambiental foi fundamental na
identificacdo das perspectivas dominantes e dos trés periodos.

Mapear o tipo de jornalismo prometido pelos servicos que oferecem no pais cobertura
jornalistica especializada sobre temas ambientais foi o meu quarto objetivo especifico.
Desenvolvido no Capitulo 5, ele oferece um mapeamento inédito do jornalismo ambiental
brasileiro assim como a identificacao e discussao de cinco fungdes jornalisticas encontradas nas
33 autodescric¢Oes analisadas: informar, promover solucdes, educar, mobilizar politicamente e
investigar. A principal novidade encontrada a meu ver foi a fungdo promocional - promover
solucgdes econémicas e técnicas - praticada por muitos, mas muito pouco discutida. Geralmente
se diz que a funcao do jornalismo ambiental é educar e conscientizar a populacdo acerca dos
grandes desafios ecoldgicos. No entanto, em funcdo do modelo de negdcio dependende de
anunciantes e apoiadores, a promocao de solugdes econdmicas consideradas inovadoras é uma
pratica do mercado que muitas vezes fica no limiar entre o jornalismo, a publicidade e a
propaganda, pendendo as vezes para as duas Ultimas.

Compreender a visdo de jornalistas ambientais de referéncia em atividade no Brasil
sobre sua pratica profissional foi 0 meu quinto objetivo especifico. Em funcéo do capital dos
oito participantes acumulado dentro do campo jornalismo ambiental, as respostas fornecidas
ajudaram a construir um quadro completo do habitus ecolégico desses sujeitos ecoldgicos e de
seus limites e desafios. Nesse sentido, entendo que a discussdo dos interesses econdémicos
mobilizados pela tematica ambiental problematizou as pressdes exercidas pelo campo
econémico e tambem as dificuldades enfrentadas pelo modelo de negécio dos empreendimentos
jornalisticos que se propde a cobrir com qualidade a teméatica ambiental. Ja passou do tempo do
pais mais megadiverso do planeta ter uma politica publica, controlada pela sociedade civil, para
financiar um jornalismo ambiental independente nas esferas local e regional.

Analisar os tracos tipicos de reportagens de referéncia publicadas por jornalistas que se
destacam na cobertura especializada de temas ambientais no pais foi 0 meu sexto e Gltimo
objetivo especifico. Como ja mencionado anteriormente, na teoria dos campos 0 texto e

contexto social ndo sdo suficientes para compreender uma producao cultural (no caso dessa tese
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o jornalismo ambiental como uma especializacdo temética), € preciso observar as posi¢ées em
disputa nesse espaco relativamente autbnomo entre o texto e o contexto que Bourdieu (2014)
chamou de campo. No entanto, considerar insuficiente ndo significa que o texto ndo deva ser
estudado. Os enquadramentos presentes nas cinco reportagens analisadas foram identificados
como um teste da tipologia que proponho nessa tese. Percebi que as trés perspectivas — a
cientifica, a econdmica e a cidadd — identificadas como posi¢cbes do campo jornalismo
ambiental podem ser buscadas também no contetddo das reportagens, conforme discutido no
capitulo anterior. Em funcéo disso, entendo que a tipologia proposta aqui possa contribuir em
pesquisas futuras sobre reportagens ambientais.

O enquadramento (selecdo e saliéncia) presente nas producdes jornalisticas traz consigo
uma interpretacdo do mundo, suas saliéncias promovem uma definicdo de problema e uma
interpretacdo causal especifica. Por isso no jornalismo ambiental de perspectiva cientifica o
problema ambiental é visto como um problema cientifico, com causas e solugdes presentes no
campo cientifico. Retomando Entman (1993), os quadros podem ter quatro funcées: definem
problemas, diagnosticam causas, fazem julgamentos morais e sugerem solucgdes. E esses frames
podem ser encontrados nos jornalistas, nas reportagens, na audiéncia e na cultura.

Um jornalista ambiental de perspectiva cientifica seleciona e destaca elementos distintos
do jornalista ambiental de perspectiva econémica e do jornalista ambiental de perspectiva
cidadd. Os trés, ao fazerem essa selecdo no processo de producdo jornalistica, acabam
construindo, a partir de posicdes distintas, argumentos diferentes sobre problemas, causas e
solucdes possiveis. Os quadros sempre destacam algumas informacdes, e ndo outras. Um
quadro pode ser compreendido como um marco que designa determinado contexto da realidade;
e como um esquema mental (SADABA, 2007) na cabeca do jornalista ambiental e das suas
fontes que influenciam na compreensdo e enquadramento de determinada pauta.

O objetivo geral dessa tese foi alcancado mobilizando a teoria do enquadramento e a
teoria dos campos. As trés perspectivas identificadas sdo posi¢des em disputa dentro do campo
jornalismo ambiental. Elas enquadram a acdo dos jornalistas ambientais a partir das
perspectivas cientifica, econdmica e cidadd. E importante ressaltar que tais perspectivas podem
estar presentes no mesmo veiculo jornalistico e até mesmo em uma grande cobertura ou série
de reportagens sobre determinado tema como, por exemplo, 0 desmatamento, a grilagem, os
incéndios criminosos ou os conflitos de terra nos biomas brasileiros. Entendo, inclusive, que o
jornalista especializado deveria tentar sempre levar em conta essas trés perspectivas no seu

trabalho devido a complexidade das teméticas ambientais.
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Apesar do método tipo ideal ter sido abandonado por mim na identificacdo das
perspectivas dominantes do campo jornalismo ambiental brasileiro, entendo que ele pode ser
utilizado para orientar pesquisas futuras e também a prética profissional. A meu ver é possivel
pensar um jornalismo orientado ecologicamente como tipo ideal. A expressdo orientado
ecologicamente tomei emprestada da pesquisadora Isabel Carvalho (2018). O tipo ideal
sistematizado por Weber (2016) é uma acentuacdo de um ou mais pontos de vista para compor
uma representacdo abstrata da realidade; ele tem tracos tipicos selecionados pelo pesquisador
que servem de guia para a observacdo da realidade e a formulacao de hipoteses. Sendo apenas
um guia, o tipo ideal nunca pode ser encontrado empiricamente, e essa foi a principal razdo que
me fez abandonar o método na identificacdo das posi¢cGes dominantes.

Como ja disse la nas paginas iniciais, essa tese € a forma mais elaborada teoricamente
das inquietacdes que me acompanham hé trés décadas sobre como deve ser feita a cobertura
jornalistica dos temas ambientais no Brasil. Durante a minha Banca de Qualificagdo, ja havia
constatado que quanto mais préximo do final do doutorado eu chegava, mais o espirito radical
do ecojornalismo que marcou o inicio da minha jornada profissional voltava a fazer sentido,
uma volta aos fundamentos dessa especializacdo tematica, uma volta ao jornalismo orientado
ecologicamente como guia para a observacéo da realidade, porém com mais experiéncia como
jornalista, como professor e agora como pesquisador.

No capitulo de livro que escrevi em 2004 para a colecdo Formacdo & informacéo, da
Summus Editorial, convidado pelo professor Sérgio Vilas-Boas, o subtitulo era “menos
catastrofes e mais ecojornalismo”. Orkut, Facebook e o site O Eco surgiram naquele ano;
smartphones ainda eram aparelhos de luxo; Marina Silva estava no Ministério do Meio
Ambiente e 0 Forum Social Mundial nos dava esperanca de que um outro mundo mais justo,
solidario e ecoldgico era possivel. Considerando a periodizacdo proposta nessa tese, 0
jornalismo ambiental brasileiro vivia no periodo das solucdes sustentaveis; a criacdo de
mercados verdes era uma das prioridades da ONU.

Por que menos catastrofes? NOs jornalistas somos muito bons para descrever e
problematizar aquilo que acontece, e muitas vezes nos conformamos com nossa tendéncia
macabra (alimentada pelo instinto de autodestruicdo citado na epigrafe do Capitulo 2) de
transformar a cobertura de desastres em espetaculo, mas ainda temos muitas dificuldades na
hora de alertar a sociedade sobre aquilo que esta para acontecer. E néo se trata de dourar a pilula
com boas novas do marketing verde, trata-se de denunciar os riscos ambientais aprendendo a
manejar jornalisticamente o principio da precaucdo, um dos tragos tipicos desse tipo ideal

jornalismo orientado ecologicamente.
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Por que mais ecojornalismo? A jornalista e o jornalista que se dedicam a cobertura
regular dos problemas ambientais por escolha pessoal sdo geralmente movidos por espanto, por
indignacdo e pela conviccao de que é possivel fazer algo em defesa do ambiente por meio da
acao jornalistica. Em uns, essa conviccao se transforma em pautas com perspectiva cientifica;
em outros, econbmica; e hd também os que cobrem pela perspectiva cidada, indignados com as
injusticas ambientais; e ainda 0s que conseguem transitar pelas trés perspectivas. O termo
ecojornalismo ressalta a postura militante e engajada caracteristica da especializacdo e mostra
que o profissional tem lado na atual encruzilhada civilizatéria do Antropoceno. Jornalismo
ambiental é um termo mais neutro, apesar de ressaltar uma especializacdo tematica, diferente
do ecojornalismo, com sentido mais posicionado e ativista. Esse € um debate que ainda precisa
ser feito dentro do campo jornalismo ambiental brasileiro.

Sera que em um planeta cada vez mais quente e em sociedades onde quase todos
informam por meio de uma massa de (micro)veiculos de comunicacdo ainda faz sentido
jornalistas profissionais esconderem a sua subjetividade e a sua postura ativista de defesa do
ambiente? Nao seria justamente 0 momento de assumir a subjetividade jornalistica, como tem
defendido Fabiana Moraes (2015, 2019), como forma de qualificar a profissdo? Serd que o
publico desse periodo histérico do engajamento multimidia ndo est4d buscando justamente
jornalistas especializados que deixem claro o seu engajamento com a causa ambiental, sem abrir
mao dos procedimentos técnicos da profissao?

Obviamente que essa tese ndo é capaz de responder tais questdes. Mas elas precisam ser
enfrentadas nas redac6es, na graduacao e na pés-graduacdo. Como disse um dos participantes
dessa pesquisa, “¢ dificil admitir, mas existe hoje um estigma de ativistas pregado aos
jornalistas ambientais. Essa situacdo, da qual somos vitimas por deficiéncias de nossa
sociedade, nos apresenta um desafio”. Tal estigma néo € de hoje. Acredito que o jornalismo de
combate que vem sendo esgrimido em alguns veiculos jornalisticos brasileiros - com jornalismo
guiado por dados e grandes reportagens multimidia - ajuda a enfrentar esse desafio.

Segundo o participante com mais tempo na profissdo, 0 acompanhamento das pautas
ambientais é motivado pela crenca de que ainda se pode fazer algo por meio do Jornalismo.
Sem esquecer que o papel do jornalista é importantissimo na formacgdo de uma sensibilidade
ambiental, como fez questdo de ressaltar Isabel Carvalho, durante entrevista concedida em 2018
ao Grupo de Pesquisa em Jornalismo Ambiental (CNPg/UFRGS): “Sensibilizar esteticamente.
Afetivamente. Cognitivamente. Sensibilidade pra mim engloba um conjunto maior de

percepg¢des do que s6 um convencimento racional”.
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Retomando Leff (2016), a crise ambiental é decorréncia da maneira como
compreendemos e habitamos o mundo. Ela é, na verdade, uma crise do conhecimento criada
pelos modos como pensamos e agimos no ambiente. O modelo de desenvolvimento predador e
excludente, a emergéncia climatica e as injusticas ambientais sdo construgcdes sociais, nao
cairam do céu nem nasceram nas &rvores, sdo problemas politicos que precisam de
fundamentacéo cientifica e econdbmica para serem enfrentados, assim como a barbérie ecoldgica
fomentada pela extrema direita no pais mais megadiverso do planeta.

Inspirado no entendimento do pesquisador argentino Pablo Gavirati (2013) de que o
jornalismo ambiental também pode ser visto como renovacdo do jornalismo; no tipo ideal
sujeito ecoldgico construido por Isabel Carvalho (2002); e na pesquisa do jornalismo de
verificacdo como tipo ideal realizada pela professora e pesquisadora Tais Seibt (2019), termino
essa tese sugerindo pesquisas futuras utilizando o jornalismo orientado ecologicamente como
um tipo ideal para a cobertura jornalistica dos desafios impostos pelo Antropoceno no século
XXI. As caracteristicas desse tipo ideal ja estdo esbocadas.

Tracos tipicos de um jornalismo orientado ecologicamente vém sendo apontados por
pesquisadoras e pesquisadores do Grupo de Pesquisa em Jornalismo Ambiental
(CNPg/UFRGS) ha mais de uma década. Atualmente sete pressupostos sdo considerados:
contextualizacdo e perspectiva sistémica; pluralidade de vozes, ouvindo inclusive as que néo
tem legitimidade cientifica, empresarial ou politica; assimilacdo do saber ambiental com novos
valores para a préatica jornalistica; cobertura proxima da realidade do publico buscando a
interconexdo entre as escalas global, nacional, regional e local; engajamento e militdncia como
atitudes criticas em defesa da sustentabilidade da vida; responsabilidade com a mudanca de
pensamento; e incorporacdo do principio da precaucdo para alertar consequéncias que
poderiam ser evitadas se ndo fossem silenciadas.

Como deve ser a cobertura dos temas ambientais no pais mais megadiverso do planeta?
No final do capitulo anterior respondi que, sempre que possivel, as reportagens devem levar em
consideracdo as trés perspectivas descritas nessa tese - a cientifica, a econdmica e a cidada - e
agora acrescento os sete tragos tipicos do jornalismo orientado ecologicamente. Que o espanto,
a indignacéo, o ativismo e o espirito de combate dos ecojornalistas sirvam de inspiracdo ao
jornalismo brasileiro. S6 assim o debate ambiental permanecerd em destaque na agenda publica,

ndo apenas durante, mas também antes e depois das tormentas.
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APENDICE A

AUTODESCRICAO DOS SERVICOS ESPECIALIZADOS

Quadro 21 — Autodescricdo dos servicos jornalisticos especializados na cobertura ambiental

Programas de televiso

Reporter Eco
TV Cultura

O Reporter Eco é um programa jornalistico especializado em meio ambiente e
sustentabilidade. O programa aborda pesquisas para o desenvolvimento sustentavel
e conservacao dos biomas brasileiros, protecdo da rica diversidade biologica e
cultural do pais, entre outros assuntos relacionados a esse universo.

Cidades e Solucbes
Globonews

O programa abre espaco para as experiéncias que dao certo, que transformam para
melhor a vida das pessoas através do uso inteligente e sustentavel dos recursos
naturais no Brasil e no mundo.

Terra da Gente
EPTV Campinas

Imagine um lugar onde a preservacéo da biodiversidade e a conscientizacéo
ecoldgica encontram a emocao da pesca esportiva, 0 sabor da culinaria popular e a boa
musica regional. O programa TERRA DA GENTE ¢ assim. Dicas sobre consumo
consciente, uso inteligente dos recursos naturais e experiéncias de vida de
defensores da natureza completam as matérias que visitam locais de grande beleza e
paz.

Eco Record News

O Eco Record News Amazonia mostra belezas naturais e da dicas de como levar

Amazbdnia uma vida mais sustentavel.
Nova Amazodnia O Nova Amaz6nia vai em busca de pessoas, comunidades e idéias, com um olhar
TV Brasil diferente sobre a regido... um olhar de dentro, um olhar de quem vive aqui!

Programas de radio

Natureza Viva
Radio Nacional

O Natureza Viva abre espago nas ondas sonoras para discussées com liderangas
rurais da Amaz6nia, como ribeirinhos, pescadores, seringueiros, quebradeiras de coco
babacu, trabalhadores extrativistas, indigenas, associa¢do de jovens e de mulheres, além
de dicas para preservacdo do meio ambiente. Conhega um pouco mais sobre 0s
biomas brasileiros nesta grande rede!

Radio Yandé

A Radio Yandé é educativa e cultural. Temos como objetivo a difusdo da cultura
indigena através da ética tradicional, mas agregando a velocidade e o alcance da
tecnologia e da internet. Nossa necessidade de incentivar novos "correspondentes
indigenas" no Brasil, faz com que possamos construir uma comunicagéo colaborativa
muito mais forte, isso comparada as midias tradicionais de Radio e TV.

Estamos certos, de que uma convergéncia de midias é possivel, mesmo nas mais
remotas aldeias e comunidades indigenas, e que isso é uma importante forma de
valoriza¢éo e manutengao cultural.

Nossa grade de programacao possui programas informativos e educativos que
trazem para o publico um pouco da realidade indigena do Brasil. Desfazendo
antigos esteridtipos e preconceitos ocasionados pela falta de informacéao especializada
em veiculos de comunicacdo ndo indigenas. Além de mdsicas indigenas, a grade possui
programas informativos e educativos, que trazem para o pablico um pouco da realidade
indigena do mundo. Nossa programacdo esta online 24h e apresenta contetdo
diversificado, musicas, entrevistas, poesias, depoimentos, mensagens e debates.

Jornal mensal

Folha do Meio
Ambiente

HISTORIA - Ha 29 anos, um grupo de jornalistas brasileiros, liderados por Silvestre
Gorgulho, firmou um compromisso solene de fazer um jornal que discutisse os temas
ambientais e pudesse ajudar na luta por um futuro comum mais sadio. Um jornal
que lutasse pelo resgate da cidadania, pelo uso racional dos recursos naturais, pela
educacao e conscientizagdo dos habitantes desse planeta. E assim, em junho de
1989, nascia a Folha do Meio Ambiente, dois anos antes da Conferéncia da ONU, no
Rio de Janeiro, a ECO-92.

Vale lembrar o artigo escrito por Adriano Lopes e publicado na revista “Comunicagao
Social” : “A Folha do Meio Ambiente talvez seja, na historia da imprensa brasileira,
das raras publicac6es que ndo nasceram da teimosia de algum sonhador, como nos
tempos herdicos da linotipo. Também néo veio ao mundo para servir a projetos
politicos pessoais. Nem mesmo é resultado de algum planejamento estratégico que
tenha detectado um nicho de mercado promissor. Nasceu, na verdade para durar muito
pouco, e sobreviveu por imposicdo de seus leitores. Mais, precisamente, de 321 leitores
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que cismaram de tornar-se assinantes de um jornal planejado para ndo passar da
primeira edi¢do”.

OPORTUNIDADE - Mais do que um lance de ousadia, esses 26 anos significam um
lance, por assim dizer, de crenca. E de esperanca. De quem, na aspereza do Hoje, ainda
tem tempo para se preocupar com 0 Amanhé. E, diante do pesadelo da destruig&o,
acredita no valor da cidadania e da educagéo, como Unica férmula capaz de
embalar os sonhos de um bem-viver.

LINHA EDITORIAL — A caracteristica principal da linha editorial é a abordagem do
tema pelo lado da Educacdo Ambiental pelo angulo jornalistico. Tanto nas matérias
de orientacdo de comportamento como nas matérias de lazer, como no caso do
Ecoturismo, o jornal trata 0 meio ambiente na perspectiva econémica, de formacao
cultural, de salde publica, gestdo ambiental, de oportunidades de negécios. A
referéncia principal é preservacdo, educacao e busca da qualidade de vida.

Revistas

Eco 21

A revista ECO-21, fundada em 1990 com o nome de ECO-RIO numa homenagem a
RIO’92, é uma publicagdo independente, pioneira na divulgacdo de documentos,
ensaios, entrevistas e textos de informacgdo ambiental; escritos por especialistas de
renome nacional e internacional. A partir de Dezembro de 1998, passou a se denominar
ECO¢<21 em homenagem ao Século 21 e a Agenda 21 da Conferéncia do Rio de 1992.
A ECO¢-21 ¢ o jornalismo ambiental do Século 21.

A ECO-21 é uma revista sobre ciéncias e politicas ambientais que, pioneiramente,
abriu um novo espaco jornalistico até entdo inexistente no Brasil. Herdeira da visao
analitica e comunicativa da revista francesa Le Sauvage e da inglesa The Ecologist
que marcaram toda uma época no ambientalismo europeu, a ECO-21 foi a primeira
revista a tratar o tema ambiental de um ponto de vista especializado com uma
visdo analitica e de, certa forma, educativa.

Desde sua fundagdo, a ECO<21 acompanhou de perto todas as iniciativas nacionais e
internacionais voltadas para a realizacdo da Conferéncia das Na¢des Unidas sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento, denominada também RIO’92. Da mesma forma, foi
pauta dessa etapa do projeto da ECO+21 documentar e registrar todas as iniciativas da
sociedade civil que estiveram concentradas no chamado Férum Global ou ECO-RIO,
evento que aconteceu, de forma paralela ao encontro de Cupula dos Chefes de Estado e
Presidentes, no Parque do Aterro do Flamengo, na cidade do Rio de Janeiro. A partir de
entdo, a ECO-<21 registrou todos os grandes momentos da politica ambiental
nacional e internacional, traduzindo e documentando exclusivamente inUmeros
textos especificos sobre as iniciativas ambientais, tanto oficiais quanto da
sociedade civil.

Da RIO’92 até a R1IO+20, passando pela RIO+10 (Conferéncia de Johanesburgo 2002)
todos os temas foram abordados: mudancas climéticas, poluigdo, residuos sélidos,
recursos hidricos, energias alternativas, ciéncias ambientais, sanitarismo, salde,
conquista espacial, tecnologias de ponta, reciclagem, florestas, desertificacéo, vida
marinha, biologia, legislacdo ambiental, ecofilosofia, economia verde, etc., sempre
dando prioridade ao desenvolvimento sustentavel. Nos 29 anos de circulagdo, um
grande nimero de colaboradores de prestigio nacional e internacional escreveram
artigos ou autorizaram a sua reproducdo, as vezes foram Unicos na sua edi¢éo no Brasil.
Ao longo de todos esses anos, foram entrevistados os maiores nomes da politica
ambiental em nivel nacional e mundial; indo de Maurice Strong a Carlos Minc; de José
Lutzenberger a Aziz Ab’Saber; de Rigoberta Menchu a Vandana Shiva; de Lester
Brown a Fritjof Capra, passando por José Goldemberg, Carlos Nobre, Braulio Dias, etc.
Também foram reproduzidos textos de personalidades mundiais como Olof Palme,
Indira Ghandi, Al Gore, Jacques Chirac, Tony Blair, Mikhail Gorbatchov, Fidel Castro,
etc. Entre os nacionais, Fernando Henrique Cardoso, Luiz Inacio Lula da Silva, Marina
Silva, José Sarney Filho, Gilberto Gil, Celso Lafer, 1zabella Teixeira, etc.

A ECO-21 também abriu generosamente as suas paginas para divulgar as iniciativas
da ONGs nacionais e internacionais, como Conservation Internacional, WWF, SOS
Mata Atlantica, Greenpeace, Unido Mundial para a Natureza — IUCN, SPBS, Pro-
Natura, GTA, ISER, Viva Rio, IBASE, etc.

A existéncia da revista ECO+21 beneficia uma ampla gama de leitores carentes de
informacdes atualizadas relativas a tematica ambiental. Estudantes e professores,
principalmente aqueles voltados para a educacéo ambiental, recebem diretamente o
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beneficio do conhecimento do que acontece no campo ecolégico, tanto no Brasil quanto
no exterior.

A ECOe°21 ¢ uma revista que inovou o conceito do jornalismo ambiental. Ao publicar
0s textos com uma dindmica visual criativa utiliza a fotos ndo somente no sentido
documental, mas também passou a informar visualmente com ilustracdes de obras
de artistas plasticos referenciais. A nossa diagramagdo comunica os fatos com uma
linguagem metaférica onde, muitas vezes, uma abstragdo diz muito mais do que um
tratamento realista.

A replicagdo da ECO-21 ¢ um fato concreto. Sdo inumeras as solicitagdes de
autorizacdo para reproduzir artigos ou ideias em outros trabalhos, principalmente na
Internet. Da mesma forma, pequenas publicacdes escolares utilizam os nossos textos
reproduzindo-os na integra. J& no campo profissional, diplomatas, técnicos, ecologistas,
politicos, preparam as suas palestras consultando a ECO+21. Sdo inmeros os pedidos
do exterior solicitando autorizac6es de tradugao. Também é possivel medir a replicacédo
da ECO-21 pelo grande niimero de colaboragdes espontdneas que se recebe na redagdo,
procedentes dos mais autorizados nomes das diversas areas das ciéncias ambientais.

Planeta

Transformacéo é uma das palavras chaves da revista PLANETA. Sustentabilidade,
tecnologia, questdes ambientais e de responsabilidade social foram incorporadas ao seu
contelido, que também apresenta mensalmente pesquisas da UNESCO sobre
patriménios da humanidade, educacdo e ciéncia.

Meio Ambiente
Industrial &
Sustentabilidade

H& 20 anos no mercado editorial brasileiro, a revista Meio Ambiente Industrial e
Sustentabilidade € um dos principais canais de comunicagéo para empresas e
organizac6es que buscam melhorar suas atuagdes em prol da sustentabilidade,
além de servir como base de pesquisas para profissionais e estudantes do setor
industrial. Seu foco € apresentar solugdes, tendéncias e perspectivas que supram a
demanda de contetdos técnico-informativo no universo ambiental e possibilitem a
troca de experiéncias com os profissionais e empresarios, contemplando em suas
edicdes temas sobre Residuos, Energia, Remediagio, Economia Verde, Agua e
Saneamento, Reciclagem, Tecnologias, Green Building, Analises Ambientais, Normas
e CertificagOes, eventos do setor, entre outros. Hoje, a RMAI integra o grupo italiano
Tecniche Nuove, multinacional de comunicacédo e de grande expertise editorial, com
sede na Italia, responsdvel pela publicacdo de mais de 160 revistas no mundo todo.

Pégina 22

Pagina22 é uma revista multimidia lancada em 2006 pelo FGVces [Centro de Estudos
em Sustentabilidade da Fundagdo Getulio Vargas] que se tornou referéncia no mercado
editorial brasileiro ao antecipar a importancia do tema da sustentabilidade. Provoca o
debate livre e plural sobre as principais questfes da atualidade e aglutina
propostas para lidar com as rapidas transformac6es da sociedade. Pagina22
responde a crescente fragmentacdo da informagdo e traz uma luz original ao debate.
Pesquisa realizada com o leitor revelou que a revista é reconhecida pela qualidade
editorial, criatividade e singularidade: produz um contetdo que nenhum outro veiculo
oferece.

Em 2015, lancou o produto P22_ON (p22on.com.br), voltado para a disseminacéo na
sociedade do conhecimento gerado pelos pesquisadores do FGVces nas suas
diversas linhas de atuacdo. Para isso, busca usar uma linguagem atraente e acessivel aos
diversos publicos, acreditando que a informacao clara é o primeiro passo para a
construcao de politicas pablicas que tragam bem-estar para todos.

Ecoldgico

Publicacdo nacional de maior destaque sobre sustentabilidade, educacdo ambiental e
responsabilidade social, a Revista Ecolgico tem uma trajetoria historica de sucesso. E
umacontinuacdo do suplemento Estado Ecoldgico, que circulou durante nove anos no
jornal ESTADO DE MINAS, e da Revista JB Ecolégico, outros nove anos,
acompanhando a circulagdo nacional do JORNAL DO BRASIL. Portanto, esta no
mercado ha mais de 24 anos ininterruptos.

Nossa missdo: Informar, esclarecer e formar opinido de qualidade sobre
sustentabilidade para ampliacdo da consciéncia e mudanca de comportamento das
pessoas e organizagdes.

Nossa posic¢éo: A posi¢do de vanguarda da Revista Ecoldgico é consolidada a cada dia
pela sua linguagem jornalistica diferenciada. Fruto da dedicacdo de uma experiente
equipe jornalistica — coordenada por seu diretor e editor Hiram Firmino, duas vezes
vencedor do “Prémio Esso de Jornalismo” — tem como compromisso reportar 0s
problemas e 0s
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desafios ambientais sob a 6tica da solucdo e da comunhao coletiva entre 0 meio
ambiente e o ser humano.

Nossa visao de mundo: Diferentemente do jornalismo tradicional e diario, a Revista
Ecoldgico se destaca pelo tom amoroso — e ao mesmo tempo analitico - de suas
reportagens e a beleza das fotografias, aliados a uma diagramacao dindmica. Esses
diferenciais sdo apontados por parceiros e anunciantes como fatores essenciais por
terem escolhido a Ecoldgico para divulgar suas marcas.

Vida Simples Nosso prop6sito é inspirar cada vez mais pessoas na busca por algo que faga
sentido, e assim, SER melhor para si mesmo e para o outro. E que possa CONVIVER
de forma mais harmoniosa onde quer que esteja tendo forca, equilibrio e sabedoria para
TRANSFORMAR o mundo ao redor.

Criada em 2002 na Editora Abril, como suplemento da Revista Superinteressante,

a revista Vida Simples logo caiu no gosto popular e se tornou uma publicacéo
independente. Sua abrangéncia de temas variam desde comportamento, valores
humanos, relagdes interpessoais, sustentabilidade, negdcios do bem, pessoas que fazem
a diferenca, entre outros. Possui uma legido de fés e colecionadores espalhados pelos
quatro cantos do Brasil, e também fora do pais.

Em 2018, a marca e todo seu acervo foi comprada pelo casal de empreendedores
Luciana Pianaro e Eugenio Mussak. Ela colecionadora desde o nimero 1, ele, seu
colunista mais antigo e uma das pessoas mais lidas da revista. Além de continuar o
legado construido por todos que passaram pela redacéo da revista, vdo ampliar o
contedido para uma plataforma interativa constituida de contetido digital, educagéo,
encontros e eventos, experiéncias e curadoria de produtos.

NO QUE ACREDITAMOS

Vida Simples ndo quer dizer simploriedade, mas sim, viver de forma descomplicada;
Que agdes individuais contam e transformam!

Que podemos construir melhores lagos sociais e afetivos!

Que podemos nos aprimorar um pouquinho todos os dias!

Que valores humanos e colaboragéo, séo a base da civilizag&o!

Que saude e bem estar sdo importantes para nosso equilibrio. Mas, pequenos prazeres
sdo fundamentais para nossa alma!

Que consumo consciente, economia circular e compartilhada salvara nosso
planeta!

Que podemos trabalhar numa pequena empresa e ser feliz!

Que podemos trabalhar numa grande empresa e encontrar nosso propdsito!

Que podemos trabalhar sozinhos e encontrar nossa missao!

O trabalho engrandece e enobrece 0 homem!

Que o capitalismo pode ser do bem e as empresas, lugares onde as pessoas sdo
felizes e plenas por terem equilibrio;

Que ha muita gente e empresas fazendo a diferenca e devemos saber quem séo
para nos inspirar.

Que somos digitais, mas acima de tudo, somos humanos...

Plurale Plurale em revista é dirigida e editada pela jornalista Sénia Araripe, com longa
experiéncia no segmento de Comunicacao e conta com equipe também avalizada de
reporteres no Brasil e correspondentes no exterior. Ambos produtos foram langados em
outubro de 2007. Plurale completou dez anos em outubro de 2017, com 6tima
repercusséo.

E uma publicacdo bimestral, em 4 cores, toda em papel reciclado, com belo design
moderno e temas atuais, foco em Meio Ambiente e Terceiro Setor, voltada
principalmente para empresas, especialistas da area e formadores de opinido.
Plurale em site complementa o projeto, com atualizagdo diaria de noticias factuais,
artigos, estudos, notas sobre consumo ético, social e blog.

O projeto tem trés prémios jornalisticos: 1° lugar do Prémio de Jornalismo da
Associacao Brasileira de Fabricantes de Motocicletas e Bicicletas (Abraciclo); 1° lugar
do Prémio Jodo Valiante, da Associacgdo Brasileira de Aluminio (ABAL) e 3° lugar do
Prémio Yara de Comunicacio da Bacia PCJ pela Edigao Especial Agua.

Sodnia Araripe acaba de receber o Prémio ABERJE em Midia Segmentada para Plurale
em revista em dezembro de 2017 e ainda duas medalhas de Condecoragéo — pela
Alumini — Ex-Alunos da Faculdade de Direito e 0 Conjunto de Medalhas Pedro
Ernesto, outorgada pela Camara dos Vereadores do Rio de Janeiro.
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Plurale em revista tem também a Certificacdo de Sustentabilidade do Instituto
Brasileiro de Executivos Financeiros (IBEF-Rio) e a Editora Sénia Araripe ganhou
também o Prémio "Os 100 mais Admirados Jornalistas Brasileiros", em 2014,
Parceiros: Conta com vérios parceiros nacionais e internacionais na parte de conteudo,
como: Agéncia Brasil, Agéncia Senado, Agéncia Camara, Agéncia Embrapa, Agéncia
Sebrae, Envolverde, 1Papo Reto, Clarin em portugués, VilaWeb (da Catalunha) etc.
SecOes: Plurale em site tem diversas se¢Ges: meio ambiente, energia e carbono;
noticias; social; artigos; pelas empresas; pelo mundo; vida saudavel e consumo ético;
LGBTQ; etc.

Midias sociais: Plurale é muito respeitada e ativa nas midias sociais, especialmente no
Twitter e Facebook. Participa de varias redes fortes, como de Conservacdo da Natureza;
Voluntarios; Mares Limpos; RelagBes com Investidores; Governanga; ONU; Mulheres
pela Sustentabilidade; etc.

Publieditorial/branded content e consultorias: Com a experiéncia acumulada em
Sustentabilidade, Plurale realiza projetos especiais, como branded
contente/consultoria/Relatérios , realiza palestras e consultorias. Saiba mais na aba
“Consultoria” e escreva para pedir orgamento.

Perfil dos leitores: Publico especializado, empresarios, meio académico, politicos,
jornalistas, formadores de opinido e publico em geral (estudantes, profissionais liberais,
etc).

Alguns grupos que ja veicularam midia em Plurale: AES, Alusa, Ambev, Arcelor
Mittal, Ball, Banco do Brasil, Bayer, Casas Bahia, Coca-Cola, Embraer, Fecomércio-
RJ, Fenasaude, Fetranspor, Fiat, Fundacdo Itad Social, Grupo AccorHotels, Grupo O
Boticério, Itad, Metr6-Rio, Ministério das Cidades, Ministério do Meio Ambiente,
Odebrecht, Petrobras, PwC Brasil, Santander, Secom, Seguradora Lider-DPVAT,
SESC-RJ, Tim, Unimed-Rio, Usiminas e Vale.

Sites

Envolverde

QUEM SOMOS

Uma organizagdo que produz conteudos sobre sustentabilidade

MISSAO Ampliar o conhecimento social da sustentabilidade através do jornalismo e
da comunicacéo.

VISAO Ser parte do processo transformador da sociedade em direcdo & uma economia
sustentavel.

ATUACAO Construir parcerias e redes sélidas com os mais diversos atores da
sociedade, de forma a impactar a todos os publicos.

DESCRICAO

Reportagens, Matérias, Cases Transforme uma histdria/projeto legal em uma
reportagem e distribua em suas redes sociais, para assessorias de imprensa ou para seus
colaboradores

Relatérios de Sustentabilidade Criamos e desenvolvermos todo o conteudo, lay out,
diagramacao do seu relatério, se necessario com metodologia GRI

Posts para Sites e Blogs Atualizamos seu site semanalmente com contetido
customizado e linguagem de internet

Cobertura jornalistica de eventos Este é um servico exclusivo Envolverde. Enviamos
repdrteres no seu evento para fazerem reportagens, videos, textos e distribuimos em
nossas redes e midias parcerias

Consultoria Atendimento de empresas e organizagdes sociais para trabalhos de
consultoria, diagndsticos de situagdo e diplomacia social para reducédo/solugdo de
conflitos néo juridicos; [1Assessoria de Comunicacdo Elaboragdo de planos de
comunicacdo para projetos de empresas e organizagfes sociais com estruturagédo de
acles e capacitacdo de atores; [1Assessoria de Imprensa Estruturacdo de plano de
assessoria de imprensa, producdo de contetidos para a midia e redes sociais, producéo
de conteldos para gerenciamento de crises na area socioambiental

Prémios e Concursos Criacdo de prémios, concursos e estruturacdo de objetivos e
equipes

SOBRE

A Envolverde foi criada em 1995 para gerenciar no Brasil o Projeto Terramérica,
realizado em parceria com o Programa das Nag¢des Unidas para o Meio Ambiente.

Em janeiro de 1998 entrou no ar o site www.envolverde.com.br, que se tornou uma das
principais referéncias em jornalismo sobre meio ambiente e sustentabilidade da internet
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brasileira. Em 2006 e 2008 recebeu o Prémio Ethos de Jornalismo, oferecido pelo
Instituto Ethos. Em 2007 recebeu o titulo Jornalismo Amigo da Infancia, da Agéncia
Nacional dos Direitos da Infancia. Em 2009 recebeu o Prémio Ponto de Midia Livre do
Ministério da Cultura. Integra o Conselho de Etica do Forum Amaz6nia Sustentavel,
composto por grandes empresas e ONGs pelo desenvolvimento Sustentavel da
Amazonia. Entre clientes e parceiros destacam-se: Banco Itad - Unilever Brasil —
Avon Brasil — Banco Santander — Minerva Foods, - Walmart Brasil — Fundo Vale —
SEBRAE — SENAC - Tetra Pak - AES Eletropaulo - Bayer - Fundacéo Banco do
Brasil - Instituto Ethos — Agéncia Estado — Mercado Etico — Carta Capital - PNUMA —
Agéncia IPS- Fundacdo Amazonas Sustentavel — Forum Amazoénia Sustentavel.

O Eco

((0))eco é feito pela Associacdo O Eco, uma ONG brasileira que se preza por ndo ter
fins lucrativos nem vinculagdo com partidos politicos, empresas ou qualquer tipo de
grupo de interesse.

O conteudo do site é fruto do trabalho de uma rede de jornalistas e especialistas, muitos
voluntarios e outros que trabalham em tempo parcial. A graga de participar de ((0))eco
ndo é financeira, mas acreditar e se beneficiar da sua misséo de:

Dedicar-se a cobertura de pautas sobre o meio ambiente. Nossa razéo de ser é a
conservagdo da natureza

Treinar e propiciar experiéncia a jovens (ou nem tanto) escritores, fotografos e
cinegrafistas vocacionados a cobertura ambiental, sejam eles jornalistas por formacéo
ou nao. ((0))eco é uma escola que espera impulsionar a carreira de profissionais
brilhantes, motivados e espalhados por todos os cantos do Brasil

Temos valores. ((0))eco é:

Voz de quem néo tem voz. Queremos dar voz a bichos e plantas, através daqueles
que se interessam em protegé-los

Independente. Suas reportagens ndo tem objetivo de agradar ou desagradar grupos.
Nosso compromisso é com uma apuracgdo séria transformada em boas matérias
Transparente. Deixa claro quem séo seus patrocinadores, membros e inten¢Ges
Tolerante. Sua perspectiva editorial é aberta a opinibes divergentes, acolhe
controvérsias e estimula debates. Desde que 0s participantes correspondam a essa
tolerdncia com um debate propositivo e ndo de ofensas vazias

Aberto. Aceita criticas e ser cobrado pelos seus principios. Se interessa em dividir o
espaco do site e promover a participagdo dos leitores

Ousado. Quer experimentar novas tecnologias e formas de fazer jornalismo

Fundagéo

O nome ((0))eco foi inspirado nos jornais que, anos atras, eram feitos por alunos nas
escolas da rede publica brasileira. O projeto surgiu da visdo do ambientalista Miguel
Milano e foi criado pelos jornalistas Marcos Sa Corréa, Kiko Brito e Sérgio Abranches.
Entrou no ar em agosto de 2004. Nesses 12 anos de estrada, fechou 2017 com a
producéo de um conjunto de 28 mil reportagens, noticias, ensaios fotogréficos, videos e
podcasts.

Fontes de financiamento

A ONG nasceu com uma doagdo da Fundacdo Avina, que apoia mais de mil projetos de
interesse social ou ambiental em nove paises da América Latina. Hoje, o principal
apoiador e o Grupo Boticario. Mas ao longo de sua existéncia, recebeu apoio da
Fundacdo Blue Moon, Google, Porticus, Fundagdo Hewlett e patrocinios de diversas
empresas como 0 Grupo O Boticario, Natura, Cetrel, Braskem, Bradesco, Oi, Siemens,
TAM, Petrobras e Vale.

Em 2016 iniciou um novo projeto em parceria com a ONG Imazon e financiamento da
Fundacdo Gordon e Betty Moore e da Norwegian Agency for Development
Cooperation (Norad).

Aceitamos doacbes de pessoas fisicas e estamos abertos a aniincios e novos patrocinios.

Publica — Agéncia
de Jornalismo
Investigativo

Quem somos

Fundada em 2011 por repdrteres mulheres, a Pblica é a primeira agéncia de
jornalismo investigativo sem fins lucrativos do Brasil. Com reportagens de félego,
pautadas pelo interesse publico, nossas matérias foram republicadas no ano passado
por mais de 700 veiculos de comunicagdo sob a licenca Creative Commons.

Todas as nossas reportagens séo feitas com base na rigorosa apuracéo dos fatos e tém
como principio a defesa intransigente dos direitos humanos.
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Investigamos a administracdo publica, incluindo todos os niveis de governo e as casas
legislativas; os impactos sociais e ambientais de empresas, suas praticas de
corrupcao e de antitransparéncia; o Poder Judiciario, sua eficacia, transparéncia e
equidade; e a violéncia contra populagdes vulneraveis na cidade e no campo.

No programa de fomento ao jornalismo independente, realizamos mentorias para
jornalistas, concurso de microbolsas de reportagem, eventos de discussao sobre
jornalismo e programas de apoio a projetos inovadores.

Misséo

A Publica distingue-se por aliar preocupacéo social com jornalismo independente e de
credibilidade. Nossa missdo é produzir jornalismo investigativo e fomentar o
jornalismo independente na América Latina.

Valores

Independéncia editorial

Promocéo dos direitos humanos e do direito a informacéo e qualificagdo do debate
democratico

Jornalismo investigativo e inovador, com apuracéo isenta e criteriosa, baseada em
fontes primérias

Construcdo da igualdade de género

Ambiente cooperativo, com estimulo a formac&o de jornalistas éticos e competentes.

The Intercept
Brasil

O The Intercept Brasil é uma premiada agéncia de noticias dedicada a
responsabilizacio dos poderosos por meio de um jornalismo destemido e
combativo. Suas investiga¢des aprofundadas e suas andlises implacaveis se
concentram em politica, corrupgao, meio ambiente, seguranga publica, tecnologia,
midia e muito mais. O The Intercept da aos seus jornalistas a liberdade editorial e 0
suporte legal de que precisam para expor a corrupcao e a injustica onde quer que as
encontrem.

Reporter Brasil

Misséo

Identificar e tornar publicas situacdes que ferem direitos trabalhistas e causam
danos socioambientais no Brasil visando a mobiliza¢éo de liderancas sociais,
politicas e econdmicas para a construgdo de uma sociedade de respeito aos direitos
humanos, mais justa, igualitaria e democrética.

Quem somos — A Reporter Brasil foi fundada em 2001 por jornalistas, cientistas sociais
e educadores com o objetivo de fomentar a reflex&@o e acéo sobre a violagdo aos
direitos fundamentais dos povos e trabalhadores no Brasil. Devido ao seu trabalho,
tornou-se uma das mais importantes fontes de informacéo sobre trabalho escravo no
pais. Suas reportagens, investigagdes jornalisticas, pesquisas e metodologias
educacionais tém sido usadas por liderangas do poder publico, do setor empresarial e da
sociedade civil como instrumentos para combater a escravidao contemporanea, um
problema que afeta milhares de pessoas.

Estrutura — A Reporter Brasil possui duas areas principais de atuacdo que retinem todos
0s seus projetos: Jornalismo e Pesquisa, responsavel pela producéo de informacédo e
anélises que subsidiam liderancas sociais, politicas e econdmicas; e Metodologia
Educacional, voltada para difuséo de informagdes sobre direitos e intercAmbio de
conhecimento, envolvendo académicos, educadores, trabalhadores e liderancas
comunitarias. Duas outras areas fortalecem o trabalho desenvolvido pelas equipes, uma
de articulacéo e representacdo em diferentes &mbitos institucionais, e uma de estrutura
financeira e administrativa. A Reporter Brasil tem suas contas analisadas por auditoria
independente anualmente.

PROGRAMAS DA REPORTER BRASIL

Jornalismo — Considerada o principal centro de informagdes sobre combate ao trabalho
escravo no Brasil, a Repérter Brasil ampliou sua area de atuacdo ao longo dos anos e
hoje, com cobertura variada sobre violagdes de direitos humanos e questdes
socioambientais, tem influenciado na formulagéo de politicas publicas e servido como
referéncia para outros veiculos de imprensa. O site reporterbrasil.org.br é tido como
referéncia ndo sé no Brasil, mas também no exterior, sendo comum o intercdmbio de
informagdes com jornalistas de alguns dos principais veiculos de imprensa do planeta.
Com a estratégia de distribuicdo gratuita de contetido e licenca aberta para livre
reproducdo, a equipe consegue ampliar o alcance de denuncias e colocar na agenda
da sociedade brasileira temas de fundamental importancia, tais como tréafico de
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pessoas, trabalho infantil, superexploracao de trabalho em frigorificos, no setor
téxtil, impactos ambientais do uso de veneno, entre outros.

Com o objetivo de ampliar o alcance das informagGes reunidas pelos diferentes
programas da organizacdo, a Reporter Brasil constituiu um nicleo de produces
audiovisuais, responsavel por produzir documentarios de tematica socioambiental
desde 2006. Tal ndcleo procura trazer a tona questfes que nem sempre ganham
visibilidade. Das producdes recentes, destaque para o premiado documentario Carne,
Osso, que foi produzido em 2011 e aborda as condicdes de trabalho em alguns dos
principais frigorificos do pais.

Pesquisa - A Repdrter Brasil desenvolveu uma metodologia para identificacdo e
rastreamento de cadeias produtivas e realiza pesquisas que investigam e analisam
problemas sociais, trabalhistas e ambientais em relagcGes comerciais. Desde 2003,
guando o trabalho teve inicio, a equipe mapeou cadeias produtivas de centenas de
empresas com atuacdo no Brasil e no exterior, ampliando a transparéncia e fornecendo
informac&o necessaria para transformacoes. Em dialogo com o setor empresarial, 0
mapeamento de cadeias produtivas favoreceu a criagdo do Pacto Nacional pela
Erradicacdo do Trabalho Escravo, acordo que reuniu 400 empresas comprometidas a
ndo manter relagcBes comerciais com quem explora trabalho escravo; juntas, tais
empresas tém faturamento que representa mais de 30% do Produto Interno Bruto (PIB)
nacional. As pesquisas também contribuiram com a Moratéria da Soja, os pactos
Conexdes Sustentaveis, os acordos do Greenpeace e do Ministério Publico Federal com
frigorificos para combater os impactos da pecuaria na Amazodnia brasileira e da
producdo ilegal de carvdo. A metodologia tornou-se referéncia, e passou a ser adotada
também por outras organiza¢Ges em outros paises.

O Centro de Monitoramento de Commodities e Agrocombustiveis (CMA) da
Reporter Brasil € uma das principais referéncias em pesquisas e informagdes sobre
culturas agroenergéticas (cana de acucar, soja, mamona, dendé etc) e agrocombustiveis
(etanol, biodiesel e carvao) no pais. Suas analises técnicas contribuem para uma critica
objetiva sobre os impactos socioambientais, trabalhistas, fundiarios e econdmicos de
tais producdes. As pesquisas repercutem em veiculos de comunicacdo no Brasil e no
exterior, e sdo usadas como referéncia por universidades e centros de pesquisa de todo
o planeta, e por empresas nacionais e multinacionais. Os relatorios (cuja versao digital
pode ser acessada gratuitamente) estdo disponiveis em portugués, inglés e espanhol, e
foram distribuidos na Alemanha, Argentina, Bélgica, Bolivia, Estados Unidos,
Espanha, Franga, Holanda, Italia, Paraguai, Portugal, Reino Unido, Suica, Uruguai e
Venezuela. Para realizar seu trabalho de pesquisa, 0 CMA percorreu mais de 100 mil
km em 17 estados, e firmou parcerias com mais de 50 organizaces.

Educagdo — O Escravo, nem pensar! (ENP!) é o primeiro programa educacional de
prevencdo ao trabalho escravo a atuar em ambito nacional. Com o desenvolvimento de
metodologia educacional prépria, desde 2004 o ENP! atua em comunidades em areas
de alta vulnerabilidade social, suscetiveis a viola¢des de direitos humanos como
trabalho escravo e trafico de pessoas. Suas linhas de acdo incluem formacédo para
educadores e liderancas comunitarias; elaboragdo de publicagdes didatico-pedagdgicas;
e apoio técnico-financeiro a iniciativas comunitarias locais. Tais atividades ja
alcancaram mais de 140 municipios em oito estados brasileiros, beneficiando mais de
200 mil pessoas. O programa também foi incluido nominalmente na segunda edigdo do
Plano Nacional para Erradicacdo do Trabalho Escravo e consta como meta ou acdo de
planos estaduais como os do Mato Grosso, Par4, Tocantins e Maranhao. E considerado
referéncia e citado como exemplo por agéncias das Nagdes Unidas.

Articulagdo — A Reporter Brasil € membro da Comissdo Nacional para a Erradicacéo
do Trabalho Escravo, Comissdo Estadual para a Erradicacdo do Trabalho Escravo de
S&o Paulo e da Comissdo Municipal para a Erradicacdo do Trabalho Escravo de Sdo
Paulo e, ao longo dos anos, tem contribuido com o desenvolvimento de politicas para a
erradicacdo desse crime. A organizacdo desempenhou, desde 2003, um papel
fundamental na aprovacéo da PEC do Trabalho Escravo, que prevé o confisco de
propriedades em que esse crime seja encontrado — que veio a ser promulgada em junho
de 2014. Foi a relatora do Il Plano Nacional para a Erradicagdo do Trabalho Escravo e
contribuiu com a organizagio de planos estaduais por todo o pais. E responsavel por
coletar adesGes de candidatos a cargos publicos a Carta Compromisso contra o
Trabalho Escravo, a cada elei¢cdo desde 2006, que prevé uma série de acdes a serem
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tomadas pelo eleitos. A Reporter Brasil também é considerada um ator internacional
relevante, participando de a¢des globais coletivas, contribuindo com a elaboracdo de
acordos e convencdes internacionais e ministrando conferéncias sobre o
desenvolvimento de politicas de combate a esse crime.
https://reporterbrasil.org.br/quem-somos/

Fauna News O Fauna News nasceu em 18 de janeiro de 2011 como um blog. A intengéo do
jornalista Dimas Marques era “ampliar a leitura” das noticias e reportagens publicadas
em jornais, revistas, sites e emissoras de radio e televisdo sobre animais silvestres e,
principalmente, trafico de fauna. Normalmente, as matérias sdo superficiais,
apresentando poucas informages e quase nada do contexto dos fatos abordados.

O Fauna News foi especializando-se e passou a publicar apenas textos abordando o
trafico de animais silvestres.

A partir do material jornalistico publicado pela imprensa, que é facilmente encontrado
por qualquer pessoa, mais dados sdo fornecidos, comentarios sdo realizados e reflexdes
propostas. O Fauna News mostra o quanto que o mercado negro de animais silvestres
estad presente no cotidiano do brasileiro ¢ o quanto ¢ considerado um “problema
menor”.

Fauna e estradas

Em maio de 2013, Dimas Marques publica na revista Terra da Gente a reportagem
“Massacre nas estradas”, em que aborda os atropelamentos de animais silvestres nas
estradas e rodovias brasileiras. Sensibilizado pela dimenséo do problema, o jornalista
inclui mais um tema no Fauna News: 0s impactos de estradas e rodovias nos animais
silvestres. A face mais evidente do problema é o gigantesco nimero de atropelamentos.
O tema passa a ser trabalhado da mesma forma como ocorre com o trafico de animais.
Informages, comentarios e reflexdes. E tudo isso com uma linguagem leve, quase
falada, conversando com o leitor.

Esporadicamente, o Fauna News publica entrevistas exclusivas ou matérias apuradas
por Dimas Marques, além de artigos escritos por convidados.

O Fauna News evoluiu para ser um site que, alem dos textos produzidos diariamente,
oferece informacd@es e dados para quem deseja conhecer mais sobre o trafico de
animais e os impactos das estradas na fauna. Aqui ndo se pretende ser imparcial
ou isento. O site tem a missdo de, por meio da informacio comentada, defender os
silvestres com a conscientizacdo dos seus leitores.

Essa postura clara néo significa que o Fauna News ndo pode ser um espago para
debates. Pelo contréario! E certo que, em uma sociedade democratica, é preciso haver o
convivio dos divergentes. O embate de ideias € salutar para o surgimento de solucdes.

Ecoagéncia A EcoAgéncia é uma agéncia de noticias ambientais criada por voluntarios do Nucleo
de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul — NEJ/RS, em 2003, no Férum Social Mundial,
em Porto Alegre, quando os ecojornalistas perceberam que as pautas de meio ambiente
recebiam pouca aten¢do da imprensa.

Desde 2004 ela funciona com um site na internet, procurando contribuir para a
democratizagdo da informacao ambiental e a conscientizacdo ecoldgica da
sociedade com noticias, artigos e reportagens ambientais, publicadas no site e
distribuidas por newsletter para todo o Brasil.

A Ecoagéncia trabalha exclusivamente com meio ambiente, porém, considerando a
transversalidade do tema e suas interfaces com outras areas, tendo como principais
objetivos denunciar os crimes contra o meio ambiente, alertar para os problemas
ambientais e acompanhar as politicas publicas do setor.

Também busca divulgar as iniciativas de preservagao dos recursos naturais, difundir
as soluges sustentaveis, promover a educacao ambiental, repercutir as opinides e
acdes das organizacGes, entidades, liderancas, cientistas, educadores e
comunidades envolvidas com estas questdes.

Reconhecidamente, a comunicacdo exerce funcéo estratégica na formacao da
consciéncia ambiental e na mobilizacdo da opinido publica em torno da preservacao
da natureza, do uso racional dos recursos naturais e da sustentabilidade planetaria.
Neste sentido, a Ecoagéncia vem obtendo o reconhecimento por sua atuacdo de
ambientalistas, instituicOes publicas e privadas, autoridades, profissionais, estudantes
das mais diversas areas e da comunidade em geral, 0 que € uma motivagao e a garantia
da continuidade desse trabalho.

Colaboracdes
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As contribuicdes para o conteido do portal sdo bem-vindas, na forma de textos, artigos,
noticias, documentos, videos, dudios, desde que devidamente identificados e com
autorizagdo expressa para reproducao e distribuicdo sem custos pela Ecoagéncia.

Os editores reservam-se o direito de avaliar e fazer os ajustes que forem necessarios no
material recebido, decidindo-se pela sua publicacéo ou néo.

Artigos assinados e opinifes emitidas nos textos ndo refletem, necessariamente, a
opinido do NEJ/RS e da Ecoagéncia, sendo de responsabilidade exclusiva dos seus
autores. http://www.ecoagencia.com.br/?o0pen=aecoagencia

Direto da Ciéncia

Publico-alvo - Direto da Ciéncia é um site jornalistico baseado em Sao Paulo (SP),
destinado ao publico de nivel superior interessado nos rumos da ciéncia (inclusive
humanidades e tecnologia), do ensino superior e da gestao e da politica ambiental. Sdo
basicamente docentes de ensino superior, pés-graduandos, pesquisadores, professores
da educacéo basica, estudantes de graduacdo e profissionais de instituicdes publicas e
particulares atuantes em educacdo, agricultura, salde, transportes, energia, meio
ambiente e em outras areas técnico-cientificas, assim como os formadores de opinido e
0s tomadores de deciséo.

Foco editorial - Direto da Ciéncia ndo tem como objetivo divulgar as novidades
cientificas e as demais noticias que normalmente s&o veiculadas pela imprensa em
geral, mas as decis@es politicas, os bastidores, os conflitos internos e a exposi¢ao de
temas de interesse publico que em geral permanecem em nivel restrito nos circulos
académicos e nos meios governamental e ndo governamental nas areas de ciéncia e
cultura, meio ambiente e ensino superior.

Amazonia Real

O site da agéncia de jornalismo independente Amazonia Real entrou em atividade no
dia 21 de outubro de 2013. E uma organizagio sem fins lucrativos, inscrita nos 6rg&os
competentes e sediada em Manaus, no Amazonas.

A nossa missdo é fazer jornalismo ético e investigativo, pautado nas questGes da
Amazdnia e de seu povo e linha editorial em defesa da democratizagéo da informagéo,
da liberdade de expressao e dos direitos humanos.

Um jornalismo produzido por profissionais com sensibilidade na busca de grandes
historias da Amazénia e de suas populagfes, em especial daquelas que tém pouco
espaco e visibilidade na chamada grande imprensa.

A agéncia Amazonia Real oferece aos seus leitores reportagens contextualizadas e
investigadas, fotografias, videos e artigos de especialistas nos temas prioritarios de sua
cobertura; Meio Ambiente; Povos Indigenas; Questdo Agraria; Economia & Negocios;
Politica e Cultura.

As reportagens sdo atualizadas uma vez por semana. As matérias factuais sdo
publicadas quando fatos relevantes exigirem a atualizagdo em tempo real. As
reportagens da Amazénia Real tém livre republicacdo, desde que citada a fonte e 0
crédito dos autores.

A proposta de sustentacdo financeira da agéncia é por trés vias: doagdes dos leitores,
parcerias com empresas privadas que tenham responsabilidade socioambiental com a
Floresta Amazdnica e parceria com institui¢des, por meio de projetos.

A agéncia Amazoénia Real ndo recebe recursos pablicos. Também ndo recebe recursos
de pessoas fisicas/juridicas envolvidas com crime ambiental, trabalho escravo e
violacdo dos direitos humanos.

Aceitamos doagdes de pessoas fisicas para a manutengdo do site por meio de depdsito
em conta bancéria. Informagdes podem ser obtidas pelo e-
mail:doe@amazoniareal.com.br ou aqui.

O nome da agéncia de jornalismo independente Amazénia Real foi inspirado no
realismo da obra literaria de Euclides da Cunha e Daniel Piza e nas fotografias de
Alberto César Araujo e Pedro Martinelli. http://amazoniareal.com.br/por-que/

Infoamazonia

InfoAmazonia agrega dados e noticias sobre a Amazonia, a maior floresta tropical
continua do planeta. O projeto é sustentado por uma rede de organizaces e jornalistas
que oferecem atualiza¢ds constantes dos nove paises da regido. As bases de dados
compartilhadas por InfoAmazonia estardo sempre disponiveis para download e também
serdo renovadas com frequéncia. O cruzamento das noticias com os dados pretende
melhorar a percepcéo sobre os desafios para a conservacéo da floresta.

A Amazonia detém o maior nimero de espécies vivas em todo mundo e desempenha
papel fundamental na regulacéo do clima regional, servindo como sorvedouro de gas
carbbnico. No entanto, a regido enfrenta graves problemas ambientais, como o
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desmatamento, as queimadas e a exploracdo pouco sustentavel de suas riquezas
naturais.

Conexdo Planeta

Conexao Planeta nasceu do idealismo de jornalistas*, com larga experiéncia em
sustentabilidade, adquirida ao longo de oito anos no Planeta Sustentavel, o maior site
sobre o tema em Lingua Portuguesa (assim declarou a Fundacéo das Nagdes Unidas).
Além da paix&o por escrever, 0 que nos move é o ativismo, a certeza de que é
espalhando e disseminando histérias e noticias relevantes, trilhamos o caminho
certo. Nada nos deixa mais inspiradas do que poder relatar a acéo de pessoas,
comprometidas e visionarias, que provam que sim, temos ferramentas, tecnologia e
conhecimento necessarios para seguir na direcdo de um futuro mais feliz.

Como acreditamos que sustentabilidade é um assunto amplo e relevante demais para ser
deixado de lado, decidimos assumir o desafio de reunir, neste novo site, noticias e
informacdes pertinentes, boas histérias, entrevistas e o olhar apurado de outros
colegas, profissionais especializados, que também mostrardo iniciativas de pessoas
— como nds — que apostam na mudanga rumo a um mundo melhor.

N&o vamos deixar de noticiar, entretanto, o que nos desagrada. Desmatamento,
violéncia, poluicdo, desigualdade, aquecimento global. Somos jornalistas. Faz parte de
nosso DNA levar ao leitor o fato — preciso, apurado e verdadeiro. N&do h& como tapar o
sol com a peneira.

Mas queremos, sobretudo, compartilhar ideias e solu¢Bes. Mostrar que é possivel
fazer melhor. E que isso ja é real. Esta acontecendo agora, neste momento, seja numa
pequena cidade do interior de Santa Catarina ou numa grande capital europeia.
Desejamos espalhar por aqui e pelas redes sociais, historias de empreendedores
sociais, ONGs, empresas e individuos que, sozinhos ou coletivamente, realizam
trabalhos de impacto social, cultural, econémico e ambiental.

Assim, fardo parte da pauta do Conexdo Planeta, temas como preservacéo da natureza,
protecdo aos animais e ecossistemas, mudangas climéticas, reducdo da desigualdade,
inclusdo social e econdmica, consumo consciente. No nosso radar, estardo
constantemente em foco pautas a respeito de inovacgao, mobilidade urbana, cidades
mais humanas, estilo de vida, casa sustentavel, simplicidade voluntéria, biodiversidade
e alimentacdo saudavel.

Nossa missao é Inspirar para a A¢do. Queremos que a cada texto lido, mais e mais
brasileiros sejam estimulados a tomar parte deste grande movimento. Ndo estamos
sozinhas! MilhGes de pessoas no mundo todo tém ido as ruas para mostrar que desejam
uma sociedade mais justa e igualitaria. E ha também aquelas que transformam o lugar
onde vivem com pequenas agdes, que se multiplicam. Estamos nos juntando a elas.
Porque estamos todos conectados.

Sejam bem-vindos ao Conexdo Planeta!

Médnica Nunes e Suzana Camargo

Nossa missao é inspirar vocé a agir agora e transformar o planeta em um lugar melhor e
mais feliz para todos.

Agéncia
Econordeste

Eco Nordeste é uma agéncia com a proposta de oferecer conteudo diversificado sobre
Sustentabilidade, considerando o tripé ambiental, social e econémico, a partir das
muitas realidades da Regido Nordeste do Brasil.

Em destaque, tematicas como Agroecologia, Biodiversidade, Bioma Caatinga, Bioma
Mata Atlantica, Consumo Consciente, Convivéncia com o Semiarido, Desertificacao,
Ecossistemas Costeiros, Eficiéncia Energética, Energias Alternativas, Energias
Renovaveis, Gestdo de Recursos Hidricos, Gestdo de Residuos Sélidos, Populagdes
Tradicionais, Responsabilidade Socioambiental, Tecnologias Sociais, Turismo.

Esse contetdo é aberto, com condigdes para reproducao, a depender do fim ao qual se
destina, com obrigatoriedade de créditos.

Também é possivel obter produtos exclusivos, como grandes reportagens, publicagdes
diversas, e-books, consultorias e palestras.

Ecodebate

A revista eletrénica EcoDebate, ISSN 2446-9394, é um projeto sem fins lucrativos,
desenvolvido para a socializagdo da informacéo socioambiental. O contetdo é
selecionado e publicado com o foco dos movimentos sociais e foi conceituado para ser
uma ferramenta de incentivo ao conhecimento e a reflexao, através de noticias,
informacdes, artigos de opinido e artigos técnicos, sempre discutindo cidadania e
meio ambiente, de forma transversal e analitica.
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Em razéo disto, nossos leitores sdo essencialmente militantes dos movimentos sociais
(CPT, MST, MPA, MAB, Comités de Bacias, ONGs, etc), ativistas ambientais e
professores da rede publica de ensino.

Procuramos manter nosso conteddo centrado em temas ligados as questoes
socioambientais, dosando cidadania e meio ambiente como questdes centrais dos
grandes debates. E por isto que mantemos debate permanente sobre o modelo de
desenvolvimento.

Neste sentido, destacamos nosso conceito base: “Compreendemos desenvolvimento
sustentavel como sendo socialmente justo, economicamente inclusivo e
ambientalmente responsavel. Se ndo for assim ndo é sustentavel. Alids, também nao é
desenvolvimento. E apenas um processo exploratorio, irresponsavel e ganancioso, que
atende a uma minoria poderosa, rica e politicamente influente. [Henrique Cortez,
2005]”

Acreditamos firmemente na socializa¢do da informacéo socioambiental, razéo pela
qual o acesso ao contetido diario e ao banco de dados de matérias e artigos € gratuito,
de forma a contribuir para que nossos leitores possam construir seus proprios
conhecimentos e consciéncia critica da realidade.

Uma alternativa de acesso ao nosso contetido é assinatura de nosso boletim diario. A
assinatura por ser realizada através do envio de um e-mail para newsletter _ecodebate-
subscribe@googlegroups.com

O conteudo da EcoDebate ¢ “Copyleft”, podendo ser copiado, reproduzido e/ou
distribuido, desde que seja dado crédito ao autor, ao EcoDebate e, se for o caso, a fonte
priméria da informacédo

Ambiental Media

JORNALISMO - MEIO AMBIENTE — DADOS

Ciéncia transformada em produtos de midia inovadores, atraentes e acessiveis

Redes e institutos de pesquisa, universidades e organizacdes do terceiro setor do Brasil
e do exterior confiam na Ambiental Media para levar a Ciéncia que produzem ao
publico geral

O que fazemos?

Visualizagdo de dados e infografia; reportagens e artigos jornalisticos; relatdrios,
andlises e policy briefs; videos para as redes sociais; fotografia documental; estratégias
de disseminacdo de conteldo.

Ecoinforme Especializado em meio ambiente e sustentabilidade, o ECOinforme tem como objetivo
contribuir para um mundo sustentavel, informando, opinando, realizando palestras
tematicas, projetos ambientais, expedi¢Bes sustentaveis e especialmente divulgando as
boas a¢des de sustentabilidade do mundo corporativo
Um espago independente para a veiculagdo de noticias, artigos, teses, idéias: uma
tribuna de luta por uma sociedade mais justa, contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel no Planeta
O portal www.ecoinforme.com.br é um produto da Autolnforme Comunicacéo, dirigida
pelo jornalista Joel Leite.

O ECOinforme conta com uma equipe de profissionais e colaboradores da area
académica e militantes das causas ambientais

Colabora O #Colabora é um projeto jornalistico que aposta numa visdo de sustentabilidade que

vai muito além do meio ambiente. Educacéo, salde, desigualdade, saneamento,
diversidade e consumo também s&o alguns dos nossos temas. Desde 2019, nossas
editorias passaram a ser guiadas pelos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
(ODS), estabelecidos pela ONU. Acreditamos que o planeta sé sera sustentavel se
conseguir resolver, além dos problemas ambientais, suas mazelas sociais. Vocé
também pode acompanhar o #Colabora pela nossa newsletter, pelo YouTube, pelo
Twitter, pelo Facebook, pelo Instagram e pelo Linkedin.

Nossas reportagens sao produzidas por um time de quase 300 jornalistas, fotdgrafos,
designers, videomakers e especialistas nas nossas areas de cobertura espalhados por
todo o Brasil e até em outros paises. Qualquer um pode colaborar com a gente, seja
enviando sua sugestdo de pauta pelo e-mail — contato@projetocolabora.com.br — seja
com criticas e comentarios que possam nos ajudar a permanecer no rumo que tragamos
e que aqui compartilhnamos com vocés. Nossa rede de colaboradores é remunerada e,
por isso, doagOes também sdo bem-vindas. N&o é barato produzir um jornalismo que se
propde a cobrir boas histérias, independentemente do lugar onde elas acontecam.
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[...] Mas, para além dos prémios, nossa razéo de existir continua sendo o legado, o
proposito, a capacidade que temos de contribuir para a transformacgédo do mundo em
gue vivemos. E a certeza de que ele pode ser cada vez mais economicamente viavel,
ambientalmente sustentavel e socialmente justo. Como diz nosso slogan: “Juntos, por
um mundo + mais criativo, tolerante e generoso”.

Periferia em
Movimento

A Periferia em Movimento é uma produtora de Jornalismo de Quebrada que gera e
distribui informacéo dos extremos ao centro.

Fundada em 2009 por jovens jornalistas que moram em periferias da Zona Sul de Séo
Paulo (Aline Rodrigues, Sueli Reis Carneiro e Thiago), a Periferia em Movimento tem
como missdo fazer um jornalismo sobre, para e a partir das periferias, em nossa
complexidade, para ocupar espagos que sempre nos negaram e garantir o acesso a
direitos.

Como visdo almejamos que nossos familiares, amigos e vizinhos se reconhegam em
nosso trampo e se percebam pertencentes da cidade, para que assim possamos construir
um projeto de poder popular a partir das margens.

Nossos valores circulam em caminhar ao lado dos nossos nos territorios, com
representatividade, empatia, equidade, horizontalidade e sem negociar direitos, com
salde fisica, emocional e financeira.

Como a gente trabalha

Atuamos a partir do Extremo Sul de S&o Paulo (Grajad, Parelheiros, Marsilac e Cidade
Dutra) até os centros de poder nas frentes:Conteido: produgdo de conteldo jornalistico
de dentro para dentro, pautando a cidade a partir da visibilizagédo de histérias de
quem esta nas frentes de luta pela garantia de direitos pela cultura, satde,
educacdo, mobilidade, moradia, preservacdo ambiental, trabalho e renda, com
guestdes de género, raga e classe de forma transversal

Articulagdo: aproximar, representar e incidir politicamente dentro e fora dos territdrios
de atuacdo na busca pela garantia de direitos a partir da discussao sobre Jornalismo,
Periferias e Direitos Humanos, por meio de encontros de aprendizagem (palestras,
oficinas, cursos, vivéncias), curadoria e consultoria.

De Olho nos
Ruralistas

Acompanhe a luta dos povos do campo por seus territorios, tradi¢des e recursos
naturais frente ao avanco do agronegécio. Contetido com foco em iniciativas
inspiradoras e de determinacéo dos povos do campo, frente aos abusos do
agronegdcio.

Fonte: Dados da pesquisa
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APENDICE B
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO APROVADO PELO
COMITE DE ETICA NA PESQUISA DA UFRGS

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICAGCAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
GRUPO: Jornalistas que serao convidados a participar da pesquisa.
Nome do participante:
Periodo de coleta dos dados: Janeiro de 2019 a Outubro de 20109.
Vocé estd sendo convidado (a) a participar como colaborador(a) da
pesquisa de doutorado Os tipos ideais do Jornalismo Ambiental
brasileiro.
Pesquisador doutorando: Roberto Villar Belmonte
Pesquisadora responsavel: Prof2. Dr2. Ilza Maria Tourinho Girardi
Instituicao: Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicagao, Programa de Pds-Graduagao em
Comunicacgao.
Telefone: 51- 33085116
E-mail: ilza.girardi@ufrgs.br

Objetivo do estudo: A pesquisa tem por objetivo geral contribuir com a
construcao de uma teoria prescritiva do Jornalismo Ambiental a partir da
analise dos tipos ideais do jornalismo ambiental praticado no Brasil, levando
em conta a relagdo dos seus protagonistas com os interesses econdmicos
mobilizados pelas questdes ambientais.

Explicacdo dos procedimentos: O(a) senhor(a) serda convidado a
responder um questionario contendo dez perguntas abertas. O questionario
devera ser respondido e enviando para o e-mail rvillar21@gmail.com.
Apds o recebimento das respostas, o(a) senhor(a) pode ser contatado pelo
pesquisador para o aprofundamento das questdes. Se o encontro presencial
nao for possivel, o contato sera feito por Skype ou outra plataforma de
comunicagao semelhante.

Nao havera nenhum gasto financeiro para o (a) senhor (a).
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Caso o(a) senhor(a) tenha alguma duvida pode enviar uma mensagem para
a pesquisadora responsavel.

Possiveis riscos e desconfortos: Os procedimentos adotados neste
estudo poderao envolver riscos ou desconfortos minimos para o (a) senhor
(a), como sentir cansaco enquanto estiver respondendo as perguntas do
guestionario. As informagdes prestadas serdo utilizadas na pesquisa e
posteriormente em livro sobre o jornalismo ambiental brasileiro. O nome
dos informantes nao sera revelado.

Beneficios: Os beneficios da pesquisa para o(a) senhor(a) poderao ser
percebidos quando o0s resultados das pesquisas forem publicados
mostrando a contribuicio da mesma para a construgdao de uma
epistemologia e de uma ética do Jornalismo Ambiental.

Direito de desisténcia: O(a) senhor(a) podera desistir de participar da
pesquisa em qualquer momento sem nenhuma consequéncia por causa de
sua decisao.

Sigilo: Todas as informacdes obtidas neste estudo poderao ser publicadas
com a finalidade cientifica, porém sera preservado o completo anonimato
de sua identidade.

Conforme Resolucdo 510/16 do Conselho Nacional de Saude, os registros
da pesquisa serao guardados por cinco anos pela coordenadora e

posteriormente destruidos.
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Termo de consentimento da pessoa como participante da pesquisa:
P , declaro ter lido as
informagdes acima antes de assinar este documento.Foi me dada ampla
oportunidade para esclarecer minhas duvidas. Por este instrumento, tomo

parte, voluntariamente, do presente estudo.

Esta pesquisa foi analisada a aprovada pelo Comité de Etica em Pesquisa,
vinculado a Pré-Reitoria de Pesquisa, da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul, situada a Av. Paulo da Gama, 110, Sala 317 - Prédio Anexo 1 da
Reitoria - Campus do Centro -Porto Alegre — RS- CEP 90040-060. Telefone
33083738.

Assinatura do participante Local e data

Profe.Dr2. Ilza Maria Tourinho Girardi
Pesquisadora responsavel
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ANEXO A
TESES DE DOUTORADO

Quadro 22 — Teses de doutorado que tratam de maneira direta ou indireta da cobertura jornalistica de temas
ambientais defendidas no Brasil e disponiveis online

SILVA, Noemia Felix da. Discurso jornalistico: proposta de mapeamento do Dispositivo Desenvolvimento
Sustentavel. 2017. Tese de Doutorado. Programa de Pds-graduacdo em Comunicacdo, Universidade de
Brasilia, Brasilia, 2017. Disponivel em: < http://repositorio.unb.br/handle/10482/23606>. Acesso em: 19 mar.
2019.

Resumo: A presente pesquisa tem como objetivo identificar e mapear a emergéncia histérica do que
denominamos Dispositivo Desenvolvimento Sustentavel (DDS), no ambito da cobertura jornalistica nacional a
eventos que discutem o meio ambiente . O trabalho parte do arcabougo teérico-metodoldgico foucaultiano,
principalmente do conceito de dispositivo o qual abrange tanto praticas discursivas quanto nao discursivas e
das categorias analiticas do discurso, enunciado, heterogeneidade discursiva, arquivo, sujeito, formacgéo
discursiva e ordem discursiva. Somada ao constructo foucaultiano, operou-se com a grade analitica de Deleuze
(1996, 2005), a saber, curva de visibilidades, curva de enunciabilidades, linhas de forca e linhas de subjetivacéo,
de modo a levantar as relagdes de poder-saber sobre a crise ambiental presentes na Conferéncia de Estocolmo,
1972, inicialmente, e, por fim, na cobertura da Conferéncia Rio+20, a partir dos jornais O Globo, Folha de S.
Paulo e Estado de S. Paulo. A andlise foi realizada em trés etapas: o surgimento da urgéncia historica da crise
ambiental na Era Moderna (Analise Diacronica, Etapa 1), a emergéncia do DDS (Analise Diacronica, Etapa 2)
e a manifestacdo do DDS por meio da cobertura jornalistica da Rio+20 (Analise Sincronica, Etapa 3). A
pesquisa identificou quatro linhas de forga na composicdo do DDS: Linha de For¢a Desenvolvimentista
Economicista, Linha de Forca Conservacionista, Linha de Forc¢a Cientifica Ecoldgica, Linha de Forca Equidade
Social e Ambiental.

Palavras-Chave: jornalismo; meio ambiente; dispositivo desenvolvimento sustentavel; Rio+20, Foucault.
LOOSE, Eloisa Beling. Riscos climéticos no circuito da noticia local: percep¢do, comunicacdo e
governanca. 2016. Tese de Doutorado. Programa de Pos-Graduagdo em Meio Ambiente e Desenvolvimento,
Universidade Federal do Parana, 2016. Disponivel em: < http://hdl.handle.net/1884/43179>. Acesso em: 19
mar. 2019.

Resumo: Este trabalho centra-se nas relacfes existentes entre comunicacgao, percepgdo e governanga a respeito
das mudancas climaticas e seus riscos no &mbito do circuito da noticia - o processo circular e continuo que
inclui producao, texto e recepcdo do discurso jornalistico - de um jornal local. Para tanto, o recorte da pesquisa
foca-se no jornal mais abrangente da cidade de Curitiba, a Gazeta do Povo, e naqueles atores que participaram
de sua producdo (fontes de informacdo e jornalistas) e recepcdo (leitores do citado diario). A partir de uma
perspectiva interdisciplinar e construcionista, a investigacdo busca verificar como se desenrolam os meandros
da comunicacdo de riscos, por meio do jornalismo, e como tais discursos sdo interpretados e/ou percebidos por
aqueles leitores que, de algum modo, j& estdo familiarizados com a questdo ambiental. A proposta articula
saberes provenientes do campo da Comunicagdo, com destaque a area do Jornalismo; da Psicologia Social, por
meio do estudo das percepcdes de risco; e do campo Ambiental, sobretudo sobre as teméticas das mudangas
climaticas, seus riscos e formas de enfrentamento. Tais imbricamentos tém por objetivo compreender de que
modo o jornalismo pode contribuir para uma melhor comunicagao sobre as mudancas climaticas e seus riscos
e, desta maneira, empoderar sua recepgao para o enfrentamento destes riscos, seja pela adaptacdo ou mitigacéo.
Parte-se do pressuposto de que as noticias legitimadas e divulgadas pela imprensa interferem na forma pela qual
as pessoas percebem os riscos climaticos e, consequentemente, a maneira como envolvem os cidaddos, sendo
assim o papel do jornalismo de muita relevancia no contexto da comunicacdo de riscos e da governanga
climatica. A partir disso, investiga-se cada fase do circuito da noticia a fim de compreender quais percep¢des
estdo atreladas a cobertura das mudancas climaticas e seus riscos, assim como aquelas relacionadas a a¢6es de
enfrentamento. Metodologicamente, realizam-se observacao participante das rotinas produtivas dos jornalistas,
analises de percepcdo de riscos dos varios atores sociais por meio de questionarios e entrevistas em
profundidade, e andlises de enquadramentos das noticias, com o objetivo final de triangular os resultados
inspirando-se na proposta da hermenéutica de profundidade. Dentre os achados da pesquisa, constata-se que a
percepcédo de risco climatico estd distante do cotidiano dos leitores de Curitiba, revelando que a mediagdo
jornalistica amplificou os efeitos negativos globais e a discussdo sobre acordos internacionais, voltada para a
responsabilizagdo dos paises desenvolvidos; tais aspectos ndo contribuem para o envolvimento dos cidadaos no
enfrentamento das mudangas do clima.

Palavras-chave: mudangas climaticas; circuito da noticia; percepcdo de risco; governanca climatica;
contribuicdo de risco; escala local; meio ambiente.
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MORAES, Claudia Herte. Entre o clima e a economia: enquadramentos discursivos sobre a Rio+20 nas
revistas Veja, Isto E, Epoca e Carta Capital. 2015. Tese (Doutorado em Comunicagio e Informago) —
Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre,
2015. Disponivel em: < http://hdl.handle.net/10183/114650>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: Nesta pesquisa, observamos a construcéo e articulagdo dos discursos sobre o tema da mudanca
climatica na cobertura da Rio+20, feitas pelas revistas Veja, Isto E, Epoca e Carta Capital. Com apoio das
Teorias do Jornalismo e sob a perspectiva tedrica-metodolégica da Analise do Discurso de linha francesa,
analisamos as regularidades e diferencas dos discursos. Entendemos que desde a selecdo dos temas, das fontes,
do enfoque da reportagem, h& uma viséo especifica de cada publicacdo — o seu “enquadramento discursivo”,
que se constitui no lugar do movimento discursivo sobre o acontecimento relatado, e que responde basicamente
a questdo: “o que esta acontecendo aqui?”. Por outro lado, observamos que o discurso das revistas € derivado
de uma formacdo discursiva hegemonica, de viés econdmico, ancorado nos conceitos de modernizacdo
ecoldgica, desenvolvimento sustentavel, pela percepcéo do risco e da incerteza da humanidade sobre seu futuro.
Percebemos que a racionalidade dominante — econémica — busca encobrir a complexidade ambiental. Na
andlise, contudo, identificamos alguns deslizamentos de sentido, oriundos de uma formagdo discursiva
emergente, de viés ambiental. No discurso jornalistico, hd a confluéncia de poderes, circunstancias e
construgdes que explicam porque as noticias sdo como sdo. Como o discurso é um processo dindmico com
sentidos em disputa, abre-se a possibilidade de pensarmos por que as noticias ndo sdo diferentes, outras, plurais?
Ao propor um novo lugar para as noticias, evidencia-se a contribui¢do essencial dos pressupostos do Jornalismo
Ambiental, seu papel questionador dos caminhos possiveis em relacdo ao meio ambiente, seu compromisso
com o saber ambiental e com a construcédo da cidadania.

Palavras-chave: enquadramento discursivo; mudanga climética; jornalismo ambiental; reportagem; revistas
semanais.

DOMINGUEZ, Carlos Andre Echenique. O siléncio dos afogados: o ethos jornalistico na complexidade
ambiental e a formacéo de sentidos do acontecimento Garabi. 2015. Tese (Doutorado em Comunicacéo e
Informacéo) - Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul,
Porto Alegre, 2015. Disponivel em: < http://hdl.handle.net/10183/131900>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: Esta tese discute o silenciamento de vozes em uma dada contextualizagdo do ethos jornalistico na
producéo de noticidrio em jornais de Posadas e Porto Alegre, e investiga a cobertura realizada pelos veiculos
em relagdo ao projeto de construcdo de duas hidrelétricas na fronteira entre os dois paises, Brasil e Argentina,
no rio Uruguai, denominadas complexo de Garabi- Panambi. Trés grandes eixos sustentam esse trabalho: o
conhecimento sobre o meio-ambiente, o ethos jornalistico e a cena social do acontecimento Garabi. O saber
ambiental foi tratado desde a sua origem na teoria marxista que descreve a separacdo do homem da natureza
pelo trabalho, a falha metabolica presente até hoje no cerne da questdo da crise ambiental do século XXI. O
ethos jornalistico e seus valores e esséncia foram recuperados historicamente, perfazendo um trajeto que se
inicia na modernidade, onde o Jornalismo ganhou a forma atual, e chegando aos dias de hoje, quando a atividade
enfrenta o desafio de conseguir dar conta da complexidade e das falhas decorrentes do processo discursivo de
uso da linguagem jornalistica. Para compreender o contexto social em que transcorre o acontecimento Garabi-
Panambi, foi feita uma investigacdo jornalistica com o método de apuracdo para producdo de reportagem. Esta
reportagem-ensaio trouxe a voz dos ribeirinhos, suas histérias e culturas, estabelecendo a polifonia de vozes.
Foram analisados os discursos do noticiario de quatro jornais: Zero Hora, Correio do Povo, Primera Edicion e
El Territorio. O resultado dessa andlise aponta a auséncia da voz dos ribeirinhos que seriam atingidos pelo
projeto. Conclui-se que o Jornalismo d& uma grande contribuicéo para a discussdo da complexidade ambiental
se estiver centrado em um ethos que considere efetivamente a possibilidade de liberdade no acaso e na
contingéncia dos discursos e dos saberes que estdo contidos na expressdo do pensamento, na formacéo de
imagens, no devir dos sentidos, no sentir das emocdes. A forca das imagens naturais e dos saberes ndo cientificos
comporia este ethos. Um ethos que aceite e estimule a necessidade de interacdo com 0 ambiente e 0s seres Vivos.
Com a reflexdo desta contextualizacdo sobre o territério e seus habitantes, e com as teorias do Jornalismo,
Ambientalismo, Analise do Discurso e Imaginario, recortamos conceitos para fazer um retrato do universo
simbdlico que envolve jornalistas e ribeirinhos. Postula-se que a imersdo no natural e em suas imagens é
determinante para a formac&o de saberes jornalisticos que produzam sentidos maltiplos e complexos, acolhendo
outros conhecimentos da sociedade em que o jornalista esta inserido e onde ele exerce seu oficio.
Palavras-chave: jornalismo; ethos; ambiente, hidrelétrica, imaginario.

SILVA, Antonia Costa da. Jornalismo ambiental na rede de noticias da amaz6nia: estudo da cobertura
jornalistica sobre a Hidrelétrica de Belo Monte (2008-2013). 2015. Tese de doutorado. Programa de Pds-
graduacdo em Ciéncias da Comunicagdo, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, 2015. Disponivel em: <
http://www.repositorio.jesuita.org.br/handle/UNISINOS/4992>. Acesso em: 19 mar. 2019.
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A presente tese de doutorado analisa a cobertura dos fatos ocorridos durante a construcdo da hidrelétrica de
Belo Monte situada no coracdo da Amazdnia brasileira, no municipio de Altamira, no estado do Para, feita por
uma Rede de Radios comprometida com causas ambientais, a Rede de Noticias da Amazonia (RNA), no periodo
de 2008 a 2013. A midia tem papel primordial na mediagdo de sentidos no processo de construgédo social dos
problemas ambientais. Na Amazdnia o radio é fundamental, particularmente no que concerne a cobertura da
hidrelétrica de Belo Monte, que através do Jornal Amazonia é Noticia (JAN) se aproxima da proposta de
Jornalismo Ambiental. Através de visitas, observacGes, entrevistas, dados quantitativos, analise qualitativa do
conteddo das noticias produzidas pelo JAN e veiculadas na RNA referentes a construgdo da hidrelétrica.
Abordagem metodoldgica critica e epistemologicamente apoiada numa concepcao de ciéncia que reconhece o
papel ativo na producdo do conhecimento. Ainda que o Jornalismo Ambiental no Brasil necessite de
amadurecimento no processo de apuracdo e divulgacdo das informacdes, a cobertura da Rede de Noticias da
Amazénia se mostra de fundamental importancia e evidencia a sua funcdo social de denunciar e debater a
problematica de Belo Monte.

Palavras-chave: jornalismo ambiental; rede de noticias da Amazonia, Belo Monte.

BITTENCOURT, Mauricio Pimentel Homem de. Jornalismo alternativo para a questdo ambiental
amazonica. 2013. Tese (Doutorado em Ciéncia Ambiental). Programa de P6s-Graduacdo em Ciéncia
Ambiental (PROCAM), Universidade de S&o Paulo, S& Paulo, 2013. Disponivel em: <
http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/90/90131/tde-04122013-202449/pt-br.php>. Acesso em: 19 mar.
2019.

Resumo: Este trabalho descreve a concepcdo, o planejamento e o processo de viabilizagdo da intervencéao
constitutiva de uma midia alternativa na sociedade amazonica, com suas articulagdes politicas e de custeio.
Configurando-se como uma pesquisa técnico-empirica, seu objeto consistiu no processo de criagdo de um meio
de comunicacdo jornalistico alternativo: a Agéncia Ambiental de Noticias da Amazénia (ANAM). Enquanto
veiculo de comunicagdo, o objetivo da ANAM ¢ alimentar e fundamentar o debate sobre a questdo ambiental
amazénica (QAA), ampliando seu teor democratico e contextualizando-o sob o enfoque de uma critica da visao
hegemdnica do desenvolvimento — a visdo comprometida com os interesses capitalistas do processo global de
producdo. A concepcao de um projeto editorial para a ANAM, sua concretizagdo como meio de comunicagao
na internet e como projeto de extensdo universitaria em uma universidade publica amaz6nica demonstraram
que a proposta de intervencdo é vidvel sob as condigdes estratégicas que delimitaram sua proposicdo e
planejamento. Tais condi¢des estratégicas apoiaram-se sobre 0s seguintes pressupostos: é possivel contribuir
para a conservacdo da floresta amaz6nica por meio do jornalismo; a QAA contextualiza-se no panorama de
uma crise ambiental global, cuja existéncia apresenta-se como realidade; o debate sobre as relacGes entre o0s
pressupostos anteriormente apontados se revela essencial para a promocdo da conservacdo da Amazdnia.
Ressalva-se que a contribuicdo do jornalismo para a conservacdo da Amazonia depende de outros processos
sociopoliticos para se efetivar, tendo em vista que os produtos de midia ndo sdo agentes diretos da conservagao
ambiental. Tampouco se considera que o jornalismo alternativo para a QAA seja a Gnica forma de contribui¢do
jornalistica para o enfrentamento da problematica ambiental da Amazonia.

Palavras-Chave: meio ambiente; Amazdnia; jornalismo alternativo; questdo ambiental amazonica;
comunicacéo.

BUENO, Vinicius Prates da Fonseca. A natureza deslocada: construcdo dos sentidos da sustentabilidade nas
revistas de economia e negdcios Exame, Epoca Negécios e IstoE Dinheiro. 2013. Tese (Doutorado em
Comunicacdo e Semiotica, Pontificia Universidade Catélica de S@o Paulo, 2013. Disponivel em:
<https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/trabalhoConclusao/viewTrabalhoConclusao. jsf
?popup=true&id_trabalho=126975>. Acesso em: 07 abr. 2019.

Resumo: Esta pesquisa investiga como os enunciadores das principais revistas brasileiras de economia e
negdcios operam com a tensao entre os discursos ambientalistas e 0s seus contratos de comunicagao baseados
no liberal-capitalismo. O corpus é composto por textos cujo tema é o meio ambiente, enunciados por Exame,
IstoE Dinheiro e Epoca Negdcios de 2010, publicagdes que atuam como modalizadoras do leitor-executivo. O
objetivo da pesquisa é compreender como 0 enunciador atua semioticamente para tamponar o furo no discurso
liberal-capitalista deixado exposto pelas correntes antagonistas que disputam a hegemonia no campo discursivo
ambientalista. Nossa tese é a de que esta operacdo promove uma inversdo sintomal e, assim, no lugar mais fraco
das redes de equivaléncia simbdlica do discurso hegeménico — o meio ambiente declarado em crise — 0s
enunciadores erigem como ponto nodal a sustentabilidade, seu avesso positivado. O sistema de produgéo e
consumo é ressignificado a partir dessa inversdo: de causador da crise ambiental no presente torna-se
propiciador de um mundo verde e limpo no futuro. Quanto a metodologia de pesquisa, ela se baseia na analise
discursiva pos-estruturalista de Laclau, Mouffe, Ziz ek, Howarth e Stavrakakis; no dialogo com a corrente
francesa da Analise de Discurso (AD), em autores como Maingueneau, Pécheux e Ducrot; e na incorporagao
de elementos da filosofia politica contemporanea proposta por Ranciére, Agamben e Latour, entre outros. Para
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uma reflexdo sobre os movimentos ecologistas, a pesquisa se baseou prioritariamente em autores que priorizam
0 ponto de vista politico e discursivo, como Alier, Leff e Dryzek. A expectativa é que este trabalho contribua
para aprofundar o debate sobre as politicas do campo discursivo ambientalista e sobre o discurso da
sustentabilidade, cada dia mais difundido pela maquina mediatica

Palavras-chave: Sustentabilidade; Jornalismo de Revista; Ambientalismo; Discurso.

RODRIGUES, Allan Soljenitsin Barreto. Jornalismo e meio ambiente na Amaz6nia: a cobertura de eventos
ambientais extremos pela imprensa escrita de Manaus. 2013. Tese de Doutorado. Programa de Pés-Graduagao
em Sociedade e Cultura, Universidade Federal do Amazonas, 2013. Disponivel em:
<https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/trabalhoConclusao/viewTrabalhoConclusao.jsf
?popup=true&id_trabalho=159460#>. Acesso em: 07 abr. 2019.

Resumo: Esta pesquisa tem como objeto a cobertura jornalistica das secas ocorridas na Amazdnia nos anos de
2005 e 2010. Nosso objetivo geral foi a analise da qualidade das informacdes cientificas e ambientais passadas
pelos jornais Diario do Amazonas e A Critica durante as coberturas jornalisticas destes dois eventos climaticos
extremos. A pergunta que presidiu a investigacdo concentrou-se na indagacdo se a imprensa escrita do
Amazonas conseguiu ou ndo informar eficientemente seu pablico sobre os fendmenos das secas e suas
implicagdes para a vida das populagdes. Para dar conta da resposta, foi necessario lancar méo de ferramentas
metodoldgicas e arcabougos tedricos de varias areas das Ciéncias Sociais, como a Comunicagdo, o Jornalismo,
a Sociologia, a Ciéncia Politica e outras. A metodologia assumiu a perspectiva das abordagens qualitativas e
quantitativas. No aspecto quantitativo, utilizamos a analise de conteldo pelo fato de ser uma técnica para
detectar tendéncias e modelos de analise de critérios de noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos. Este
método compreendeu o recolhimento e analise, com base em categorias estabelecidas levando em conta os
principios do jornalismo e a abordagem da questdo ambiental, dos textos jornalisticos que tratam sobre o
fendmeno das secas ocorridas no Amazonas. No aspecto qualitativo, fizemos uso de entrevistas com o intuito
de ampliar o espectro analitico para além da mensagem (reportagens) focalizando o processo comunicacional
de forma mais ampla, incluindo o estudo das fontes, dos emissores (jornalistas) e dos receptores (leitores).
Aliando os resultados da analise de conteiido com as informagdes obtidas nas entrevistas conseguimos aferir a
falta de qualidade da informac&o recebida pelos leitores dos dois principais jornais impressos de Manaus tendo
como base os principios do jornalismo e de seus géneros cientifico e ambiental. A investigacdo também apontou
a pouca contribuicdo da cobertura jornalistica das secas no Amazonas em 2005 e 2010 para tomadas de deciséo
esclarecidas por parte dos moradores da principal capital da Amazdnia sobre as questdes relacionadas as
mudancas climéticas globais. ldentificamos ainda as fragilidades da cobertura e propomos caminhos para
qualificar o conteudo informativo acerca da questdo ambiental e seus desdobramentos na Amazénia.
Palavras-chave: Jornalismo; Amazonia; Seca; Eventos Climaticos Extremos.

NETTO, Ana Paula Freire Artaxo. O Futuro da Terra: Discursos Inconvenientes. 2013. Tese de Doutorado.
Instituto de Estudos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, 2013. Disponivel em: <
http://repositorio.unicamp.br/bitstream/REPOSIP/268913/1/Freire_AnaPaula_D.pdf>. Acesso em: 19 mar.
2019.

Resumo: Esta pesquisa se propde a analisar o discurso sobre meio ambiente na imprensa brasileira, com énfase
para 0 aquecimento global, tendo como principal referéncia a divulgacdo, em 2007, do Quarto Relat6rio do
Painel Intergovernamental sobre Mudang¢as Climéticas (IPCC, na sigla em inglés), o AR-4. Pretende-se
investigar, a luz da Anélise do Discurso (AD) francesa, como circulam os discursos cientifico e politico acerca
do tema nos principais veiculos impressos do pais e em que medida um vai influenciar (n)a tessitura do dizer
sobre 0 outro, numa teia argumentativa que envolve interesses cientificos, econémicos e politicos diversos.
Uma das questdes mais importantes que identificamos na analise do noticiario foi o viés sensacionalista sobre
as conclusdes do IPCC, com formulagoes como “apocalipse”, “caos”, “catastrofe” e outras expressoes
correlatas. O que o AR-4 apontou como “inequivoco” sobre o aquecimento global, a midia leu e deu a ler como
irreversivel”. Outro aspecto relevante diz respeito as tentativas de desacreditar o IPCC, sobretudo no episodio
que ficou conhecido como Climagate, e as “previsdes erradas” para o derretimento das geleiras do Himalaia.
Controvérsias reverberaram também na comunidade cientifica brasileira. Termos como “alerta” vs
ecoterrorismo” e suas parafrases, ratificando ou refutando as analises do IPCC, circularam em artigos assinados
por renomados cientistas, marcando a presenca do politico no discurso cientifico. E pertinente, nessa discussao,
considerar o lugar da ciéncia nos respectivos enunciados, isto €, como estes se constituem a partir das
propriedades de um discurso dito cientifico, portanto “legitimado”, o que pressupde como estratégia a
deslegitimacéao de outro. A nocgdo de formacdo discursiva (FD) é fundamental para compreender os diferentes
sentidos no funcionamento dos discursos analisados, uma vez que, observando as condi¢Ges de producéo e
verificando o funcionamento da memdria, pode-se remeter o dizer a determinada FD para tentar entender o(s)
sentido(s) do que esta dito. Na tarefa de problematizar os vestigios histdricos de constituicdo dos sentidos na
andlise do corpus, faz-se necessaria uma reflexdo sobre ciéncia e divulgacdo da ciéncia, via jornalismo, e a
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noc¢do de objetividade como estratégia para encobrir o subjetivismo e os demais interesses que constituem 0s
processos de significacdo desses discursos. A ciéncia, como a noticia — e como noticia — também é produzida a
partir de interesses econdmicos, e é importante discutir quando interessa divulgar a ciéncia e como se da essa
divulgacdo na textualizagdo jornalistica. Nossa analise conclui que o fulcro da discusséo sobre aguecimento
global — e de qualquer discusséo acerca de meio ambiente — é a questdo econdmica, balizada principalmente
pelo confronto entre paises desenvolvidos e paises em desenvolvimento. Ainda que a maioria dos paises
reconheca a necessidade de se estabelecer metas de reducdo nas emissdes de GEE, enquanto os principais
emissores se recusarem a assinar acordos globais, qualquer tentativa de negociagédo serd a priori um “fracasso”.
Os conceitos de lingua, linguagem, texto, sujeito, ideologia, discurso, marcas e propriedades do discurso,
constituicdo-formulacdo-circulacdo foram fundamentais para subsidiar as consideracBes tedricas propostas
neste trabalho. O corpus se constituird de exemplares representativos da midia impressa, com énfase para 0s
veiculos de maior circulacédo e influéncia no Brasil: Folha de S. Paulo e O Globo, em maior escala, e O Estado
de Sao Paulo e Veja.

Palavras-Chave: Jornalismo; Jornalismo Cientifico; Discurso; Meio Ambiente; Mudangas Climaticas Globais.

ROCHA, Mario Eugénio Villas-Bbas da. O papel verde dos jornais: presenca do discurso ambiental na
imprensa diaria do interior do Rio Grande do Sul. 2013. Tese de Doutorado, Faculdade dos Meios de
Comunicacdo Social Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2013. Disponivel
em: < http://repositorio.pucrs.br/dspace/handle/10923/2135?locale=pt_BR>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: A temdtica ambiental é, simultaneamente, simples e complexa. Simples, devido ao entendimento
universal de suas mensagens essenciais, as quais nao estdo condicionadas a espagos geograficos ou culturais.
Complexa, pois cada unidade de informacdo integra teias de interacBes cada vez mais amplas cuja expressao
maior é a vida — biodiversidade — no planeta que acolhe a espécie humana. O estudo identifica e analisa o
discurso sobre 0 meio ambiente presente em 17 dos 38 jornais didrios impressos do interior do Rio Grande do
Sul que foram identificados em 2010 quando da defini¢do da amostra. Foram extraidas 294 sequéncias
discursivas das 2. 914 paginas de 92 edi¢bes impressas na semana de 1° a 7 de abril de 2011 e elas evidenciam
que, embora ocorra a cessdo de espagos editoriais para apresentacdo de conteldos de impacto local,
predominantemente, estes surgem como expressdes fragmentadas da realidade. Discute-se a construcdo do
discurso ambiental como produto jornalistico elaborado com sensibilidade cidadd, qualificacdo técnica e
intencionalidade educativa.

Palavras-chave: jornalismo; jornais do interior; meio ambiente; educacdo ambiental.

VIANNA, Maria Daniela de Aradjo. A cobertura jornalistica sobre polui¢do do solo por residuos: uma
anélise da produgdo dos jornais O Estado de S.Paulo e Folha de S.Paulo da Rio 92 a 2007. 2012. Tese
(Doutorado)., Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncia Ambiental (Procam), Universidade de Sdo Paulo, Sao
Paulo, 2012. Disponivel em: < http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/90/90131/tde-17062012-234336/pt-
br.php>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: Diante da crise ambiental que se imp&e a sociedade contemporanea, trazendo consigo um sentido de
urgéncia por mudangas de rumo e das visdes de mundo, a midia tem um papel importante na mediagdo de
sentidos no processo de construcdo social dos problemas ambientais. A pesquisa apresenta o resultado de um
diagnostico sobre como os jornais Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo cobriram o tema poluigdo do solo
por residuos, no Brasil, ao longo de 15 anos, no periodo compreendido entre 0 ano da Rio-92 e 2007. Diversas
perguntas nortearam o trabalho. Est4 a imprensa preparada para cumprir a sua funcdo e contribuir para que
diferentes atores sociais estejam aptos para posicionar-se frente a tamanhos desafios? A pluralidade das fontes
e a visdo sistémica e transversal preconizadas pelo jornalismo ambiental estdo presentes nas redacdes? Quais
sdo as vozes predominantes na cobertura ambiental? Como elas aparecem? Essas sdo algumas das discussdes
propostas por este estudo. Entre os resultados, verificou-se, por exemplo, que a cobertura ambiental ainda esta
baseada, prioritariamente, em fontes oficiais presentes em 93,4% dos textos analisados. A maior parte deles
ainda traz uma abordagem desconexa, pontual e alarmista sobre o tema, presa a uma visdo reducionista da
realidade, buscando emoldurar histdrias e encaixar nelas papéis de vildes e mocinhos, justiceiros e vitimas.
Embora o volume de textos sobre meio ambiente seja maior na atualidade do que no passado e exista maior
namero de reportagens contextualizadas, isso ainda é a excec¢do, e ndo a regra nas redagdes. A qualidade esté
mais associada a iniciativas individuais de profissionais do que a decisdes institucionais de grupos de
comunicacdo. Frente as complexidades e incertezas da sociedade de risco, cientistas e jornalistas entrevistados
neste estudo refletiram sobre caminhos possiveis para a cobertura jornalistica sobre meio ambiente. Apontaram,
por exemplo, a aproximagdo e o melhor entendimento entre jornalistas e cientistas como fatores importantes
para a qualificacdo do debate ambiental mediado pela imprensa no Brasil.

Palavras-chave: comunicagao; jornalismo ambiental; sociologia ambiental; sociedade de risco; residuos solidos;
poluicdo ambiental.
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SCHWAAB, Reges. Uma ecologia do jornalismo: o valor do verde no saber dizer das revistas da Abril.
2011. Tese (Doutorado em Comunicacdo e Informacdo) — Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacao,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2011. Disponivel em: <
http://hdl.handle.net/10183/29243>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: A credibilidade em poder dizer, atribuida ao Jornalismo, é assumida no interior das praticas do Campo
como elemento que autoriza um lugar de competéncia diante de problematicas centrais da contemporaneidade,
como a questdo ambiental. No jornalismo de revista, enquanto manifestagdo perita do sistema jornalistico,
explorar desdobramentos teméticos de um assunto conflituoso, ofertando dizeres utilitarios, torna-se produtivo
do ponto de vista editorial. As imagens institucionais e de si, acionadas no interior dos textos, entrelagcam
projetos de mercado, reportagens especiais, Edi¢cdes Verdes, Guias. A base empirica da presente investigacdo
estd no gesto de leitura de recortes extraidos de reportagens e textos editoriais de cinco revistas da Editora Abril,
publicadas nos anos de 2007 e 2008, e que, sob a marca do Movimento Planeta Sustentavel, apresentaram o
tema meio ambiente como manchete de capa. A apreensdo é de uma dupla emergéncia: do tema nas paginas
das revistas e do jornalismo no tema. Na ordem das publicagdes, fala a vontade de legitimar uma mediacéao de
entremeio, cujo efeito seja a resolugdo das ambivaléncias. Em seus textos, as revistas acionam uma relagéo de
lugares, os seus, dos leitores, dos demais Campos Sociais, de forma a enunciar solugfes. O estudo aborda uma
ecologia do jornalismo a partir de nocbes-conceito da Analise do Discurso e das Teorias do Jornalismo,
debatendo a inscri¢do discursiva das revistas da Abril no valor do verde para a constitui¢do do seu lugar de
saber dizer, em sintonia com o espirito da atualidade.

Palavras-chave: revistas; discurso; meio ambiente; Editora Abril.

LUFT, Maria Schirley. Jornalismo ambiental na Amaz6nia: as fontes de informacéo na cobertura dos
desmatamentos no jornal O Liberal do Pard. 2010. Programa de Pds-graduacdo em Ciéncias da
Comunicacdo, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, 2010. Disponivel em: <
http://www.repositorio.jesuita.org.br/handle/UNISINOS/4120>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: O presente Estudo de Caso procura examinar como se deu a cobertura dos desmatamentos na
Amazodnia, no jornal O Liberal, do Par4, no ano de 2008. Partimos da premissa de que as noticias sobre 0 meio
ambiente sdo construidas a partir de um sistema complexo de relagdes entre jornalistas e fontes de informacéo,
em que as fontes oficiais predominam no processo. Num segundo momento, buscamos identificar as falas que
melhor caracterizam o confronto de opinibes, sobre 0s desmatamentos, e como isso repercute na producao
noticiosa. A analise quantitativa revelou que houve uma predominancia das fontes dos setores Politicos:
representadas, na sua grande maioria, pelo governo federal — através do Instituto Brasileiro do Meio Ambiente
e dos Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA) e do Ministério do Meio Ambiente, que atingiram um percentual
de 65,21%, em relacéo ao total de matérias publicadas (230); seguidas das fontes do meio Cientifico, Econémico
e Social. As fontes do meio Social, representadas pelo cidaddo comum, a sociedade civil organizada, aparecem
em ultimo lugar, com um percentual de 6,52%. A analise qualitativa para examinar as falas que melhor
caracterizam o confronto de opinides, concluiu que: madeireiros, politicos, pesquisadores e entidades sociais
consideram a falta de regularizacdo fundiaria, como a principal causa dos desmatamentos ilegais na Amazonia;
e que as acdes de fiscalizagdo do governo federal, juntamente com a implementacdo de politicas publicas,
incluindo a criacdo de Unidades de Conservacdo (UCs), e o reflorestamento das &reas ja degradadas,
representam um avango no combate aos desmatamentos na Amaz6nia. Constatamos, por outro lado, que fontes
ligadas aos meios cientificos e politicos, defendem a manutencdo da “floresta em pé”, como a alternativa mais
coerente, do ponto de vista social e ambiental, e mesmo econémico, para a preservacdo da Amazonia, enquanto
maior patrimdnio genético do planeta e, também, para assegurar a sobrevivéncia dos mais de 23 milhdes de
pessoas que vivem na regido, principalmente, daquelas popula¢@es que dependem do extrativismo para o seu
sustento.

Palavras-chave: jornalismo ambiental; fontes de informacdo; desmatamento; Amazénia.

PEREIRA, Carmem Rejane Antunes. Processos comunicacionais Kaingang: configuracgdes e sentidos da
identidade cultural, memdria e midia em perspectiva historica. 2010. Tese de Doutorado. Programa de P6s-
graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo, Universidade do Vale do Rio dos Sinos, 2010. Disponivel em: <
http://www.repositorio.jesuita.org.br/handle/UNISINOS/3307>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: A pesquisa problematiza as configuragbes da identidade cultural em dimensdo comunicacional e
histérica, no contexto do grupo étnico Kaingang, focalizando os modos de ser dos publicos e suas interacdes
peculiares com as midias. Nosso propésito é compreender as marcas do ethos midiatizado, nos
entrecruzamentos de culturas ancestrais e contemporaneas, tendo como base a expansao da cultura midiatica
em condicBes de desigualdade e de exclusdo que constituem a nossa complexa diversidade cultural e a sua
expressao no campo comunicativo. Tais configuracdes sao investigadas no ambito dos vinculos com a televisdo
e das demandas da visibilidade social indigena, tendo como objeto empirico as narrativas gue emergem na




249

histéria de vida comunicacional dos interlocutores/ouvintes/telespectadores/leitores, 0s quais tém como redes
de pertencimento os coletivos kaingang situados nos fluxos da regido metropolitana de Porto Alegre. Na coleta
e traducdo dessas narrativas utilizou-se metodologia inspirada no pensamento intercultural e na hermenéutica
dialdgica da diferenca, que imbrica reconhecimento e redistribuigdo, valendo-se dos recursos da histdria oral,
da antropologia e do materialismo geografico humano, para conjugar a pesquisa de recep¢do em perspectiva
critica e dialética como histdria social. Nessa compreensdo sdo relevantes as afinidades de matrizes milenares
e comunicacionais, como a oralidade e 0s géneros televisivos, num conjunto de mediag¢Bes sociais, culturais,
histéricas e politicas identificadas na itinerancia, na meméria coletiva e na organizacao politica dos Kaingang.
O sujeito intercultural, portanto, é entendido nas relages de sobrevivéncia material e simbélica nas cidades, na
luta pelos seus territérios e na sua percepcdo como indios de tradicdo, e na sua construcdo histérica como
publicos, mediante estruturacBes de gostos, competéncia, interpelacdes e conflitos frente as imagens do indio
midiatico, que evidenciam os embates para demarcar o seu lugar no campo comunicativo, como ambiéncia
compartilhada e como arena social do sentido. Dessa forma, a identidade cultural é traduzida em multiplicidade
constitutiva, articulando luta pela terra e afirmacdo étnica, através da temporalidade dos telespectadores e
cidaddos, na mesticagem entre culturas ancestrais, globais, locais, urbanas, hegeménicas e contra-hegemdnicas,
que tecem as formas nativas de visibilidade social no campo comunicativo.

Palavras-chave: identidade cultura; kaingang; cultura mididtica; matrizes comunicacionais; mediacdes.

LOPES, Maria Elizabete Barretto de Menezes. Agrotdxicos na imprensa: analise de algumas revistas e
jornais brasileiros. 2010. Tese de Doutorado. Centro de Energia Nuclear na Agricultura, Universidade de Sdo
Paulo, Piracicaba, 2010. Disponivel em: <http://www:.teses.usp.br/teses/disponiveis/91/91131/tde-20092010-
110934/pt-br.php>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: O presente estudo tem por objetivo verificar a representagdo dos agrotoxicos nas mensagens contidas
em alguns jornais e revistas da imprensa brasileira. Para tanto, realizaram-se analises de conteido e de discurso
das matérias jornalisticas de uma amostra constituida de nove veiculos, compreendendo tanto os de informacéao
geral como os especializados na area agropecuéria. A presenga de anuncios sobre os agrotoxicos nas revistas
especializadas Globo Rural, A Granja e Balde Branco possibilitou a classificacdo das mensagens em quatro
categorias: materias jornalisticas sobre os agrotoxicos, publicidades sobre 0s mesmos, matérias jornalisticas
sobre outros assuntos agropecuérios e anuncios sobre outros produtos agropecudrios. Da categoria matérias
jornalisticas sobre os agrotoxicos estabeleceram-se outras quatro, ordenando-se em matérias favoraveis e
desfavoraveis a esses compostos, factuais e relacionadas as técnicas de producao alternativa, completando-se
oito categorias. Nos demais veiculos constantes deste estudo, por ndo apresentarem an(incios comerciais de
agrotoxicos, analisaram-se somente as matérias jornalisticas sobre esses produtos, bem como as suas
subdivisdes. Avaliaram-se, ainda, 0s géneros dessas matérias, classificando-as em cartas, notas, noticias,
reportagens, Informes Publicitarios SEBRAE e reportagens de capa, sendo mensurados de acordo com as
técnicas de andlises de contetido. Investigaram-se também as fontes de informacgdo das matérias jornalisticas
sobre o0s agrotdxicos bem como o0s recursos comunicativos utilizados pela midia impressa, com a finalidade de
atrair os leitores a essa temética. Observou-se predomindncia das matérias de incentivo ao consumo dos
agrotdxicos, & excegdo dos Informativos Publicitarios SEBRAE, publicados pela revista Globo Rural. Estes
salientaram as matérias relacionadas as técnicas alternativas, principalmente as que abordaram a producdo
organica de alimentos. As mensagens que versaram sobre os agrotéxicos foram mais frequentes nos veiculos
agropecuérios, os quais definiram a agenda dos jornais e revistas de informag&o geral. As fontes de informaces
governamentais, das instituicdes de pesquisa e universidades publicas demonstraram a sua participacdo nas
politicas que favorecem o uso e a permanéncia das corporagdes desses produtos no Brasil. No corpus desse
estudo, constituido de 20.723 paginas, constatou-se apenas um relato que denunciou a internacdo por
intoxicacao provocada por agrotoxicos de pelo menos seis trabalhadores rurais. A representacdo dos agrotoxicos
no universo amostrado ndo aludiu a algum movimento social ou grupos de combate a esses compostos.
Palavras-chave: agrotdxicos; comunicacdo; ecologia; jornalismo; meios de comunicacao.

AMORIM, Célia Regina Trindade Chagas. Jornal Pessoal: uma metalinguagem jornalistica na Amazonia. Tese
(doutorado). 2008. Programa de Estudos Pds-Graduados em Comunicagdo e Semi6tica, Pontificia Universidade
Catélica de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2008. Disponivel em: <https://sapientia.pucsp.br/handle/handle/5095>.
Acesso em: 10 abr. 2019.

Resumo: Este trabalho tem como titulo Jornal Pessoal: uma metalinguagem jornalistica na Amazénia. O objeto
estudado € o jornal alternativo do socidlogo e jornalista Lucio Flavio Pinto. O periddico circula ha 20 anos, em
Belém do Para. A hipdtese examinada é a de que a publicacdo faz metalinguagem jornalistica assentada nos
principios da verdade, da ética, da liberdade e do fazer jornalismo de rua. O problema gerador da investigagdo
partiu da seguinte indagacdao: por que recorrer ao estudo da metalinguagem jornalistica por meio de um jornal
alternativo se a grande imprensa, considerada como paradigma de jornalismo, possui elementos
metalingliisticos? O objetivo central é refletir sobre a importdncia da midia alternativa no processo de
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construcdo de um jornalismo direcionado efetivamente para a sociedade. A base tedrica e de interpretacdo se
valeu do conceito de metalinguagem, uma segunda linguagem que analisa uma primeira, a linguagem-objeto.
Os estudos dos tedricos no ambito internacional como Habermas, John Downing, Carnap, Jakobson, Barthes,
Jesus Martin-Barbero e Nelson Traquina, além dos de pesquisadores brasileiros como Bernardo Kucinski, Ciro
Marcondes Filho, Perseu Abramo e Nelson Werneck Sodré foram fundamentais para dar conta, a luz das teorias
da comunicacdo, da linguagem e da histéria da imprensa, das etapas e objetivos propostos. A metodologia se
pautou na analise qualitativodescritiva da produgdo do periddico, especificamente aquela que se volta para a
linguagem jornalistica nos seus 20 anos de existéncia. Das 400 edices existentes, foram selecionadas 40, ou
seja, extraiu-se o percentual de 10% da amostra em cada grupo de 100 exemplares, visando tracar um perfil do
metajornalismo do Jornal Pessoal. O trabalho se insere no ambito da Comunicacdo, sub-area Jornalismo,
especificamente no que diz respeito a midia alternativa. Atualmente, nos encontros de pesquisadores no Brasil
e exterior, tal expressdo vem ganhando forca dada a possibilidade de abrigar os mais diversos objetos
alternativos. Os resultados obtidos sdo relevantes para o campo da Comunicacdo, pois lancam um novo olhar
para a midia alternativa que deve ser destituido de preconceitos como o de associar esses meios a um tipo de
imprensa menor, marginal; mostram também a necessidade dos estudos na &area voltarem-se a historia da
imprensa com a finalidade de entender o processo de transformacéo pelo qual passou a producdo jornalistica
dentro do contexto do capitalismo, e, por fim, a singularidade desta pesquisa de doutoramento que foi o de
examinar, pela metalinguagem jornalistica operada por um jornal alternativo, os excessivos desvios de natureza
ética da grande imprensa na Amazodnia, especificamente em Belém do Para, que comprometem a consolidagéo
de um jornalismo cidad&o.

Palavras-chave: Midia alternativa; Metalinguagem jornalistica; Jornalismo cidaddo; Amaz6nia; Pinto, Lucio
Flavio -- 1949-; Jornal Pessoal; Jornalismo -- Belem, PA; Jornalismo — Linguagem; Imprensa alternativa --
Belem, PA.

GERAQUE, Eduardo Augusto. Reportagens atravessadas: um mergulho, via Teoria Geral dos Sistemas,
na cobertura da poluicdo atmosférica feita por jornais brasileiros e mexicanos. Tese (doutorado). 2006.
243 f. Programa de Pds-Graduacao em Integracdo na América Latina, Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo,
2006. Disponivel em: < http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/84/84131/tde-12092007-162600/pt-br.php>.
Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: O jornalista, como ator social e mediador de sentidos, ndo pode estar ausente o debate ambiental. Ter
uma visdo de mundo sistémica € a Unica forma de conseguir produzir reportagens impregnadas de
transversalidade, caminho que torna possivel o oferecimento ao leitor de toda a complexidade contemporanea.
Esse volume aborda a questdo da polui¢do atmosférica tanto em S&o Paulo, como na Cidade do México. A
discussao do jornalismo a partir dos periddicos Reforma, La Jornada, O Estado de S. Paulo e Folha de S. Paulo
¢ feita com base da Teoria Geral dos Sistemas. Esse cabedal teérico, usado no jornalismo por varios autores,
surgiu na ecologia. Como a visdo de mundo da imprensa, no caso do jornalismo sobre meio ambiente, ndo esta
sistémica, essa tese tenta, além de defender a necessidade de uma visdo transversal da realidade ambiental,
apresentar uma proposta prética, em forma de reportagensaio, como forma de colaborar com o desenvolvimento
da cobertura sobre os graves problemas ambientais existentes em todos 0s quatro cantos do mundo neste inicio
de milénio.

Palavras-chave: Cidade do México (DF); jornalismo; meio ambiente; poluicdo atmosférica; reportagem-ensaio;
S4o Paulo (Brasil); Teoria Geral dos Sistemas.

CAMPOS, Pedro Celso. Jornalismo ambiental e consumo sustentavel: proposta de comunicagéo integrada
para a educagdo permanente. 2006. Tese (doutorado). Escola de Comunicacdo e Artes, Universidade de S&o
Paulo, 2006. Disponivel em: < http://www.dominiopublico.gov.br/download/texto/cp031097.pdf>. Acesso em:
19 mar. 2019.

Resumo: Em virtude da responsabilidade social que Ihe € inerente, o jornalismo deve voltar-se para a educacao
ambiental permanente. Para tanto, é necessario que os estudantes travem contato, na Universidade, com uma
abordagem sistémica indispensavel a compreensao das relagdes entre os fendmenos, nao sé no que se refere ao
meio ambiente — aqui tratatado especificamente a partir do consumo sustentavel — mas em relagdo ao préprio
ensino, como instancia de educacdo libertadora, para vencer os preconceitos, romper os paradigmas do
racionalismo estabelecido, refundar a ética e rever o conceito de objetividade. A pesquisa, tanto no aspecto
quantitativo quanto no qualitativo, comprova que o jornalismo ambiental, tal como praticado hoje, ndo conduz
areflexdo, ndo estimula a visdo critica, ndo explica as causas e consequéncias das informacdes e ndo abre espaco
para a livre manifestacéo do receptor, atado que esta a compromissos incompativeis com a biofilia, isto €, com
a Vida e com a Paz. Estuda-se, também, o conceito de integragdo como forma de chegarmos a cooperagdo
solidaria entre a midia, a Universidade, os poderes constituidos e a sociedade em busca de uma educagdo
ambiental que va além dos muros escolares, que supere as abordagens pontuais e isoladas, que possa despertar
a consciéncia ecolégica ao nivel da cidadania, o que se fard dotando o jornalismo do necessario viés educativo,
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a partir do aprofundamento, da investigacdo, da interpretacdo contextualizada, mediante as vérias ferramentas
a disposicdo do profissional, destacando-se, entre elas, a propria abordagem sistémica presente na recente
proposta do Jornalismo Literario Avancgado e das historias de vida. Por isso o trabalho também examina a
questdo dos géneros do jornalismo e as teorias da comunicagao, através dos quais o discurso jornalistico é
apresentado. O aprofundamento sobre a tematica ambiental se da através do exame mais detalhado sobre o
fendmeno do consumismo e a sustentabilidade, fatores de importancia fundamental na abordagem da crise
ecoldgica. Sdo examinadas, ainda, propostas pré-ativas a favor de uma estética da cultura da paz, do
ecodesenvolvimento, do eco-socialismo etc, todas assentadas no conceito de ecologia profunda, envolvendo o
respeito instrinseco a natureza e aos animais, muito além do marco antropocéntrico, de inspiracao liberal.
Palavras-chave: jornalismo; educacdo ambiental; consumo sustentdvel; integracdo; sistema; cidadania.

OLIVEIRA, Wilson José Ferreira de Oliveira. 2005. “Paixdo pela natureza”, atuaciio profissional e
participacédo na defesa de causas ambientais no Rio Grande do Sul entre 1970 e inicio dos anos 2000.
2005. Tese de Doutorado. Programa de Pés-graduacdo em Antropologia Social, Unversidade Federal do Rio
Grande do Sul, Porto Alegre, 2005. Disponivel em: < http://hdl.handle.net/10183/6163>. Acesso em: 19 mar.
2019.

Resumo: Esse trabalho analisa as condi¢des sociais de emergéncia e as dindmicas de participacdo na defesa de
causas ambientais no estado do Rio Grande do Sul entre 1970 e inicio dos anos 2000. As mobilizacdes
ambientalistas ocorridas em tal estado no inicio dos anos 70 séo consideradas pela literatura pertinente como
um dos marcos principais do nascimento do ambientalismo no Brasil, devido ao carater precursor das
associacdes e liderancas que participavam de tais mobilizacbes. Trata-se de demonstrar que elas também sdo
representativas da configuracdo de um militantismo de reconversdo profissional para atuacdo nas mais
diferentes esferas sociais. Tal caracterizacdo do ambientalismo como uma “area de atuagdo profissional” esta
relacionada ao fato de se tratar de uma causa cuja emergéncia e consolidacao foi influenciada por variaveis
exogenas e, mais especificamente, pela pressdo e formulacdo de diretrizes ambientais nas instancias
internacionais. Ela resulta também da conformacdo das forcas sociais e politicas que participaram das
mobilizacBes e organizacbes nos diferentes momentos de sua constitui¢do. Ela esta respaldada em concepgdes
militantistas da formagdo e¢ do exercicio profissional, segundo as quais a “profissdo” sempre implica a
capacidade ou a competéncia de associar os recursos adquiridos durante o processo de escolarizagdo a
“realidade” e a “pratica” politica Todavia, as mobiliza¢gdes ambientalistas ocorridas a partir da década de 70 e
sua expansdo nos anos oitenta se caracterizam pela diversificacao dos padrdes de utilizacdo da formacéo escolar
e universitaria como instrumento de politizacéo para a atuagdo profissional em diferentes esferas de atividade.
Passa-se de uma situacdo em que as predisposicdes e os recursos para tal militantismo resultavam da bagagem
cultural e politica vinculada ao meio familiar, para uma outra na qual eles resultam das insercdes dos dirigentes
em diversas redes de organizacdes e de “movimentos sociais”. Com isso, as gratificacdes obtidas com tal
militantismo e as bases que sustentam e ddo acesso ao exercicio profissional nessas diversas esferas de atividade
se encontram diretamente ligadas a vinculagdo simultanea dos dirigentes em tais redes sociais. Por isso, 0s
objetivos e as intervencgdes associativas nas instancias de protecdo ambiental tém se caracterizado por um
elevado grau de atomizagdo e de segmentagdo e sdo muito dificeis de serem conciliadas, sendo que quando isso
acontece é de forma muito circunstancial e provisoria.

Palavras-chave: ambientalismo; meio ambiente; movimentos sociais; natureza; problemas ambientais; Rio
Grande do Sul.

LEITE, Marcelo. Biologia total: hegemonia e informacéo no genoma humano. 2005. Tese de Doutorado.
Instituto de Ciéncias Humanas, Universidade Estadual de Campinas, 2005. Disponivel em: <
http://www.repositorio.unicamp.br/handle/REPOSIP/280489>. Acesso em: 19 mar. 2019.

Resumo: A tese central deste trabalho é que a aceitagdo publica despertada pelo Projeto Genoma Humano so
se explica pelo uso politico e retorico de um determinismo genético crescentemente irreconcilidvel com os
resultados empiricos da pesquisa gendmica atual. A complexidade verificada no genoma humano e em suas
interacBes com o meio desautoriza a manutencdo de uma nocdo simples e unidirecional de causalidade,
contrariamente ao pressuposto na idéia de gene como Unico portador de informacao, esteio da doutrina do
determinismo genético. Um complexo de metéforas informacionais e/ou lingiisticas continuo vivo nos textos
publicados por bidlogos moleculares na literatura cientifica, notadamente nos artigos veiculados nos
periddicos de alto impacto Nature e Science de 15 e 16 fevereiro de 2001, respectivamente. Tais metaforas
inspiram um tipo de discurso ambiguo que modula nuances variadas de retérica determinista, conforme se
dirija aos préprios pares ou ao publico leigo" O campo da gendmica ainda esta longe de rejeitar a conjuncao
problematica das nocGes de gene pré-formacionista e de gene como recurso desenvo/vimenta/ na base da
metéafora do gene como informagdo. Essa fusdo inspirada pela terminologia cibernética propicia uma versao
asséptica de gene, distanciada da natureza, puramente sintatica, movel e virtual o bastante para circular
desimpedida nos circuitos de producdo de valor como recurso genético passivel de garimpagem e de
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patenteamento. Criticos da tecnociéncia devem desafiar o campo da gendmica a reformular drasticamente as
metaforas que dao suporte a seu programa hegemdnico de pesquisa.

Palavras-chave: Projeto de Genoma Humano; Sociologia; Ciéncia - Aspectos sociais; Ciéncia - Aspectos
politicos; Ciéncia - Aspectos morais e éticos; Biologia; Filosofia; Genomas; Genética; Biologia - Ensino
médio; Biotecnologia; Biologia molecular; Teoria da informacéo.

Fonte: Dados da Pesquisa
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PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

c UFRGS - PRO-REITORIA DE
P PESQUISA DA UNIVERSIDADE W
CGEP FEDERAL DO RIO GRANDE DO

DADOS DO PROJETO DE PESQUIZA

Titulo da Pecquica: Os tpos deals do jomalismo ambiental brasiiero

Pecquicador: Iza Maria Tourinho Girars

Area Tematioa:

Vercdo: 2

CAAE: 02085218.3.0000.5347

inctitulgdo Proponents: UNIVERSIDADE FEDERAL DO RO GRANDE DO SUL
Patrooinador Principal: Financamento Proprio

DADOS DO PARECER

Namero do Pareger: 3.033.517

Aprecentaglo do Projeto:
A pesquisa ntitulada “Os tpos Iceais do jornalismo ambienty brasieird®, de awtoria de Roberto Villar

Seimonte, & um projeto de tese do Programa de Pos-GraduagSo em Comunicaglo, scb a orientagio da
Frofa. Dra. lizs Maria Tourinhe Girardl. Tem come iema abordar 03 tpos ideais do jomalismo ambientyl
brasieiro, anallzado tanto por uma teorla descritiva (0 jomalismo amblentsl como ele &) quanto por uma
tecria prescritiva ou normativa (o jomalsmo ambiental come efe deveria ser). Caracteriza-ze por ser uma
pesquiza qualtativa, com a reaizaclio de entrevistas em profundidade e a técnica de andlize sera 3 ansilze
de conteddo. Como prncipal resutado 3 pesquisa buscars contribuir com a construgSo de uma teoria
prescritiva para o Jomaiismo ambiental a partr de uma teoria descritiva sobre 03 Cinco tipos ideals de
jomalizmo ambiental praticado no Brasil.

Objetivo ca Pecquica:

Objetivo Gerai:

Contribur com a consrucSo de uma tecria prescritiva do jomaismo amblental 3 partir da andise dos tpos
ideals do jomalizmo amblental pra¥icado no Erasi, levande em conta a relaglo dos sews protagonistas com
03 Intereszes econdmicos mobiizades pelas questbes ambientals.

Objetvos Especificos
- identficar az midias, 03 projetos e 03 jomalistas dos cinco tpos de jomalsmo ambiental
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praticados no Brasi;

- Entender como 03 jommalistas que cobrem temas ambientals mo Brasil idam com a tenzdo enre o
jormaiismeo como servigo plblico e o Jornalismo como negicio;
- Problematzar Imies e posshilidades de umd teoria prescrithva para ¢ jomalsmo amblental no Srasil.

Avaliagdo dos Ricoot o Benefioloc:

Riscos:

Segundo Fomuaric Flataforma Erasi: “Os procedimentos adotades neste eztudo poderSo envolver riscos
ou gesconfortcs minimos para © (3) senhor (3), Como sensr cansago enquanto estiver respondendo as
perguntas do questionario. As informagles prestadas serSo utiizadas na pesquisa & posteriorments em Ivro
sobre © jomalismo ambienty brasieiro. O nome dos Informantes nlo sers revelado®.

Seneficios:
ZSegundo Formuldrio Piataforma Srasil: “Os beneficios da pesquisa para o{a) senhor(a) poderio ser

percebidos quando 03 resulados das pesquizas forem pubiicades mostrando a contribuigio da mesma pana
a consruglo de uma epistemciogla & de uma &tica do Jomalsmo Amblentar”.

Comentarioc o Conclderaglec cobre a Pecquica:

A pesquiza parte 9o seguinte probiema de pezquizd *Quais s30 03 Bpes ideals que podem ser identScados
no jomalismo amblentyl praticado no Srask 3 partr de uma teord descriiva & como e353 compreenszio pode
contribulr para © avango de uma t=ora prescritva’™ Segundo 03 PesquUizddores, & Dossivel eNconar cnco
Spos de jomalzmo ambiental praticados no Brast, que possuem responsablidades comuns, porém prascas
dfersnciadas. Este jornalismo “t4m em comum © compromisso com a verdade & com a preservagic dos
bens naturais, porém stuam de maneira diferenciada no campo jomalistico, uns mais proxmoes das grandes
reportagens Investigativas, outros mais ainhados 3 formaclo por melo da divulgagSo de boas praticas”.
Alem dizto, ainda segundd 03 pesguisadores, ha diferencas também ncs saberes dos profissionals
{reconhecimento, procedmento & namagio) & na funglo atrbulda a 5! pelos jomalistas que cobrem as
relagles sociedade-natureza. Oz autores destacam cinco Bpos ideals de jomalizmo ambiental: jornalizsme
ambiental de ciéncia; jornalizsme amblentsl de sustentabildade; [ornalsmo amblental mdependerte;
jomalizmo amblentyl educativo; jomaismo amblental ativista, ou ecojomaiizmo. “Segundo Girard, Loose e
Silva (2018), 0 jomalismo amblental requer contextuaizaglo, pluralidade de vozes, saber ambiental,
cobertura sistémica, apresentacio de solugbes e
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responsablidade com a mudanga do pensamento darte das njusticas e desiguaidades amblentais”. A
pesquiza sers realizada por meic de pesquisa biblogradca, entrevizias em profundidade & anslise ge
conte0do. Az entrevistas serfo medadas por computador & realzadas com dols reprasentantss de cada tpo
de jomalzmo ambiental existente no Erasl, selecionados a partr do conhecimenio prévio do pesquisader,
totalizando dez informantes. Primeiramente, 05 partcipantes raceberSo dez perguntas por e-mail. Na
seqléncia, 3pds o recebimento das reposias, © pesquisador entrara em contato com 02 enfrevistados para
aprofundar as questles. Também serd soiicitado 30z particpantss da pesquisa, fomecer copla das trés
maihorss reportagens sobre guasties ambientals j8 procuzidas £ destacado no projeto de pezquiza que,
sempre que possivel, 3 entrevisty sers prezencial, mas, em ungSo do ato cusio do desiocamento, a maiora
deias sera realzada via 2xype ou Ut software simiar.

Congideragdec cobre o Termoc de apracentagdo obrigatoria:

O projeto ezt acompanhado dos seguintes documentos de apresentacio obrigatoria: Folha de rozto para
pezquiza envolvendo seres humanos; Formulario de informacles Basicas sobre Frojeto de Fesquisa
Envoivendo Seres Humanos — Formulario PB; Roteiro de Entrevists semiaberta; Termo de Consentmento
Uvre e Esclarecico - TCLE.

Conclucdec ou Pendénciac o Licta de Inadequagdec:

- No Formuario Pistsforma Brazil, nos ltens Riscos & Beneficios, sugers-se revizar a redazio, substitunde ©
vocativo *o (3) senhora)’, por participante, J8 que o Formulario Flataforma Srazil ndc ¢ documento a ser
entregue 30 entrevistado, mas sim, regisro da pesquisa no sistema da CONEP - Comiss$c Nacional de
£xca em Pesguza. SOLICITAGAD ATENDIDA

- Escloracerincidr, no item “4.2 Entrevists em profundidade”, do Projeto de Fesquisa, como serd reaitzade o
encaminhamento do TCLE (leltura/aceiteiobtencSo da assinatura) para oz participantes da pesquiza
(entrevistados). Inciur esta Informagic também no Formulario Flataforma Brasil, no tem “Metodoicgia
Froposta’. 2OLICITAGAD ATENDIDA

- Conforme Resoluglo $10/1€, 03 entrevistados denomnam-se ‘partcipantes’, ou seja, fazem parte da
pezgquiza. Nos documentos apresentados, muRas vezes, 3 dencminagio utiizada &
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Informante; sueito. Alterar. SOLICITAGAO ATENDIDA

o™

- No Terme de Consentmento Livre e Esclarecido - TCLE, mencionar a InformagSo de que, Conforme Res.
S10V16, 03 registros da pasquiza devem ser QUardados por S anos. 2OLICITAGAC ATENDIDA

Congciceragdec Finalc a orttério do CEP:

Aprovado,
Ecte parecer fol slaborado baceado noc dooumentoc abalxo relacionadoc:
Tipo Documento Arquive Fostagem Autior Skuagio
Informagies Sazicas| FE_INFORMA _DO_F | 13122018 Aceito
|e P ROJETO _124€167.pdf 054435
TCLE/ Termos de  |termopa’ 13122018 |ROSERTO VILLAR Aceito
Assentimento / 024133 |BELMONTE
Juzsficativa de
[Auzsncia S _
Projeto Detanaco / | projete_detaiado po’ 131272018 |ROSERTC VILLAR Acsito
Brochura 034125 |BELMONTE
linyazSaador
Cronograma Cronograma_Bemonte.paf 31102018 | iza Maria Tourinho Aceito
_ 10:3535  |Grardl
Foiha de Roso lizaMara.paf 311102018 | ixa Maria Tourinho Aceito
1001532 | Giraedl
Snuagdo do Pareoer:
Aprovado
Neocecclta Apreciagdo da CONEP:
Nioc

FORTO ALEGRE, 21 de Dezembro de 2018
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